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GLOSARIO
-Graffiti: El graffiti es una forma de expresion artistica que forma parte del arte
urbano o arte callejero, a menudo relacionado con vandalismo o actos ilegales
-Street art: Hace referencia a todo el arte de las calles.
-Muralismo: Es una técnica artistica aplicada sobre un muro o pared.
-Expresion: Representacion con palabras o con otros signos externos, de un
pensamiento, una idea o un sentimiento, etc.
-Pintura:
1.Sustancia o producto de textura liquida o espesa con que se da color a una cosa
2.tecnica o procedimiento usado para pintar o elaborar una obra pictérica.
-Intervencion: Arte creado especialmente para su interaccion con un espacio,
situacion.
-Estética:
1.Disciplina filosofica que estudia las condiciones de lo bello en el arte y en la
naturaleza.
2.Modo particular de entender el arte o la belleza.
-Abstracto:
1.Concepto, cualidad, que se obtiene de abstraccion
2.Que resulta dificil por tener el caracter esquematico y poco concreto propio de lo
gue se obtiene por abstraccion.
-Moda:
1.Gusto, costumbre o uso, o conjunto de ellos, propio de un grupo, periodo de

tiempo o lugar determinado.



2.Conjunto de prendas de vestir, adornos y complementos que se basan en esos
gustos, usos y costumbres, y que se usan durante un periode de tiempo
determinado.

-Caligrafia: Conjunto de rasgos caracteristicos de la escritura de una persona, de
un documento o de una época.

-Writer: Significa escritor de graffiti y , aunque es comun escucharla para referirse
a un graffitero, la palabra graffer ahora esta sustituyéndola.

-Artista: Persona que practica algunas de las bellas artes ( musica, pintura,
escultura, arquitectura, danza, poesia), en especial si se dedica a ello
profesionalmente.

-Cultura urbana: Podemos inferir que cultura urbana es aquella cultura que
engloba expresiones que determinados grupos que surgen en las ciudades.

-Hip hop:

Estilo de musica de baile nacido en estados unidos de américa en la década de
1970 con una derivacién del funk y que se caracteriza por su base electronica 'y
por estar asociado a manifestaciones alternativas como el break dance y el
graffiti.

-Rap:Se caracteriza por su ritmo mono6tono y muy sincopado, letras explicitas y
composicion de verdades de la vida casi de manera monologa y sus letras
radicales sobre temas como la violencia , la lucha contra el sistema establecido, el
sexo, el machismo o el trabajo.

-Aprendiz: Persona que aprende algo , especialmente un oficio manual,
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practicandolo con alguien que ya lo domina.

-Creativo: Que tiene creatividad.

Que tiene relacion, con la creacién o es resultado de ella.

-Dibujo: Arte y técnica de dibujar.

-Expresionismo: Movimiento artistico y literario de origen europeo surgido a
principios de siglo xx que se caracteriza por la intensidad de la expresion de los
sentimientos y las sensaciones.

-llustracién: Fotografia, dibujo o lamina que se coloca en un texto o impreso para
representar graficamente lo expuesto, ejemplificarlo o hacer mas atractivo el
resultado.

-Interpretacion: Consiste en reconstruir la realidad material a la que se refiere
una representacion de la realidad.

-Lienzo: Tela preparada para pintar sobre ella

-Moda: Costumbre o uso, o conjunto de ellos, propios de un grupo, un periodo de
tiempo o un lugar determinados.

-Moderno: Pertenece al presente, al tiempo actual.

-Maestro: El que ensefia un arte mecanico o una labor material a quien quiere
aprenderla para su ejercicio profesional,

-Retrato: Representacion de una persona en dibujo, pintura, escultura o
fotografia.

-Realismo:

11



Tendencia artistica y literaria que consiste en representar fielmente la realidad y
crear cierta tensidbn emocional sin llevar a cabo ninguna idealizacion.
-llegal:

Que esta en una situacién que va en contra de la ley.
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1. INTRODUCCION

El graffiti digital es una fusidn de estilos de disefio que esta inspirado por la
diversidad de las artes callejeras, como lo son el graffiti (se llama graffiti a una
modalidad de pintura libre , destacada por su ilegalidad) el Street art ( hace
referencia a todo el arte de las calles y el muralismo(es una técnica artistica
aplicada sobre un muro o pared ); incluyendo la parte tecnolégica, para
proyectar y transmitir la esencia de las calles a los disefios digitales.

Esta idea parte de una mixtura de conocimientos y gustos por los colores y la
forma que se aplica a un disefio, sea desde un boceto en un cuaderno hasta en
una pared con pintura y concluyendo en la nueva era tecnoldgica con disefios
graficos.

En este proyecto se propondran diferentes métodos de disefio a partir de lo
mencionado que tendran un enfoque amplio para creaciones audiovisuales,

mercancia, ropa, emprendimientos y productos digitales, entre otros.
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RESUMEN

Este proyecto nace del deseo de visualizar las expresiones artisticas que se
observan en el espacio publico que manifiestan el sentir de una sociedad. Las
expresiones artisticas que hoy en dia componen paisajes urbanos de grandes
ciudades bajo el nombre de arte callejero y que ahora pretende proyectarse en la

representacion de una marca inspirado por la estética de las artes callejeras.

Por lo dicho, se considera que el graffiti digital como arte publico y comercial,
permitira que los habitantes de la ciudad de Medellin, identifiquen las préacticas
artisticas y de disefio como una posibilidad de apreciar las artes callejeras en
diferentes formatos, en este caso prendas de vestir y poder entender cuales son los
métodos mas efectivos y de menor costo para elaborar las prendas de la marca con

la propuesta de graffiti digital.
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2. OBJETIVOS

2.1 OBJETIVO GENERAL

Crear una propuesta de signo distintivo que transmita el grafiti en diferentes

formatos digitales, ejemplificando diferentes formatos y lineas gréficas propias del

arte callejero.

2.2 OBJETIVOS ESPECIFICOS

Analizar diferentes técnicas que se relacionan con la aplicacion en prenda de

vestir para proyectar la esencia del graffitii.

Clasificar las diferentes técnicas de impresion o estampacion que se pueden

utilizar para plasmar o proyectar el lineamiento grafico de las artes callejeras

(street art, muralismo, graffiti)

Desarrollar una propuesta de marca que proyecta los estilos graficos que usan las

artes callejeras (graffiti, muralismo , street art)
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3 PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

¢, Como crear o desarrollar una marca, con productos de vestuario, que represente

y sintetice los elementos de identidad y cultura a través de productos de vestuario

caracterizados por la implementacién del grafitti como medio de expresion?

¢, Cuadles son los materiales mas optimos para la elaboracion de prendas de vestir

aplicando graffiti digital??

Graffiti digital es una iniciativa de caracter cultural y comercial que quiere
reconocer el grafiti como arte publico y comercial, a través de creaciones artisticas

y tecnoldgicas que hacen favorable la elaboracién de dicha propuesta.

implementar el uso de las herramientas digitales para la elaboracion de

propuestas diferentes a través del arte, la cultura y el disefio gréfico.

3.1 DEFINICION DEL PROBLEMA

Es necesario en el ambito de la moda y la ropa, desarrollar productos originales y

diferentes, ya que los jovenes busquen este tipo de productos que refleja parte su

16



identidad y personalidad.

¢,Cuales son los métodos mas efectivos y de menor costo para elaborar las prendas

de la marca con la propuesta de graffiti digital?

¢, Como Crear estrategias comunicativas que promuevan la apropiacion, formacion
y creacion del arte callejero y digital como elementos de identidad cultural y

comercial?

El graffiti se toma como un arte con diversidad de colores, formas y texturas,

siendo un elemento que pasa a ser un concepto para desarrollar una marca que

desea ser original y crear un estilo diferente y propio.

17



3. JUSTIFICACION

Graffiti y su aplicacion en la ropa. Con respecto a su relevancia social, es
transcendental debido al lineamiento artistico que se le da al graffiti de las calles,
el cual aun no es bien visto por la sociedad. De esta manera, se analiza la
experimentacion con los colores y formas del graffiti dentro de la moda con la
finalidad de exponer a la sociedad una nueva forma de aplicacion del graffiti,
diferente de su comun entorno de las calles. En consecuencia, el gremio del
graffiti, que es un grupo reducido y no suele ser considerado dentro de la moda,
pero sera beneficiada mediante la aplicacion del graffiti como una expresion
artistica relacionada con culturas urbanas que puede ser aplicada al disefio de
prendas de vestir, la creacion de estampados y texturas. Es decir, se busca
resaltar el arte callejero, con el fin de relacionarlo con la creacién de estampados o

texturas y su aplicacion a la ropa y a la moda.

El concepto de graffiti digital se asocia a dos aspectos fundamentales:

el primero conectado con el arte callejero que se refleja en las calles de las
ciudades que representan e identifican esta comunidad (artistas, escritores,
muralistas, graffiteros).

La segunda se refleja en aplicar las texturas, disefios, efectos y composiciones se

enfoca en estudiar la identidad visual y tendencias que se manejan en el
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movimiento artistico de las calles (graffiti, muralismo, Street art) como punto clave
de desarrollo aplicados en disefios digitales.

Es decir que, para este proyecto de investigacion, el sujeto de estudio se representa
en las artes callejeras (Street art, graffiti, muralismo) como imagen simbdlica que
resulta de la comunicacion con el entorno de la ciudad, y las practicas de Street art

gue representan cierto grupo de la sociedad.
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4. MARCO TEORICO

El concepto de graffiti digital se asocia a dos aspectos fundamentales:

el primero conectado con el arte callejero que se refleja en las calles de las
ciudades que representan e identifican esta comunidad (artistas, escritores,
muralistas, graffiteros).

La segunda se refleja en aplicar las texturas, disefios, efectos y composiciones se
enfoca en estudiar la identidad visual y tendencias que se manejan en el
movimiento artistico de las calles (graffiti, muralismo, Street art) como punto clave
de desarrollo aplicados en disefios digitales.

Es decir que, para este proyecto de investigacion, el sujeto de estudio se
representa en las artes callejeras (Street art, graffiti, muralismo) como imagen
simbdlica que resulta de la comunicacion con el entorno de la ciudad, y las

practicas de Street art que representan cierto grupo de la sociedad.
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Figura 1 — Fotografia de graffiti en medellin-la milagrosa

La cultura urbana puede considerarse actualmente como una mezcla de estilos y
géneros que sintetizaron el conjunto de rasgos, gustos, disgustos que representan
una sociedad o un grupo social, ademas de su desarrollo en letras, colores, estilos

y disefios.
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Fotografia de gaffiti artista toxicomano Bogota.

Figura 2

ARTE URBANO

de graffiti, diferentes técnicas.

Figura 3 — Fotografia
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La practica del Graffiti es un referente de accidn social que evidencia una postura
frente a diversos temas, tanto de manera individual, desde la espontaneidad de la
practica, como en la colectiva a partir de una ideologia contestataria bajo un
movimiento social. Un ejemplo de ello lo evidencia el licenciado colombiano en
ciencias sociales Edwin Cabrera, el cual desarrolla en su tesis la idea de como
este arte urbano es una influencia social que se enmarca dentro un imaginario
colectivo, y que esta dentro de un campo social y cultural, el cual produce
elaboraciones simbolicas demostrando en sus inscripciones sentimientos o
fantasias que se exponen al publico, no buscando su aceptacién si no apropiarse
de lo prohibido generando dentro de la ciudadania puntos de vista, que crean una
constante interaccion entre lo pintado y quien lo observa” (Cabrera, 2018, pag.
18).

Todas estas expresiones de protesta y anarquia, demuestran esos ambitos
culturales y esas perspectivas tan variadas con las que puede estar luchando
constantemente el graffiti, tratando en la actualidad, cambiar esas perspectivas de
pensamiento trabajando a partir del contacto con la comunidad, a través de trabajos

sociales y culturales. Esto a su vez, ayuda a que la gente del comun.

VANDALISMO
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Figura 4 Imagen bafios vandalisados por firmas de graffiti.

Por otra parte, el muralismo comparado con el graffiti, es un arte relativamente
nuevo, pero que en este momento tiene una implementacion mas académica. Esta
técnica, tiene un origen mexicano, que surgio a partir de la Revolucién Mexicana,
teniendo una connotacion de protesta y de accion politica, el cual fue apoyado, en
su momento por el Estado, dandole insumos y recursos a los artistas, por su
trabajo. Como bien lo denota su palabra, esta enfocado hacia “[...] la creacion de
pinturas murales: es decir, de obras que se realizan a lo largo de un muro o pared”

(Pérez, 2019).
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Esto, a comparacion del graffiti, no solamente es un rayén que expresa una
posicion social y politica, sino que enmarca toda una accién artistica de una
creacion colectiva en una pared a través de imagenes y representaciones visuales
plasmadas en un pared o muro.

En la sociedad colombiana, el arte ayuda a descifrar el papel del graffiti como
expresion social de denuncia y critica, donde lo politico devela un sin fin de
alternativas y posibilidades dadas por la imaginacién y el ingenio humano, para
enlazar la memoria y la alteridad que en ella se cimienta, facultando estrategias de
formacion basadas en la continua critica y el andlisis de nuestro complejo mundo,
por medio de la evocacion y sus alcances, sus matices, sus colores y reflejos, sus
perspectivas y percepciones, destacando una baraja de opciones para una
constante proposicion ante los dilemas y problematicas que claman por
oportunidades y valoraciones desde los horizontes

individual y colectivo. (Chacon-Cervera & Cuesta-Moreno, 2013).

MURALISMO-MEX
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Figura 5 Mural arte mexicano diferentes técnicas.

Para hablar de graffiti, hay que abordarlo a partir de las diferencias que tiene como
arte urbano y como muralismo. Es bien sabido que este arte urbano es un medio
de expresion, pero como lo mencionan los investigadores colombianos Martha
Gamay Freddy Ledn (2016) en su investigacion, citando al fildsofo bogotano
Armando Silva “[...] el graffiti, es una marca urbana relacionada con lo prohibido”
(Silva, 2014). Este mismo autor agrega que “para ser considerado graffiti, debe
violentar un orden linguistico, estético o politico. Irrumpir en contra de lo que esta
establecido” (Silva, 2014). El graffiti es una accién que esta relacionada con la
protesta, lo contestatario, lo efimero y el querer incomodar desde lo visual, a
través de mensajes que irrumpen con el “orden” en el espacio publico. Parte de
estas mismas caracteristicas, han hecho que el significado del graffiti se haya
tergiversado y que se haya vuelto un medio de expresion estigmatizado y

rechazado, creando diversas opiniones y reacciones acerca de si es 0 no arte, 0
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cualquier otro tipo de imaginarios colectivos y paradigmas sociales que estas

acciones pueden causatr.

5. MATERIALES Y METODOS

TECNICA

Serigrafia

Vinilo textil

DIFERENCIA

La serigrafla corsisle en transherr & logo o la
imagEn que s desed eslampar & ks de una
malla deraminada pantala, Por cada color que se
quiera, necesitamas una pantalls adicional, Estas
paniallas parmiten pasar |8 tinda para formar &
dibujo desaado.

El vinilo bl o el vinilo de core consiste en
cortar el disefio de un material bermoadhesivo
para luege estamparic en la prenda escogida, Lo
QUi Pecistas para esla Whensca e, un disenio, un
plather de carte, vindo textl v termefjadara.

DURACION

Die forma ganerad ka damos a las fintas de base
sohvents wna vida Ofil da 5 afics, y a las intas
UV 1 afio. Por supwasto, hay excepciones.por lo
peneral 85 la tinta que lisne mas durabiidad.
Serigrafia el

Es una tcnica econtmica,

Su efecto es duraderd,

Mo se percude con el lavado ni ef lempo.
Pusdes usar hasla 6 colonss.

por by general s& estima qua el vinil bextil iene
ura duraciin da hasta 70 lavadas, siempre
siquiendo kas instruccionas de lavado del pro-
ducto & incluso pueds lleger a durar lo que duma
&l uso de la prenda.

COSTO

Es rentabla porque invaries an maquinas que
uszaras fodo ol Bempo ¥ no serd pecesaric reem-
plazaris frecusnlements. Quizds kos insumo,
raterales ¥ acoesanos sia de use constante,

MO S FECUPETE &0 poco Hempo..

Corle con adhesivo que penmite estampar caml-
gatas con disefies

Medica de media medra | S0cmxS0cm)

Hoja (25cmx30em)

Medtro (S0cmx100cm) tiene un costo aproximade
andre 525,000 v § 35.000

Tabla 1 — Tabla comparativa de técnicas 1.
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TECMNICA Transfer digital

DTG

La impresin lser o transiar, consiste en imprimie
&l disafio an un paped aspacial qua 58 esfampa en
ia pranda mediante calor con una estampadora,
DIFERENCIA para wsar asla enica necesias, un disefio, una
imprasara, hojas aspaciales ¥ lermefjadara.

DTG o Direct To Garmet por sus siglas en ingkés,
hace referencia a kB téomeca mas avanzada
degarmolada para esiampados personalizades
gobre fexilas, tamblén conocida en espafiol como
Imprasién directa sobre tela,

Las prushas de lavado realizadas han demos-

frads que el Transfer soporta hasta B8 cclos de

DURACION lavado con un jabén suave sin cambiar su apa-
rencia

Los personalizades con DTG ¢ DTF ofrecen una
excelents calidad con gran vivacicad de colores y
un tacio muy agradable y gran flexbiidad, superior
&l vinile fextil y oiras lcnicas yva que solo transfer-
mes la fnta & la prenda,

El estandar indusiriel de la ropa impresa es de 50 leva-
das, y también qus = impresidn digial dura mas que aso.
Laos disefics imoresos digitaimanie suslen durar tanio
coma |a prenda misma, ¥ anvejecer da buena forma

vinilo textil da corle con adhesivo qua parmite
gslampar camisatas con disefios

CO5TO Madida de madio metrt ( S0caS0cm)
Heja (25cmx30cm)
Metro (S0cmxl00cm) Sene un costo aproximado
anlre $25.000 y § 35.000

winiko feufil de corte con adhesive que permite
astampar camisetes con disefics

Medida de madia metro | S0cmxS0cm)

Haoja (25cmdlem)

Metro {50cmx100cm) tiene wn costo aproximado
anira $25.000 y § 35.000

Tabla 2 — Tabla comparativa de técnicas 2.
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TECNICA

Aerosol

Aerografia

Liguida gue, acumulado a presidn en un
reciplefis, larzarsa  al  extanor
esparciéndolo en pariculas muy pequefas,

La técnica de aerografia consiste en aphcar calar
a una superficie medianie un aerbgrafe, para

DIFERENCIA Mantenemos of asrosal malments cerca de la | lograr una imagen deseada, para plasmar una
pared o superfice, v empezamos a pulverizar abra da afs o simplemants para darls un taqua
avanzands muy lentamente. De este modo la de disefo a la superficie.
superfich no absorbe ka pintura, gue empleza a
gobear dijande su colar como huella creands un
efecty muy estético,

lﬁm:mml P:;EU l*_!xidﬂd I:;BI:B | pintura de aerosol por su densidad pusds

abarcar 5 suparficies incluysn r Sag i
DURACION Foga y 8 trekiRcnd s . o cetentzs superhaes Fclayenda

Una vida ulll de 5 o mas afios Lina vida util d& 5 o mas afios dapands da su

intansidad de usa ¥ lavedo

El asrosol maneja diferentes lipos de pintura v

colores dependiendo de la gama que se compre, puede ser acribea, acuareda o nta acrilica, La

eatan |os asrasoles estandar que maneja cale- | diferencia reside on que las pinfuras que sen

COSTO res primarias y sU precio esia entre $7500 a Mids opacas son mis sencllas de emphear

10,000

Estan los asroscles gama media que tene mas
variedad de colores y se pueden utilzar deren-
tes boguillas para el frazo que se desee aplicar
U precio esta entre los $15.000 y $20.000

porgque cubren con mayor faalidad,
su precic estandar por galon esta entre
$25.000 v $35.000

Tabla 3 — Tabla comparativa de técnicas 3.
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5.2 METODOLOGIA

Disefiar y desarrollar ropa femenina y masculina que se caractericen por su disefio
inspirado en el graffiti, hacen parte de una coleccion compuesta por obras de
escritores de graffiti de la ciudad de Medellin, exaltando el talento local, mucho
color, formas y texturas. Teniendo en cuenta que el objetivo de la marca es crear

prendas unicas en disefio y estilo para las jovenes de Medellin.

Para la elaboracion de los disefios y los estampados de las prendas
pertenecientes a la marca BOMBA, se lleva a cabo una metodologia que consiste
en investigar acerca de eventos de la elaboracion de graffiti en la ciudad, luego
tomar registro de las piezas realizadas por los diferentes escritores de graffiti y que
este mismo sea el material para la digitalizacién y edicién de lo que seran los

estampados en las prendas pertenecientes a la coleccion.

El proyecto Graffiti Digital propone su modelo de gestién partiendo de los dos
objetivos especificos propuestos y se desarrolla en dos etapas:

La primera etapa se basa en un proceso investigativo y trabajo de campo para el
estudio de las artes callejeras y hacer uso adecuado de este tipo de disefio para

gue transmita la esencia de lo que es graffiti digital plasmado en la ropa
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La segunda fase corresponde a la creacion de marca enfocada a proyectar y
transmitir de la artes callejeras todo su lineamiento grafico basado en colores
texturas , efectos, lettering para el desarrollo de estrategias comunicativas que se

relacionan a la marca.

El estudio de costo de materiales y cual es el mas 6ptimo para utilizarlo
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6 DESARROLLO DEL PROYECTO

El proyecto parte de la creacion de una marca y la aplicacion del graffiti el disefio y
la moda, que usa de inspiracion la diversidad de intervenciones artisticas de la
calle y que inspira para proyectar su estética de disefio y tratar de llegar a la
percepcion de quien ha crecido en un entorno caracteristico por estas
expresiones. Entender las dindmicas de aplicacion de graffiti digital, que
inicialmente surge en una pared y cambiar el método para usarlo en prendas de
vestir y entender qué tipo de aplicacién de materiales es mas optimo para
desarrollar dicha propuesta.

Marca Bomba:

Quienes somos:

BOMBA es un proyecto creado por artistas urbanos de diferentes ramas que
convergen en torno a la calle como un escenario de creatividad cotidiana. Con un
equipo conformado por jévenes sudamericanos, creamos una mixtura que hace de
su estilo, algo Unico e irrepetible, no solo en sus prendas sino en su construccion
conceptual.Su identidad Y personalidad gira en torno a tres puntos centrales: el
graffiti, el rap y el skateboarding, sin embargo, también esta abierta a otro tipo de
expresiones urbanas y deportes extremos como muestra de esa pluralidad que

caracteriza la marca.
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Figura 6 Logo BOMBA con planimetria.

Mision:

BOMBA es una marca que fabrica y comercializa ropa urbana juvenil y

accesorios, ofreciendo diferenciacion y exclusividad en nuestros disefos inspirados

en las artes callejeras.

Cumpliendo con los requerimientos del mercado en nuestra labor por la satisfaccion
de sus necesidades.

y expectativas, entregando los mejores precios, servicio y calidad.

33



Vision:

BOMBA pretende ser reconocida en el afio 2025 como la mejor eleccion de
compra

en ropa urbana juvenil, por su calidad e innovacion en disefios, servicio al cliente,
cobertura

y precio en el mercado. Brindando solidez, confiabilidad, flexibilidad y rentabilidad
alos

clientes, proveedores, socios, comunidad y a todas aquellas personas participes
del

desarrollo sustentable y econdmico de Medellin y ciudades como Manizales y

Bogota.

Publico objetivo:

Geogréaficamente:

-Jévenes que viven en Medellin, ciudad, donde la moda y el vestuario son
espontaneos.

El vestuario se caracteriza por ser no tan formal, ligero y fresco

ya que su clima es calido. En la ciudad no hay la informacion deseada sobre
moda, si la

comparamos con Bogota o Paris, pero si hay mucho color y ritmo presentes en la
ciudad.

Demogréaficamente

-Jovenes estudiantes entre los 18 y 25 afos de edad.
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-Su estado civil es soltero porgue aun no se han casado, pero suelen tener una
compainiia sentimental.
-Los consumidores de BOMBA se caracterizan por tener pensamientos y

opiniones criticas.

Figura 7 Prototipo de publico objetivo.
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Camisetas de la marca BOMBA:

Figura 8 Disefio para camiseta de la marca BOMBA 1.

g\

Figura 9 Disefio para camiseta de la marca BOMBA 2.
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Figura 11 Disefio para camiseta de la marca BOMBA 4.
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6.1 ANALISIS DEL DESARROLLO DEL PROYECTO

¢ Es necesario en el ambito de la moda y la ropa, desarrollar productos originales
y diferentes, ya que los jovenes busquen este tipo de productos que refleja parte

su identidad y personalidad.

. » El desarrollo de este proyecto en cuanto a investigacion y disefio, motiva al
escritor o disefiador a pensar que se puede hacer con los movimientos artisticos y

de moda en la ciudad de Medellin.

e El graffiti se toma como un arte abundante en colores, formas y texturas, siendo
un elemento que pasa a ser un concepto para desarrollar una marca que desea

ser diferente y crear un estilo propio.

e Es importante mostrar a los consumidores qué pasa con el arte y como este

puede ligarse a la ropa y a la moda, resaltando el talento local tanto de

disefiadores de vestuario como de los escritores de graffiti.
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6.2 CRONOGRAMA

CRONOGRAMA

CRONOGRAMA

RESPOSABLE

SEMANA 1

SEMANA 2

SEMANA 3 | SEMANA 4

SEMANA S

SEMANA 6

SEMANA 7

SEMANA 8

INVESTIGACION
DE LOS TEMAS

NEVA JUMI SARMIENTO

Tabla 4 - CRONOGRAMA
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REGISTRO DE NEVA JUMI SARMIENTO

INFORMACION

CREACION DE

MARCA NEVA JUMI SARMIENTO
ESTUDIO DETIPOS | eya jumi sarmienTo
DE MATERIALES

ESTUDIO DE

COSTOS NEVA JUMI SARMIENTO

LANZAMIENTO

NEVA JUMI SARMIENTO
DE MARCA




CONCLUSIONES

Para realizar los antecedentes la metodologia fue investigar en internet todas
aguellas marcas que fueran competencia o que ya hicieran algo parecido a la
propuesta de la marca BOMBA y de ahi desplegar un analisis, gracias a
experiencias pasadas, se puede hablar con seguridad acerca del movimiento

colectivo que se desarrollé en Medellin referente al graffiti.

¢ Para la justificacion se visito la tienda keep it real ademas de visitar paginas web,
y complementar la investigacién con lectura de articulos de revistas on-line que

apoyaran la argumentacion de la expresion a la que quiere llegar la marca.

¢ Para realizar la formulacién de la pregunta problema y los objetivos del proyecto,
se contd con identificar los jévenes a los cuales se queria llegar, investigar las

edades y los gustos y las necesidades de estos.

¢ Para realizar el marco teorico, la investigacion se basé en un libro sobre graffiti y

moda, Punto de Vista Ciudadano, Focalizacion visual y puesta en escena del graffiti,
qgue dio todas las pautas del andlisis del tema a desarrollar que es la creaciéon de

ropa enfocada al graffiti. También hace parte un recorrido por algunas calles de
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medellin para registrar con fotos algunos de los graffitis que se encuentran en la

ciudad y de los cuales estan inspirados para la marca.
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