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GLOSARIO

ALTERNATIVO: que se presenta o se ofrece como otra posibilidad o en oposicion
a lo ya establecido o tradicional

AUTOMATISMO: mecanismo que realiza funciones de mando, regulacion, control,
etc., sin necesidad de que intervengan agentes exteriores.

COLLAGE: composicién pictérica realizada por el procedimiento de pegar sobre el
lienzo o tabla diversos materiales, especialmente papeles.

FROTTAGE: técnica artistica que consiste en el frotamiento de un lapiz sobre una
hoja colocada sobre un objeto para conseguir una impresion de la forma y textura
de dicho objeto.

GRAFFITI: inscripcion, dibujo o pintura realizados en paredes y otras superficies
callejeras.

GRUNGE: de un movimiento de origen estadounidense, surgido a principios de los
afios noventa del siglo XX, que se caracteriza por una musica ruidosa y depresiva
y una estética que cultiva un aspecto descuidado.

INDIE: adjetivo que poseen los artistas independientes o aquellas personas que
poseen un gusto particular e independiente.

INNOVAR: cambiar algo introduciendo cosas nuevas o desconocidas.
NICHO: es un grupo pequefio: La componen personas, empresas u
organizaciones en una cantidad reducida (comparandola con el segmento de

mercado al que pertenece).

OLEO: pintura que se obtiene disolviendo colorantes en aceites vegetales o
animales que actian como aglutinantes.

PICTORICO: relativo al arte o técnica de la pintura.

PYME: pequefias y medianas empresas.
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RESUMEN

Fue de importancia generar la realizacion de ésta investigacion, definiéndola con
el ordenamiento légico y secuencial de elementos teoricos procedentes de la
informacion obtenida de fuentes bibliogréficas fiables que giran alrededor del
planteamiento del problema y que sirven de base y fundamentacion para proponer
soluciones; para resaltar y destacar las carencias y necesidades en las que dia a
dia vive el ser humano dentro de su contexto social y la identificacién personal.

La construccion del marco tedrico es la etapa en la que se tratd de poner en
operacion todos los medios a nuestro alcance para obtener informacién
bibliogréfica, fotografica, entre otros, relacionada directamente con el enunciado
del planteamiento del problema. Trabajar en el tema es un argumento que mas
alld de su importancia actual ya que surgio bajo el interés por la sociedad se busca
un compromiso por la sociedad, en el desarrollo de un proyecto que se llevara a
cabo para suplir la necesidad frecuente de la identificacion personal de los
individuos en la ciudad de Medellin. Por lo tanto, el desarrollo de esta
investigacion destinada a ser un plan de negocio social y profesional se centrd en
el uso de tecnologias bajo las cuales se ha hecho uso en el trascurso de estudios
profesionales y que al emplearlas correctamente se tendrd un beneficio en la
elaboracion de piezas.

Se evidencio que era necesario profundizar en el tema y mas teniendo en cuenta
el contexto para incluir a los individuos en busca de su identidad en el ambito de la
sociedad. Es por esta razon que, a partir de la investigacién se desarrollara un
plan fundamentado en la necesidad que tienen las personas por encontrar una
identidad propia a través de articulos y prendas que les den una caracterizacion
en la sociedad.

Se desarrollaron contenidos especificos de los cuales salieron piezas a realizar en
el plan de mercadeo, estableciendo modelos claros que buscan las personas para
llevar consigo y resaltar ante los demas, serian piezas tales como camisetas
personalizadas, bolsos, bufandas, correas, botones, entre otros. Este tipo de
personalizacion crea una iconografia de composicion simbodlica para la
manifestacion del individuo en la sociedad, no seran disefios globalizados, sino
que estarian regidos bajo la corriente del surrealismo dando a las prendas y
articulos una conciencia ancestral e independiente. EIl proceso de globalizacion
en el que vive la sociedad hoy en dia, mediante una intensificacion enloquecida de
codigos culturales, acrecienta el consumismo de tal forma que presiona a las
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personas a buscar su identidad propia y fisica; lo que se lleva puesto comunica,
aungue no sea de manera consciente, la personalidad del portante de la
indumentaria, por ello la inclusion de signos graficos en la ropa identifica y
comunica un pensamiento o ideologia.

Por ello los objetivos de este proyecto de grado se basan en el andlisis de la crisis
de identidad que lleva a los jovenes en la actualidad al empleo indiscriminado en
la indumentaria de signos o simbolos de gran connotacion sin conocer o darle
importancia a su origen o significado, dejando los ideales de lado o yendo en su
contra por la sola razén de estar a la moda y ser aceptados en la sociedad o en un
grupo reducido y definido.

Se ofrece un recorrido a lo largo de las décadas, trazando una linea cronolégica
que evidencia los cambios que sufrié la indumentaria vinculados con los procesos
de diferenciacién de las clases o pensamientos de las personas, con algun intento
de expresion o manifestacion social. Pretendiendo concientizar sobre este uso
indiscriminado de signos en la indumentaria, transmisor de ideologias, dando a
conocer los estereotipos de la historia de la moda, dirigido a joévenes y
profesionales que son quienes despojan a los signos de sus significados por
emplearlos de manera indiscriminada y dedicada hacia un publico que quiza no
sea quien conozca su razén de ser.
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SUMMARY

Generate significant was conducting this research, defining the logical and
sequential order theoretical elements from information obtained from reliable
literature sources orbiting the problem statement and underlying rationale and to
propose solutions, to highlight gaps and needs in day to day living humans within
their social context and personal identification.

The construction of the theoretical framework is the stage which it was put into
operation all the means at our disposal to obtain bibliographic, photographic,
among others, related directly to the statement of the problem statement.

Work on the issue is an argument beyond its current importance as the interest
arose under society seeks a commitment by the company, in the development of a
project to be carried out to meet the need of identifying common staff of individuals
in the city of Medellin.

Therefore, the development of this research to be a social business plan and
professional focused on the use of technologies under which has been used in the
course of professional studies and to use them correctly you will have a benefit in
elaboration of parts. It was evident that it was necessary to pursue the subject and
considering the context to include individuals in search of his identity in the context
of society.

It is for this reason that, from the research will develop a plan based on the need

for people to find their own identity through articles and garments that give a
characterization in society.lt determines which specific content pieces will be
performed in the marketing plan, establishing clear models that seek to bring
people and highlight to others, would be items such as shirts, bags, scarves, belts,
buttons, etc. . This type of customization would create a symbolic composition
iconography for the manifestation of the individual in society, would not be
globalized designs, but would be governed under the stream of surrealism giving
garments and articles and independent ancestral consciousness.

The globalization process in which society lives today, by intensifying cultural
codes crazed, consumerism increases so that pushes people to seek their own
identity and physical which communicates worn, but not whether consciously, the
personality of the carrier of the clothing, so the inclusion of graphic symbols on
clothing identifies  and communicates a  thought or ideology.
Therefore, the objectives of this project are based on the level analysis of the crisis
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of identity that leads young people today to indiscriminate use of garment of signs
or symbols of great significance without knowing or caring about its origin or
meaning leaving aside the ideals or going against him for the sole reason of being
fashionable and be accepted in society or in a Ilimited and defined.
It offers a journey through the decades, tracing a timeline that shows the changes
suffered apparel processes associated with differentiation of classes or thoughts of
people, with some attempt at expression or social event. Pretending to raise
awareness of this indiscriminate use of signs in clothing, transmitter ideologies,
revealing stereotypes of fashion history, aimed at young people and professionals
who rob are signs of their meanings by using them indiscriminately and dedicated
to an audience who may not be familiar with your rationale.
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INTRODUCCION

Actualmente las personas buscan identificarse con las prendas y accesorios que
usan en su vida cotidiana. Buscan marcar la diferencia entre los demas con
propuestas de disefio novedosas que les permita reflejar su personalidad.

Esta investigacion se realiza con el objetivo de suplir la necesidad de identificacion
de las personas, utilizando el disefio grafico como hilo conductor entre el
conocimiento de los investigadores en esta area y los usuarios que buscan
sentirse unicos y representados con cada uno de los producto que adquieren.

La investigacion se realiza entre personas a las cuales les gusta marcar la
diferencia visualmente y buscar otras alternativas de disefio diferentes a las que
actualmente se encuentran en el mercado. Se pretende realizar en varios sitios de
la ciudad de Medellin entre los que se encuentran, el parque del Poblado, los
alrededores del museo de arte moderno, Universidades de la ciudad y ferias
artesanales donde se pueda observar el comportamiento de la poblacién que le
gusta lo alternativo e innovador.

Para la recopilacion de los datos es necesarios crear un banco de imagenes de la
poblacién objeto de estudio. Investigar a fondo como hacer uso del disefio grafico
en cada uno de los accesorios a intervenir y establecer el tipo de estampacién que
se utilizara en dicha intervencion, para realizar esta investigacion se hara uso de
diferentes medios como: libros, revistas, internet y asesoria de personas expertas
en temas como: disefio grafico, arte y mercadeo; ademas es importante realizar
encuestas que permitan obtener datos estadistico que sirvan como apoyo para
establecer la viabilidad del proyecto.

El proyecto de personalizacion de accesorios surge como requisito de grado de
la Instituciéon Universitaria Tecnolégico Pascual Bravo, con el fin de que este se
constituya en un proyecto innovador y ambicioso el cual puede llamar la atencién
de personas o entidades que apoyen el talento de jovenes emprendedores que
buscan una manera de crear empresa para salir adelante. Ayudando al
crecimiento de la economia del pais.

En la actualidad las Pyme (pequefias y medianas empresas) tienen una buena
aceptacion y apoyo por parte entidades publicas y privadas, estas oportunidades
son claves para obtener los recursos econdmicos necesarios para poner en
marcha el proyecto.
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1. TITULO

PERSONALIZACION DE ACCESORIOS CON APLICACION DE
DISENO GRAFICO

25



2. FORMULACION DEL PROBLEMA

Debido a que se ha realizado una observacion detallada durante el proceso de
investigacion del proyecto, cabe resaltar como en el tiempo presente, cuando la
moda y el arte estan a la vanguardia las personas cada vez buscan encajar dentro
de un circulo social por medio de su vestir y los elementos que llevan con éste,
como los accesorios. Esto se vuelve una lucha constante personal por buscar
elementos adecuados que identifiquen al ser como tal desde una perspectiva
visual para el resto de la poblacién

La identidad marca y delimita en la persona emociones, sensaciones y acciones;
esto es lo que hace que la persona se caracterice entre el resto y opte por gustos
diferentes; es decir tener un lenguaje diferente para comunicarse al resto. Se es 'y
se forma un ser personal que necesita desarrollarse e identificarse en su entorno,
pero reconocer muchas veces la identidad de cada quien, el elemento a utilizar,
puede resultar perjudicial y falseara la realidad de lo que es cada quien como tal y
como pretenden verse en un futuro ante la sociedad.

El comportamiento y los pensamientos de las personas son cambiantes, un dia se
es uno y al otro tal vez quien sabe, a diario se crea una ansiedad colectiva donde
se busca una forma de caracterizarse influenciados por modas vintage, bandas
musicales, cortes de cabello, entre otros. Los individuos buscan constantemente
compararse con todo para destacar lo que son o0 para remarcar mas sus
complejos de inferioridad, tratando de que el resto de la poblacion los clasifique
por el actuar y el vestir.

Daniel Hoyos, Disefiador de Modas de la Universidad Pontificia Bolivariana,
creador de la marca de ropa Divino Putamente Enamorado, quien es hoy el
“compinche fabuloso” de la moda y reconocido en el medio en la ciudad de
Medellin; fue quien resalto y aclaro las falencias que se andan generando en la
poblacién, que andan en una constante blsqueda de la identificacion personal
reflejada con el vestir y los accesorios que acomparfan a este. Cada Prenda esta
justificada en relatar una historia y que la persona que quiera adquirir esta se
sienta realmente identificado con ella y le permita expresarse con textos
seductores, imagenes sugestivas y una composicion de colores y siluetas que son
toda una tentacion. Con dedicacion y creatividad Daniel hoyos logro posicionarse y
adoptar un nicho de mercado juvenil al que le entrega en su dia a dia y en sus
prendas pasion y amor.
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La forma de vestir y la apariencia es lo que acredita la movilidad del individuo en el
entorno y hace que este obtenga variantes personales que lo definan en su circulo
social.

En el afan constante de hacerse notar por la apariencia y su necesidad de
exclusividad, se ha determinado que el ser humano pretende y busca ser un
hombre “Independiente”, no ser, ni verse comercial, adoptar un estilo de vida
original en una lucha por la libertad de pensamiento y vos.

La mayoria de personas que presentan este tipo de dificultades de relacion e
identificacién personal con el vestir, el actuar y la apariencia, por lo general son
gente que relacionan constantemente con el arte, la creatividad, la comunicacién
visual y la moda. Buscan estereotipos de moda que los enmarque, utilizan cosas
que dejaron de ser muy comerciales o elementos muy vintage, tratando siempre
de mezclarlos o crear un atuendo armonico con accesorios y elementos
modernos.

PROBLEMA
¢ Es posible que se puedan cubrir las necesidades y las expectativas personales

del cliente, a la hora de que éste tenga un contacto directo con la prenda o el
accesorio y se sienta realmente identificado o reflejado en ella?
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3. JUSTIFICACION

El punto de partida es el proceso de intervencion con técnicas de estampacion en
accesorios y prendas. Nace como fruto de la evaluacion y sondeo desarrollado en
el trascurso de nuestros afios de estudios universitarios, en el que se descubrio la
necesidad de los estudiantes creativos, disefiadores, publicistas y artistas para
identificarse con accesorios y prendas que los caracterice; ya que el medio los
hace sentirse como si fueran algo existente pero sin identificacion alguna.

Se pretende apuntar precisamente a esto: desarrollar una comunicacion visual
desde los accesorios y las prendas para el resto del mundo, donde las personas
que lleven estas se sientan realmente identificadas, Unicas y simbolicos para la
sociedad, que tenga un nuevo lenguaje expresion no verbal, pero si por medio de
los elementos que lleven las prendas.

Se contribuird a un avance significativo del conocimiento y el comportamiento de
las personas en el vestir. Donde se busca esclarecer la significacion global de la
persona en situaciones de relacion e interaccion con la sociedad, es decir, que
este consiga encontrar su identidad en el entorno por medio de lo que viste y lleva
consigo.

Se quiere promover paso a paso la defuncién de conocimientos adquiridos durante
todo el proceso de estudios universitarios y aplicacion de este, para probar una
relevancia social que de como resultado una concepcion de las personas que
pretenden construir un estereotipo ante el entorno, es decir una apariencia fisica
con su imagen.

Como el ser humano es considerado un ser en el mundo, ubicado en una realidad
concreta, de espacio, tiempo, cultura, ambiente; en el que debe generar un
aspecto general para comunicarse de una forma integral a la sociedad. Debe ser
capaz de abrirse al otro (sociedad) de una manera civilizada y con un nivel de
relacion que le permita saberse expresar fluidamente y de una manera sencilla, no
siempre se tiene esta seguridad y por lo general es algo que se va haciendo y
adquiriendo a través de un periodo de tiempo (etapa de crecimiento), y los
ademanes, gestos y el vestir influye completamente en la seguridad del individuo
al quererse proyectar al entorno una vez este sea capaz de comunicarse.
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4. OBJETIVOS

4.1 GENERAL

Personalizar accesorios con elementos graficos que posibiliten que cada pieza sea
Unica y que esta a su vez refleje los gustos y la personalidad de quien los usa.

4.2 ESPECIFICOS

e Conocer por medio de encuestas las necesidades y expectativas de los
clientes con el fin de ofrecer piezas de excelente calidad a buenos precios,
donde el concepto y la interaccion del cliente en la elaboracion de los
accesorios se convierten en el valor agregado de cada producto.

e Se brinda un acompafiamiento permanente para que los clientes puedan
plasmar graficamente sus ideas de manera efectiva.

e Aplicar conceptos, conocimientos y técnicas de disefio grafico y de arte
para lograra que cada pieza tenga un alto valor artistico.

e Disefio de un manual de estilo con las tendencias y novedades.
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5. MARCO TEORICO

5.1 Antecedentes
5.1.1. Arte kuna Colombia (Arte hecho a mano)

Las molas magistralmente trabajadas por los indigenas Kuna de la costa de
panama, en el norte de Colombia en el golfo de Uraba y el rio Atrato en Colombia,
son el arte pictérico de una antigua cultura que orgullosamente ha sobrevivido,
pese a los impactos de la conquista. Por la creatividad y la gran habilidad manual
del Kuna, este trabajo constituye una de las mas importantes formas artisticas de
nuestros tiempo; la fusion de esta delicada pieza con cuero, fique y otras materias
primas han dado como resultado un colorido producto que evidencia la perfecta
compatibilidad entre diversas técnicas tradicionales.

La confeccion de la mola es llevada acabo en su totalidad manualmente ya que
consiste en un bordado especial de tela sobre tela de diferentes colores, esto
quiere decir que cada color que trae una mola es una tela diferente.

La mola siendo un producto tan hermoso y representativo ha tomado fuerza en el
mercado nacional e internacional aplicandose a gran variedad de uso cotidiano y a
causa de esto se esta convirtiendo en una moda.

Arte Kuna Colombia se complace en ofrecerle una gran variedad de prendas de
uso diario, Trabajados con la mola. Siendo la Mola la materia prima de los
accesorios, también son fabricados con una excelente variedad de materiales de
la mejor calidad como, los son, el fique, el cuero y el dril.

5.1.2. Drawnie de chocolate

"Drawnie de chocolate" es un estudio de ilustracién, disefio y mdusica. Las
personas implicadas son Beatriz Hernandez, Luisa Fernandez y Vicente Soria y
realizan trabajos de ilustracion y disefios para estampar en camisetas, bambas y
sudaderas, ademas personalizan a mano bolsos, mochilas, estuches y gorras.

Este estudio surgio a raiz de que a los fundadores de Drawnie de chocolate les
gustaba customizar todo lo que caia en sus manos desde el colegio, sus mochilas,
estuches, gorras, etc. Poco a poco las cosas evolucionan y los medios y
conocimientos ayudan a que todo llegue al punto de que nos atrevemos a probar
de pintar todo.
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“Por eso, si tu eres como nosotros y te gusta llevar cosas Unicas danos tu idea y el
soporte donde la quieres plasmar y nosotros le damos forma. Seras el/la Unico/a
gue lleva esa camiseta o cualquier otra cosa o si quieres hacer un regalo original”

Con esta propuesta lograron crear un nicho exclusivo el cual estaba carente de
este tipo de servicios, en la actualidad Drawnie de chocolate o también conocidos
como fuart estudio tienen una gran cantidad de clientes, por que se atreven a
plasmar sobre cualquier sustrato y cumplen a cabalidad los requerimientos de
todos sus clientes.

5.1.3. Divino Putamente Enamorado

Seguir soflando, seguir deseando, seguir recordando, seguir cicatrizando, seguir
amando, seguir creando... seguir evolucionando. Con sus bajones y subidas, a
través de suefios claros y oscuros, entre la lucidez y el delirio, en la armonia o el
caos, hoy, mas que nunca “Se buscan luchadores en el amor”.

Por un lado Daniel Hoyos Mesa juega con los célebres, rojo, negro y dorado, por
otro con los fluorescentes y con toda la estridencia de los contrastes Divino hace
lo mejor con una fusion de lo que ha marcado las diferentes décadas, ya sea los
botines de los ochentas, los cuadros escoceses de los noventa y del dos mil la
evolucion de los juegos de video. Daniel es de una generacion que expresa sus
influencias sin tapujos.

La universidad y el domingo tienen una cosa en comun; la comodidad de la ropa
es esencial pero no debe dejar de ser bonita. Blue jeans simples, ropa mas
holgada, camisetas sencillas y mucho algodén. El colorido importa poco, zapatos
comodos y menos esfuerzo al arreglarse con un gasto moderado. Para este dia o
estilo Divino, junto con todo su equipo de trabajo le apuestan a la elaboracién de
piezas para personas auténticas y sencillas

5.2 Bases teoricas
5.2.1. La Musica Popular. Del rock normalizado al pospop.

Del espectaculo, la cultura, el arte, la galeria de grupos alternativos, los macro
conciertos, la musica popular, entre otros, han sido factores de representacion
para pequefios grupos que cada dia tienen una realidad mas cambiada; son
publicos més dispersos los cuales tienen medios selectivos de comunicacion en
festivales. Es el tiempo de en el que se manifiesta de manera singular por estos
grupos una singular urgencia de experimentacion especial con intensidad de
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trasformacion en la posmodernidad, el dramatismo y la complejidad. La
fragmentacion de escenas y mercado entre la alta y baja cultura fueron un factor
de cambio para este tipo de grupos alternativos.

Avanzados los afios ochenta Espafia completa un periodo de normalizacion del
pop-rock como cultura dominante, esta pasa a ser un espacio central en la oferta
del entretenimiento de masas. Musica marginal, fiestas municipales y aditivo cool
siempre con influencias de los afios sesenta era la movida de ese entonces.

A la mitad de los afios noventa, un cambio de ciclo comporta una nueva escala de
valores y una renovada ola de tendencias vinculada al fenémeno rock alternativo,
gue se mueven las escenas britanicas y las norteamericanas. Los inicios de la
escena indie, (adjetivo que tienen los artistas independientes) en esa década,
fragmentaron el género pop en dos partes: por un lado el producto de masas
ligado a la narrativa del fendmeno mediatico; por otro lado la obra alternativa
sujeta al trafico de corrientes estéticas mas hacia el medio audiovisual. Dos
mundos muy poco comunicados entre si, aunque en ocasiones de produzcan
cambios entre ambos, o ciertos artistas ejercian un papel diferente.

En el siglo XXI, con el género de la electronica y el hip hop, aparecen unos
patrones de expresion novedosos, lanzando mensajes distintos y segmentan otro
tipo de publico. La fotografia por estos patrones se hace mas compleja, el internet
resulta aportando formas de expresion y de relacion entre artistas y receptores.

La generacion de Kurt Cobain arrasa con los formatos de géneros dominantes del
rock, en particular el heavy metal y sus subdivisiones. Aparece la melodia confusa
y deprimente; tendencia que en Espafia capta la atencién de aficionados e inspira
a una multitud de grupos.

Surgieron bandas que cultivaban su propia estética, pero mas sin embargo
compartian referentes, de ese rock americano que tenia parecidos con el
grunge,el noise o él lo-fi (low fidelity, baja fidelidad), que cultivan un formato de
pop interiorista melancélico que nutrirhd una emergente tendencia indie.

En la primera mitad de los noventa eran el principio de la era alternativa, que en
ese momento significaba una manera independiente de vivir la mdsica; una
creacion que no estaba sujeta al mercado y rechazaba totalmente la industria del
entretenimiento, ya que el pop y el rock se han devaluado y vendido. En 1995,
tiene lugar la primera edicion del Festival Internacional de Benicassim (FIB), que
recoge algunos de esos grupos, como La Buena Vida, Australian Blonde, Sr.
Chinarro y El Regalo de Silvia. Esta muestra musical nace con precariedad, pero
esta destinada a convertirse en el escaparate de las tendencias del pop-rock; el
rostro del éxito de la cultura indie en Espafia.
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Los artistas pop de éxito atraen a un publico no especializado que destinan sus
recursos economicos a pocos discos cada afio o eventos musicales esporadicos,
mientras que los alternativos pop acceden a una audiencia comprometida con las
nuevas tendencias, capaz de trasladarse y soportar incomodidades para asistir a
un festival y que dedica un porcentaje mayor de su efectivo a los discos y a los
conciertos. Estos grupos trabajan con materiales mas complicados; sus melodias
solo son aceptadas por oidos exquisitos y predispuestos a lo novedoso.

La escena alternativa, mistica de la independencia; con un aura de libre gestion y
de desprecio por las reglas de juego del mercado que otorga un plus prestigio.
Dicha escena muestra la manifestacion de una nueva generacion de grupos con
un interés irregular de comunicarse con la prensa y la audiencia. Cantan
mayoritariamente en inglés (signo de diferenciacion respecto a la generacion de
los ochenta, que consideran tolerable y acomodada), lo cual les hace
comprensibles a los ojos de su publico, lo que conlleva a una notoria pobreza
léxica. Sus propuestas musicales son estridentes y su politica de comunicacion es
escasa 0 muchas veces es inexistente.

Cada vez, se ve mas extendido este género acrecentando una gran comunidad de
jovenes con sus camaras fotograficas siguiendo una ideologia especifica, para
serlo basta con ser muy inteligente, autosuficiente para casi todo, tener un buen
talento (uno verdadero) y saber "porqué las cosas ocurren” y "como realmente

son'.

5.2.2. Historia del arte siglo XX
Introduccion

La historia del arte moderno en el siglo XX es fascinante no solo, por la
creatividad que han demostrado los artistas en todos los paises del mundo, sino
también por los materiales y las técnicas que estos utilizaron para hacer realidad
sus obras. En este campo del arte la variedad es muy notable, desde la aparicion
en 1912 de Collage cubista donde cualquier material en teoria nutria al
artista.Collins, J. Welchman, J. Chandler, D.& Anfam D. (1996:6)

En el siglo XX es evidente que no todo lo que un pintor quiso plasmar(sus
pensamientos y deseos) lo hacia por medio del Oleo, si no que experimentaba con
diversas técnicas que nacieron por la investigacion de cada uno de los inquietos
artistas destacados como:
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¢ Rauol Hausmann
e Kuit Schwitters

e Pablo Picasso

e Piet Modrian

e Pierre Bonnard

e Paul Klee

e Patrick Caulfied

1900- 1920
Collage cubistay collage sintético

La segunda fase llamada sintética evolucion6 a partir de la nueva técnica de
papier collage (pegado con papel) iniciada por Braque en 1912 al principio del
ingrediente preferido era el perioddico, y a el le siguieron el papel de empapelar, las
cajetillas de cerillas y entradas de espectaculo. Picasso afiadié escayola y otros
elementos. Braque combind los nuevos materiales con dibujos a carboncillo o a
lapiz. Los colores casi monocromos dieron paso muy pronto a unos mas
luminosos.

Poco a poco la composicién pictdrica fue adquiriendo mas importancia que la
representacion, aunque el cubismo fue siempre un movimiento realista.

El futurismo

Sus principales exponentes Humberto Boccioni, Giacomo Balla, Lugui Russolo y
Gino Severini dijeronacerca del movimiento “para nosotros el gesto ya no sera un
momento fijjado del dinamismo universal serd por el contrario, la sensacion
dinamica eternizad, un caballo al galope no tiene cuatro patas si no veinte y sus
movimientos triangulares; para que un retrato sea una obra de arte ni puede ni
debe parecerse al retrato, para pintar una pintura no hay que pintarla hay que
pintar la atmosfera que lo rodea”.

El futurismo fue una explosion polémica un ataque al estancamiento cultural de
Italia. El movimiento se expandié al teatro, al cine, la arquitectura y la musica.

Desde el punto de vista estilistico, la pintura futurista es muy diversa, demasiado
como para permitir hacer generalizaciones Uutiles, hay al menos un objetivo
pictérico original que distinguié al futurismo de otros movimientos, la
representacion del movimiento fue la repeticién de la imagen en la pintura.
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El futurismo se internacionaliz6 muy rapidamente y se hizo notar en Rusia, en
Inglaterra y en Francia. Sin duda el futurismo fue un intento de acercar el arte a lo
gue los protagonistas del movimiento lo llamaban vida moderna.Collins, J.
Welchman, J. Chandler, D.& Anfam D. (1996:32)

Pop Art

Como diceBoni, F. (2008:70)“El pop art, se diferencia de las otras corrientes
artisticas por una inmersion total dentro de los lenguajes de masas. Es la primera
corriente artistica, después del futurismo en destacar todas las formas de
comunicacién, todos los detalles significantes del universo de los signos de
comunicacién de la sociedad moderna. La actitud del Pop art no comparte de
ningn modo el optimismo y el compromiso del futurismo”. La ironia, la objetividad,
el distanciamiento, el desencanto hacia la maquina y la tecnologia, estas son las
actitudes que reconocen los artistas del Pop art. Las realidades que entran en
escena a través del lenguaje “frio” del pop art, crea una situacion que le permite
vivir la agresividad de los carteles cinematograficos y la estilizacion figurativa del
comic.

Andy Warhol

Pone de relieve la naturaleza contemporanea de la fotografia reproponiendo las
formas de uso, los soportes, los contextos. Tal como dice Boni,F. (2008:70)
cuando dice “Wharol cataloga las funciones de la fotografia: Foto policial, Foto
documento, Foto carné, Foto recuerdo, Foto periodismo, Foto glamour y las
reproduce en su trabajo. La reproduccion de celebridades en calcografica (Marilyn
More) indica la nueva mitologia creada por los medios de comunicacion de
masas”. Warhol relata sus caracteristicas en los retratos fotograficos de
personajes de Nueva York cultural.

El Pop art lleva acabo un acto de provocacion, tanto frente a las vanguardias,
como frente al publico y al establishmentartistico. Este acto es la representacion
no mediada de la imagen de la mercancia y de la publicidad.

Andy Warhol reproduce con minimas variaciones la marca de Coca- Cola, las
cajas de cereales, los botes de detergentes, la publicidad de Pepsi.
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El pop art como cultura juvenil

La cultura juvenil expresa valores antagonicos, critica e insatisfaccion extendidas
hacia los valores de la sociedad adulta y mientras desarrollan un lenguaje de
comunicacién de imagenes y comportamientos, hace suyos los iconos coloridos e
ironicos del pop art y aprecia su desdén, su sentido de la provocacion, la
presencia de elementos carentes de prejuicios morales. A través del disefio de
imagenes los jovenes introducen su lenguaje de comunicacidn componentes
significativos y visibles de las vanguardias, como la préactica del collage fotografico
y tipografico en las revistas, el uso de iconografias mediaticas, el estilo como
elemento de disidencia.

La Bauhaus

Pretendia ser una comunidad en que artistas y artesanos fueran la avanzadilla de
una sociedad ilustrada; se daba entera libertad a los alumnos, se le dejaba
aprender a su ritmo, se le llamaban, maestros y aprendices.

Unos de los grandes mitos construidos por la tradicion del movimiento moderno ha
sido el de atribuir una decisiva importancia, en la configuracion y codificacién del
nuevo lenguaje arquitectonico, a la escuela fundada por Gropius en 1919 la
Bauhaus. Su conflictiva historia ha sido dividida, con mayor o menor fortuna, en
varios periodos para nosotros y con una intencion polémica.

La Bauhaus no sélo fue el aspecto de la codificacién de un disefio racional, si no
que esto fue mas importante, en la ideologia social que justificaba toda una
voluntad de incorporar el arte y la arquitectura a la sociedad.

Rauol Hausmann (1886- 1971)

Como dicen Collins, J. Welchman, J. Chandler, D. &Anfam D. (1996:12)"Rauol
Hausmann fue cofundador en Berlin del movimiento del dada en el afio de 1917 e
invento el fotomontaje al afo siguiente. El fotomontaje es el arte de organizar o
pegar fotografias o material ilustrado de cualquier otra clase sobre una superficie,
estrictamente hablando equivale a un collage, es un proceso de seleccion,
organizacion y embellecimiento”. Hausmann abandono la pintura en 1923 y se
interes6 cada vez mas en la experimentacion fotografica.
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Kurt Schwitters(1887-1948)

Como dicen Collins, J. Welchman, J. Chandler, D.& Anfam D. (1996:13) “Kurt
Schwitters adoptdé la técnica del collage cubista y la convirtié en la base de toda su
obra como otros artistas de su generacion. Recorri6 numerosos estilos pictéricos,
academicismo, expresionismo, cubismo y abstraccion antes de crear su primer
MERZ-pinturas". El MERZ-pintura consiste en elementos dispares fundidos en una
obra de arte con la ayuda de grapas, papeles, trapos, martillos, oleo y piezas de
maquinas y trocitos de cordones.

Pablo Picasso(Collage, carbén, cera, |apiz de color, tintay papel pegado)

Como dicen Collins, J. Welchman, J. Chandler, D. &Anfam D. (1996:52) “Pablo
Picasso es el artista mas importante, mas respetado y mas productivo del siglo
veinte.

Nacié en octubre de 1881 en Malaga y empez0 a pintar a los siete afios edad bajo
vigilancia de su padre. A finales de lo noventa Picasso se marché a estudiary a
pintar a Barcelona en 1900 visitd por primera vez a Paris y durante los afios
siguiente vivié entre Madrid y Barcelona.

En 1904 hizo amistad con las mas importantes figuras de la vanguardia parisina
asi participo en la primera exposicion surrealista. Por el contrario, su obra
manifiesta una notable originalidad estilistica, tanto en los retratos naturalistas que
pinto tras la primera guerra mundial como el neoclasismo de los primeros afnos
veinte o en las pinturas salvajes de mujeres que le ocuparon durante los primeros
treinta.

En 1940 aunque se mantiene su vigor Yy su capacidad de renovacion, el
extraordinario talento de Picasso con su prodigiosa capacidad para la
experimentacion formal convincente y su invencible resistencia a las corrientes
plenamente abstractas se habian convertido ya en el nacleo de su contribucion al
arte moderno. Picasso y Braque. Organizaron muchas de sus creaciones cubistas
analiticas y sintéticas entorno a las formas ramificadas de la guitarra”.

Picasso sobre todo fue muy sensible a las posibilidades formales del tema y de
espacios que dejaba para los juegos visuales. Todas estas necesidades fueron
admirablemente atendidas por las innovaciones técnicas de ambos artistas
llevaron a la superficie de la pintura

37



Piet Mondrian (Composicion en rojo, amarillo y azul)

Es el principal exponente de la extraccion geométrica en el siglo veinte, su interés
Su entrega y su pureza de vision son legendarias; “la secuencia de sus obras a lo
largo de su carrera de madurez que se prolongo por casi treinta y cinco afos,
constituyen el ejemplo mas honesto de progresion evolutiva que probablemente
puede encontrarse en cualquier pintor occidental”.

Sus aspiraciones eran sublimes y espirituales lucho contra el materialismo y
estaba convencido que el mundo se beneficiaria de la creacibn de ambientes
abstractos puros. De hecho sus pinturas no son sino puntos de partida rojo,
amarillo y azul.

En los dos primeros afios de la década de los veinte Modrian resolvid
definitivamente la estructura de la composicibn y el didlogo entre los
colores.Collins, J. Welchman, J. Chandler, D. &Anfam D. (1996:82)

5.2.3. Daday Surrealismo.

El dadaismo, como el surrealismo fueron dos movimientos que coexistieron en un
cambio continuo de energia y agitacion, como dos olas sobrepasandose la una a
la otra. El dadaismo precedié al surrealismo, y el surrealismo sobrevivio al
dadaismo.

A comienzos de 1916 por el tiempo de febrero, Hugo Ball filésofo y poeta aleman,
que se refugio en la ciudad de Zurich, Suiza, luego de la Primera Guerra Mundial,
fundd el Cabaré Voltaire, donde se dio paso a los artistas y poetas jovenes de
aquel entonces, para que participaran con sus poemas en voz alta, expusieran sus
cuadros en las paredes, cantaran, bailaran y tocasen musica ya que era un centro
de entretenimiento artistico, que cumplia la funcién de club nocturno y una
sociedad de arte. El cabaret se convirti6 en un iman para los revolucionarios
artisticos que iban a discutir la posibilidad de basar el arte en nuevos fundamentos
no racionales, y un lugar al que las personas acudian de recreo a experimentar
emociones locas, tal como lo expreso Stangos,N. & Ades,D. (1993:115). En la
obra literaria Conceptos del arte Moderno; cuando citan al artista Hugo Ball. “El
lugar estaba lleno a rebosar; muchos no pudieron entrar. A eso de las seis de la
tarde, cuando todavia estdbamos ocupados martillando y colgando carteles,
aparecio una delegacién cuatro hombres de aspecto oriental con carpetas y
cuadros bajo los brazos e hicieron cortésmente varias reverencias. Se
presentaron: Marcelo Janco el pintor, Tristan Tzara, Georges Janco y un cuarto,
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cuyo nombre no entendi. Arp también estaba alli, y llegamos a entendernos sin
muchas palabras...”

A finales del mes de febrero el Cabaré contaba con muchas actividades, por lo
gue se vieron en la necesidad de ponerle un nombre a todo esto que se habia
convertido en un nuevo movimiento. EI nombre fue colocado por Hugo Ball y
Huelsenbeck quienes daban un vistazo al diccionario de aleman- francés dieron
con esta palabra, que aludia el comienzo desde cero, lo nuevo de su arte.

Al afio siguiente Se organizaron temporadas para la apertura de la galeria
dadaista y la llegada de un nuevo periédico que fue organizado, dirigido y
distribuido por Tzara.Tales temporadas tenian representaciones teatrales y
exposiciones de arte disefiadas para confundir y alborotar al publico, sacandole
los prejuicios de un solo golpe, para que asi se pudiera apreciar la naturaleza del
arte.

Dada fue bautizado en Zdurich, pero al parecer el nombre fue extendido a otros
paises, donde individuos indicaron que sus actividades y actitudes ya eran
existentes, por lo que se dio a interpretar que el movimiento del dadaismo era en
esencia un movimiento internacional. Tenia fundadores como Tzara y Janco que
eran rumanos, Arp Alsaciano, Ball, Richter y Huelsenbeck eran alemanes y en
Nueva York el Francés Duchamp y Picabia hicieron revistas protodadaistas,
centrandose en la publicidad y galeria de arte donde se realizaba mas la satira
moderna.

Dadéa no era mas que un estado de animo, al cual la guerra le dio un significado de
insatisfaccion que sentian las personas que eran artistas y poetas. La guerra fue
una agonia perecedera de toda una sociedad que andaba en la avaricia y el
materialismo. El mundo era un sistema que estaba hecho pedazos, donde el arte
dependia de toda una sociedad, ya que la clase alta habian “creado” a aquellos
poetas y artistas, que eran manejados como marionetas.Stangos,N. & Ades,D.
(1993:116). En la obra literaria Conceptos del arte Moderno; cuando citan al artista
Tristan Tzara,En algin momento se vio en la necesidad de expresar: “¢Es el
propésito del arte hacer dinero y engatusar a una simpatica burguesia? Los ritmos
suenan con la asonancia del dinero en circulacion y la inflexion se extiende a lo
largo de la linea de la barriga de perfil. Todos los grupos han llegado a esta
compafia de crédito después de montar sus corceles en varios cometas”. Los
artistas pasaron a ser soldados, sus espiritus los impulsaba a seguir un dudoso
patriotismo.
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La revolucion dadaista comprometia una compleja ironia, ya que dependian de
una sociedad que estaba condenada a la destruccién de ella misma, donde el arte
significaria la destruccién de los mismos artistas.

Dada fue un estilo de vida, donde se veia constantemente el arte y el antiarte, tal
como lo citan Stangos,N. & Ades,D. (1993:118). En la obra literaria Conceptos del
arte Moderno; cuando citan al artista Hugo Ball, éste asintid:“La bancarrota de las
ideas ha destruido el concepto de humanidad en sus estratos mas profundos, los
instintos y los antecedentes hereditarios ahora estan mas emergiendo
patolégicamente. Puesto que no hay arte la fe religiosa o politica parece adecuada
para contener este torrente, alli queda solo el cuento y la actitud sangrante”

A decir verdad, sus mayores herdes eran aquellos quienes de forma intrépida y sin
verglienza disparaban al publico palabras y actos escandalosos. Duchamp jugaba
de forma mas radical con relacion al arte y la realidad. Presentd un orinal, al que
llamo Fuente en la Exposicion de los Independientes de Nueva York. Era
necesaria la arrogancia del entorno del mundo artistico para que las obras de arte
fueran interpretadas como tal, pues para la interpretacion se pretendia
desacreditar la arrogancia que se habia obtenido para beneficiarse al mismo
tiempo y entender de la obra.

Los dadaistas realizaban arte en un estado de difusion donde cada uno tenia su
propia direccién. Dada practicamente tenia vida propia, ninguno de los artistas
tenian relacién el uno con el otro y apuntaban a incoherencias notables en sus
exposiciones, no se tenia ese estilo Dada, por asi llamarlo. Unos apostaban por
representar un esteticismo gastado e irrelevante, como lo hacian Ball y Arp,
mientras los otros intentaban resaltar la burla para asi explotar la ironia a lo
publico social, como lo hacian Picabia y Tzara. Picabia como artista del
movimiento dadaista tuvo un enorme éxito en Paris.

Se estaban dando muchas falencias y limitaciones con el movimiento, pues dicho
movimiento abrio las puertas a un pasillo que no conducia a ninguna parte. Breton
rompid con el Dadaismo, pero seguia manteniendo contacto con aquellos
exponentes dadaistas que habian captado un nuevo movimiento artistico,
precedido de experimentos con un nuevo lenguaje para la poesia tal como lo citan
Stangos,N.& Ades,D. (1993:119). En la obra literaria Conceptos del arte Moderno;
cuando decia Arp:“Dada pretendia destruir las decepciones razonables del
hombre y recurar el orden natural e irrazonable. Dada queria reemplazar la
tonteria l6gica del hombre de hoy en dia por lo il6gicamente insensato. Esta es la
razon de por qué se aporrea con toda fuerza el gran tambor de Dada y se pregona
las alabanzas de la insensatez. Dada hace un enema a la Venis de Milo y permite
que Laocoonte y sus hijos se liberen después de miles de afios de lucha en la
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buena salchicha Piton. Las filosofias han perdido valor para Dada, por lo tanto son
un viejo cepillo de dientes abandonado, y Dada les entrega los grandes lideres del
mundo. Dada denuncié las infernales astucias del vocabulario oficial del saber.
Dadé esta a favor de lo insensato, lo que no significa tonteria. Dada es insensato
como la naturaleza. Dada esta a favor de la naturaleza y contra el arte. Dada es
como la naturaleza. Dad4 estd a favor del sentimiento infinito y el significado
definitivo”.

El Surrealismo ha sido probablemente el movimiento que mas influy6é en el siglo
veinte, luego de dejar a un lado el Dadaismo. Fue inicio de una experiencia
literaria que implicaba una filosofia y forma de vida especial. Arp ademas de ser
artista, también era poeta; en sus poemas habia frases que no tenian una
coherencia logica, tomando palabras o frases al azar de otras partes mezclandolas
con su pensamiento. Tzara recomendaba utilizar frases de un periddico
recortadas, introducirlas en una bolsa, agitarla e ir sacandolas al azar para asi
formar frases sin sentido alguno. El automatismo estaba vinculado con el azar, lo
que fue una parte fundamental del surrealismo.

Hugo Ball era un sujeto extrafio que trataba de ir mas all4d de un nuevo lenguaje
para la poesia; tal como lo citan Stangos,N. & Ades,D. (1993:121). En la obra
literaria Conceptos del arte Moderno; al artista Hugo Ball donde explico su nuevo
lenguaje diciendo: “Hemos desarrollado la plasticidad de la palabra hasta un punto
que serd dificil que se pueda superar. Este resultado se logré a expensas de la
frase racional construida con logica [...]. La gente puede sonreir si lo desea; el
lenguaje nos agradecera nuestro esfuerzo, incluso si no llegaran a ser resultados
muy visibles. Hemos cargado la palabra con fuerzas y energias que nos hicieron
posible redescubrir el concepto evangélico de la “palabra” (logos) como un magico
complejo de imagenes”. Cada vez se sentia mas fuera del movimiento dadaista,
sentia que carecia de ese irdnico humor el cual le permitié6 examinarse a si mismo
y retirarse.

Los dadaistas ya habian experimentado con el trabajo en comun, mientras que los
surrealistas buscaban un camino para producir imagenes que desafiaran el
pensamiento racional e individual. Sin embrago el Surrealismo fue un movimiento
en el que la colaboracion y lo colectivo tuvieron también mucha importancia.

Surrealismo.

El surrealismo surgié a partir del deseo por comenzar a construir algo nuevo, a
partir de las cenizas del dadaismo; ya que Dada por negar el todo, resulto
negandose a si mismo; lo que conllevo a los artistas a adentrasen en un circulo
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vicioso del cual era necesario que salir de él. Fue André Breton que de algun
modo puso fin definitivo al dadaismo. El surrealismo de hecho fue un sustito del
Dada, a pesar de que estos tenian muchas cosas similares; en cuanto a lo politico
para el surrealismo la burguesia era su enemigo, ambos eran movimientos
sensatos, pero diferian en el anarquismo absoluto que tenia consigo el
surrealismo.

A mediados de 1922 Breton decidié convocar un congreso internacional en el que
se tenia en cuenta movimientos modernos tales como el cubismo, el futurismo y
Dad4; donde Breton le dara fin absoluto a Dada.

Breton hizo hincapié acerca de realizacion de imagenes a través de la actividad
normal y natural del pensamiento, y no bajo el efecto de ninguna droga
alucinégena o hipnotizante. Para 1924, ya se habia generado una atmosfera que
incitaba a muchos jévenes artistas y escritores a conocer acerca del movimiento
surrealista. Al reconocerse el poder de creacion espontanea que permitia al
surrealismo expresar el funcionamiento del pensamiento consistia en representar
con gran detalle un mundo analogo al de los suefios.

Breton homenajeo a Sigmund Freud, quien hizo resaltar un interés en él, por
analizar la manifestacion de los suefios, y como podia influir de tal manera en la
realizacion de la escritura. De modo que el automatismo fue un medio mas
perfeccionado para llegar al inconsciente y sacar a la luz los pensamientos
ocultos.

El surrealismo destaca al automatismo de modo en que este era dedicado a la
revelacion de suefios en la expresion inconsciente de la mente, mientras que la
consiente hace énfasis en el descanso y el control que se obtiene durante el
suefio. Al hombre poseer un control de él mismo por completo podia mantener un
estado anarquista conllevado por sus deseos revoltosos, o que de manera
indirecta burlaba al sicoanalista Freud por pretender curar los trastornos mentales
del ser humano a través de sus emocione, dandole paso a ocupar un lugar
medianamente normal en la sociedad. Aunque los surrealistas vieron en la
imaginacion de los suefios una oportunidad para expresar lo puro y maravilloso.

La imagen surrealista nace de la aproximacion a dos realidades, es decir cuando
la imagen tenia mas términos de interpretacion, mas se acercaba a la definicion
perfecta con una chispa brillante,descubrir imagenes por medio de mecanicos en
los que intervenia el azar. Se trataba de “irritar” la visién, de estimular la
imaginacion y de forzar la inspiracion.

Las artes plasticas eran el medio auxiliar del surrealismo, aunque de cierta manera
esta fue una de las realidades que le dio mas publico al movimiento surrealista.
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Los nifios, los lunéticos y pintores jugaban a juegos de nifios como el del “cadaver
exquisito” ”; consistia en un juego verbal y visual compartido. Se empled para
atrapar la mente consciente y alimentarse de la imaginacion desenfrenada. Tenia
una similitud al juego de las consecuencias, concluyendo en una frase o dibujo; se
trataba de un pedazo de papel que iba pasando de mano en mano a través de
todos los miembros del grupo.

Los pintores que aplicaban tal técnica y se veian relacionados en el surrealismo,
lograron éxito ya que pudieron usar las ideas surrealistas sin sumergiese del todo
con la personalidad y la atmosfera de dicho movimiento. Ernst para 1925
descubrio la técnica del frottage que consistia en la realizacion de dibujos/pinturas
mediante el roce de superficies rugosas contra el papel o el lienzo también
conocida como escritura automatica; era la forma de ver las imagenes escondidas
en manchas no artisticas, tal como lo dicen Stangos,N. & Ades,D. (1993:133). En
la obra literaria Conceptos del arte Moderno; cuando citan al artista Max
Ernest,éste afirmaba: “Estaba parado por la obsesibn que mostraba a mi
entusiasmada mirada las tablas sobre las cuales mil fregados habian profundizado
sus acanaladuras. Més tarde decidi investigar el simbolismo de esta obsesion, y
con el fin de ayudar a mis facultades meditativas y alucinantes hice una serie de
dibujos a partir de las tablas, por medio de colocar al azar hojas de papel que
empecé a frotar con negro. Al echar una ojeada a los dibujos asi obtenidos [...] me
sorprendié la repentina intensificacion de mis capacidades visionarias y la
sucesion alucinante de imagenes contradictorias superpuestas, una encima de
otra”.

Masson y Mird, los dos pintores, realizaban talleres en Paris; practicaban
continuamente la creacién de imagenes para revelar los secretos de inconsciente.
Los dibujos de Masson fluian libremente, a tal punto que los llego a comparar con
la escritura automatica, donde la pluma o el lapiz se mueven a gran velocidad.
Tenia la impresion de que lo realizaba a partir de trazos fluidos, dejando caer al
azar hilos sobre un papel. La escritura automatica libera las palabras de su uso
ordinario, tal parecido a la asociacion de juegos de palabras donde influye la
apariencia visual y el sonido. Poseia las cualidades al escribir frases de manera
espontanea, tal como lo dicenStangos,N. & Ades,D. (1993:134). En la obra
literaria Conceptos del arte Moderno; cuando citan al artista André Breton, éste
dice: “En términos de investigacion sicolégica moderna, sabemos que hemos sido
llevados a comparar la construccién de un nido de pajaro con el comienzo de una
melodia que tiene hacia una cierta conclusion caracteristica. Una melodia impone
Su propia estructura, en tanto que distinguimos los sonidos que pertenecen a ella'y
los que les son extrafos [...]. Sostengo que tanto el automatismo grafico como el
verbal -sin dafio para las profundas tensiones individuales que éste es capaz de
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manifestar y en cierta medida resolver- es la Unica manera de expresién que
satisface por completo el ojo y el oido al lograr unidad ritmica (tan reconocible en
el dibujo o el texto automéatico como en la melodia o el nido) [...]. Y afiado que el
automatismo puede entrar en la composicién con ciertas intenciones; pero se
corre un gran riesgo de apartarse si el automatismo cesa de fluir subterrdneo. Una
obra no puede considerarse surrealista a menos que el artista se esfuerce por
alcanzar el panorama sicolégico entero, del cual la escrupulosidad es so6lo una
pequefia parte. Freud ha demostrado que alli prevalece, en esta profundidad
“insondable”, una total ausencia de contradiccion, una nueva movilidad de los
bloqueos emocionales causados por la represién, una intemporalidad y una
situacion de la realidad siquica por la realidad exterior, todo sometido al principio
del placer solo. El automatismo lleva directo a esta region”.

Se intentaron desarrollar diferentes métodos para realizar el automatismo, ya que
este era un estilo dominante y rigido, donde se incitaba el inconsciente un
precedia un poco la destreza manual con este método. De hecho la distincion que
se podia realizar entre automatismo y los suefios era que ambas presentaban un
estrecho vinculo con los surrealistas, de tal modo que les permitia aplicar una
manera natural de sus analogias en sus pinturas. Pero muchas de estas pinturas
surrealistas presentaban una gran caracteristica y era llamada por Freud como
trabajo de suefio, donde se oculta en los objetos un valor simbdlico. Ernst realizo
pinturas donde prevalecia un gran registro de suefios o imagenes de suefios.

Para 1929 Dali se integro al grupo de surrealistas; sus obras denotaban su
obsesivo temor al sexo, poseia una paranoia que le favorecian en la realizacion de
sus imagenes dobles, pues sus obras era perturbadoras pero no trastornaban la
mirada de los espectadores; Tal como lo dicen Stangos,N. & Ades,D. (1993:137).
En la obra literaria Conceptos del arte Moderno; cuando citan al artistaSalvador
Dali, éste decia: “Yo creo —dijo Dali- que el momento esta cerca cuando por un
procedimiento de pensamiento paranoico activo serd posible sistematizar la
confusién y contribuir al total descrédito del mundo de la realidad.”

La actividad surrealista aspiraba a la creacion de todo un entorno. La guerra
dispersé a los surrealistas de Paris, la gran mayoria decidieron trasladarse hacia
Nueva York. El surrealismo peso6 tanto como movimiento que permitié identificar la
vida de los suefios y darle un significado de que se presenta como un estado de
sobre-realidad.
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5.2.4. ;Qué es el disefio?

Tal como dice Wong, W. (2008:41) cuando dice “Algunos piensan que el disefio
es como algun tipo de esfuerzo que sirve para embellecer la parte exterior de las
cosas. Ciertamente, el solo embellecimiento es una parte del disefio, pero el
disefio es mucho mas que eso”. Si se mira alrededor. El disefio no es solo adorno.
Una silla bien disefiada no solo posee apariencia exterior agradable, sino que se
mantiene firme sobre el piso y da un confort adecuado a quienes se sienten en
ella. Ademéas debe ser segura y bastante duradera, puede ser producida a un
costo comparativamente econdémico, puede ser embalada y despachada en forma
adecuada y, desde luego, debe cumplir una funcién especifica, sea para
descansar, para comer o para otras actividades humanas.

El disefio es un proceso de creacion visual con un propdésito. A diferencia de la
pintura y la escultura, que son la realizacion de los deseos y suefios de un artista,
el disefio en todas sus areas cumple exigencias practicas. Una unidad de disefio
gréfico debe ser colocada frente a los ojos de un publico y transportar un mensaje
prefijado.

Para resumir en pocas palabras, un buen disefio es la mejor expresion visual de la
esencia de “algo” sea transformado, fabricado, distribuido, usado, y relacionado
con su ambiente. Su creacidon no debe ser solo estética sino también funcional,
mientras refleja las tendencias de su época.

5.2.5 El lenguaje visual

El lenguaje visual es la base de la creacién del disefio. Dejando aparte el aspecto
funcional del disefio, existen principios, reglas, conceptos, en lo que se refiere a la
organizacion visual que pueden importar a un diseflador. Un disefiador puede
trabajar sin ningin conocimiento acerca de los principios, reglas o conceptos
fundamentales del disefio y trabajar solo con su gusto personal y su sensibilidad a
las relaciones visuales, pero si tiene una comprensiéon de los principios del disefio
habra aumentado en forma definida la capacidad para la organizacion visual.

Interpretacion del lenguaje visual

Hay numerosa formas de interpretar el lenguaje visual. A diferencia del lenguaje
hablado o escrito, cuyas leyes gramaticas estan previamente establecidas, el
lenguaje visual carece de leyes obvias. Cada teérico del disefio puede poseer un
conjunto de descubrimientos distintos por completo.
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Elementos de disefio

Los elementos estan muy relacionados entre si y no puede ser facil separarlos en
una experiencia visual general. Tomados por separados, pueden parecer bastante
abstractos, pero reunidos determinan la apariencia definitiva y el contenido de un
disefo.

Se distinguen cuatros grupos de elementos:

Elementos conceptuales.
Elementos visuales.
Elementos de relacion.
Elementos préacticos.

Elementos conceptuales

Tal como dice Wong, W. (2008:42) “Los elementos conceptuales no son visibles.
Por ejemplo, creemos que hay un punto en el angulo de cierta forma, que hay una
linea en contorno de un objeto, que hay planos que envuelven un volumen y que
un volumen ocupa un espacio. Estas lineas, planos y volumenes no estan alli; si lo
estan ya no son conceptuales”.

Punto. Un punto indica posicion. No tiene largo ni ancho. No ocupa una
zona del espacio. Es el principio y el fin de una linea, y es donde las dos
lineas se encuentran o se cruzan.

Linea. Cuando un punto se mueve, su recorrido se transforma en una linea.
La linea tiene largo, pero no ancho. Tiene posicion y direccion. Esta limitada
por puntos. Forma los bordes de un plano.

Plano. El recorrido de una linea en movimiento (en una direccion distinta a
la suya intrinseca) se convierte en un plano. Un plano tiene largo y ancho,
pero no grosor. Tiene posicion y direcciéon. Esta limitado por lineas. Define
los limites extremos de un volumen.

Volumen. El recorrido de un plano en movimiento (en una direccion distinta
a la suya intrinseca) se convierte en un volumen. Tiene una posicién en el
espacio y esta limitado por planos. En un disefio bidimensional el volumen
es ilusorio.

Elementos Visuales

Como dice Wong, W. (2008:42) “Cuando se dibuja un objeto en un papel, se
emplea una linea visible para representar una linea conceptual. La linea visible
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tiene no solo un largo, sino también un ancho. Su color y su textura quedan
determinados por los materiales que usamos y por la forma en la que los usamos”.

Asi, cuando los elementos conceptuales se hacen visibles, tiene forma, medida,
color y textura. Los elementos visuales forman parte mas prominentemente de un
disefio, porque son lo que realmente vemos.

Forma. Todo lo que puede ser visto posee una forma que aporta la
identificacion principal en la percepcion.

Medida. Todas las formas tienen un tamafo. El tamafio es relativo si se
descubre términos de magnitud y de pequeriez.

Color. Una forma se distingue de sus cercanias por medio del color. El color
se utiliza en un sentido amplio, comprendiendo no soélo los del espectro
solar sino asimismo los neutros (blanco, negro, los grises intermedios) y
asimismo sus variaciones tonales y cromaticas.

Textura. La textura se refiere a las cercanias en la superficie de una forma.
Puede ser plana o decorada, suave 0 rugosa, y puede atraer tanto al
sentido del tacto como a la vista.

Elementos de relacién

Tal como dice Wong, W. (2008:43) “Este grupo de elementos gobierna la
ubicacion y la interrelacion de las formas en un disefio”. Algunos pueden ser
percibidos, como la direccién y la posicién; otros pueden ser sentidos, como el
espacio y la gravedad.

Direccion. La direccion de una forma depende de cdmo esta relacionada
con el observador, con el marco que la contiene o con otras formas
cercanas.

Posicién. La posicion de una forma es juzgada por su relacion respecto al
cuadro o la estructura.

Espacio. Las formas de cualquier tamafio, por pequefias que sean, ocupan
un espacio. Asi, el espacio puede estar ocupado o vacio. Puede asimismo
ser liso o puede ser ilusorio, para sugerir una profundidad.

Gravedad. La sensacion de gravedad no es visual sino psicoldgica. Tal
como somos atraidos por la gravedad de la tierra, se tiene la tendencia a
Atribuir pesantez o liviandad, estabilidad o inestabilidad, a formas, o grupos
de formas.
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Forma

Como dice Wong, W. (2008:45) cuando dice “Los elementos conceptuales no son
visibles. Asi el punto, la linea o el plano, cuando son visibles, se convierten en
forma”. Un punto sobre el papel, por pequefio que sea, debe tener una figura, un
tamafo, un color y una textura si se quiere que se sea Vvisto.

La forma como un punto

Tal como dice Wong, W. (2008:45) “Una forma es reconocida como un punto
porque es pequefia. La pequefiez, desde luego es relativa. Una forma puede
parecer bastante grande cuando esta contenida dentro de un marco pequefio,
pero la misma forma puede parecer muy pequefia si es colocada dentro de un
marco mucho mayor”.

La forma mas comun de un punto es un circulo simple, compacto, carente de
angulos y de direccion. Sin embargo, un punto puede ser cuadrado, triangular,
oval o incluso de una forma irregular.

Por lo tanto, las caracteristicas principales de un punto son:

e Su tamafio debe ser comparativamente pequefio y su forma debe ser
simple.

La forma como linea
Una forma es reconocida como linea por dos razones:
e Su ancho es extremadamente estrecho, y su longitud es prominente.

Una linea, por lo general, transmite la sensacién de delgadez. La delgadez igual
que la pequefiez es relativa. La relacién entre la longitud y el ancho de una forma
puede convertirla en una linea, pero no existe para esto un criterio absoluto.

En una linea deben ser considerados tres aspectos separados:

e La forma total. Se refiere a su apariencia general, que puede ser descrita
como recta, curva, quebrada, irregular o trazada a mano.

e El cuerpo. Como una linea tiene un ancho, su cuerpo queda contenido
entre ambos bordes. Las formas de estos bordes y la relacion entre ambos
determinan la forma del cuerpo. Habitualmente, los bordes son lisos y
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paralelos, pero a veces pueden ocasionar que el cuerpo de la linea parezca
afilado, nudoso o irregular.

e Las extremidades. Estas pueden carecer de importancia si la linea es muy
delgada. Pero si la linea es ancha, la forma de sus extremos puede
convertirse en prominente. Pueden ser cuadrados, redondos, puntiagudos o
de cualquier otra forma. Los puntos dispuestos en una hilera pueden dar la
sensacion de una linea. Pero en este caso la linea es conceptual y no
visual, porgque lo se ve es una serie de puntos.

La forma como plano

Como dice Wong, W. (2008:45) “En una superficie bidimensional, todas las formas
lisas que comunmente no sean reconocidos como puntos o lineas son planos”.

Una forma plana esté limitada por lineas conceptuales que constituyen los bordes
de la forma. Las caracteristicas de estas lineas conceptuales, y sus
interrelaciones, determinan la figura de la forma plana.

Las formas planas tienen una variedad de figuras, que pueden ser clasificadas
como:

e Geométricas. Construidos matematicamente.

e Organicas. Rodeadas por curvas libre, que sugieren fluidez y desarrollo.

e Rectilineas. Limitadas por lineas rectas que no estan relacionadas
matematicamente entre si.

e Irregulares. Limitadas por lineasrectas, curvas que no estan relacionadas
matematicamente entre si.

e Manuscritas. Caligréficas o creadas a mano alzada.

e Accidentales. Determinadas por el efecto de proceso o0 materiales
especiales, u obtenidas accidentalmente.

Las formas planas pueden ser sugeridas por medio de un dibujo.

La positiva y negativa

Como dice Wong, W. (2008:47) cuando dice “Por regla general a la forma se le ve
ocupando un espacio, pero también puede ser vista como un espacio ocupado”.
Cuando se le percibe como ocupante de un espacio, la llamamos forma “positiva”.
Cuando se le percibe como un espacio en blanco, rodeado de un espacio
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ocupado, la llamamos forma “negativa”. En el disefio en blanco y negro, se tiende
a considerar al negro como ocupado y al blanco como vacio. Asi, una forma negra
es reconocida como positiva y una forma blanca como negativa. Pero tales formas
no corresponden siempre a la realidad. Especialmente cuando las formas se
penetran o interfieren entre si.

La forma, sea positiva 0 negativa es mencionada cominmente como “figura”, que
estd sobre un “fondo”. Aqui el “fondo” designa a la zona cercana a la forma
“figura”. En casos ambiguos, la relacién entre figura y fondo puede ser reversible.

La formay la distribucion del color

Tal como dice Wong, W. (2008:47) “Sin cambiar ninguno de los elementos en un
disefio, La distribucién de colores dentro de un esquema definido de colores pude
adoptar una gran escala de variaciones”. Si se tiene una forma que existe dentro
de un marco y que se puede usar séOlo blanco y negro. Se puede obtener cuatro
formas diferentes de colores.

e Forma blanca sobre fondo blanco.
e Forma blanca sobre fondo negro.
e Forma negra sobre fondo blanco.
e Forma negra sobre fondo negro.

Forma blanca sobre fondo blanco, el disefio es totalmente blanco y la forma
desaparece.

Forma blanca sobre fondo negro, tenemos una forma negativa.
Forma negra sobre fondo blanco, tenemos una forma positiva.

Forma negra sobre fondo negro, El disefio es totalmente negro, y la forma
desaparece.

Si aumenta la complejidad del disefio aumenta asimismo las diferentes
posibilidades para la distribucién del color.
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Interrelacion de formas

Como dice Wong, W. (2008:49) “Las formas pueden encontrarse entre si de
diferentes maneras. Se ha demostrado que cuando una forma superpone a otra,
los resultados no son tan simples como se cree”.

Pueden presentarse ocho tipo de interrelacion:

Distanciamiento. Ambas formas quedan separadas entre si, aunque pueden
estar muy cercanas.

Toque. Si acercamos ambas formas, comienzan a tocarse. El espacio que
las mantenia separadas, que da anulado.

Superposicion. Si acercamos aun mas ambas formas, una se cruza sobre la
otra y parece estar por encima, cubriendo una porcion de la que queda
debajo.

Penetracion. Igual si la superponemos, pero ambas formas parecen
transparentes. No hay una relacion obvia de arriba y de abajo entre ellas, y
los contornos de ambas formas siguen siendo enteramente visibles.

Unién. Igual si la superponemos, pero ambas quedan reunidas y se
convierten en una forma mayor. Ambas formas pierden una parte de su
contorno cuando estan unidas.

Sustraccion. Cuando una forma invisible se cruza sobre otra visible, el
resultado es una sustraccién. La porcién de la forma visible que queda
cubierta por la invisible se convierte asimismo en invisible.

La sustraccidn puede ser considera como la superposiciéon de una forma
negativa sobre una positiva.

Interseccion. Igual que en la penetracion, pero solamente es visible la
porcién en que ambas formas se cruzan entre si. Como resultado de la
interseccion surge una forma nueva y mas pequefia. Puede no recordar las
formas originales con las que fue creada.

Coincidencia. Si acercamos aun mas ambas formas, habrdn de coincidir.
Los dos circulos se convierten en uno.

Efectos especiales de formas en interrelaciones de formas

El distanciamiento, el toque, la superposicion, la penetraciéon, la unién, la
sustraccion, la interseccion o la coincidencia de forma: cada clase de interrelacion
produce diferentes efectos especiales.

En el distanciamiento. Ambas formas pueden parecer equidistantes del ojo,
0 una mas cercanay otra mas lejana.
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e En el toque. La situacion espacial de ambas formas es asimismo flexible,
como en el distanciamiento. El color desempefia un papel importante para
determinar la situacion espacial.

e En la superposicion. Es obvio que una forma esta delante o encima de la
otra.

e En la penetracién. La situacién espacial es un poco vaga pero con la
manipulacion de colores es posible colocar una forma sobre la otra.

e En la union. Las formas aparecen habitualmente como equidistantes del
0jO, por que se convierten en una forma nueva.

e En la coincidencia. Solamente tenemos una forma si las dos anteriores son
idénticas en figura, en tamafio y direccion. Si una es mas pequefia en
tamanfo, o diferente de la otra en figura, en direccion o en ambas cosas, no
habra una coincidencia real y se produciran la superposicion, la
penetracion, la union, la sustraccion o la interseccion, con los posibles
efectos espaciales ya mencionados.

5.2.6. Repeticion
Modulos

Cuando un disefio ha sido compuesto por una cantidad de formas, las idénticas o
similares entre si son formas unitarias 0 médulos que aparecen mas de una vez en
el disefo

La presencia de modulos tiende a unificar el disefio. Los modulos pueden ser
descubiertos facilmente en casi todos los disefios si los buscamos. Un disefio
puede contener mas de un conjunto de moédulos.

Los modulos deben de ser simples. Los demasiado complicados tienen a
destacarse como formas individuales, con lo que el efecto de unidad puede ser
anulado.

Repeticion de médulos

Si se utiliza la misma forma mas de una vez en disefio, se esta utilizando la
repeticion.

La repeticion es el método mas simple para el disefio. Las columnas y las
ventanas en arquitectura, las patas de un mueble, el dibujo sobre una tela, las
baldosas de un suelo, son ejemplos obvios de la repeticion.
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La repeticibn de médulos suele aportar una inmediata sensacion de armonia.
Cada modulo que se repite es como el compas de un ritmo dado. Cuando los
modulos son utilizados en gran tamafio y pequefias cantidades, el disefio puede
parecer simple y audaz; cuando son infinitamente pequefios y se utilizan en
grandes cantidades, el disefio pude parecer un ejemplo de textura uniforme,
compuesto de diminutos elementos".

Tipos de repeticion

Con una idea precisa, la repeticion debe ser considerada respecto a cada uno de
los elementos visuales y de relacion.

e Repeticion de figura. La figura es siempre el elemento mas importante. Las
figuras que se repiten pueden tener diferentes medidas, colores etc.

e Repeticion de tamarfio. La repeticion de tamafio sélo es posible cuando las
figuras son también repetidas y similares.

e Repeticion de color. Esto supone que todas las formas tienen el mismo
color, pero que sus figuras y tamafio pueden variar.

e Repeticion de textura. Todas las formas pueden ser de diferentes
conformaciones, medidas o colores.

e Repeticion de direccion. Esto sélo es posible cuando las formas muestran
un sentido definido de direccion, sin la mejor ambigiedad.

e Repeticion de posicion. Esto se refiere a como se dispone las formas, de
acuerdo a una estructura, lo que sera tratado en el proximo capitulo.

e Repeticion de espacios. Todas las formas pueden ocupar su espacio de
una misma manera. En otras palabras, pueden ser todas positivas, o todas
negativas, o relacionadas de la misma manera con el plano de la imagen.

¢ Repeticion de gravedad. La gravedad es un elemento demasiado abstracto
para ser utilizado repetidamente. Es dificultoso afirmar que las formas sean
de igual pesantez o liviandad, de igual estabilidad o inestabilidad a menos
que todos los otros elementos estén en estricta repeticion. Wong, W.
(2008:51)

Variaciones en la repeticién

La repeticion de todos los elementos puede resultar monotona. La repeticion de
un solo elemento puede provocar la sensacion de orden y de armonia que se
asocia normalmente con la disciplina de la repeticion. Si la mayor parte de los
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elementos visuales estan en repeticion, deben explorarse las posibilidades de
variaciones direccionales o espaciales.

Estructura

Casi todos los disefios tienen una estructura. La estructura debe gobernar la
posicion de las formas en un disefio.

La estructura por regla general, impone un orden y predetermina las relaciones
internas de las formas en un disefio. Se puede haber creado un disefio sin haber
pensado conscientemente en la estructura, pero la estructura siempre esta
presente cuando hay una organizacion. Puede ser formal, semiformal o informal.
Puede ser activa o inactiva. También pude ser visible o invisible.

Estructura formal

Una estructura formal se compone de lineas estructurales que aparecen
construidas de manera rigida, matematica. Las lineas estructurales habran de
guiar la formacién completa del disefio. El espacio queda dividido en una cantidad
de subdivisiones, igual o ritmicamente, y las formas quedan organizadas con una
fuerte sensacion de regularidad.

Estructura inactiva
Todos los tipos de estructura son activos o inactivos.

Una estructura inactiva se compone de lineas estructurales que son puramente
conceptuales. Tales lineas estructurales son construidas de un disefio para guiar
la ubicacion de formas o de modulos, pero nunca interfieren con sus figuras ni
dividen espacios en zonas distintas, donde puedan ser introducidas las
variaciones de color.

Estructura activa

Una estructura activa se compone de lineas estructurales que son asimismo
conceptuales. Sin embargo, las lineas estructurales activas pueden dividir el
espacio en subdivisiones individuales, que interactian de varias maneras con los
modulos que contienen:
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e Las subdivisiones estructurales aportan una completa independencia
espacial para médulos.

e Dentro de la subdivision estructural, cada modulo puede ser trasladado
para asumir posiciones exceéntricas.

e Cuando un modulo penetra en el dominio de una subdivisién estructural
adyacente, puede considerarse esta situacion como el encuentro de dos
formas (en modulo y su adyacente subdivision estructural) y puede
procederse como se desee la penetracidon, la union, la sustraccion o la
interseccion.

Estructura invisible

A veces un disefiador puede preferir una estructura invisible. Esto significa que
las lineas estructurales existen como lineas reales y visibles, de un grosor
deseado. Tales lineas deben ser tratadas como una clase especial de médulo, ya
gue poseen todos los elementos visibles y pueden interactuar con los modulos y
con el espacio contenido por cada una de las subdivisiones estructurales.

Estructura de repeticion

Cuando los modulos son colocados regularmente con un espacio igual alrededor
de cada uno, puede decirse que estan en una “estructura de repeticiéon”.

Esta estructura de repeticion es formal, y puede ser activa o inactiva, visible o
invisible. En este tipo de estructura, toda la superficie del disefio (0 una parte
elegida en ella) queda dividida en subdivisiones estructurales de
exactamente la misma forma y mismo tamafio.

La estructura de repeticion es la mas simple de todas las estructuras. Es
particularmente Gtil para la construccion de dibujos que cubran superficies
grandes.

Similitud

“Las formas pueden parecerse entre si y sin embargo no ser idénticas. Si no son
idénticas no estan en repeticion sino en similitud.

55



Los aspectos de la similitud pueden ser encontrados facilmente en la naturaleza.
Las hojas de un arbol, los arboles de un bosque, los granos de arena en una
playa, las olas del mar.”

La similitud no tiene la estricta regularidad de la repeticidbn pero mantiene en grado
considerable la sensacion de regularidad.

Similitud de mdédulos

La similitud de modulos en un disefio se refiere, primordialmente, a la similitud de
las figuras de esos médulos. En una estructura de repeticion, los tamafios de los
modulos deber ser también similares.

Similitud por figura

La similitud por figura no significa simplemente que las formas parezcan mas o
menos las mismas ante los ojos de los individuos. A veces la similitud puede ser
reconocida cuando todas las formas pertenecen a una clasificacion coman. Estan
relacionadas entre si, no tanto visualmente como quiza psicolégicamente.

La similitud por figura puede ser creada por cada uno de los siguientes medios:

e Asociacion. Las formas son agrupadas entre si por que pueden ser
agrupadas juntas de acuerdo a su tipo, su familia, su significado o su
funcion.

e Imperfeccién. Se puede comenzar con una figura ideal. Esta figura real no
aparece en el diseflo. Pero en su lugar se tiene todas las variaciones
imperfectas de esta figura.

e Distorsion espacial. Un disco redondo cuando es girado en el espacio,
puede parecer eliptico, todas las formas pueden ser rotadas de manera
similar, y hasta pueden ser curvadas o retorcidas lo que deriva una gran
variedad de distorsiones espaciales.

e Union o sustraccion. Una forma puede estar compuesta por dos o mas
pequefias que son unidas, u obtenidas sustrayendo una forma menor de
una mayor.

e Tension y compresion. Una forma puede ser estirada (por una fuerza
exterior que empuja los contornos hacia a fuera) o apretada (por una fuerza
exterior que empuja los contornos hacia adentro) lo que deriva a una serie
de modulos en similitud. Wong, W. (2008:69)
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5.2.7. El arte del siglo XX entre larazén y laintuicion
La influencia de la tecnologia en el arte.

El arte no necesita especificamente de una técnica perfeccionada para tener un
valor netamente propio. Paul Klee y Mird, realizaban piezas que no tenian técnica
alguna, e indiscutiblemente eran motor de emociones para quienes observaban
estas obras. Estamos rodeados de tantas productos industrializados y maquinas,
que las obras de arte desempefian el valor de volvernos hacia una mirada de lo
“natural”, ya que lo sofisticado y excesivamente elaborado tiene a desagradar o a
cansar un poco.

No se trata de negar la importancia de lo que tiene originalidad, mas sin embargo
en el desarrollo de piezas ¢se estara siendo novedoso al implementar la técnica
de la perfeccion? Cada faceta repercute al desarrollo de etapas donde el hombre a
pesar de tanto invento, no olvida sus raices elementales.

La sociedad con sus constantes animos de consumo nefasto, caen en el &nimo de
“guemar” estilos imponiendo novedades, llegando a hacer barbaridades con el fin
de imponer alguna bobada en accion, ya que el consumo y la influencia de tal es
toda una gama a clasificar. El exceso de rebuscamiento necesita inyecciones de
arte popular, tales como el graffiti y la busqueda de la linea de lo natural, las
pequefias llamadas artesanias; pues la sabiduria ha estado siempre mas cerca de
la pobreza intelectual y de espiritu.

El sistema de vida actual en la creacion

El arte efimero y el happening, han servido para activar el consumismo por una
parte, y por otra responden a la autenticidad en la comercializacién de objetos con
intencion de pureza. Ambos al poseer un afan de destacar la idea activan al
publico a un acto de creacion, que hace tomar una reconsideracion de como
influye el arte en funcién a la sociedad. Esta idea de participacion activa y su
sistematizaciéon asume un punto de vista en el arte como un juego de sociedad
intrascendente, ha sido causa de confusiones a lo cual no se sabe a donde sea
llegado y a donde se pretende llegar. Los artistas no seran una clase especial de
hombres sino que cada hombre sera una clase especial de artista. Y esto coincide
con el arte de vivir.

Siempre sera excelente la idea de que el arte y la cultura, sera totalmente vividos y
realizables en nuestras actividades cotidianas, enriqgueciendo mucho mas a la
sociedad de ambas cosas, arte y cultura.
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El arte conceptual

En general, es otra tendencia que causa toda una personalidad, esto lo es todo en
el arte. Es importante hacerse conocer, el espectador tiene derecho a saber quién
determina la obra, cual fue su sentimiento ya que este es el factor de
comunicacién y expresion.

Hay ideas que no es honrado dejarlas pasar, cuando sabemos que el arte se
compra y se vende frecuentemente en todas partes. La importancia del arte
conceptual radica en que mas de un nuevo estilo que puede ser quiza un nuevo
medio de comunicacion. El arte conceptual ha caido como anillo al dedo a
aguellos quienes estaban acostumbrados a trabajar con solo informaciéon y que
poseian un pensamiento critico.

La abstraccion geométrica

Es dificil establecer con exactitud en qué momento se hizo la primera obra de
abstraccion geométrica. Hoy parece que la primera obra de abstraccion fue
creada en Paris, por un grupo de cubistas que eran Kupka y Delaunay. Eran
cubistas impacientes por llevar el cubismo hasta las Ultimas consecuencias; el
mismo nombre alude a la inspiracion racionalista, cientifica, basada siempre en la
investigacion y la teoria de la armonia.

Frantisek Kupka (1871-1957) realiz6 a finales de 1911 una serie de estudios
abstractos para un cuadro que hacia alusion a la musica en el aspecto mas
matematico y geométrico, llamado la fuga. Kupka adquirio un dominio acerca del
lenguaje abstracto geomeétrico.

Robert Delaunay (1885-1941) parti6 también del cubismo, practicando la
multiplicidad de puntos de vista sobre un objeto para pintar un cuadro. En 1912
pintdé su primer cuadro abstracto titulado Disco simultaneo, un circulo dividido en
cuatro sectores cada uno con diferente color creando asi un movimiento. Tal como
dice Téapies, A. (1973:73), En la obra literaria Arte Abstracto y Figurativo, cuando
cita al artista Robert Delaunay, inspirado a escribir: “Hacia 1913 imaginé una
pintura que no tuviera técnicamente mas que color, contrastes de color, pero
desarrollandose en el tiempo y susceptible de ser percibida simultdneamente de
una sola vez.”
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La abstraccion geométrica creaba una belleza profundamente humana y rica,
armonia, precision y equilibrio, que construian un ambiente para el hombre del
futuro, un ser mas sereno y desdramatizado.

Razon e intuicidn en el periodo de entreguerras

El optimismo, la confianza en el progreso humano y el racionalismo, caracterizan
el arte abstracto geométrico, encontraron actividades de la Bauhaus. Este fue el
centro pedagdgico y experimental de las artes; tuvo como origen la aplicacion de
las bellas artes en una escuela. Weimar Gropius, fundador hace una
manifestacion tal como lo cita Tapies, A. (1973:88), En la obra literaria Arte
Abstracto y Figurativo, al artistaWeimar Gropius, que dice: “Arquitectos, pintores y
escultores deben reconocer de nuevo el caracter compuesto de un edificio
concebido como totalidad. Sélo entonces su trabajo estard imbuido del espiritu
arquitectonico que se ha perdido con el “arte de salon”... Nosotros ofrecemos una
nueva comunidad de artifices, sin la diferenciacion de clases que levantan la
barrera arrogante entre el artesano y el artista. Unidos concebimos y creamos el
nuevo edificio del porvenir, que abrazara arquitectura, pintura y escultura en una
sola unidad, y qué sera levantado algun dia hacia el cielo por las manos de
millones de trabajadores, como el simbolo de cristal de una nueva fé.

Esta valerosa ambicién atrajo a artistas: Kandinsky, Klee, Van Doesburg, Albers,
Moholy-Nagy, Feininger, Itten, Schlemmer, Breuer, Mies van der Rohe. En la
Bauhaus la busqueda del constructivismo, del suprematismo y el neoplasticismo
terminaron encontrando una relacion que resulto lo mas triunfante en la historia de
la abstraccion geométrica. Para 1927 Kandinsky influenciado, empez6 a relaizar
piezas con referente a circulos, rectangulos, segmentos circulares, triangulos,
dandole esto experiencia para terminar como profesor de punto y linea en el plano
en la Bauhaus.

Para Gropius y sus colaboradores vivir civilizadamente, era vivir de manera
racional planteando y resolviendo problemas. Llegaron a la conclusion de que la
forma de los objetos y los edificios que disefiaban, tenian que estar ligados a la
funcidn que este iba a determinar. Al ser una escuela democratica en el sentido
mas completo de la palabra, basada en la investigacion y la discusién comun entre
profesores y alumnos. La Bauhaus fue clausurada por los nazis marginandolos y
criticandolos en la ensefianza de un arte degenerado; haciendo que tanto
profesores como alumnos se desplazaran hacia Estados Unidos donde Moholy-
Nagy se convirtié en el director de una nueva Bauhaus.
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Hacia tiempo que otros artistas vanguardistas venian reclamando los derechos
del arte luchando contra el racionalismo de la abstraccion geométrica. Picasso fue
uno de los primeros en tomar posicién esclareciendo que tanto la matematica,
como el sicoandlisis, la masica, la quimica, entre otros no eran mas que literatura
que cegaba la mente y los ojos con teorias. Ademas de Picasso, en el movimiento
Dadé se reivindicé de forma explosiva los derechos de la razén y el cientificismo.
Otros grandes artistas habian emprendido el mismo camino, tales como Picabia y
Duchamp. Ambos en 1913 arrancaron sorprendiendo al publico, criticos y artistas
con su increible originalidad en la exposicion del “Armony Show”. En 1915
Duchamp presenté en el salon de artistas independientes de Nueva York, un
urinario de loza, con el titulo de Fuete y | firma R.Mutt. El objeto fue rechazado por
el jurado con una muestra de indignacion, pero cuando Duchamp revel6 ser el
autor, no quedd méas remedio que tolerar la exposicion, ya que este también hacia
parte del jurado. EI mismo Duchamp pinto bigotes sobre una réplica exacta de la
Gioconda de Leonardo da Vinci, no es pro de destruirla, sino mas bien de que los
espectadores la vieran en forma de ridiculizar la veneracion pasiva y conformista
que le tributa la opinién general.

La abstraccion desde 1945

El expresionismo abstracto empezd a practicarse empleando diferentes formas
tanto automaticas y expresivas como una firma, por eso también jugaba un papel
sumamente importante con la caligrafia china y japonesa, tal como lo hacian los
sacerdotes zen que inferian sus textos y pinturas como expresiones directas del
alma humana. Los pintores norteamericanos empezaron a ver el lienzo mas como
un espacio en el que debian producir, expresar, analizar un objeto real o
imaginario. Lo que se iba a realizar en la tela no era una pintura, sino un
acontecimiento, basado en la espontaneidad. La importancia de la improvisacién
era relacionada con la musica Jazz, ya que era un género musical sin plan previo
donde se componia mientras se tocaba, rompiendo todos los esquemas melddicos
tradicionales.

A mediados de la década de los sesenta se inici6 un nuevo arte abstracto,
enfocado y relacionado mas con la abstraccibn geométrica. Era una actual
tendencia mundial en la experimentacién de procesos Opticos y sicolégicos de la
percepcion. Los artistas se habian dedicado a experimentar con secuencias,
ritmos y cambios de imagenes oOpticas, para ellos el elemento esencial era el
movimiento cinético.
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El factor cinético creaba en la percepcion optica del espectador la impresion de un
movimiento virtual o ilusorio que realmente no existia, haciendo que el espectador
se desplazara en el espacio para garantizar en su mente una lectura de secuencia
0 que realizara movimientos de imagenes reales mediante emisores moviles de
luz. Sin embargo el Op art denominado asi el optical art, que poseia una voluntad
enérgica de romper las barreras entre arte y tecnologia, sin embargo no podia
decirse que las caracteristicas que este tenia precedian de la abstraccion
geomeétrica y la accion de la Bauhaus; no pensaban en la sensibilidad de
modificaciones en el hombre contemporaneo. Este arte aportaba un elemento de
entretenimiento que hacia que sus creaciones fueran realmente populares ya que
el arte abstracto no lo habia logrado. EI Op art apelaba a la accién y a la
creatividad del espectador, estimulandolo con sorpresas Opticas.

El siquismo humano ha permitido una creacion plastica en lo que se identifica
conciencia y materia, los espectadores siempre reaccionan ante las obras bajo el
impacto de emociones y sentimientos diferentes. Todas estas manifestaciones
artisticas no son mas que aspectos distintos de un fendbmeno mas vasto que se
viene denominando arte conceptual. Sugerido por el concepto o idea de que
parecia ser el elemento fundamental de experiencias.

La experiencia estética constituye un componente para la experiencia global de la
realidad. La imaginacion es una necesidad de la creatividad humana, y existen las
técnicas y los lenguajes artisticos, es porque el hombre sigue estando deseoso de
imagenes significativas. El arte no expresa lo visible, hace mas bien visible.

5.2.8. ¢ Qué es arte digital?

Este tipo de arte se ha convertido en una disciplina que asocia manifestaciones y
movimientos artisticos que se realizaron en tiempos pasados para llevarlos a la
realizacion y obtenerlo como producto final en un ordenador.

En un obra de arte no es necesario decir con qué medios técnicos se ha realizado,
lo mas importante realmente es que el resultado logre ser tan convincente tanto,
su contenido como su estética. Una de las funciones méas importantes del arte
digital es ir mas all4 de las fronteras y las caracteristicas de aquellas personas
quienes lo dejaron como un legado, mas sin embargo se consideraron referentes
de punto de partida. La produccion digital puede definirse como arte cuando
conceptualmente se utilizan las posibilidades del ordenador o de internet con un
resultado que no seria alcanzable con otros medios, Asi mismo el arte digita crea
obras artisticas que tiene un lenguaje visual que muestra las caracteristicas del
medio.
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En el ambito de los medios digitales, existe una comunidad muy &gil y joven que
no le teme a las nuevas posibilidades de medio para mezclarse y comunicarse por
medio de estas, se es libre y a diario se va mezclando un entorno entre creativos,
como lo son las peliculas, plataformas de internet que configuran toda una
comunidad auto eficiente en la que los miembros pueden mantenerse informados
constantemente a través de los blogs. Ciudades tan extensas y separadas como
las grandes industrializadas, Tokio, Nueva York, Berlin, se conectan a través de
un click con el raton del ordenador.

Desde el desarrollo del ordenador en los afios de 1940, el ordenador fue una
maquina destinada solucionar experimentos cientificos y operaciones de calculo
de manera rapida y fiable. Konrad Zuse aleman, uno de los descubridores, ni
siquiera le cupo la posibilidad de hacer arte valiéndose del ordenador.

E 1960 cuando los cientificos empezaron a crear graficos en el ordenador, tan
solo era un experimento. Todos ellos trabajaban en grandes empresas, por lo que
tenian acceso a las primeras computadoras que en aquel entonces eran maquinas
sumamente enormes. La curiosidad de descubrir lo que la maquina era capaz de
hacer condujo a la creacion de los primeros dibujos impresos mediante plotter.

Max Bense desarrollo junto a Abraham A. Moles, la estética de la informacion,
publicaron varios libros sobre la relacién entre el arte y el ordenador. En 1965 la
primera exposicion sobre graficos generados por ordenador la realiz6 Georg
Nees. Ese mismo afio Frieder Nake realizo una exposiciébn en la galeria de
Stuttgart, una serie de dibujos realizados en ordenador; ambos eran matematicos
que habian comenzado a explorar cada uno de una forma independiente las
posibilidades estéticas que ofrecia el ordenador. De esta manera de coloco la
primera piedra para llevar a cabo un nuevo desarrollo en el arte contemporaneo,
gue estaba destinado a cambiar el concepto de la estética en la vida cotidiana del
ser. Al igual que lo hizo la fotografia.

En Japon el primer arte por ordenador que se realizé fue en el afio de 1964 y ese
mismo afio fue publicado en la revista cientifica Kagaku Yomiuri. Mientras que en
Alemania se profundizaba en los planteamientos sobre programacion de
algoritmos, en Estados Unidos y Japén se llevaba a cabo otra serie de trabajos
sobre el procesamiento de archivos de imagenes. Una vez escaneadas las
imagenes se trabajaban bajo el procesamiento de imagenes. Estas formas de
trabajar pertenecen a los inicios del desarrollo del arte digital y aun se siguen
utilizando en la actualidad. No cabe duda alguna que tanto las tendencias pasadas
como las actuales a la hora de la ejecucion de piezas se mezclan y se tienen el
uso de ambas. Lieser, W. (2008:11)
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Los afios Ochentay el primer software grafico

En la década de los afios ochenta aparecié el Commodore C64, un ordenador
personal, con interfaz de usuario, escritorio y doble click. Desde este momento se
crearon trabajos que utilizaban nuevas posibilidades que ofrecian nuevos avances
tecnoldgicos. Asi se fue perfilando el Picture Processing mediante el cual se
trabajan imagenes ya existentes.

Gracias a la disponibilidad de ordenadores los artistas también empezaron a
trabajar con robdtica. En 1980 Robert Adrian junto con Bill Bartlett y Gottfried
Bach, desarrollaron un programa de correo electrénico para artistas relativamente
facil y econémico denominado Artex. En 1982 le siguié el mundo en 24 horas,
donde se utilizaban tres lineas de teléfono desde distintos lugares que permitia
transferir archivos a cualquier hora, ya sean de imagenes, datos y audio.

La mayoria de estos proyectos artisticos ocupaban cambios concebibles en
nuestra sociedad como consecuencia de la introduccién de una red mundial,
tratando de perfilar una nueva conciencia que se adaptase a ellos.

En este afio también se dieron a conocer artistas que trabajaban con el software
3D, el desarrollo de este se gener6 especialmente por el campo de la animacién.
Yoichiro Kawaguchi quien desarrollo estas instalaciones interactivas se hizo
famoso por sus logradas animaciones.

Los afos noventa

La década de 1990 fue un periodo de aspectos de transicion en arte digital. Con el
establecimiento de la World Wide Web en 1994, la veracidad grafica con el
ordenador habia mejorado considerablemente pero desde muchos puntos de
vistas estéticos aun no era del todo convincente.

El mercado artistico era muy limitado y cerrado para la gran mayoria de artistas de
tendencia, dedicados al arte grafico por ordenador, denominado arte digital en
aguella época. Los prejuicios ante una muestra se alejaban de lo tradicionalmente
establecido. Mientras tanto las posibilidades técnicas habian progresado con la
introduccién del internet, el intercambio de datos entre continentes era posible en
tan solo segundos. Los artistas supieron sacar provecho de esto rapidamente,
realizando numerosas propuestas artisticas que se adaptaran exclusivamente a
este medio.
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Los nuevos medios contaban con foros propios en los que era posible hacer
contactos y recibir informacién. Desde 1979 el Ars Electronica, era un festival
dedicado al arte la tecnologia y la sociedad que se celebra en otofio en Austria. El
festival fue dirigido por Peter Weibel entre 1992 y 1995. El premio Ars Electronica
es considerado el premio mas importante en su campo a nivel mundial. El Ars
Electronica fue durante mucho tiempo un punto de encuentro para artistas e
interesados pero que con el tiempo ha perdido su importancia a causa del
creciente interés por nuevos productos en el ambito del software y el hardware.
Otro festival con suma importancia es el Transmediale, que se celebra anualmente
en Alemania, donde se ofrece musica electronica y organiza conferencias y
exposiciones, ofreciendo un premio para medios digitales. Aunque durante los
altimos afios se han celebrado festivales otros festivales de arte digital en
diferentes lugares del mundo.

La apertura al mercado artistico en el 2001

Con el cambio de milenio el arte digital se ha ido consolidando progresivamente.
Dando paso a la realizacion de exposiciones importantes en museos de Estados
Unidos, abriendo asi las galerias comerciales dedicadas al arte digital.

Desde entonces se pueden ver regularmente arte digital en importantes ferias de
arte. Todo lleva a un objetivo similar, el de comunicar contenidos a las inquietudes
y preguntas de cada usuario en cualquier parte del mundo y cumpliendo satisfacer
la necesidad de cada uno de los individuos. EI mercado artistico es y sera amplio
para aquellos quienes disfrutan de él, con el paso toda mejora, pero nada deja de
ser obsoleto para todo aquel que es artista. Lieser, W. (2008:38)
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6. DISENO METODOLOGICO

6.1. TIPO DE ESTUDIO

El presente trabajo, consta de una estructura temética tipo cualitativa, qué resulta
del fruto de una exhaustiva investigacion con ciclos que conllevaron a preguntas y
andlisis de esas respuestas obtenidas a través de las preguntas. Implico la
recoleccion de una gran variedad de material que describen las situaciones y las
rutinas de las problematicas presentadas, aclarando significados de vida para las
personas.

Esta estructura cualitativa inicia con la blusqueda eficaz de nuestros propdsitos
destinada a las necesidades de los mismos, es decir de nuestros propositos
planteados, tales como son la intervencion en accesorios. Ofreciendo una amplitud
de criterios, ya que nos hemos basado en las técnicas de la observacion, la
entrevista y la participacion, que llevan a un resultado de redaccion final como lo
son el reducir, categorizar, clarificar, sintetizar y comparar la informacién adquirida
durante la recopilacién de estos datos, con el fin de describirlos de una manera
conceptual respondiendo a una estructura clara y sistematica. Reducir los datos es
un largo proceso de investigacion pero siempre se referiran mas que nada a la
categorizacion y a la segmentacion de la misma informacion y al nicho de
mercado que nos estaremos dirigiendo. La percepcibn humana tiende por
naturaleza a categorizar u ordenar de acuerdo a los estereotipos y sensaciones la
informacion que recibe, ya que el humano hace a su vez el papel de analista por
medio de una semi estructura de entrevista, buscando asi ser competente desde
el punto de vista por abarcar y segmentar mejor informacion que la posible
competencia dentro del nicho escogido.

6.2. METODO DE INVESTIGACION

Los métodos de investigacion utilizados seran: el método descriptivo y el
experimental.

Mediante el método descriptivo se podra conocer las costumbres vy
comportamientos del publico objeto de estudio, no es un método exclusivamente
para recolectar datos, si no para identificar y realizar observaciones objetivas y
exactas, las cuales permitiran recoger los datos sobre la base de una hipétesis o
teoria, se expone y resume la informacién de manera cuidadosa y luego se
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analiza minuciosamente los resultados, a fin de extraer generalizaciones
significativas que contribuyan al conocimiento.

Mediante el método experimental se manipula una variable experimental no
comprobada, bajo condiciones estrictamente controladas, su objetivo es describir
de que modo y por que causa se produce o se puede producirse un fenémeno.

Mediante la experimentacion, se provoca un fendémeno y se maneja
deliberadamente una variable experimental controlada, y la vez, maneja una
muestra de control que no estard sujeta a la variable especial con el fin de
controlar los efectos del experimento.

6.3. FUENTES Y TECNICAS DE RECOLECCION DE INFORMACION

Para le recoleccion de datos se realizara una encuesta semielaborada al publico
objeto de estudio para conocer, su parte demogréfica, su parte econémica y los
mas importante para identificar sus necesidades y asi poder establecer estrategias
que puedan permitir lograr una satisfaccion efectiva de sus necesidades de
identificacion.

También se realizara una entrevista a profundidad a un experto en temas de
moda de la Universidad Pontificia Bolivariana, y otra a un experto en
emprendimiento de El Servicio Nacional De Aprendizaje SENA, para despejar
dudas y conocer como se maneja y que posibilidades existen en el mercado para
la propuesta de “personalizacion de accesorios con aplicacion del disefio grafico”.
Estas entrevistas permitiran revaluar el concepto del proyecto y permitira ademas
hacer un panorama de posibilidades y como se debe incursionar en el mercado de
accesorios en la ciudad de Medellin.

6.4. POBLACION OBJETO DE ESTUDIO

En el mundo, las personas propagan la necesidad de exteriorizar una estética
personal y fisica para crear una garantia de reconocimiento en la sociedad. El
vestirse y llevar complementos de vestuario, tales como los son los accesorios van
ligados estrechamente con lo moral, las costumbres y las tradiciones. Se
presentan estilos fijos, con el modo en que opere el capitalismo para sistematizar y
disciplinar la rebeldia de los gustos en las personas.

La poblacién a segmentar en la ciudad de Medellin, es claramente un publico
joven entre los 18 y 30 afos, hombres y mujeres que les guste lo novedoso,
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aguellos que disfruten y gocen de lo independiente, que se arriesguen en la
basqueda de colectivos artisticos autbnomos y propios, que busquen una manera
de diferenciarse en estilos e ideas vistos ya anteriormente.

Aficionados al mundo de la creacion visual, de los festivales, el cine y la musica;
seres individualistas identificables por su peculiar indumentaria tales como gafas,
bufandas, collares, manillas, chapas llamativas, bolsos, abrigos, camisetas al
estilo inglés que lleve como referencia algin grupo musical, zapatillas y jeans
estrechos.
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7. RESULTADOS

1. Marca con una X

Femenino Masculino

mF
=M
= NS/ NR

Teniendo una previa certeza, que el mayor consumidor de accesorios es el publico
femenino, se debe considera de manera significativa la participacion y la inclusion
gue se esta presentado del publico masculino al usar accesorios para darle un
toque diferente a sus atuendos.

Por consiguiente se deben de iniciar esfuerzos y crear lineas de producto que
satisfagan las demandas de ambos grupos, tanto del femenino como del
masculino.

2. ¢Que tipos de materiales prefiere usted en accesorios?
A. Cuero B. Sintéticos C. Materiales no convencionales

D. Otro

HA. cuero
M B. Sintéticos
m C. Materiales no

convencionales
mD. Otro

m NS/NR
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La grafica de la pregunta namero dos, permite observar las preferencia en
materiales de el publico objeto de estudio, se puede determinar que el de mayor
preferencia son los materiales sintéticos.

Los resultados también permiten evidenciar que las personas en la actualidad ya
experimentan con materiales diferentes a los tradicionales entre los que se
encuentran: materiales reciclados, fibras, plasticos y entre muchos otros que
anteriormente eran inusuales usarlos en la fabricacion de accesorios.

3. ¢ Que gama de colores prefiere usted en sus accesorios?

A. Pasteles B. Escala de grises C. Neones D. Otro

29%

M A. Pasteles
M B. Escala de grises
C. Neones

mD. Otro

Existe una marcada tendencia a lo monocromatico en cuestién de accesorios, una
gran mayoria del grupo objeto de estudio, prefiere los colores sobrios, los cuales
resultan mas versatiles a la hora de ser combinados con sus atuendos, siendo
estos los mas apropiados para cualquier ocasion de uso.

También no se debe descartar la posibilidad de tener innovacién por una gama de
productos de altos contrastes entre los que se incluyan la gama de los pasteles
los neones y los colores tierra.
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4. ¢ Prefiere accesorios muy elaborados o minimalistas?

M A. Elaborados
M B. Minimalista

NS/NR

Como ya se evidencio en la grafica anterior y ésta lo refuerza nuestro publico
objetivo ésta expectante por tener una firma que satisfaga su sed de innovacion y
de originalidad.

Es conveniente que permanentemente se este analizando el contexto y los
expectativas del cliente primario para leer en el siempre las tendencias y cambios
del mercado.

5. ¢ En su cotidianidad utiliza accesorios para complementar su vestuario?

mA.Si
mB. No

NS/NR

Se observa una alta tendencia del publico objeto de estudio los cuales en su
mayoria usan accesorios en su cotidianidad para complementar su vestuario,
permitiéndolos verse mas llamativos ya que los accesorios, tienen la versatilidad
de hacer Gnico cada outfit ( vestuario)
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Aunque la tendencia a usar accesorios es alta, se debe hacer disefios, llamativos
y especiales para que las personas que no los incluyen en su cotidianidad, se
sienta atraidos por estos de tal manera que comiencen a usarlos con mayor
frecuencia.

6. ¢Le gusta que sus accesorios reflejen sus gustos o que se acomoden a lo
ultimo en tendencias de moda?

La pregunta niamero 6 es de tipo cualitativo arroja el siguiente resultado:

El publico objeto de estudio no se acomoda a las tendencias de moda, si no que
busca accesorios los cuales los identifiguen y reflejen sus gustos y su
personalidad, lo cual resulta muy satisfactorio para los objetivos de la
investigacion, ya que se puede establecer que los servicios y los productos
tendran una buena acogida entre el nicho escogido.

7. ¢Compra usted con frecuencia accesorios o por el contrario los adquiere
esporadica?

M A. Frecuentemente
M B. Esporadica

NS/NR

Se evidencia que la mayoria de personas pertenecientes a publico objeto de
estudio, realizan compras de accesorios de manera esporadica, lo que obliga a
generar propuestas de disefio y de uso innovadoras de los mismos para que
estos se conviertan en indispensables y asi generara la necesidad de adquirirlos
con mayor frecuencia.
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8. ¢ Como prefiere hacer sus compras de accesorios?

A. En almacenes B. Por la web C. En ferias artesanales o eventos
similares

M A. En almacenes

H B. Por la web

C. En ferias artesanales o
eventos similares

B NS/NR

Las personas pertenecientes al publico objeto de estudio son muy tradicionales en
la forma en la cual realizan sus compras, la mayoria prefiere realizar sus
compras en almacenes y otra parte significativa les gusta adquirirlos en ferias
artesanales o eventos similares.

Lo que permite pensar en dos mecanismos de distribucién uno es en tener un
local, donde las personas se dirijan a el y alli se estudie, analice y se recomienda
la manera de realizar la personalizacion de los accesorios o0 su creacion desde el
inicio, y otra manera de prestar el servicio es hacerse presente en las ferias
artesanales de la ciudad y eventos tales como: San alejos, ferias de
emprendimiento, ferias universitarias entre otros eventos que se realizan con
frecuencia en el municipio de Medellin y los demas municipios perteneciente al
Area Metropolitana.

9. ¢Se siente usted identificado y a gusto con la oferta en accesorios que
actualmente se encuentran en el mercado?

mA.Si
HB. No

NS/NR
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Se evidencia que la mayoria de personas encuestada se encuentran a gusto con
la oferta de accesorios existentes en el mercado, por lo cual es necesario
apostarle a la innovacion en disefio, materiales, y linea gréfica para que tengan
una excelente acogida en el mercado y marquen una diferencia y predileccion
entre el publico objeto de estudio.

10¢,Cuanto esta dispuesto a pagar por los accesorios que adquiere?

B A. de 0a 10,000 pesos

m B. de 10,000 a 20,000
pesos
C. de 20,000 en adelante

H NS/NR

El publico objeto de estudio en su mayoria esta a dispuesto a pagar precios que
oscilan entre 10.000 y 20.000 pesos. Por lo que se deben de analizar los
materiales y técnicas de estampacion para que no incrementan costos en la
fabricacion y poder ofrecer precios asequibles y que este de acuerdo con el poder
adquisitivo reflejado en este analisis.
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8. PROPUESTAS

Partiendo del analisis de los resultados se puede inferir lo siguiente para la
viabilidad del proyecto:

Se determina la creacion de marca llamada For.Us

Se debe de tener una amplia oferta de productos para la satisfaccion de ambos
publicos tanto del femenino como el masculino, por lo que se recomienda manejar
varias lineas.

e Linea de marroquineria en esta linea se intervienen y se crean productos
como, bolsos, billeteras y correas.

e Linea de bisuteria se manejar collares, manillas, llaveros y aretes.

e Linea de accesorios para la cabeza, en esta linea se manejan, balacas,
turbantes, pafoletas, hebillas, gorras y pasamontafas.

e Linea de prendas, se manejan productos textiles, camisetas, leggins,
buzos, jeans, chaquetas, vestidos y faldas.

Los materiales que predominan en preferencia por el publico objeto de estudio,
son los materiales sintéticos y los no convencionales (reciclados fibras sintéticas y
naturales) por lo que es necesarios realizar investigacion y muestras para saber el
comportamiento de los mismo a la hora de aplicar técnicas de estampacion,
determinando cual es el método mas adecuado para cada uno de los procesos y
asi garantizar excelente calidad en los productos y servicios que se pretenden
ofrecer.

En los resultados obtenidos en cuanto a la indagacion en preferencia de color por
parte de los clientes potenciales se evidencia una preferencia marcada por lo
monocromatico, por lo que se debe de investigar y crear propuestas de disefio
acorde a este resultado sin dejar a un lado los acentos de color que le dan un
toque llamativo y verséatil a cada producto.

Es importante por medio de la linea gréfica que se va a utilizar (Surrealismo), crear
productos novedosos e innovadores que capten la atencidén del publico para que
poco a poco comiencen a usar accesorios como algo indispensable en su
cotidianidad, aportandole a su vestuario un toque personal y unico.

Se deben de crear estrategias de distribucion asertivas para cubrir toda la ciudad
de Medellin, analizando los resultados de las encuestas realizadas se puede
observar que las personas son muy tradicionales a la hora de realizar sus
compras Yy prefieren dirigirse a almacenes y ferias de artesanales, por lo que se
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debe de abrir un local en el cual las personas se acerquen a el y adquieran los
productos y servicios de personalizacion de accesorios. También es necesario
tener una participacion en las ferias y eventos que se organizan en la ciudad como
las ferias universitarias, ferias de emprendimiento de la alcaldia y la gobernacion.

Es importante analizar propuestas existentes en el mercado, que permitan
distinguir lo que ya esta posicionado consiguiendo de ésta manera evitar
similitudes y desarrollar una aplicacion mas limpia desde lo competitivo, Asi de
esta manera se logra medir la capacidad intelectual y el desenvolvimiento que se
posee frente al mercado.

Evaluando la capacidad adquisitiva arrojada por las encuestas es importante
determinar materiales y procesos para poder brindarle precios asequibles y que
se acomoden a las capacidades econémicas que los clientes potenciales estan
dispuestos a pagar por los servicios y producto que se ofrecen.

Para la financiacién y ejecucién del proyecto se pretende presentar la propuesta
en capital semilla, fondo emprender, fundacion de la mujer y organizaciones
similares que apoyen el emprendimiento y esta propuesta que se constituye como
en la opcidon de generar ingresos y aplicar todos los conocimientos adquiridos en
el plan de estudios de la Tecnologia en Disefio Gréfico.

Tener siempre presente las continuas variaciones del disefio por efectos de moda,
en el area especifica de accesorios (todas las lineas) para poder proyectar las
colecciones y la produccion.
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9. CONCLUSIONES

Durante la elaboracion de este trabajo fue notorio el proceso de investigacion y
aplicacion de herramientas estadisticas y analiticas, permitiendo adentrarse en un
panorama social donde se requeria un estudio preciso acerca de los valores que
posee para la sociedad la indumentaria en el vestir. Aunque para lograr una mayor
efectividad y resultados sobre la sociedad y los gustos de cada quien, es ideal
contar con mas tiempo para la ejecucion de una investigacion mas detallada, ya
qgue no se determina un numero exacto y especifico dentro del grupo social
determinado a investigar y evaluar.

Se ha logrado obtener una apreciacion general de la poblacion a investigar, ya que
al tener un grupo algo delimitado por gustos y caracteristicas despert6 curiosidad
en analizarlos, para asi aprender un poco mas de ellos. Se considera factible
desarrollar un negocio apuntandole a la naturaleza de este publico ya que la
metodologia de desarrollo y ejecucion de prendas, accesorios y demas objetos, de
una manera independiente por creativos y disefiadores, es mas funcional en el
mercado actualmente, haciendo mas factible la compra por dichos consumidores
de este tipo de publico. EI marco teorico permitido llevar a cabo explicacién
detallada de cada una de las partes necesarias y fundamentales de los procesos a
realizar tanto como en la intervencién de las piezas y accesorios, como en la
realizacion del plan de mercadeo.

Se pudo concluir que el sector de venta de accesorios y personalizacion de estos
en la ciudad de Medellin tiene un rendimiento elevado, algunas marcas y negocios
poseen estabilidad y posicionamiento en el mercado lo que hace atractivo el
ingreso de otros competidores. El culto a la belleza y a la moda tiene un fuerte
impacto a nivel nacional, lo que se presenta como una oportunidad para
desarrollar un negocio que satisfaga las necesidades del publico y las exigencias
que tienen estos a la hora de buscar su accesorio o prenda, lo que se anda
buscando constantemente es apuntarle a un negocio competitivo con mejor
calidad.

Con este trabajo pudimos constatar la existencia de un publico especifico en la
ciudad de Medellin regido por corrientes artisticas, que a su vez incide
categorizando y enmarcando a este publico como un grupo selecto de personas
dentro de un movimiento de género en la ciudad. Este proceso exhaustivo de
investigacién y busqueda en este panorama tan congestionado y saturado por la
moda, nos permitié conocer como incide la constante basqueda de la identificacion
del ser como persona en el momento de llevar consigo prendas y accesorios que
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complementan su vestuario, dandole asi una independencia y fuerza para marcar
diferencia ante el resto.

Conocer de todo esto nos resultd como una experiencia enriquecedora en la que
se nos dio la posibilidad de aplicar nuestros conocimientos profesionales
haciéndonos crecer como grupo de estudio y de trabajo teniendo momentos muy
gratos.
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10. RECOMENDACIONES

Con los datos obtenidos se puede visualizar como los usuarios esperan una
empresa con facilidades para el acceso a productos, o que hace pensar en varios
puntos de distribucion.

Se recomienda un sistema de servicio a domicilio que facilite aun mas la
accesibilidad a los productos.

Para promocionar los productos y los servicios de la marca es necesario
determinar el tipo de campafa publicitaria que se va a utilizar y seguir los
lineamientos de la misma para no desviar el cumplimiento de los objetivos.

Llevar a cabo todas las medidas de prevencién, mitigacién, contingencia, y
compensacion para disminuir al minimo los impactos ambientales que provocara
la ejecucion del proyecto.

Es necesario fomentar una cultura de apoyo hacia las empresas emprendedoras y
nuevas en el mercado, que llegan con propuestas renovadas en cuanto a disefio y
a suplir necesidades que no han sido cubiertas hasta el momento.

Buscar clientes nuevos a través de un programa de publicidad de pago por clic.
Para esto, la herramienta Google Basics ayudara a detectar las busquedas
referentes a nuestra actividad y saber los niveles de demanda que existen en el
mercado y en nuestro sector de venta. Se debe tener paciencia y observar como
evoluciona la actividad promocional poco a poco, ya que los resultados solo se
veran a largo plazo.

Ofrecer servicios adicionales a los clientes actuales, ampliando asi los mercados a
los que la empresa esta sirviendo.
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ANEXO A: ENCUESTA REALIZADA AL PUBLICO OBJETO DE ESTUDIO
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Esta encuesta s2 realiza con fines académicos de la Institucion Universitaria Tecnaolégice

TECRO A los resultados adquiridos serén utilizados para el proyecto de grado ® Personalizacién
PA%EH&!IW.B.ELFW de accesorios con aplicaddn del disefio grifico”
Datos del encuestado : Nombre Tel&fono:

1. Marca con una X
Sexo: F M

2. Marca con una X
{Que tipos de materiales prefiere usted en accesorios 7
A . cuero B . Sintéticos C . Materiales no convecionales 0. Otro

3. Marca con una X
Que gama de colores prefiere usted en sus accesorios ¥

4, Marca con una X
{Prefiere accesorios muy elaborados o minimalistas
A . Elaborados B . Minimalista

5. | En su cotidianidad utiliza accesorios, para complementar su vestuariol
ALSI B.No

6. | Le gusta que sus accesorios reflejen sus gustos o que se acomenden a lo dltimeo en tendencia
de moda ?

7. | Compra usted con frecuencia accesorios o por el contrario los adguiere exporddicamente 7

A . Frecuencia B . Exporadicarmente

8. ; Cémo prefiere hacer sus compras de accesorios 7

A .Enalmacenes B . Por la web C . Enferias artesanales o eventos similares

9. ; 5e siente usted identificado y a gusto con la oferta en accesorios que actualmente encuentra
en elmercado ?

ALSE B.No C. jporque 7

10. ; Cree usted que el mercado tiene susficiente variedad de accesorios para todo tipo de personas
satisfaciendo una necesidad puntual y especifica 7
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ANEXO B: PLAN DE NEGOCIOS
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2. DEFINICION DEL NEGOCIO

Personalizacion de accesorios con aplicacién de disefio grafico, surgié a raiz de
hacer un andlisis y descubrir que aunque en el mercado habia mucha variedad en
cuestion de accesorios, habia también un nicho de mercado que no estaba
cubierto, ese mercado es el de las personas que gustan de lo independiente (la
cultura Indie tiene una caracteristica en su forma de vestir la cual es Unica y
exclusiva) este grupo de personas muchas veces tienen las ideas de como
personalizar sus atuendos y accesorios, pero no cuentan con la herramientas, la
asesoriay los recursos necesarios para plasmar sus ideas.

El pertenecer al tercer sector empresarial las labores que se realizan son
actividades para un bien social, claro esta que la determinacion de él bien social
los establece cada organizacién o quienes trabajan de este modo. Se posee una
presencia y una estructura institucional a seguir para llevar un orden y ritmo
adecuado en el desarrollo de actividades donde se tiene autonomia y control de
éstas. Se posee un caracter privado ya que no se caracteriza como una
organizacion o entidad del Estado, sino que es algo independiente con un fin
social y que atrae buenas aportaciones en tiempo y dinero para quienes trabajan
de este modo.

2.1 EL MODELO DE NEGOCIO

Personalizar accesorios ofreciendo variedad en cada uno de los articulos, tales
como la forma, el disefio y el color siempre de la mano del cliente, por que en
este proceso el cliente es una parte fundamental, ya que no se fabrican productos
al gusto del disefiador y de las tendencias de moda, si no que se intervienen
piezas realizadas con diferentes exigencias pedidas por el cliente él ya que es
éste quien tiene claro sus gustos y los quiere dar a reflejar en sus prendas y
accesorios, de este modo pasa a plasmarse el arte exigido en un accesorio o
prenda.

La poblacion econdmicamente activa tiende a aumentar progresivamente, de
modo que crece la poblacion que demanda este tipo de servicio. Pero centrdndose
en la parte econémica que actualmente vive el pais y el mundo en general, seria
l6gico pensar que la probabilidad de tener éxito con el emprendimiento de nuevos
proyectos actualmente es muy baja, ya que la mayoria de personas cuidan mucho
en éste momento lo poco o mucho que tienen por la incertidumbre a nivel
econdémico y al no saber si tendran la posibilidad de invertir o gastar en
intervencion de prendas realizadas o a la medida de las necesidades.
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La intervencidn en accesorios y prendas sera de gran utilidad ya que el cliente no
se vera en la tarea de hacer un gasto mas por un articulo nuevo, sino que a
diferencia el podra llevar su elemento y pagar un no muy alto costo por la
personalizaciéon de éste bajo sus requerimientos.

3. DESCRIPCION DE LA EMPRESA

La empresa se dedicara con especial atencion suplir la necesidades de
personalizacion y de identificacion del publico objetivo, el cual es un publico joven
entre los 18 y 30 afios, hombres y mujeres que les guste lo novedoso, aquellos
que disfrutan y gozan de lo independiente.

La forma de distribucion, serd por medio de internet en una etapa inicial, luego
que se consiga la financiacién, se atenderd en un local situado en una zona
céntrica de la ciudad de Medellin, para facilitar el acceso de los clientes.

La linea grafica que se va a trabajar, es la corriente artistica de el surrealismo (El
Surrealismo creia en la existencia de otra realidad y en el pensamiento libre.
Plasmé un mundo absurdo, ilégico, donde la razén no puede dominar al
subconsciente)

Entre los productos que se ofreceran hay varias lineas:

e Linea de marroquineria entre los cuales se encuentran: correas, billeteras
y bolsos.

e Linea es la de bisuteria: en esta linea se ofrecen productos como, collares,
manillas, pulseras y aretes.

e Linea de vestuario: se ofrece personalizacion de camisetas, leggins,
sweaters entre otras prendas que propongas los clientes.

84



Linea Muyjeres

Las telas utilizadas en la linea de camisetas para damas son en algodén
100%, para facilitar la transpiracion y la comodidad de las clientas, la linea
grafica se basa en la corriente del surrealismo pero en toques mas
femeninos, cada motivo es Unico y se manejan camisetas basicas con
mangas o en esqueleto.

Linea hombres

=

FI'HEAt
i MTE
AMUSICAL TRUCK

«@ @o

La linea de hombres maneja estampados varoniles en donde predomina el
juego de tipografias e imagenes elaboradas en tonos frios, las telas
utilizadas son en algodon 100% para la comodidad de el publico masculino
que por lo general en su cotidianidad usan mucho mas la camiseta como
prenda basica.
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LiInea busos

—
?

e Para la linea de busos se maneja algodon perchado, la cual cumple con
proveer calor que es la funcionalidad principal que brinda este tipo de
prendas, los estampados son realizados con la técnica de estampacion de
serigrafia la cual es la mas recomendada para prendas por su precision y
durabilidad.

LiIneQa correas

3 LR R e L R

— 3 NOTNON? WHY NOTNON?  WhY T NOW?

- e

e La linea de marroquineria incluyen las correas, estan son unisex Y el
cliente las escoge segun sus gustos y su linea grafica en esta linea
existen gran variedad en estampados, mosaicos, iconos, tipografias entre
muchos otros y son fabricadas en sintetico.

Forma de financiacion y viabilidad del proyecto. Después de que el proyecto sea
aceptado por parte del jurado, se presentara a Capital Semilla, Fundacion de la
mujer y otro tipo de corporaciones que puedan financiar el proyecto para ponerlo
en ejecucion.

86



4. ANALISIS DE EL MERCADO

La moda es una de las formas de expresion de los movimientos sociales y
culturales de cada época; el marketing, la publicidad y la llegada de las tendencias
a nivel mundial, han favorecido el desarrollo y crecimiento de esta industria.

El accesorio es reflejo de las tendencias en la indumentaria y de los
acontecimientos sociales de cada época. Desde siempre, las mujeres y hombres
o los han utilizado para acompafar su vestir: joyas, sombreros, pafiuelos, bolsos,
cinturones, que marcan pautas de tendencias y moda desde hace siglos.

Los accesorios como parte de esta tendencia son reflejo de lo que pasa como
sociedad y marcan pautas; importados, hechos a mano, con disefios Unicos o
fabricados de a miles, se pueden elegir de todos los tipos, calidades y precios.
Expresan no solo las tendencias mundiales de la moda, sino las necesidades de la
sociedad en la que se generan.

El accesorio permite resaltar, distinguir, personalizar, disimular. Sus disefios
abarcan todos los gustos, todas las tendencias: étnicas, de alta costura,
informales, para todos los dias, distinguidos. Collares, carteras, bolsos, pulseras,
aros, anillos, prendedores, cinturones, accesorios de cabello, relojes, pafioletas,
brazaletes, se pueden combinar, remplazar y modificar. Marcan estilo y son
preocupacion no sélo de quienes los usan, sino de quienes los disefian, venden y
participan de su creacion y difusion.

En la actualidad la ciudad de Medellin es pionera en moda y accesorios, ya que
las industria esta organizada en cluster de textil, confeccion y moda (El cluster
textil, confeccion y moda se define como la concentracion geografica regional en
Medellin 'y Antioquia de empresas e instituciones especializadas vy
complementarias en la actividad de confeccion y disefio, las cuales interactian
entre si, creando un clima de negocios en que todos pueden mejorar su
desempeiio ,competitividad y rentabilidad.

4.1 ANALISIS DE LA INDUSTRIA Y EL SECTOR

La ciudad de Medellin en la busqueda de un entorno de negocios que posibilite a
las empresas ser mas competitivo en un mundo globalizado, se ha promovido la
consolidacion de la estrategia de un sistema moda como modelo que hace
explicita la construccion de redes de cooperacion y colaboracion entre empresas,
para promover el crecimiento econémico y social de la region en las industrias en
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gue es naturalmente competitiva; resaltando la participacion de todos los agentes
relevantes: empresas, proveedores de servicios, academia e instituciones
publicas, entre otros. La estrategia parte y se profundiza sobre las actividades
econdémicas en las cuales la ciudad y la region tienen mayores posibilidades
competitivas, y que se convierten en jalonadoras de las nuevas posibilidades,
todas ellas muy relacionadas con el conocimiento, los servicios, la agroindustria
moderna y la mineria basada en alta tecnologia.

La marca For.Us pertenece al area de servicios y al cluster de confeccién, moda
y disefio. En la ciudad de Medellin el sector de la moda es pionero en calidad y es
un referente en Colombia y en Latinoamérica, en la ciudad se cuenta con el
Instituto mas importante en moda de Colombia llamado Inexmoda, es una
fundacién sin animo de lucro encargada de generar herramientas de investigacion,
comercializacidn, innovacion, capacitacion, internacionalizacion y competitividad
para los sectores textil, confeccidn, canales de distribucion y otros sensibles al
disefio y moda. Este instituto cuenta con dos ferias muy importantes, la primera
es el mes de enero la cual es Colombiatex de las Américas, es la gran plataforma
para los proveedores en donde ofrecen materias primas, insumos para la
confeccion de prendas y accesorios, esta feria tiene un alto indice de tecnologia e
innovacion. La segunda feria es realizada en el mes de julio, Colombia moda, en
esta feria ya se presentan productos terminados, tanto de grandes marcas,
disefiadores y emprendedores en esta se muestra la vanguardia y las colecciones
programadas para el fin de afilo y comienzos del afio siguiente, ambas ferias se
constituyen en una plataforma para dar a conocer los servicios de la marca
For.US vy posibilitan la expansion a nivel en todo el pais y el extranjero.

4.2 El PRODUCTO O SERVICIO

El servicio de personalizacion de accesorios consiste en realizar un puente entre
el cliente y su idea de hacer Unico un accesorio o una prenda, el cliente se dirige
al punto de operacién (almacén o feria artesanal) alli expresa su idea y sobre que
sustrato (material, prenda o accesorio ya fabricado) que desea plasmarla, lleva su
imagen o su idea ya constituida, en caso de que no tenga una idea clara se le
realiza una asesoria y se establece una conversaciéon y un rastreo de imagenes
para que se pueda establecer que intervencién se realizara, paso siguiente el
equipo de disefio estudia que método de custimizacion o estampacion es el mas
adecuado segun el material y el requerimiento por parte del cliente, luego se
establece si en la infraestructura se cuentan con los medios, materiales o
maquinaria necesaria para la intervencién, en caso de no se asi se busca una
empresa que pueda hacerlo. Ya con todo evaluado se comienza con la parte de
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disefio, se intervienen las imagenes y archivos de manera que estos queden listo
para los diferentes procesos entre los que se encuentran: la sublimacién, la
serigrafia, el transfer, todas estas técnicas de estampacion. Si todo se puede
realizar dentro de la infraestructura de la marca se establece un plazo de maximo
de cinco dias para la entrega al cliente, en el caso contrario el plazo varia segun la
empresa que pueda realizar el proceso. Se realiza la entrega a domicilio y se hace
una llamada al cliente para saber su opinion y satisfaccion de la entrega final del
producto, ademas se establecen un sistema de garantias de 30 dias por defectos
en estampacion, materiales, confeccion entre otras variables que sean
responsabilidad del proceso de fabricacion, no se cubrirdn garantias por mal uso
de los productos por parte de los usuarios.

4.3 DEFINICION DE CLIENTES

En el mundo, las personas propagan la necesidad de exteriorizar una estética
personal y fisica para crear una garantia de reconocimiento en la sociedad. El
vestirse y llevar complementos de vestuario, tales como los accesorios van ligados
estrechamente con lo moral, las costumbres y las tradiciones. Se presentan estilos
fijos, con el modo en que opere el capitalismo para sistematizar y disciplinar la
rebeldia de los gustos en las personas.

Sera una poblacion de la ciudad de Medellin, un publico joven entre los 18 y 30
afos, hombres y mujeres que les guste lo novedoso, que buscan por lo general la
independencia al vestir, jovenes que estan entrelazados con los colectivos
artisticos autbnomos y propios, que busquen una manera de diferenciarse en
estilos e ideas al resto de la sociedad a través de su indumentaria.

Aficionados al mundo de la creacion visual, de los festivales, el cine y la musica;
seres individualistas identificables por su peculiar indumentaria tales como gafas,
bufandas, collares, manillas, chapas llamativas, bolsos, abrigos, camisetas al
estilo inglés que lleve como referencia algin grupo musical, zapatillas y jeans
estrechos.

4.4 COMPETIDORES

En el mercado regional, existe una marcada competitividad debido a la
cantidad de organizaciones o personas que ofrecen el mismo servicio o
muy similar en el que buscan caracterizarse y marcar la diferencia. Esta
situacion se ve reflejada, en la cantidad de marcas y productos que se
puede encontrar en cada punto de venta, ferias artesanales, bazares de
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disefladores independientes, entre otros, grandes cantidades de
productos de similares caracteristicas. Los productos manejan un mismo
estandar de fabricacion o de intervencion ya sea como los estampados y
realizacion de joyas y articulos manuales; que comunmente también se
pueden encontrar en puntos de distribucion tiendas con marcas
nacionales. Los distribuidores mas importantes de la ciudad no
comercializan los productos que lleven un proceso de elaboracién por
sSus propias manos, sino que importan marcas americanas 0 europeas
probablemente por poseer mas capital les resulta mas econdmico
comercializar en la ciudad.

Existe semejanza entre los precios de los accesorios, prendas y demas
articulos entre marcas independientes regionales, aun cuando ocurren
fluctuaciones en el valor de los articulos, Los precios de los articulos
sufren marcadas variaciones entre una marca y otra debido a la calidad
de los materiales usados para su elaboracion y el proceso que se uso.

En cuanto a las estrategias de promocion, sélo la marca de Via primavera ha
realizado una estrategia consistente de mercadeo, en la cual, sus productos
sobresalen respecto a la competencia al manejar estanteria propia en un
determinado punto de venta. Esta es la compafiia que representa competencia
directa, aun cuando sélo ofrecen una linea de productos.

Competencia

CAMILO TORRES DISENO

CamiloPorres.
d i-sfle-8 o0 /)

camilotorresdisena@hotmail com/ -

tel «57) 301 639 55 dbemmmmmmm
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Llena de gracia
Carrera 32 # 2sur-47 (Mall Zona 2 Sur, Local 131).

Tienda mola (Museo de Antioquia)
Carrera 52 # 52-43
Télefono: 251 3636 (ext137).

Via primavera
Carrera 37 #8a-32 (segundo piso)
Teléfono: 3112383

Los precios de esta marca oscilan entre los $ 60.000 y $180.000 y venden
prendas como camisetas, vestidos, faldas, pantalones y short, solo manejan linea
femenina.

Los productos de esta marca son de alta calidad con telas importadas y técnicas
de estampacion con tecnologia de punta.

Ofrecen promociones en fechas especiales como temporada de madres, amor y
amistad y navidad, esta marca es participe en un bazar muy famoso en la ciudad
llamado bazar primavera el cual tiene gran acogida y una buena disfuncién en
toda la ciudad en donde todas la marcas de la via primavera ofertan todos sus
productos a muy buenos precios.

BLEND SHOP

BLERD

SHOP

Es un almacén multimarca dedicado a fortalecer los proyectos de nuevos
disefiadores que surgen el pais. Tienen para los clientes diversidad de productos
masculinos y femeninos mezclan en el mismo lugar para dar nombre y caracter a
tiendaBLEND.
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Poblado
Teléfono: 2689057
Direccion: Kr 35 # 8a -111en la cuadra del social y alta gracia

Laureles

Teléfono: 235 27 04 Direccién: Calle 34A # 66A - 71
Sector Unicentro
Horario: lun-Sab 11am-7pm

En BLEN SHOP venden marcas como:

. r | . | \
[ \ I
JUCASACK COLLECTN DAYATRAVEL PACKS $ﬂ L ! \\\
B Qualibet / JJ ”
,‘; - - ft

LEMON TREE STORE

lemon treé
store

Es una tienda multimarcas de ropa, calzado y accesorios con productos
exclusivos, llenos de estilo, disefio, moda e innovacion para hombres y mujeres,
fundada en marzo del 2011. Esta ubicada:

Laureles de Medellin en la Carrera 79 # 35 - 45, teléfonos 4118920 - 300 258
1228.Fan Page: facebook.com/lemontreemedellin.
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4.5 INVESTIGACION O PLAN DE MERCADEO

La importancia de este plan de mercadeo se establece como una herramienta que
ayuda a entender la complejidad de los distintos mercados existentes y brinda la
oportunidad de abordarlos de la manera mas adecuada.

Este plan de mercadeo se realiza para descubrir una oportunidad de negocio, se
orienta a crear una empresa la cual pueda ofrecer servicios y productos que
obtengan una acogida positiva, saber cual podria ser la participacion de quienes lo
realizan en el mercado a partir del conocimiento que se tiene de la competencia.

4.5.1 CHECK LIST DEL PLAN DE MERCADEO

Necesidad de la informacién

Se tuvo en cuenta como primer punto en el proceso antes de seguir con el resto
de pasos, identificar los clientes o también llamado nicho de mercado para definir
sus necesidades y asi darle la aplicacion deseada a los articulos que estos
desean llevar consigo.

Constantemente en el entorno se presentan cambios economicos, el
comportamiento del consumidor se ve reflejado en los niveles de exigencia, no
conformandose con suplir sus necesidades basicas, sino encontrar otros valores
agregados que le permita concentrar la decision a la hora de llevar su compra.

Definicion del objetivo

El objetivo que se tiene planteado es determinar cuales son los factores que
influyen en el usuario a la hora de la compra, por qué tienen preferencia por unos
estilos, asi determinar lo deseado por él y de este modo lograr posicionamiento en
el mercado. Se concluye esto a partir del instrumento de recoleccion de
informacion aplicado en la encuesta.

Método de recoleccién de datos

Se aplico el método de aplicacion de encuestas dirigido al nicho comercial
mencionado antes y durante la investigacion. De igual modo se realizd una
investigacion exploratoria en la que se obtuvieron enfoques amplios y versétiles de
la poblacién segmentada, es decir los posibles clientes y los perfiles que estos
tienen. De igual modo se realizaron entrevistas semielaboradas con el fin de
conocer de primera mana la opinion de expertos.
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Fuentes primarias

Los datos primarios se originan por el propésito especifico de darle solucion al
problema

e Observacion del comportamiento de los consumidores a la hora de
llevar consigo accesorios y prendas que los hacen sentir realmente
identificados con las mismas.

e Encuestas aplicadas a los mismos consumidores para conocer sus
inquietudes y preferencias.

Fuentes secundarias

Los datos secundarios resultaron de la recoleccion de datos que se requerian en
fuentes que los proporcionaban tales como la web; por medio de estos se pudo
lograr ampliar los conocimientos y despejar dudas que se tenian respecto a la
investigacion y la elaboracion del plan de negocios, a la igual como también facilito
la recoleccion de datos para las fuentes primarias.

Determinacion del método de muestreo:

Ya que se tiene un publico joven entre los 18 y 30 afios, hombres y mujeres que
les guste lo novedoso, que buscan por lo general la independencia al vestir con
gafas, bufandas, collares, manillas, chapas llamativas, bolsos, abrigos, camisetas
al estilo inglés que lleve como referencia algun grupo musical, zapatillas y jeans. A
esta poblacion es a la que se la aplica las encuestas.

4.6 ESTRATEGIAS

e Crecimiento Intensivo

Se tiene en cuenta una estrategia de segmentacion y posicionamiento a
desarrollar ya que gran parte de los esfuerzos realizados en la intervencién de los
accesorios y prendas se ajustaran al segmento de publico joven (franja de edades
de 18 a 30 afios) al que se le ofertardn productos adaptados a sus necesidades
especificas; asi de este modo se convierte a los no usuarios en nuevos clientes
potenciales y Unicos.
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e Desarrollo del Producto o Servicio

Se realizard una ampliacion o modificacion de la gama de servicios a realizar con
los cuales se incrementara la cifra de ventas, alcanzando un posicionamiento
ventajoso entre la poblacion joven.

La personalizacién de prendas y accesorios se encuentra en un mercado saturado
(el servicio esti en la fase de iniciacion y se tendrd en cuenta la reduccién de
precios y margenes, normalizacion de los gastos promocionales, competencia
intensa...) por lo que para incrementar posicionamiento y dar a conocer el servicio
se establecera una mejor adaptabilidad, servicio a domicilio; dirigirse a un
segmento concreto del mercado, reposicionar el servicio...El ciclo de vida de un
servicio permite hacer cambios en los gustos de los consumidores, de la
demanda; en el caso concreto de la intervencién en prendas y accesorios el ciclo
de vida de este servicio sigue una curva tradicional (periodo de introduccién,
crecimiento, madurez y declive). Las claves a utilizar para alargar la vida del
servicio son centradas en lo que se va a ofrecer especificamente al cliente que es
la mejora de su accesorio o0 prenda, dandole a éste las caracteristicas pedidas por
el mismo usuario.

4.6.1 FIJACION DE PRECIOS

Quiza la estrategia mas interesante desde el punto de vista de influencia en las
percepciones del mercado, sea la conocida como estrategia de desnatado.
Consiste en iniciar la vida del producto con unos precios muy altos, para que se
perciba el producto como caro y altamente valorado. De esta forma accede a él
s6lo los grupos minoritarios, y este caracter de exclusividad se convierte en un
argumento mas de ventas capaz de despertar el interés en quienes han de
adquirido en primera instancia.

Mientras tanto el resto del mercado comienza a conocer su existencia, y
caracteristicas identificandolo como uno de esos objetos que le gustaria poseer,
pero que aun no estad a su alcance. Poco a poco los precios van disminuyendo
hasta quedar a un nivel accesible a todo el mundo para el que, en principio, fue
disefiado.

La estrategia de desnatado representa una estrategia interesante para mercados
con un potencial reducido, en primera instancia, pero con visos de aumentar en el
futuro. En general, se suele aplicar en circunstancias de ausencia de competidores
0 con presencia débil de la competencia.
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Para los precios que la marca ofrecera es mas conveniente hacerlo de manera
desnatado, este método permite fijar un precio alto dandole a la marca una
importancia superior; este es el método mas efectivo teniendo en cuenta que la
marca tiene un componente de innovaciéon muy alto, por que cada pieza que se
realice serd unica y exclusiva para el cliente, el cual es el que da las pautas para
intervenir en el producto, este servicio es Unico y es nuestro valor agregado y nos
brinda diferenciacion frente a nuestra competencia directa.

4.6.2 DISTRIBUCION
Entre las estrategias de existes tres estrategias fundamentales:

La principal es un almacén ubicado en el centro de la ciudad de Medellin en donde
los clientes se dirigen a el y alli exponen sus necesidades especificas las cuales
se constituyen en la materia prima para comenzar el proceso de intervenciéon de
sus prendas y accesorios.

La segunda estrategia de distribucion son las ferias y bazares de emprendimiento
gue se realizan en universidades, en la ciudad de Medellin y municipios del area
metropolitana.

La tercera estrategia para distribuir el producto es mediante el servicio de
domicilio, el cual funciona yendo hasta el hogar del cliente y alli hacer todo el
procesos de la concepcion de la idea y la recoleccion de las piezas que este
desea intervenir y luego cuando la intervencion este completamente finalizada, se
lleva de nuevo hasta el hogar del cliente, posteriormente se realiza una encuesta
de satisfaccion y se le da la posibilidad que realice sugerencias en cuanto al
proceso y el producto terminado, por supuesto el servicio a domicilio incrementa el
costo del servicio, por que este servicio se constituye en otra valor agregado, ya
que el cliente no se debe de desplazar y recibe en sus manos el producto final.

4.6.3 PRODUCTO
Los componentes determinantes para que los clientes hagan uso del servicio son:

e Se garantiza que cada disefio es Unico y exclusivo, no existen
masificaciones de la marca.

e Los clientes hacen parte de todo el proceso, desde la concepcion de la
idea, la intervencion y la terminacion, buscando la satisfaccion total entre
las dos partes.
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e El cliente escoge, la prenda o el accesorio, el material y el estampado que
se va a realizar.

e Se manejan politicas de privacidad, en donde el cliente tiene plena libertad
para plasmar sus ideas de cualquier indole, se politica, social, religiosa,
sexual etc., sin que estas sean cuestionadas o censuradas.

e Se garantiza agilidad y amabilidad en el servicio y sobretodo excelente
calidad en la terminacion de cada uno de los productos.

4.6.4 COMUNICACIONALES

Se desarrollara mercadeo de atraccion, una técnica disefiada para ensefarle al
publico objetivo en qué consiste el material y el servicio ofrecido y cémo éste
puede beneficiarlo.

Ejecutar una campafa publicitaria soportada en publicidad exterior visual
(pendones, avisos) en universidades o areas especificas en el resto de la ciudad
que se vallan a determinar, con el fin de generar impactos diarios dentro del
publico al que se le estad apuntando y asi posicionar el servicio de personalizacién
en prendas y accesorios.

Informacién de los pendones o avisos:

* Nombre y logotipo de la marca

* Breve descripcion de los servicios.

* Imagen y disefo acorde con la identidad corporativa de la marca.

Duracioén de la campafia: 1 afio. Renovando cada afio la publicidad.

Las vallas generaran un impacto positivo en el publico recordandole que existe un
servicio acorde a satisfacer la necesidad de personalizar su prenda y de conseguir
accesorios que lo identifican, asi mismo se despertara el interés haciendo que se
conozca la marca y hagan uso de sus servicios.

Se apoyara el servicio a ofrecer con herramientas tales como brochures
informativos, catalogos de productos, Se reforzara la publicidad con volantes y
flyers en inicios del mes de mayo hasta final de afo, ya que es la época en gue se
empiezan temporadas por determinadas fechas especiales para él comercio. La
estrategia, aunque es mas lenta y costosa, es un factor diferenciador entre la
competencia, considerando que esta genera una mayor recordaciéon al publico
objetivo.

La utilizacién de herramientas como la web también es una excelente alternativa
gue se usara ya que se logra una penetracion mas rapida y mas econémica.
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http://tipos.com.mx/tipos-de-materiales

La informacién suministrada en la web, se administrara de forma que sea
actualizada permanente con informacién de nuevos desarrollos, nuevos productos,
articulos de interés y un sistema agil de consulta y respuestas a inquietudes de los
clientes. Esto dara un mayor acercamiento al cliente e incrementard el concepto
de prestacién del servicio.

PIEZAS PUBLICITARIAS

Te 1nv1tamos

" N evs por st mes n gcsri:
Personallmzmnda;

| teny umos U cesori

B, i N ' T INVITACION
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bajas

Te esperamos

AFICHE HABLADOR

Sara Patino

Disenadora Créfica
301 4717299

| .uisa Molina

Disefiadora Crafica

300 637 88 48

4.6.5 COMERCIALIZACION
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La marca se comercializa desde el almacén realizando estrategias comerciales
con empresas, se pueden establecer alianzas con empresas que nhecesiten
distintivos empresariales, uniformes y suvenires.

Se realizan estrategias de fidelizacion en donde, se dan incentivos y descuentos
por predileccién de la marca, se brindan obsequios por cumpleafios y fechas
especiales como, temporada de madres amor y amistad y navidad, las cuales
son unas fechas claves y de mayor acogida en el mercado.

Se tienen un perfil en las principales redes sociales, Facebook, Twitter ,pinterest y
flicker, por medio de estas es posible crear una relacion mas cercana con los
clientes, y estas se pueden convertir en una plataforma de negocios muy
interesante, partiendo de que la sociedad se mueve atreves de medios virtuales y
estos son la principal forma de actualizacion y comunicacion en la actualidad.

4.6.6 POLITICAS DE SERVICIO

EL servicio de la personalizacién de prendas y accesorios tiene dos vértices que
determinaran las categorias de éste mismo.

e Satisfaccion de la necesidad
Al estarce ofreciendo un servicio tal y como lo es el de personalizar bajo los
requerimientos y gustos del cliente la prenda o el accesorio, se esta
vendiendo una promesa capaz de satisfacer las expectativas que el cliente
tenia, de tal modo que se ofrecerd honestidad y calidad al cliente.

e Costos
Se busca los medios de ascender, de manera en que la rentabilidad de la
marca y su servicio se reconocidos en el mercado, jugando un papel
estratégico a través del precio y la manera como se llega al cliente, por
medio de:

o Penetracion rapida en el mercado.
o Conseguir establecer relaciones con un nuevo cliente o nuevos segmentos.
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o Conseguir experiencia atendiendo a la demanda y capacidad de
produccion, en relacién con la competencia.

e Competencia
Se establecen precios en funcién de las acciones o reacciones de la
competencia. Temas como el alza o baja de precios alcanzan su
importancia estratégica en funcion de las posibles reacciones de los
competidores y productos sustitutivos y de la elasticidad de la demanda. Se
puede sefalar, por tanto, que los factores de fijacion de precios pueden
clasificarse de la siguiente forma:

Factores internos:

e Costos de fabricacion mas costos.
e Célculo del punto muerto.
¢ Rentabilidad capitales invertidos.

Factores externos:

e Elasticidad demanda/precio.
e Valor percibido por el cliente.
e Competencia.

4.6.7 PROYECCION DE VENTAS

Variables a considerar en la proyeccién de ventas Unidades proyectadas
Cantidad produccion proyectadas al mes 40 camisetas
30 manillas
30 balacas
Porcentaje del mercado al cual espera atender 5,5%
Ventas estimadas para el primer mes $ 2.350.000
Precio estimado de venta Camisetas $40.000

Manillas  $ 15.000

Balacas $ 10.000
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Mes1 Mes 2 Mes 3 Mes 4 Mes 5 Mes 6 Mes 7
+ 10%
Unidades |40 40 40 40 44 40 40
camisetas |camisetas |camisetas |camisetas |camisetas _ _
Vender/ camisetas |camisetas
mes 30 manillas | 30 manillas | 30 manillas | 30 manillas | 33 manillas _ )
30 manillas | 30manillas
30 balacas |30 balacas |30 balacas |30 balacas |33 balacas
30 balacas |30 balacas
Precio de | Camisetas |Camisetas |Camisetas |Camisetas |Camisetas |Camisetas |Camisetas
venta
unidad $ 40.000 $ 40.000 $ 40.000 $ 40.000 $ 40.000 $ 40.000 $ 40.000
manillas manillas manillas manillas manillas manillas manillas
$15.000 $15.000 $15.000 $15.000 $15.000 $15.000 $15.000
Balaca Balaca Balaca Balaca Balaca Balaca Balaca
$ 10.000 $ 10.000 $ 10.000 $ 10.000 $ 10.000 $ 10.000 $ 10.000
Total Mes 1 Mes 2 Mes3 Mes 4 Mes 5 Mes 6 Mes7
vendido
$2.350.000 [$2.350.000 |[$2.350.000 |[$2.350.000 |[$2.585.000 |$2.350.000 |$2.350.000
Mes 8 Mes 9 Mes10 Mes11 Mes12
+ 20% + 10% + 30%
Unidades | 40camisetas | 48camisetas | 40camisetas | 44camisetas | 52camisetas
Vender/ |30 manillas |36 manillas |30 manillas |33 manillas |39 manillas
mes
30 balacas |36 balacas |30 balacas |33 balacas |39 balacas
Precio de |Camisetas |Camisetas |Camisetas |Camisetas |Camisetas
venta
unidad $ 40.000 $ 40.000 $ 40.000 $ 40.000 $ 40.000
manillas manillas manillas manillas manillas
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$15.000 $15.000 $15.000 $15.000 $15.000
Balaca Balaca Balaca Balaca Balaca
$ 10.000 $ 10.000 $ 10.000 $ 10.000 $ 10.000
Total Total
vendido vendido
$2.350.000 [$2.820.000 [%$2.350.000 [%$2.585.000 |%$3.055.000 en el $29.845.000
afo

5. ANALISIS OPERATIVO

5.1 LOCALIZACION DEL PROYECTO

El local estara ubicado en un lugar céntrico de la ciudad de Medellin, el pasaje

Junin,

Centro comercial Union Plaza (Direccion: Cr50 52-50 L 233, Medellin,

Antioquia) esta zona es altamente transitada, cerca al centro comercial queda

uno de los edificios mas emblematicos, el edificio Coltejer, el cuales uno de los
referente de ubicacién en el centro de la ciudad, ademas este sector que cuenta
con un sistema de transporte muy amplio, por donde circulan la mayoria rutas de
buses, cercano a al estacién del metro parque Berrio, Avenida la playa, Avenida
Oriental y parque Bolivar.

Fachada centro comercial unién plaza
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5.2 DISTRIBUCCION INTERNA DE LA EMPRESA

Almacenamiento

Produccion

Entrada

Sala de estar

5.3 MUEBLES, ENSERES, EQUIPOS, Y MAQUINARIAS

Descripcién de mueble maquinariay equipo

e Sillas : $2.600.000

e Escritorios:$ 2.100.000

e 2 Computadores:$ 2.500.000

e Lincecia Adobe:$ 3.500.000

e Impresora: $1.000.000

e Termo fijadora: $1.800.000

e Pulpo estampacién: $2.000.000
e Registradora:$ 1.200.000

e Decoracion: $ 2.000.000

5.4 COSTOS DE PRODUCCION

e Operario: salario minimo legal vigente $566.700

e Materia prima
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e Vinilo para estampar: $16.500 ( Cada color)
e Telas lycra algodon: $5000 metro

e Materiales sintéticos :$ 6.000 metro

e Camisetas fabricadas: $ 20.000 metro

6. ANALISIS ESTRATEGICO Y ADMINISTRATIVO

6.1. MISION

Proveer un servicio de excelente calidad en la intervencion de prendas y
accesorios para un publico joven amante de lo novedoso e independiente, de tal
manera que se logre una consolidacion de preferencia por los clientes al tener
como resultado la satisfaccion de estos al poseer su articulo.

6.2. VISION

Alcanzar un buen reconocimiento en el mercado llegando a constituirnos como
una marca lider en el disefio y desarrollo de personalizaciéon de prendas y
accesorios, brindando la mejor calidad en la elaboracion de las piezas con la
utilizacion de la mejor materia prima y un personal idéneo.

6.3. OBJETIVOS
Objetivos a corto plazo

e Incursionar personal que garantice calidad en la realizacién del servicio de
personalizacion de las prendas y accesorios.

e Realizar campafias de comunicacion y publicidad para dar a conocer los
beneficios que se prestara en la intervencion de prendas y articulos.

Objetivos a mediano plazo

e Capacitar y actualizar los conocimientos del personal continuamente para
garantizar el reconocimiento de la marca y el servicio que esta presta para
gue sea Optimo.

e Obtener el interés de los posibles compradores al igual como también de la
competencia.
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Objetivos a largo plazo

e Realizar alianzas y manejo de proveedores para tener productos a ofrecer
de buena calidad.

e Alcanzar la rentabilidad y liquidez necesaria para mantenerse y crecer en el
mercado

¢ Incrementar el nivel de notoriedad de la marca.

6.4. ESTRATEGIA Y TACTICAS
e Publicidad y promocion (medios)
Nuestra estrategia de acciones se basara en la constancia y multiplicidad

e Publicidad impresa como medio tradicional
e Internet (web social y campafas especificas dirigidas a jovenes
emprendedores que desean los requerimientos de nuestro servicio).

e Estrategia de penetracidon en el mercado y acceso al cliente

Se realizard un importante esfuerzo publicitario al efecto de alcanzar los objetivos
propuestos tanto a corto plazo (1 afio) como a largo plazo (3 afos), para obtener
nuevos clientes e iniciar un posicionamiento de la marca y el servicio en el
mercado. Para llegar a los clientes sera por medio de:
e Los medios publicitarios generaran los contactos
e El equipo encargado a ofrecer el servicio concretard contactos de ventas
con los posibles clientes potenciales.

e Estrategia de comunicacién
Se buscara obtener posicionamiento a través de estos principios estratégicos

-Compromiso de calidad y servicio: garantia de satisfacciéon. No es limitarnos a
vender una promesa sino a ofrecer nuestro compromiso por escrito con el cliente
de tal modo que haya una garantia de total satisfaccion.

-Pruébanos! Es hacer una demostracion visual y palpable para que puedan
corroborar el interés que tenian por el servicio y de este modo ofrecerles calidad.

106



6.5. ESTRUCTURA ADMINISTRATIVA

Los objetivos, funciones y servicios de los diferentes sectores son tan detallados

como

las responsabilidades y planeaciones que se ejecutan dentro de cada

sector. Con esto se busca el logro de un adecuado grado de eficacia y eficiencia.
La estructura formal es un elemento fundamental para proporcionar un ambiente
interno adecuado, en el que las actividades que se desarrollan contribuyan al
logro de los objetivos.

6.6. PERFIL DE CARGOS

Nombre del cargo: 1 Jefe de mercadeo, publicidad y administrador.
Edad: Entre 23 a 30 afios (1 afio de experiencia y con titulo)

Dirigir estratégicamente las actividades de posicionamiento, que conllevan a
la fidelizacion de los clientes interesados en acceder a nuestro servicio de
personalizacibn de prendas y accesorios. Realizar publicidad genera
propuestas de negocios atractivas a los diferentes clientes y a la
competencia.

Mantener la publicidad pautada de los servicios que ofrecemos en continuo
mantenimiento (Brochurs, flyers, folantes, pendones, entre otros).

Realizar los planes de mercadeo correspondientes a la explotacion del
servicio y la marca.

Establecer y disefiar tanto las funciones comerciales como las financieras
gue basicamente constituyen el buen manejo de cartera.

Desarrollar, implementar, retroalimentar y mantener un plan estratégico de
ventas que garantice sostenibilidad del negocio.

Determinar la estructura tarifaria a implementar actualizdndola de manera
periodica acorde a las realidades del mercado.

Ofrecer siempre de manera integral todo el portafolio de servicios logrando
establecer posibles alianzas con la competencia.

Designar y coordinar las actividades dentro de los objetivos planteados para
tener una estabilidad y equilibrio.
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e Nombre del cargo: Disefiador grafico

Edad: 21 a 30 afios (6 meses de experiencia y con titulo)

Proyectar, coordinar, seleccionar y organizar una serie de factores y
elementos con miras a la realizacion de objetos destinados a producir
comunicaciones visuales, es decir que este debe comunicar de manera
clara una idea; todo tiene que ser funcional, comunicativo, atractivo y tener
un estilo dandole identidad al disefio de igual modo a la estructura de
espacio para que sean agradables a la vista; ya sea por medio de los
colores, tipografias, imagenes: fotograficas o ilustraciones, de modo
impreso o digital.

e Nombre del cargo: Operario

Edad: Entre 23 a 30 afos (1 afio de experiencia)

Apoyar la direccion de estampaciéon en todas las labores de preparacién de
tintas para la impresion en las prendas, montaje de las maquinas para
imprimir, realizar la produccion y también revisar la produccion realizada.

e Nombre del cargo: Mensajero
e Edad: Entre 18 a 30 afios

Encargado de movilizar el producto, entrega y cobra los productos
comercializados por la empresa dentro del perimetro urbano. Debe
mantener 100% disponibilidad para trabajar y cumplir con sus compromisos
laborales, al igual debe tener una excelente presentacion personal y
conservar unos buenos valores personales y morales.

7. ESTUDIO FINANCIERO

INVERSION INICIAL

ACTIVOS FIJOS
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MUEBLES Y ENSERES Vr. TOTAL PONDERACION
TERMOFIJADORA $ 1.000.000
SILLAS $ 2.600.000
PULPO ESTAMPACION $ 2.000.000
REGISTRADORA $ 1.200.000
TELEFONOS $ 200.000
DECORACION $ 200.000
ESCRITORIOS $ 2.100.000
IMPRESORAS $ 600.000
TOTAL: $9.900.000

EQUIPOS DE COMPUTO
LICENCIA ADOBE $ 3.500.000
COMPUTADOR PORTATIL $ 2.500.000
TOTAL $ 15.900.000
TOTAL ACTIVOS FIJOS $ 25.800.000 38,07%

ACTIVOS DIFERIDOS
PUBLICIDAD Y MERCADEO $ 2.000.000
CONSTITUCION EMPRESA $ 1.000.000
TOTAL $ 3.000.000 4,43%
CAPITAL DE TRABAJO

SALARIOS POR 6 MESES $35.170.116
ARRIENDO POR 6 MESES $ 2.700.000
SERVICIOS PUBLICOS POR TRES MESES $ 900.000
COMPRA MATERIALES $ 200.000
TOTAL CAPITAL DE TRABAJO $ 38.970.116 57,50%
TOTAL INVERSION INICIAL $67.770.116 100,00%
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