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GLOSARIO

ANALISIS DOFA: herramienta estratégica utilizada para identificar debilidades,
oportunidades, fortalezas y amenazas presentes dentro de un proyecto o
empresa.

CADENA PRODUCTIVA: conjunto de procesos, actividades y actores
involucrados en la produccion, transformacion y comercializacion de un
producto.

CAPITAL DE TRABAJO: recursos financieros necesarios para cubrir los gastos
operativos y de funcionamiento del negocio en su etapa inicial.

CLUSTER: agrupacion de empresas e instituciones relacionadas con un mismo
sector econémico que trabajan de manera articulada para fortalecer su
competitividad.

COMERCIO DIGITAL: proceso de compra y venta de productos o servicios a
través de plataformas digitales y medios electrénicos.

CONFECCION: proceso de elaboracién de prendas de vestir mediante técnicas
de corte, ensamblaje y acabados textiles.

CONSUMIDOR OBJETIVO: grupo especifico de personas al que se dirige un
producto o estrategia comercial segun sus caracteristicas, gustos y necesidades.

COSTOS DE PRODUCCION: gastos relacionados con la elaboracién de un
producto, incluyendo materias primas, mano de obra e insumos.



EMPAQUE: elemento utilizado para proteger, presentar y entregar un producto
al consumidor final.

ESTRATEGIA DE MERCADO: conjunto de acciones orientadas al
posicionamiento, comercializacion y promocion de un producto o servicio.

IDENTIDAD CULTURAL: conjunto de caracteristicas, simbolos y expresiones
que permiten representar y diferenciar a un individuo o colectivo dentro de un
contexto social y cultural.

IMPACTO AMBIENTAL: efecto que generan las actividades de produccién o
consumo sobre el medio ambiente.

IMPACTO SOCIAL: influencia positiva 0 negativa que un proyecto puede generar
sobre una comunidad o grupo de personas.

INDUSTRIAS CREATIVAS: sectores econémicos relacionados con actividades
culturales, artisticas, audiovisuales, musicales y de disefio.

INNOVACION RESPONSABLE: enfoque que busca desarrollar propuestas
creativas integrando aspectos sociales, culturales y ambientales.

MATERIA PRIMA: material principal utilizado para la elaboracion de un producto.

MERCADO OBJETIVO: segmento especifico del mercado al cual se dirige una
empresa o producto.

MODA URBANA: estilo de vestuario influenciado por contextos culturales,
musicales y sociales presentes en entornos urbanos.



NARRATIVA MUSICAL: conjunto de simbolos, emociones y discursos
transmitidos a través de la musica y reinterpretados dentro de una propuesta
estética.

PLAN DE PRODUCCION: organizacion de las cantidades y tiempos
establecidos para la fabricacién de un producto.

POSICIONAMIENTO: lugar que ocupa una marca o producto en la mente del
consumidor frente a la competencia.

PRODUCCION LIMITADA: estrategia de fabricacion basada en pequefias
cantidades para mantener exclusividad y control de calidad.

PROPUESTA DE VALOR: caracteristica diferenciadora que hace atractivo un
producto o servicio frente a otras opciones del mercado.

STREETWEAR: estilo de moda urbana influenciado por la musica, el arte, la
cultura juvenil y las dindmicas de la ciudad.

VALOR AGREGADO: caracteristica adicional tangible o intangible que aumenta
la percepcién de valor de un producto o servicio para el consumidor.



TITULO: LA NARRATIVA MUSICAL COMO INSPIRACION DEL DISENO DE
MODAS
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RESUMEN

El presente trabajo de grado aborda la narrativa musical como fuente conceptual
para la creacién de una marca emergente de moda en la ciudad de Medellin,
integrando investigacion académica, desarrollo de producto y responsabilidad
social. A partir de un enfoque cualitativo sustentado en el andlisis de contenido
y la netnografia, se estudian las liricas, simbolos y universos estéticos de la
musica contemporanea con el proposito de traducir sus significados en
propuestas de disefio que comuniquen identidad, emocién y pertenencia cultural.
La investigacion comprende la moda como un lenguaje simbolico capaz de
materializar los discursos musicales a través de siluetas, texturas, colores y
construccion de marca.

Como resultado, se proyecta la creacién de una marca que propone alternativas
al merchandising convencional, desarrollando una coleccién de moda inspirada
en la capacidad expresiva de la musica y un producto con enfoque de
responsabilidad social. La propuesta busca no solo generar innovacion estética,
sino también aportar valor cultural y social, entendiendo la moda como una
herramienta de transformacion, conciencia y conexion entre arte, comunidad e
identidad juvenil.
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ABSTRACT

This undergraduate thesis explores musical narrative as a conceptual foundation
for the creation of an emerging fashion brand in the city of Medellin, integrating
academic research, product development, and social responsibility. Through a
qualitative approach supported by content analysis and netnography, the study
examines lyrics, symbols, and aesthetic universes of contemporary music in
order to translate their meanings into design proposals that communicate identity,
emotion, and cultural belonging. The research understands fashion as a symbolic
language capable of materializing musical discourse through silhouettes,
textures, colors, and brand construction.

As a result, the project proposes the development of a fashion brand that offers
alternatives to conventional merchandising by creating a collection inspired by
the expressive power of music, alongside a product developed under a social
responsibility approach. The proposal seeks not only aesthetic innovation but
also cultural and social value, positioning fashion as a tool for awareness,
transformation, and connection between art, community, and youth identity.



1. PLATAFORMA ESTRATEGICA

1.1 MISION

Disefar y desarrollar una marca de moda que transforme la narrativa musical en
propuestas estéticas innovadoras, capaces de comunicar identidad, emocién y
pertenencia cultural. A través de colecciones conceptuales y productos con
impacto consciente, la marca busca ofrecer alternativas al merchandising
convencional, promoviendo una moda que no solo exprese creatividad y
autenticidad, sino que también genere valor para la comunidad y contribuya de
manera responsable al entorno social y cultural en el que se desarrolla.

1.2 VISION

Proyectarse como una marca emergente solida en la ciudad de Medellin,
reconocida por transformar la narrativa musical en propuestas de disefio
innovadoras que conecten estética, identidad y experiencia. Con el tiempo, la
marca buscara ampliar su alcance y consolidarse como un referente nacional en
la creacion de colecciones conceptuales que superen el merchandising
convencional, integrando creatividad, coherencia simbdlica y practicas
responsables. A futuro, aspira a convertirse en un proyecto cultural que articule
musica, moda y comunidad, generando impacto positivo y posicionandose como
una plataforma que promueva expresion, conciencia y transformacion a través
del disefio.

1.3 OBJETIVOS

OBJETIVO GENERAL: Disefiar y materializar una marca inspirada en la
narrativa musical contemporanea, mediante la traduccion de sus simbolos,
emociones y discursos en elementos formales como silueta, textura y color, con



el proposito de ofrecer una alternativa innovadora al merchandising convencional
y generar un impacto positivo en el entorno social y cultural al que se dirige la
marca.

OBJETIVOS ESPECIFICOS:

Analizar las narrativas, simbolos y discursos de la musica contemporanea para
identificar elementos conceptuales y estéticos que puedan ser traducidos en
propuestas de disefio de moda con identidad y coherencia simbdlica.

Disefiar y consolidar una marca emergente en la ciudad de Medellin que
proponga alternativas al merchandising convencional, articulando una coleccién
de moda inspirada en la capacidad expresiva de la muasica y en las dinamicas
culturales del publico joven urbano.

Desarrollar un producto dentro de la coleccion que integre criterios de impacto
social y conciencia cultural, promoviendo una relacion responsable entre moda,
comunidad y expresion artistica.

1.4 VALORES CORPORATIVOS

Creatividad conceptual

Entendemos el disefio como un proceso de interpretacion y transformacion
simbdlica. Cada prenda nace de la traduccidon consciente de narrativas
musicales en propuestas estéticas innovadoras.

Autenticidad

La marca se fundamenta en la coherencia entre discurso, disefio y accion.
Buscamos construir identidad desde la honestidad creativa, evitando la
reproduccion superficial de tendencias o del merchandising convencional.

Identidad cultural

Reconocemos la musica como un lenguaje que construye pertenencia y
comunidad. Nuestras colecciones buscan conectar con el publico joven urbano
desde referentes culturales reales y significativos.



Innovacién responsable

Apostamos por propuestas de disefio que integren conciencia social y
sensibilidad frente al entorno, promoviendo procesos y productos que generen
valor mas alla de lo estético.

Impacto comunitario

La moda es concebida como una herramienta de transformacion cultural. La
marca procura fortalecer el vinculo entre arte, comunidad y expresion individual,
generando aportes positivos en el contexto donde se desarrolla.



2. MODULO DE MERCADOS

2.1 JUSTIFICACION

El presente trabajo de grado se justifica a partir de la necesidad de explorar
nuevas formas de relacion entre la musica y la moda dentro del contexto cultural
contemporaneo. En la actualidad, la musica constituye uno de los principales
referentes culturales para los jovenes, influyendo no solo en sus gustos y
preferencias, sino también en la construccion de su identidad y en sus formas de
expresion estética. Sin embargo, dentro del mercado de productos asociados a
artistas musicales, gran parte de las propuestas se limitan al merchandising
convencional, caracterizado por la reproduccion directa de logotipos, imagenes
o frases de artistas en prendas basicas, lo que reduce las posibilidades de
innovacion en el disefio de moda y limita la exploracion conceptual entre estas
dos industrias creativas.

Esta situacién genera diversos efectos dentro del campo del disefio y del
consumo cultural, entre ellos la escasa exploracion creativa en productos
derivados de la mdasica, la repeticibn de modelos de produccién basados
Gnicamente en la comercializaciébn de la imagen del artista y la falta de
propuestas que integren de manera mas profunda el contenido simbdlico y
narrativo de la musica en el disefio de prendas de vestir. Estos efectos influyen
en la forma en que los consumidores se relacionan con los productos culturales,
restringiendo las oportunidades de desarrollar propuestas que articulen
creatividad, identidad y valor cultural dentro del &mbito de la moda.

Segun la informacién presentada por el Departamento Administrativo Nacional
de Estadistica a través de la Encuesta de Consumo Cultural, el consumo de
musica hace parte de las practicas culturales mas frecuentes entre la poblacion
colombiana. Escuchar musica, acceder a contenidos musicales por medios
digitales y participar en actividades relacionadas con este ambito constituyen
practicas comunes dentro del tiempo libre de la poblacion, especialmente entre
los jévenes. Estos datos evidencian la relevancia de la masica como fenbmeno
cultural dentro de la vida cotidiana de los ciudadanos y como un elemento capaz
de influir en la construccion de imaginarios estéticos, estilos de vida y dinamicas
de consumo.



En este contexto, el presente proyecto propone el desarrollo de una marca
emergente de moda que utilice la narrativa musical como fuente conceptual para
el disefio de prendas, buscando generar una alternativa al merchandising
convencional mediante la traduccion simbolica de las letras, emociones y
discursos musicales en elementos de disefio como siluetas, texturas, colores y
composiciones visuales. De esta manera, el proyecto busca inducir cambios
dentro del campo del disefio de moda al promover propuestas mas creativas y
conceptuales que fortalezcan la relacion entre musica, identidad y vestuario.

Asimismo, la propuesta incorpora un enfoque de impacto social dentro del
desarrollo del producto, entendiendo la moda como una herramienta capaz de
generar valor cultural y contribuir al fortalecimiento de las relaciones entre arte,
comunidad y expresion individual. En este sentido, el proyecto no solo pretende
aportar al desarrollo creativo dentro del disefio de moda, sino también fomentar
practicas de disefio mas conscientes que promuevan iniciativas con sentido
social dentro del contexto cultural contemporaneo.

2.2 ANTESCEDENTES DEL PROBLEMA

La relacion entre la musica y la moda ha existido desde hace varias décadas,
consoliddndose como una forma de expresion cultural que permite a los
individuos manifestar identidad, pertenencia y estilos de vida. Desde mediados
del siglo XX, diversos movimientos musicales comenzaron a influir en la forma
de vestir de las personas, generando estéticas particulares asociadas a géneros
como el rock, el punk, el hip-hop o el pop. Estas manifestaciones culturales
demostraron que la musica no solo se limita al ambito sonoro, sino que también
construye imaginarios visuales y simbdlicos que se reflejan en la manera en que
las personas se representan a si mismas a través del vestuario.

Con el paso del tiempo y el crecimiento de la industria cultural, esta relacidon entre
musica y moda se fortalecié gracias al desarrollo de los medios de comunicacion,
la globalizacién y, mas recientemente, las plataformas digitales. Los artistas
musicales comenzaron a consolidarse como referentes estéticos para diferentes
generaciones, influyendo en tendencias de vestuario, estilos urbanos y formas
de consumo cultural. No obstante, dentro de esta relacion también surgi6 el
fendbmeno del merchandising musical, que consiste en la comercializacion de
productos asociados a artistas o agrupaciones musicales. Aunque esta practica
permiti6 ampliar el alcance comercial de la musica, en muchos casos las
propuestas de disefio se han limitado a la reproduccién directa de imagenes,



logotipos o frases, reduciendo las posibilidades de innovacion dentro del disefio
de moda.

En este contexto, el problema ha evolucionado hacia una dindmica en la que la
relacion entre musica y vestuario se mantiene presente dentro de la cultura
juvenil, pero con una oferta de productos que muchas veces no logra explorar el
potencial creativo y simbdlico que ofrece la narrativa musical. Esto ha generado
una brecha entre la riqueza conceptual presente en las letras, emociones y
discursos de la musica, y las propuestas de disefio disponibles en el mercado.

Si esta situacion continla sin ser abordada desde el campo del disefio, es
probable que se mantenga la reproducciéon de modelos de produccion centrados
Unicamente en la comercializacion de la imagen de los artistas, limitando la
exploracion creativa y conceptual en el disefio de prendas inspiradas en la
musica. En consecuencia, se perderia la oportunidad de desarrollar propuestas
gue integren de manera mas profunda los discursos culturales presentes en la
musica y su potencial para generar nuevas formas de expresion estética dentro
de la moda contemporanea. Por esta razdn, se hace necesario plantear
proyectos que permitan reinterpretar la narrativa musical desde el disefio de
moda, promoviendo propuestas innovadoras que articulen identidad cultural,
creatividad y sentido social.

2.3 ANALISIS DEL SECTOR

Los productos para desarrollar dentro de este proyecto pertenecen al sector de
moda, textil y confeccion, uno de los sectores industriales mas representativos
dentro de la economia colombiana. Este sector incluye actividades relacionadas
con el disefio, produccion, comercializacion y distribucion de prendas de vestir,
textiles, accesorios y otros productos relacionados con el vestuario.

En Colombia, la industria de la moda se caracteriza por su diversidad productiva
y por su capacidad para integrar procesos creativos, industriales y comerciales.
Ademas, se ha consolidado como un sector que genera empleo y dinamiza la
economia nacional. Se estima que el mercado de la moda en el pais mueve
alrededor de 34 billones de pesos anuales, representando aproximadamente el
10% del PIB industrial y generando mas de 1,2 millones de empleos directos e
indirectos.

Dentro de este sector también se ha fortalecido la aparicion de marcas
emergentes y propuestas de disefio independiente, especialmente en ciudades



como Medellin, reconocida como uno de los principales centros de moda del pais
gracias a eventos como Colombiamoda y Colombiatex.

El sector textil y de confecciones ha experimentado importantes avances
tecnolégicos en los dltimos afios, principalmente relacionados con la
digitalizacion de procesos productivos, la automatizacion de maquinaria, el
desarrollo de nuevos materiales y la implementacion de herramientas digitales
para el disefio y la comercializacion.

Asimismo, el comercio electronico ha transformado las dinamicas del sector,
permitiendo que las marcas lleguen a nuevos mercados y consumidores a través
de plataformas digitales y redes sociales. Aunque el comercio electronico aun
representa una proporcién menor del mercado nacional, se considera una gran
oportunidad de crecimiento para las marcas emergentes y los emprendimientos
de moda.

De igual forma, en la actualidad el sector esta incorporando tendencias
relacionadas con la sostenibilidad, la produccion responsable y el consumo
consciente, aspectos que estan transformando la forma en que las marcas
desarrollan sus productos y se relacionan con los consumidores.

Durante los ultimos afos, el sector textil y de confecciones en Colombia ha
enfrentado diversos retos relacionados con la competitividad internacional, los
costos de produccion y el crecimiento de las plataformas de comercio global.

Segun datos analizados por gremios del comercio exterior, entre enero y
noviembre de 2024 las exportaciones del sector moda colombiano alcanzaron
aproximadamente 743 millones de délares, lo que representd una disminucién
del 7,3% en comparacion con el mismo periodo del afio 2023, cuando las
exportaciones alcanzaron los 801 millones de délares.

Los principales destinos de exportacion de productos de moda colombianos son
Estados Unidos, Ecuador, México y Perd, mientras que departamentos como
Antioquia, Bogot4, Valle del Cauca y Atlantico lideran la produccion y exportacion
de prendas y textiles en el pais.

A pesar de algunas disminuciones en exportaciones, el sector continda siendo
uno de los mas importantes dentro de la industria manufacturera colombiana.

La evolucion del sector moda en Colombia ha estado marcada por la transicion
desde una industria centrada principalmente en la produccion textil hacia un
modelo que integra disefio, creatividad, identidad cultural y valor de marca.

En las Ultimas décadas, el pais ha fortalecido su posicionamiento en el ambito
de la moda latinoamericana, destacandose por la calidad de sus confecciones,
la creatividad de sus disefiadores y la realizacién de eventos internacionales que



promueven la industria. Asimismo, el crecimiento de la cultura urbana, la musica
y las nuevas formas de expresion juvenil ha influido en el desarrollo de nuevas
propuestas estéticas dentro del sector, especialmente en categorias como el
streetwear y la moda independiente.

Las tendencias actuales del sector moda muestran cambios importantes en las
preferencias de los consumidores y en las estrategias de las marcas.

A corto plazo, se observa un crecimiento en el interés por propuestas de moda
que integren identidad cultural, autenticidad y diferenciacion estética,
especialmente dentro del publico joven. También se evidencia una mayor
presencia de marcas emergentes que buscan posicionarse a través de
conceptos creativos y narrativas propias.

A mediano plazo, se espera un fortalecimiento de modelos de negocio basados
en la digitalizacién, el comercio electrénico y la construcciéon de comunidades
alrededor de las marcas, lo cual permitirh ampliar el alcance de los productos y
mejorar la interaccion con los consumidores.

A largo plazo, el sector apunta hacia una transformacion orientada a la
sostenibilidad, la produccion responsable y la innovacion en materiales y
procesos, aspectos que se estan convirtiendo en factores clave para la
competitividad de las marcas dentro del mercado global.

2.4 ANALISIS DEL MERCADO

El mercado de la moda en Colombia se caracteriza por ser dinamico, competitivo
y en constante transformacion, influenciado por factores culturales, tecnolégicos
y sociales. En la actualidad, este sector no solo esta conformado por grandes
empresas y marcas consolidadas, sino también por una creciente participacion
de marcas emergentes que buscan diferenciarse a través de propuestas
conceptuales, identidad de marca y conexién con nichos especificos de
consumidores.

En los dltimos afios, se ha evidenciado un aumento en el interés por la moda
urbanay el streetwear, especialmente entre el pablico joven, quienes encuentran
en el vestuario una forma de expresion personal y cultural. Dentro de este
contexto, la musica juega un papel fundamental como generadora de tendencias
estéticas, ya que los artistas y géneros musicales influyen directamente en los
estilos de vestir, comportamientos de consumo y construccion de identidad.



El mercado objetivo esta conformado por jovenes y adultos jovenes, entre los 18
y 28 afios, pertenecientes a contextos urbanos, interesados en la masica, la
moda y las expresiones culturales contemporaneas. Este publico consume
contenidos digitales de manera constante, sigue tendencias y utiliza el vestuario
como un medio para comunicar identidad y estilo personal.

La seleccion de este mercado se fundamenta en la estrecha relacion que existe
entre la musica, la moda y la identidad dentro del publico joven. Este segmento
presenta una mayor apertura hacia propuestas innovadoras, marcas emergentes
y productos con contenido simbdlico y conceptual.

Asimismo, este grupo poblacional es uno de los principales consumidores de
musica y cultura digital, lo que facilita la conexién con una propuesta de disefio
basada en la narrativa musical. Ademas, muestra una creciente sensibilidad
hacia iniciativas con impacto social, lo cual se alinea con el enfoque del proyecto.

El mercado potencial esta compuesto por jovenes consumidores interesados en
moda urbana y cultura musical en Colombia, especialmente en ciudades como
Medellin, Bogota y Cali. Este segmento representa una proporcion significativa
dentro de la poblacion urbana, lo que evidencia un amplio campo de oportunidad
para el desarrollo de marcas emergentes con propuestas diferenciadas.

La necesidad identificada en el mercado radica en la ausencia de propuestas de
moda que integren de manera profunda la narrativa musical en el disefio de
prendas. Aunque existen productos relacionados con artistas, estos suelen
limitarse al merchandising convencional, sin explorar el potencial simbdlico y
conceptual de la musica.

Esto genera una oportunidad para desarrollar propuestas que conecten de
manera mas significativa con el consumidor, integrando disefio, identidad cultural
y contenido emocional en el producto.

El nicho de mercado esta conformado por consumidores interesados en la moda
urbana, la musica y las propuestas de disefio independiente. Este segmento ha
mostrado un crecimiento constante impulsado por el auge de la cultura urbana,
las redes sociales y la influencia de artistas como referentes estéticos.

Se trata de un nicho en expansion, con alto potencial de fidelizacion, ya que los
consumidores valoran la autenticidad y la conexién emocional con las marcas.

El consumidor objetivo es un joven urbano que se interesa por la musica, el arte
y las tendencias contemporaneas. Se caracteriza por buscar autenticidad,
creatividad y diferenciacion en los productos que adquiere.

Este consumidor utiliza la moda como una herramienta de expresion personal,
se informa a través de redes sociales y suele sentirse identificado con artistas,



movimientos culturales o estilos de vida especificos. Ademas, muestra interés
por marcas con proposito y propuestas que generen valor mas alla del producto.

El mercado colombiano de prendas de vestir presenta una alta participacion de
productos importados, principalmente provenientes de paises asiaticos, los
cuales compiten por precio dentro del mercado nacional. Por otro lado, Colombia
mantiene exportaciones hacia paises como Estados Unidos, Ecuador, México y
Peru, destacandose por la calidad en confeccién y disefio.

Este contexto genera un entorno competitivo que exige a las marcas
diferenciarse a través de valor agregado, identidad y propuesta conceptual.

Productos sustitutos

Entre los principales productos sustitutos se encuentran:
Merchandising musical tradicional

Marcas de moda urbana nacionales e internacionales
Prendas basicas de marcas comerciales masivas
Productos de fast fashion

Productos complementarios

Los productos complementarios incluyen:

Accesorios de moda (gorras, bolsos, joyeria)
Calzado urbano

Productos culturales (vinilos, arte gréafico, posters)

Elementos de estilo urbano

2.5 ANALISIS DE LA COMPETENCIA

Dentro del mercado de la moda urbana y el streetwear en Colombia, existen
diversas marcas que pueden considerarse competencia directa e indirecta del
proyecto, especialmente aquellas que integran elementos culturales, musicales
o identitarios en sus propuestas.

Entre las principales se encuentran:
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True

Ghetto Kids

Arkitect

Nike (lineas urbanas)

Adidas (colaboraciones musicales)

Estas marcas compiten en términos de estética urbana, posicionamiento y
conexion con el consumidor joven.

Los productos ofrecidos por estas marcas incluyen camisetas, hoodies,
pantalones, chaquetas y accesorios urbanos. En cuanto a precios:

Marcas nacionales emergentes: rango medio ($80.000 — $250.000 COP)
Marcas comerciales (retail): rango medio-bajo ($50.000 — $150.000 COP)
Marcas internacionales: rango medio-alto ($150.000 — $400.000 COP o mas)

El precio suele estar determinado por factores como marca, disefio, exclusividad
y calidad del producto.

A partir del andlisis del mercado, se identifican diversos productos sustitutos que
compiten directamente con la propuesta del proyecto, entre los cuales se
encuentran el merchandising musical tradicional, las marcas de fast fashion, las
marcas deportivas con enfoque urbano y las prendas basicas de produccion
masiva. Estos productos satisfacen principalmente la necesidad funcional de
vestir y, en algunos casos, la identificacibn con tendencias o artistas; sin
embargo, en su mayoria no desarrollan una propuesta conceptual profunda que
integre de manera significativa la narrativa musical dentro del disefio.

En cuanto a las condiciones comerciales, la mayoria de las marcas del sector
manejan esquemas de pago inmediatos a través de efectivo, tarjetas débito y
crédito, asi como plataformas digitales. En el caso de marcas mas consolidadas,
se ofrecen alternativas de pago a cuotas, lo cual facilita el acceso a sus
productos. Asimismo, es comun la implementacion de estrategias de descuentos
asociadas a temporadas, cambios de coleccion y fechas comerciales especiales,
con el objetivo de incentivar la compra y dinamizar la rotacién de inventario.

Respecto a la publicidad, las marcas utilizan principalmente redes sociales como
Instagram y TikTok, apoyandose en el uso de influencers, artistas y campafas
visuales para posicionar sus productos. Estas estrategias se centran en generar
impacto visual y conexion con el publico joven, aunque en muchos casos
priorizan la estética sobre el contenido conceptual.
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En relacion con la produccion, las materias primas mas utilizadas en el sector
incluyen algoddn, poliéster, mezclas textiles y materiales sintéticos, priorizando
la funcionalidad, el costo y la durabilidad. Aunque algunas marcas han
comenzado a incorporar materiales sostenibles, esta practica aun no es
generalizada dentro del mercado.

En términos de satisfaccion del cliente, las marcas actuales logran responder
adecuadamente a necesidades basicas como el acceso a prendas de vestir, la
identificacion con tendencias y la pertenencia a determinados estilos. No
obstante, existe una oportunidad de mejora en la satisfaccion de necesidades
mas profundas relacionadas con la identidad, la expresion emocional y la
conexion simbolica, aspectos que el presente proyecto busca abordar a través
de la integracién de la narrativa musical en el disefio.

Por otro lado, el mercado al que se dirige la competencia esta conformado
principalmente por jévenes urbanos influenciados por tendencias digitales,
cultura musical y estilos de vida contemporaneos. Este segmento presenta un
alto nivel de dinamismo y una constante busqueda de diferenciacién, lo que
impulsa la aparicion de nuevas propuestas dentro del sector.

En cuanto a la capacidad técnica, financiera y administrativa, las grandes marcas
cuentan con ventajas significativas en términos de produccion, distribucion y
posicionamiento, mientras que las marcas emergentes, aunque poseen recursos
mas limitados, destacan por su flexibilidad creativa y capacidad de innovacion.
Esta situacion genera un entorno competitivo en el que la diferenciacion
conceptual se convierte en un factor clave.

Finalmente, la imagen de las marcas ante los clientes varia segun su
posicionamiento. Las marcas consolidadas suelen asociarse con confianza y
reconocimiento, mientras que las marcas emergentes son percibidas como
propuestas auténticas, creativas y cercanas a la cultura urbana. Sin embargo,
muchas de estas Ultimas adn no logran consolidar una identidad basada en un
discurso conceptual sélido, lo que representa una oportunidad para el desarrollo
de propuestas como la planteada en este proyecto.
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3. ESTRATEGIAS DEL MERCADO

3.1 CONCEPTO DEL PRODUCTO

El presente proyecto se enfoca en la creacion de una marca de moda basada en
la narrativa musical; sin embargo, como desarrollo tangible, se plantea el disefio
y materializacién de una chaqueta como producto principal. Esta prenda se
concibe como un elemento que integra la identidad musical del consumidor con
una propuesta estética y conceptual que trasciende el merchandising
convencional.

La chaqueta se posiciona como una prenda de caracter simbolico, capaz de
traducir emociones, discursos y elementos propios de la masica en un lenguaje
visual y material. Ademas, incorpora un enfoque de impacto social, entendiendo
el disefio como una herramienta que no solo responde a necesidades estéticas,
sino que también busca generar valor cultural y aportar de manera consciente al
entorno.

En cuanto a su ciclo de vida, el producto se encuentra en una etapa de
introduccién, en la cual se busca dar a conocer la marca y su propuesta
conceptual. Posteriormente, se proyecta un crecimiento basado en la aceptacion
del publico objetivo y la consolidaciéon de la identidad de marca. A mediano plazo,
se espera alcanzar una etapa de madurez mediante la diversificacion de
productos y el fortalecimiento de la relacion con el consumidor, manteniendo la
relevancia a través de la innovacién conceptual y el desarrollo de propuestas con
sentido social.

3.1.1 DESCRIPCION BASICA

El producto consiste en una chaqueta de estilo urbano disefiada a partir de la
interpretacion de narrativas musicales, que integra elementos gréficos,
simbdlicos y constructivos que comunican identidad, emocion y pertenencia
cultural.

13



3.1.2 ESPECIFICACIONES O CARACTERISTICAS

Chagueta de estilo urbano (streetwear)

Disefio conceptual basado en narrativa musical
Integracion de graficos, bordados o intervenciones textiles
Silueta contemporanea adaptable al uso cotidiano
Produccién en unidades limitadas

Inclusién de elementos que refuercen el mensaje social de la marca

3.1.3 USO DEL PRODUCTO

El producto esta disefiado para ser utilizado como vestuario cotidiano dentro de
contextos urbanos. Ademas de su funcion basica de vestir, cumple un rol
expresivo, permitiendo al usuario comunicar su identidad, gustos musicales y
afinidad con determinados discursos culturales.

3.1.4 DISENO

El disefio de la chaqueta se fundamenta en la traduccion simbolica de la musica,
donde elementos como la lirica, el ritmo y las emociones se transforman en
recursos visuales y estructurales. Se emplean composiciones graficas,
intervenciones textiles y decisiones formales que construyen una narrativa visual
coherente, manteniendo una estética alineada con la cultura urbana
contemporanea.
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Did you hear
it or did you
feel it?

llustracion 1. Dibujo Plano Chaqueta Reminiscence.
Fuente: propia

3.1.5 CALIDAD

La calidad del producto se garantiza mediante la seleccibn de materiales
adecuados y procesos de confeccidn que aseguren resistencia, comodidad y
durabilidad. Se busca que la prenda cumpla tanto con criterios funcionales como
estéticos, respondiendo a las exigencias del uso diario.

3.1.6 EMPAQUE

El embalaje estara orientado a proteger la prenda durante su transporte y
almacenamiento, utilizando materiales practicos y seguros. Se contempla el uso
de soluciones que, en la medida de lo posible, sean responsables con el entorno.
mensaje del producto, integrando elementos gréaficos relacionados con la
narrativa musical.
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3.1.7 EMBALAJE

El embalaje se orienta a la proteccion del producto durante su almacenamiento
y transporte, utilizando materiales funcionales que aseguren la integridad de la
prenda. Se prioriza el uso de soluciones préacticas y, en la medida de lo posible,
responsables con el entorno.

llustracion 2. Ejemplo de embalaje de producto.
Fuente: Propia

3.1.8 FORTALEZAS Y DEBILIDADES FRENTE A LA COMPETENCIA

Fortalezas:
Propuesta diferenciadora basada en narrativa musical

Producto con carga simbdlica y emocional
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Integracion de disefio y enfoque social

Identidad de marca clara y coherente

Exclusividad en produccién

Debilidades:

Bajo reconocimiento de marca en etapa inicial
Produccion limitada frente a grandes competidores
Posible percepcién de precio elevado

Dependencia de la aceptacion del concepto por parte del publico.

3.1.9 MATERIA PRIMA

Las materias primas utilizadas incluyen textiles como algodén, denim o mezclas
sintéticas, seleccionados por su resistencia, comodidad y adaptabilidad al disefio
de la chaqueta. Asimismo, se contempla la incorporacion de materiales que
respondan a criterios de responsabilidad social, en coherencia con el enfoque
conceptual del proyecto.

3.2 DISTRIBUCION

3.2.1 CANALES DE DISTRIBUCION

Para la comercializaciéon del producto, se plantea la implementacién de un canal
de distribucion directo, el cual permite establecer una relacion mas cercana entre
la marca y el consumidor final. Este modelo es adecuado para una marca
emergente, ya que facilita el control sobre la experiencia de compra, la
comunicacién del concepto y la construccién de identidad.

Inicialmente, la venta del producto se realizara mediante canales digitales,
principalmente a través de redes sociales y plataformas de comercio electronico,
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lo que permitird alcanzar al publico objetivo de manera més efectiva, teniendo en
cuenta sus habitos de consumo y su interaccién constante con entornos digitales.
Asimismo, se contempla la posibilidad de realizar ventas directas en espacios
fisicos temporales como ferias, eventos de moda o activaciones de marca, donde
se pueda generar una experiencia mas cercana con el producto y el concepto.

En cuanto a otros canales, no se plantea en una primera etapa la distribucién a
través de mayoristas o minoristas, ya que esto podria afectar el control de la
marca sobre su posicionamiento y propuesta conceptual. Sin embargo, a
mediano plazo, se podria considerar la participacion en tiendas multimarca o
espacios colaborativos que se alineen con la identidad del proyecto.

Respecto a las concesiones, ventas por consignacion o el uso de representantes
y comisionistas, estas no se contemplan en la fase inicial, dado que el enfoque
principal es consolidar la marca y establecer una relacion directa con el
consumidor. No obstante, estos mecanismos podrian evaluarse en etapas
posteriores como estrategias de expansion.

Finalmente, el modelo de franquicias no se considera viable en el corto plazo,
debido a la etapa inicial del proyecto; sin embargo, podria proyectarse como una
alternativa a largo plazo en caso de que la marca logre consolidarse y escalar su
operacion dentro del mercado.

3.2.2 METODOS DE DESPACHO Y TRANSPORTE

Para la distribucion del producto, se plantea la implementacion de métodos de
despacho acordes a la naturaleza del proyecto y a su etapa inicial como marca
emergente.

En primer lugar, se utilizara el método de entrega directa por parte del fabricante,
mediante el envio del producto al cliente a través de servicios de mensajeria o
transporte especializado. Este sistema permite cubrir diferentes zonas
geograficas y facilita la comercializacibn a través de canales digitales,
garantizando que el producto llegue en condiciones adecuadas y en los tiempos
establecidos.
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Adicionalmente, se contempla la opcion de que el cliente pueda recoger el
producto directamente, en caso de que se habiliten puntos especificos como
talleres, espacios de produccion, ferias o eventos de marca. Esta modalidad no
solo reduce costos de envio, sino que también permite generar una experiencia
mas cercana entre el consumidor y la marca.

Ambos métodos de despacho se plantean como estrategias complementarias
que brindan flexibilidad al cliente, optimizan la logistica del proyecto y se ajustan
a las dindmicas de consumo actuales, especialmente en un contexto donde las
compras digitales tienen un papel predominante.

3.2.3 COSTOS DEL TRANSPORTE Y SEGUROS

Los costos de transporte del producto seran asumidos de manera variable,
dependiendo de la ubicacién del cliente y del canal de venta utilizado. Para
envios a nivel nacional, se estima un costo promedio entre $10.000 y $18.000
COP en ciudades principales, y entre $15.000 y $25.000 COP para municipios o
zonas de dificil acceso.

En el caso de ventas digitales, el costo de envio podra ser asumido por el cliente
o incluido dentro del precio final del producto como estrategia comercial,
especialmente en campafas promocionales, donde se puede ofrecer envio
gratuito a partir de compras superiores a $180.000 COP.

Para el despacho de la chaqueta se utilizaran servicios de mensajeria que
garanticen tiempos de entrega entre 2 y 5 dias hébiles, dependiendo de la
ubicacion del cliente. En cuanto a los seguros, en la etapa inicial no se contempla
la contratacion de seguros independientes; sin embargo, se trabajara con
operadores logisticos que incluyan una cobertura basica de aproximadamente
$100.000 a $200.000 COP por envio en caso de pérdida o dafio del producto.

A medida que la marca incremente su volumen de ventas, se evaluara la
inclusion de seguros adicionales, cuyo costo puede representar entre el 1% y 3%
del valor declarado del producto.4
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3.2.4 POLITICAS DE INVENTARIO DE PRODUCTO TERMINADO

La politica de inventario del proyecto se basa en un modelo de produccion
limitada, con el objetivo de mantener exclusividad y control sobre la marca. Se
estima una produccion inicial de entre 10 y 30 unidades por referencia de
chaqueta, dependiendo de la capacidad productiva y la demanda proyectada.

El manejo de inventario se orienta a evitar la sobreproduccién, por lo que se
implementara un sistema de control basico que permita hacer seguimiento a la
disponibilidad de productos y su rotacion. Se proyecta una rotacion de inventario
cada 1 a 3 meses, dependiendo del comportamiento de ventas.

Asimismo, se contempla la posibilidad de trabajar bajo un modelo semi-bajo
pedido, en el cual se produzca un porcentaje del inventario (aproximadamente el
60%) y el restante (40%) se desarrolle segun la demanda del cliente. Esto
permite reducir el riesgo de acumulacion de stock y optimizar los recursos del
proyecto.

Esta estrategia permite mantener un equilibrio entre disponibilidad de producto,
control financiero y coherencia con el enfoque de produccion responsable.

3.3 PRECIOS

3.3.1 ANALISIS DE PRECIO CON RESPECTO A LA COMPETENCIA

Dentro del mercado de moda urbana y streetwear, los precios de productos
similares varian dependiendo del posicionamiento de marca, calidad de los
materiales, exclusividad y propuesta conceptual. En el caso de las chaquetas
urbanas comercializadas por marcas nacionales emergentes, los precios oscilan
entre $180.000 y $350.000 COP, mientras que marcas internacionales pueden
superar los $400.000 COP.
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MARCA PRODUCTO SIMILAR PRECIO APROXIMADO
TRUE Chaqueta streetwear urbana $280.000 COP
oversize
GHETTO KIDS Chaqueta urbana con disefio $250.000 COP
grafico
NIKE Chaqueta urbana estilo $390.000 COP
utility/streetwear
TOTAL $920.000 COP
PROMEDIO $306.666 COP

Tabla 1. Analisis de precios con respecto a la competencia.
Fuente: Propia

A partir del analisis realizado, se identifica que el precio promedio de las
chaquetas con caracteristicas similares dentro del mercado es de
aproximadamente $306.666 COP. Teniendo en cuenta este valor y considerando
el posicionamiento de la marca como una propuesta emergente con enfoque
conceptual y social, se establece un precio de lanzamiento competitivo de
$240.000 COP, permitiendo ofrecer una alternativa diferenciadora dentro del
sector de moda urbana.

3.3.2 PRECIO DE LANZAMIENTO

Para la etapa inicial del proyecto, se establece un precio de lanzamiento
aproximado de $240.000 COP por unidad de la chaqueta. Este valor se
determina considerando factores como:

Costos de produccién

Calidad de materiales

Procesos de confeccién

Disefio conceptual

Exclusividad del producto
Posicionamiento deseado de la marca

Asimismo, el precio busca ser coherente con el mercado objetivo y competitivo
frente a otras marcas emergentes del sector.
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3.3.3 PUNTO DE EQUILIBRIO

Para el calculo del punto de equilibrio se tienen en cuenta costos fijos
aproximados mensuales de $2.500.000 COP, incluyendo disefio, produccion
bésica, publicidad digital, empaques y gastos operativos.

Se estima un costo variable aproximado de $120.000 COP por unidad producida,
y un precio de venta de $240.000 COP por chaqueta.

Punto de equilibrio en pesos

PE Costos fijos
1-(Costos
variables/Ingresos)

PE $ 2.500.000
1-($120.000/$240.000)

PE $ 2.500.000
0,5
PE $ 5.000.000

Tabla 2. Punto de equilibrio en pesos.
Fuente: Propia

Punto de equilibrio en unidades

PE Costos fijos
Precio de venta - Costo
Variable
PE $ 2.500.000

$240.000 - $120.000

PE $ 2.500.000
120.000
PE 21

Tabla 3. Punto de Equilibrio en Unidades.
Fuente: Propia
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Esto indica que el proyecto debe vender aproximadamente 21 chaquetas para
cubrir sus costos y alcanzar el punto de equilibrio.

3.3.4 CONDICIONES DE PAGO

Las condiciones de pago contempladas para la comercializacion del producto
incluyen:

Pago de contado
Transferencia bancaria
Plataformas digitales
Tarjeta débito y crédito

Asimismo, se contempla la posibilidad de solicitar un anticipo del 50% en pedidos
personalizados o producciones bajo encargo, con el fin de garantizar
compromiso de compra y cubrir parcialmente los costos de produccion.

3.3.5 IMPUESTO A LAS VENTAS

En la etapa inicial, la marca se proyecta bajo el régimen correspondiente a
pequefios emprendimientos 0 personas naturales, dependiendo de las
condiciones legales y tributarias vigentes al momento de formalizacion.

En cuanto al impuesto sobre las ventas (IVA), las prendas de vestir en Colombia
pueden estar sujetas a la normatividad tributaria establecida por la ley, por lo que
el proyecto debera ajustarse a las obligaciones fiscales correspondientes segun
el nivel de ingresos y formalizacion de la empresa.

3.3.6 ESTRATEGIAS FRENTE A UNA GUERRA DE PRECIOS

Frente a una posible guerra de precios dentro del mercado, la marca buscara
competir principalmente a través de la diferenciacion conceptual y no Gnicamente
desde el factor econémico. La propuesta del proyecto se fundamenta en la
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construccion de identidad, narrativa musical y valor simbdlico, aspectos que
permiten generar una conexion mas profunda con el consumidor.

Entre las principales estrategias se encuentra el fortalecimiento de la identidad
de marca mediante el desarrollo de colecciones con contenido conceptual y
produccion limitada, lo cual incrementa la percepcidon de exclusividad del
producto. Asimismo, se priorizara la calidad de los materiales y de los procesos
de confeccién, con el fin de ofrecer un producto duradero y coherente con el
posicionamiento de la marca.

De igual manera, se plantea la creacion de una experiencia de marca apoyada
en redes sociales, contenido visual y conexion cultural con el publico objetivo,
permitiendo generar fidelizacion y reconocimiento mas alla del precio.
Finalmente, la integracion de un enfoque social dentro de la propuesta también
representa un valor agregado frente a otras marcas del mercado, fortaleciendo
el posicionamiento de la marca desde la autenticidad y la diferenciacion.

3.3.7 METODO UTILIZADO PARA LA DEFINICION DEL PRECIO

El método utilizado para la definicién del precio corresponde al sistema de hoja
de costos, el cual permite identificar y calcular cada uno de los elementos
involucrados en la elaboracion del producto. Este método facilita establecer un
precio de venta coherente con los costos reales de produccion y con el
posicionamiento que se desea alcanzar dentro del mercado.

Para la elaboraciéon de la chaqueta se tuvieron en cuenta costos relacionados
con materia prima, confeccién, procesos graficos, empaque y gastos indirectos
de produccién. A partir de estos valores se determiné el costo total del producto
y posteriormente se definié un margen de ganancia que permitiera establecer el
precio final de venta.
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Hoja de costos
Concepto Valor aproximado
Tela principal $ 45.000
Forro $ 18.000
Insumos (hilos, cierres,
botones, marquillas) $ 20.000
Procesos
gréficos/intervenciones $ 25.000
Mano de obra confeccion $ 40.000
Empaque $ 7.000
Costos indirectos de
produccion $ 15.000
Costo total aproximado $ 170.000

Tabla 4. Hoja de Costos.
Fuente: Propia

3.4 PROMOCION

3.4.1 DESCUENTOS POR VOLUMEN O PRONTO PAGO

Como estrategia comercial, la marca contempla la implementacion de
descuentos por pronto pago y compras mdultiples. Para pagos realizados de
contado o mediante transferencia inmediata, se podra otorgar un descuento
aproximado del 5% sobre el valor total de la compra.

Asimismo, en compras de dos 0 mas productos, se podran aplicar descuentos
entre el 10% y 15%, dependiendo de la cantidad adquirida y de las estrategias
promocionales vigentes. Estas acciones buscan incentivar la compra, aumentar
la rotacién de producto y fortalecer la relacién con el cliente.

3.4.2 MANEJO DE CLIENTES ESPECIALES

La marca considera como clientes especiales a aquellas personas que
mantengan una relacién constante con el proyecto, como compradores
frecuentes, creadores de contenido, artistas o colaboradores relacionados con
el @mbito musical y cultural.
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Para este tipo de clientes se plantean beneficios como acceso anticipado a
lanzamientos, descuentos exclusivos, ediciones limitadas y participacion en
actividades o experiencias asociadas a la marca. Estas estrategias buscan
fortalecer la fidelizacion y generar una comunidad alrededor del proyecto.

3.4.3 COSTO DE LA PROMOCION DE LANZAMIENTO

Para la etapa de lanzamiento de la marca y del producto se estima una inversion
promocional aproximada de $1.200.000 COP, distribuida de la siguiente manera:

Concepto Valor aproximado
Publicidad en redes sociales $ 400.000
Progluguon de contenido $ 350.000
audiovisual
Sesion fotogréafica $ 250.000
Material grafico y piezas
promocionales $200.000
Total aproximado $ 1.200.000

Tabla 5. Costo de promocion de lanzamiento.
Fuente: Propia

Esta inversibn busca generar reconocimiento de marca, alcance digital e
interaccidn con el puablico objetivo durante la etapa inicial del proyecto.

3.4.4 DESCRIPCION DE LA PROMOCION PARA MOTIVAR LA VENTA

La estrategia promocional de lanzamiento estard enfocada en generar
expectativa y conexién emocional con el publico a través de contenido visual y
narrativo relacionado con la masica y la identidad cultural de la marca.

Se utilizaran redes sociales como principal medio de difusion, mediante
publicaciones, campafas visuales, videos cortos y contenido relacionado con el
proceso creativo de la coleccion y la chaqueta. Asimismo, se plantea realizar
dinamicas promocionales como descuentos de lanzamiento, preventas limitadas
y beneficios exclusivos para los primeros compradores.
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La promocién buscara destacar el caracter conceptual y simbélico del producto,
diferenciandolo del merchandising tradicional y resaltando la propuesta de valor
basada en narrativa musical, disefio urbano y enfoque social.

3.5 COMUNICACION Y PUBLICIDAD

3.5.1 ESTRATEGIAS DE DIFUSION DEL PRODUCTO O SERVICIO

La estrategia de difusion del proyecto estard enfocada principalmente en medios
digitales, buscando posicionar la marca y la chagueta como una propuesta
conceptual relacionada con la musica, la identidad cultural y la moda urbana.

La comunicacion se desarrollara a través de contenido visual y narrativo que
permita transmitir el concepto de la coleccion, mostrando el proceso creativo, las
referencias musicales y el enfoque social del proyecto. Asimismo, se buscara
generar cercania con el publico objetivo mediante una comunicacion auténtica y
alineada con los cédigos visuales y culturales de las nuevas generaciones.

Adicionalmente, se plantea la participacién en espacios como ferias de disefio,
eventos culturales y actividades relacionadas con la masica y la moda, con el fin
de aumentar la visibilidad de la marca y fortalecer su posicionamiento dentro del
mercado.

3.5.2 MEDIOS Y TACTICAS DE COMUNICACION A UTILIZAR

Los principales medios de comunicacién utilizados seran redes sociales como
Instagram y TikTok, debido a su alta influencia dentro del publico joven y su
capacidad para generar interaccion visual y alcance organico.

Entre las tacticas de comunicacion planteadas se encuentran:
Publicaciones visuales del producto y la coleccion
Videos cortos y contenido audiovisual

Storytelling relacionado con la narrativa musical
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Uso de modelos y escenarios urbanos
Colaboraciones con artistas o creadores de contenido
Campafias de expectativa y lanzamiento

Interaccion constante con la comunidad digital

Asimismo, se contempla el uso de fotografia editorial y contenido grafico que
refuerce la identidad visual de la marca y permita diferenciarla dentro del
mercado.

3.5.3 COSTOS DE LA ESTRATEGIA A UTILIZAR

Para el desarrollo de la estrategia de comunicacion y publicidad se estima una
inversion inicial aproximada de $1.500.000 COP, distribuida de la siguiente
manera:

Concepto Valor aproximado
Publicidad en redes sociales $ 500.000
Produccién audiovisual $ 400.000
Sesion fotografica $ 300.000
Dis_eﬁo grafico y piezas $200.000
digitales '
Participacién en eventos o $100.000
activaciones
Total aproximado $ 1.500.000

Tabla 6. Costo de estrategias de ventas
Fuente: Propia

Esta inversion busca fortalecer el reconocimiento de la marca, generar
interaccién con el publico objetivo y posicionar el producto dentro del mercado
de moda urbana y disefio conceptual.

3.6 SERVICIOS

3.6.1 PROCEDIMIENTOS PARA OTORGAR GARANTIAS Y SERVICIOS
POSTVENTA
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La marca ofrecera garantia sobre defectos de fabricacion relacionados con
costuras, acabados, cierres 0 materiales utilizados en la elaboracién de la
chaqueta. La garantia tendra una vigencia aproximada de 30 dias calendario a
partir de la fecha de entrega del producto, siempre y cuando el dafio no haya
sido ocasionado por un uso inadecuado de la prenda.

En caso de presentarse alguna inconformidad, el cliente debera comunicarse
con la marca a través de los canales oficiales, enviando evidencia fotografica y
la informacion correspondiente a la compra. Posteriormente, se realizara una
evaluacion del caso para determinar si aplica reparacion, cambio del producto o
solucién alternativa.

Como parte del servicio postventa, también se contempla el acompafiamiento al
cliente mediante recomendaciones de cuidado y mantenimiento de la prenda,
con el fin de prolongar su durabilidad y conservar sus caracteristicas estéticas y
funcionales.

3.6.2 MECANISMOS DE ATENCION A CLIENTES

La atencién al cliente se realizara principalmente a través de medios digitales,
permitiendo una comunicacion directa, rapida y accesible con los consumidores.

Los mecanismos de atencion incluiran:
Mensajeria por redes sociales

Correo electronico

WhatsApp empresarial

Formularios digitales de contacto

Estos canales permitiran resolver dudas relacionadas con productos, procesos
de compra, envios, garantias y disponibilidad de inventario.

Asimismo, la marca buscara mantener una atencién personalizada y cercana con
el cliente, fortaleciendo la experiencia de compra y la construccion de una
comunidad alrededor del proyecto y su identidad conceptual.

3.7 PRESUPUESTO DE LA MEZCLA DE MERCADOS
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Valor

Estrategia Concepto .
aproximado

Desarrollo de disefio, producciéon

Producto de muestras, materia prima y $ 3.500.000
confecciéon

Precio Anal_|3|s de costos_, deﬂmuon_de $ 300.000
precios y estrategias comerciales

Plaza Distribucion, empagques, embalajes $ 800.000
y costos de envio

Promocion Publicidad, contenido audiovisual, $ 2.700.000

redes sociales y lanzamiento
Total aproximado $ 7.300.000

Tabla 7. Presupuesto de la mezcla de mercados .
Fuente: Propia

El presupuesto estimado corresponde a la etapa inicial del proyecto y busca
garantizar el desarrollo adecuado de las estrategias de mercado planteadas para
el posicionamiento de la marca. Asimismo, estos valores podran variar
dependiendo del crecimiento del proyecto, el comportamiento del mercado y el
volumen de produccion futuro.

3.8 ESTRATEGIA DE APROVISIONAMIENTO DE MATERIAS PRIMAS

3.8.1 FORMAS DE APROVISIONAMIENTO

El aprovisionamiento de materias primas se realizara principalmente mediante la
compra directa a proveedores textiles locales y distribuidores especializados en
insumos para confeccion. Esta estrategia permite tener mayor control sobre la
calidad de los materiales, reducir tiempos de entrega y facilitar la seleccion de
textiles acordes con el concepto de la marca y el disefio de la chaqueta.

Asimismo, se contempla la posibilidad de trabajar con pequefios proveedores o
talleres locales, fortaleciendo procesos de produccion mas cercanos y alineados
con el enfoque social del proyecto. Las compras se realizaran de manera
periodica y en cantidades moderadas, de acuerdo con la demanda y el volumen
de produccidn establecido para cada coleccion.

3.8.2 PRECIOS DE ADQUISICION

30



Los precios de adquisicién de las materias primas pueden variar dependiendo
del tipo de material, calidad y proveedor seleccionado. De manera aproximada,
se estiman los siguientes costos para la elaboracion de una chaquetas.

Materia prima Valor aproximado
Tela principal $ 45.000
Forro $ 18.000
Cierres y botones $ 10.000
Hilos y accesorios $ 5.000
Marquillas y etiquetas $ 5.000
Material grafico o estampado $ 15.000
Total aproximado $ 98.000

Tabla 8. Precios de adquisicion.
Fuente: Propia

Estos valores pueden presentar variaciones dependiendo de la disponibilidad de
materiales, cambios del mercado y volumen de compra.

3.8.3 POLITICA CREDITICIA

En la etapa inicial del proyecto, la adquisicion de materias primas se realizara
principalmente mediante pagos de contado, debido al bajo volumen de
produccion y a la necesidad de mantener control financiero sobre el proyecto.

Sin embargo, a medida que la marca logre consolidarse y aumentar su capacidad
de compra, se contempla la posibilidad de establecer acuerdos crediticios con
algunos proveedores, permitiendo manejar plazos de pago entre 15y 30 dias.
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3.8.4 DESCUENTOS POR PRONTO PAGO O VOLUMEN

Algunos proveedores ofrecen descuentos por compras al por mayor o pagos
inmediatos. En este sentido, se estima que el proyecto podria acceder a
descuentos aproximados entre el 5% y el 10% en compras de grandes
cantidades de tela o insumos especificos.

Asimismo, el pago de contado puede representar beneficios econémicos y mayor
facilidad de negociacion con los proveedores.

3.8.5 PLAZOS PARA OTORGAR PAGOS

Los plazos de pago establecidos para la adquisicibn de materias primas
dependeran de las condiciones comerciales de cada proveedor. Inicialmente, se
trabajara bajo pagos inmediatos o contra entrega; sin embargo, se proyecta que
algunos proveedores puedan otorgar plazos de entre 15 y 30 dias calendario
para el pago de pedidos, especialmente en compras frecuentes o relaciones
comerciales estables.

Estos plazos permitiran mejorar el flujo de caja del proyecto y facilitar la
continuidad de la produccién.

3.9 PROYECCION DE VENTAS

Método utilizado para la proyeccién de ventas

La proyeccion de ventas del proyecto se realiz6 mediante el método de
estimacion de demanda y andlisis del mercado objetivo, teniendo en cuenta
factores como el comportamiento del consumidor, el tamafio del nicho de
mercado, la capacidad de produccién inicial y el posicionamiento de la marca
dentro del sector de moda urbana.

Asimismo, se considerd el caracter emergente del proyecto, proyectando un
crecimiento progresivo de las ventas a medida que la marca logre mayor
reconocimiento y consolidacion dentro del mercado.

Politica de cartera
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La politica de cartera del proyecto se basa principalmente en ventas de contado,
debido a que la comercializacion del producto se realizara inicialmente de
manera directa y mediante plataformas digitales.

No obstante, en casos especificos como pedidos personalizados,
colaboraciones o ventas a clientes frecuentes, se podra manejar un sistema de
anticipo correspondiente al 50% del valor total del pedido, estableciendo el pago
restante contra entrega del producto.

Esta estrategia busca mantener un adecuado flujo de caja y reducir riesgos
financieros para la marca durante su etapa inicial.

Proyeccion de ventas

Para la etapa inicial del proyecto se estima un crecimiento progresivo en las
ventas de la chaqueta, considerando un precio de venta aproximado de $240.000
COP por unidad.

. Unidades : o Ingresos
Periodo Precio unitario
proyectadas proyectados
Mes 1 15 unidades $240.000 COP  $3.600.000 COP
Mes 2 20 unidades $240.000 COP  $4.800.000 COP
Mes 3 25 unidades $240.000 COP  $6.000.000 COP
Mes 4 30 unidades $240.000 COP  $7.200.000 COP
Mes 5 35 unidades $240.000 COP  $8.400.000 COP
Mes 6 40 unidades $240.000 COP  $9.600.000 COP
Total 165 unidades $39.600.000 COP
proyectado

Tabla 9. Proyeccion de ventas.
Fuente: Propia

La proyeccion evidencia un crecimiento gradual en las ventas, relacionado con
el posicionamiento de la marca, el fortalecimiento de las estrategias de
comunicacién y la consolidacion de la propuesta conceptual dentro del mercado
objetivo.

Posicion arancelaria del producto

La posicion arancelaria asociada al producto corresponde a la categoria de
prendas de vestir tipo chaqueta dentro del sistema de clasificacion arancelaria
utilizado para procesos de importacion y exportacion.

De manera referencial, las chaquetas confeccionadas en materiales textiles
pueden ubicarse dentro de la partida arancelaria:
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6201 0 6202 — Abrigos, chaquetas y articulos similares para hombre o muijer,
confeccionados en tejidos textiles.

La clasificacion especifica dependera del tipo de material, composicion textil y
caracteristicas técnicas definitivas del producto.

34



4. MODULO OPERATIVO

4.1 OPERACION

FICHA TECNICA REF:
i} 001
DISENADOR: Vanesssa Galvan Agudelo FECHA: may-26
DESCRIPCION: Chaqueta con tematica musical LINEA: Femenina - Street wear
TELAS CODIGO DESCRIPCION ANCHO TELA |TOTAL TELA ENTRETELA
Drill café Fusicnada
% oscuro 001 Tela principal de la chaqueta 1.50 CM 220M liviana
\/?. Ma.ya brillante o . i
«@ beige _ 002 Aplicaciones decorativas frontales 1.50 CM 0.60 M No aplica
Forro poliéster
gris claro 003 Forro interno de la prenda 1.50 CM 1.80 M No aplica
% MAQUINA AGUJA AMARRE COD.AGUJA |CALIBRE OBSERVACIONES
o Fileteadora Punta Bola |4 Hilos 11| Medio Acabados internos
Q}\’ Plana Punta Norm42 Hilos 14| Medio Costuras Principales
Collarin Punta bela |3 Hilos 12|Delgade Acabado y ruedos
‘b INSUMO CODIGO CANTIDAD INSUMO CODIGO CANTIDAD
0 Botén metalico plateado 005 5 Und Margquilla tejida 005 1 Unidad
°® Entretela fusionable 006 0,50m Estampado posterio 006 1 Unidad
é% Hilo café oscuro 007 2 Conos Etiqueta de talla 007 1 Unidad
N Hilo beige 008 1 Cono Bolsa empaque 008 1 Unidad
PROCESOS | CODIGO ESPECIFICACION PROVEEDOR OBSERVACION
Corte 001 Corte industrial sobre molde Taller local Verificar simetria
Ensamble de piezas
Confeccion 002 principales Taller confeccién Costura reforzada
%Oc', Fileteado 003 Acabados internos Taller confeccién Limpieza interna
0«! Estampacion 004 Aplicacion disefio posterior Proveedor grafico Alta resistencia
Q‘o Planchado 005 Acabado final de prenda Produccion interna Control de calidad
Q Empaque 006 Doblado y empaque final Produccion interna Proteccion del producto
ORDEN OPERACIONAL MAQUINA PPP PESPUNTE SAM
Extender y revisar tela Manual — — 0.20
Corte de piezas principales Cortadora / Manual |— — 0.40
Fusionar entretela en cuello y cartera Plana — — 0.25
Unir hombros Fileteadora 1cm — 0.18
Pespunte hombros Plana — 01/16 0.12
Cerrar mangas Fileteadora 1cm — 0.20
Unir mangas al cuerpo Fileteadora 1cm — 0.30
Cerrar costados Fileteadora 1cm — 0.22
Elaboracion de bolsillos delanteros Plana 1cm 01/16 0.35
Pegar bolsillos delanteros Plana — 01/16 0.28
Elaboracién y montaje de cuello Plana 1cm 01/16 0.40
Elaboracién de pufics Plana 1cm 01/16 0.25
Montaje de pretina inferior Plana 1cm 01/16 0.30
Realizar ojales Ojaladora — — 0.15
Pegar botones metalicos Botonadora — — 0.15
Aplicacion estampado posterior Estampadora — — 0.35
Revision de calidad Manual — — 0.20
Planchado final Plancha industrial |— — 0.18
Empaque y etiguetado Manual — — 0.15
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DELANTERO

PORTERIOR

LUPAS

LUPAS

Did you hear‘
it or did you
A feel it?
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HOJA DE COSTOS
REFERENCIA: 001
FECHA : Mayo 2026
RESPONSABLE : Vanessa Galvan Agudelo
TALLAS: 5-M-L
PROCESOS |PROVEEDOR VR. TOTAL
TRAZO Y CORTE |Taller local $ 18.000,00
FUSIONADO |Taller confeccidn $ 8.000,00
PRECONFECCION |Taller confeccién $ 12.000,00
CONFECCION | Taller confeccidn $ 45.000,00
LAVANDERIA / ACABADOS |Proveedorexterno | $§ 10.000,00
TERMINACION |Produccidninterna | $ 12.000,00
MATERIA PRIMA NOMBRE PROVEEDOR CONSUMO VR.UNID/MED VR.TOTAL
Tela principal Drill café oscuro Textiles Medellin 2.20m $ 28.000,00 | $ 61.600,00
Tela secundaria Maya brillante beige |Distritelas 0.60m $ 18.000,00 | $ 10.800,00
Forro Poliéster gris claro  |Textiles Medellin 1.80m $ 12.000,00 | $ 21.600,00
Entretela Fusionable liviana Insumos Moda 0.50m $ 8.000,00 | $ 4.000,00
Hilo principal Hilo café Coats 2 conos $ 3.500,00 | $ 7.000,00
Hilo secundario Hilo beige Coats 1cono $ 3.500,00 | $ 3.500,00
Botones metalicos Plateados Merceria Central Sund $ 800,00 | $ 4.000,00
Marquilla Tejida personalizada | Proveedor grafico  |1und $ 2.000,00 | $ 2.000,00
Etiqueta talla Satinada Proveedor grafico |1und $ 500,00 | $ 500,00
Estampado posterior | Vinilo textil Estampados Urban |1und $ 18.000,00 | $§ 18.000,00
Bolsa empague Plastica reciclable |Empaques Medellin |1 und $ 2.500,00 | $ 2.500,00
SUBTOTAL $ 135.500,00
TOTAL $ 240.500,00
COSTOSFUOS $ 25.000,00
COSTOTOTAL $ 265.500,00
PRECIO DELISTA $ 360.000,00
PRECIO PUBLICO $ 420.000,00

ORDEN DE DISENO
r
Chaqueta
REFERENCIA 001 NOMBRE DE LA PRENDA “Reminiscence”
DISENADOR  Vanessa Galvan Agudelo FECHA may-26
CODIGO |MATERIA PRIM|DESCRIPCION CANT/UND GAMA DE COLORES
001 Tela principal | Drill rigido 220m Café oscuro
002 Otras telas Maya brillante decorativa |0.60 m Beige
003 Forros Poliéster interno 1.80m Gris claro
004 Entretelas Fusionable liviana 0.50m Blanco
CODIGO |INSUMOS DESCRIPCION CANT/UND | ORIENTACIONES/COMBINACIONES
001 Botones metalic{Boton plateado presion |5 und Acabado industrial
002 Hilo principal Hilo poliéster café 2 conos Costura principal
003 Hilo secundario |Hilo poliéster beige 1 cono Costuras decorativas
004 Marquilla Marquilla tejida 1 und Marca interna
005 Etiqueta talla Etiqueta satinada 1 und Parte interna
006 Estampado Vinilo textil posterior 1 und Disefio conceptual
007 Bolsa empaque |Empaque reciclable 1 und Presentacion final
TALLAS |PROPORCIONES |[UN
S 40%| 4
M 40%| 4
L 20%| 2
PROCESQS
Fusionado  Aplicacién de entretela en cuello y
Bordado Aplicacién grafica frontal
Estampado Disefio posterior con vinilo textil
Manual Revisién y acabados finales
Lavanderia Suavizado y limpieza final
Otros Empaque y etiquetado

Figura 1. Ficha Tenica.
Fuente: Propia
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Valor agregado

El valor agregado del proyecto se encuentra tanto en elementos tangibles como
intangibles que permiten diferenciar la propuesta dentro del mercado de moda
urbana.

En cuanto a los elementos tangibles, la chaqueta ofrece una propuesta de disefio
conceptual basada en la narrativa musical, integrando recursos graficos,
intervenciones textiles y elementos visuales que comunican identidad y conexién
cultural. Asimismo, se prioriza el uso de materiales de calidad, procesos de
confeccion adecuados y una produccion limitada que aporta exclusividad al
producto.

Por otro lado, los elementos intangibles se relacionan con la experiencia
emocional y simbdlica que la marca busca generar en el consumidor. La
propuesta permite que el usuario se identifigue con discursos musicales y
culturales a través de la moda, fortaleciendo el sentido de pertenencia e identidad
personal. Ademas, el enfoque social del proyecto aporta un valor adicional al
promover una visidn mas consciente y significativa del disefio.

Asimismo, aspectos como la atencion personalizada, la comunicacion cercana
con el cliente y la construccién de comunidad alrededor de la marca representan
elementos intangibles que fortalecen la experiencia de consumo y la relacion
entre el usuario y el producto.

Estado de desarrollo

Actualmente, el proyecto se encuentra en una etapa de desarrollo y validacién
conceptual, en la cual ya se han definido aspectos relacionados con la identidad
de marca, el concepto de la coleccion y el disefio del producto principal,
correspondiente a una chaqueta de estilo urbano inspirada en la narrativa
musical.

Asimismo, se han desarrollado procesos de investigacion relacionados con
moda, musica, comportamiento del consumidor y tendencias del mercado,
permitiendo construir una propuesta diferenciadora frente al merchandising
tradicional y otras marcas del sector.

En términos de desarrollo del producto, el proyecto cuenta con avances en
bocetos, referencias visuales, construccién conceptual y seleccién preliminar de
materiales. Posteriormente, se proyecta la realizacion de prototipos fisicos y
pruebas de confeccion que permitan validar aspectos técnicos, funcionales y
estéticos de la prenda.
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Respecto al ciclo de vida del producto, el proyecto se encuentra en la etapa de
introduccién o nacimiento, debido a que corresponde a una propuesta emergente
gue busca posicionarse dentro del mercado y generar reconocimiento de marca.

Descripcion del proceso

El proceso de desarrollo y produccion de la chaqueta se realizara de manera
secuencial, integrando etapas de disefio, produccién y comercializacion.

Inicialmente, se lleva a cabo la investigacidbn conceptual y el andlisis de
referencias musicales y culturales que serviran como base para el disefio de la
coleccion. Posteriormente, se desarrollan los bocetos, fichas técnicas y seleccion
de materiales adecuados para la elaboracion de la prenda.

Una vez definida la propuesta de disefio, se procede al patronaje y desarrollo de
muestras o prototipos. Después de validar aspectos funcionales y estéticos, se
realiza el corte de materiales y el proceso de confeccion de la chaqueta.

Posteriormente, se incorporan procesos complementarios como estampados,
bordados o intervenciones gréficas relacionadas con la narrativa musical del
proyecto. Finalmente, se realiza el control de calidad, empaque y distribucion del
producto al cliente final.

Secuencia general del proceso

Investigacion — Disefio — Seleccion de materiales — Patronaje —
Muestra/prototipo — Corte — Confeccion — Intervenciones graficas — Control
de calidad — Empaque — Comercializaciéon

Necesidades y requerimientos

Para el desarrollo del producto se requieren diferentes materias primas, insumos,
equipos y recursos técnicos que permitan garantizar la calidad y funcionalidad
de la chaqueta.

Entre las principales materias primas se encuentran telas, forros, cierres,
botones, hilos, marquillas y materiales graficos. Asimismo, se requieren equipos
como maquinas de confeccion plana, fileteadora, plancha industrial vy
herramientas basicas de patronaje y corte.

En cuanto a tecnologia, el proyecto requiere programas basicos de disefio digital,
herramientas de edicion visual y equipos de fotografia para el desarrollo de
contenido y comunicacion de marca.

Respecto a la mano de obra, se requiere apoyo en procesos de confeccién,
patronaje y produccion grafica, dependiendo del volumen de produccion
proyectado.
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Requerimiento Valor aproximado
Materias primas e $ 3.000.000
insumos
Equipos y herramientas $ 4.500.000
Produccion de muestras $ 800.000
Publicidad y contenido $ 1.500.000
visual
Mano de obra inicial $ 2.000.000
Total aproximado $ 11.800.000

Tabla 10. Necesidades y requerimientos.
Fuente: Propia

Plan de produccién

El plan de produccion se establece tomando como base la proyeccion de ventas
y la capacidad inicial del proyecto. Debido a que se trata de una marca
emergente con produccion limitada, se plantea un crecimiento progresivo de la
produccion durante los primeros meses.

Periodo Unidades a producir
Mes 1 20 unidades
Mes 2 25 unidades
Mes 3 30 unidades
Mes 4 35 unidades
Mes 5 40 unidades
Mes 6 45 unidades
Total proyectado 195 unidades

Tabla 11. Plan de produccion.
Fuente: Propia

La produccion se realizara en pequefias cantidades con el fin de mantener
control sobre la calidad del producto, optimizar recursos Yy evitar
sobreproduccion. Asimismo, esta estrategia permite conservar el caracter
exclusivo y conceptual de la marca.

4.2 PLAN DE COMPRAS

El plan de compras se desarrolla tomando como base el plan de produccion
establecido para la elaboracién de la chagueta como producto principal del
proyecto. Este plan permite identificar los insumos y materias primas necesarios
para garantizar el cumplimiento de los procesos de produccion, manteniendo la
calidad y coherencia conceptual de la marca.
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La adquisicion de materiales se realizarA de manera peridédica y segun la
demanda proyectada, evitando la acumulacion innecesaria de inventario y
optimizando el uso de recursos. Asimismo, se priorizara la compra a proveedores
locales y distribuidores especializados en textiles e insumos para confeccion.

. Valor
_ _ Unidad de )
Insumo Cantidad por unidad medida ap{x?l)i(tlzr?r%jo

Tela principal 2 metros Metro $ 45.000
Forro 1.5 metros Metro $ 18.000
Botones/herrajes 4 unidades Unidad $ 4.000
Hilo de confeccién 1 cono parcial Unidad $ 3.000
Marquillas y etiquetas 2 unidades Unidad $ 5.000
Material 1 aplicacion Unidad $ 15.000
gréfico/estampado
Empaque 1 unidad Unidad $ 7.000
Co_sto aproximado por $ 97.000
unidad '

Tabla 12. Insumos.
Fuente: Propia

Los insumos seleccionados responden a criterios de funcionalidad, resistencia y
estética, permitiendo desarrollar un producto acorde con el concepto de narrativa
musical y moda urbana planteado en el proyecto.

Asimismo, el plan de compras se ajustara progresivamente segun el crecimiento
de la produccion, el comportamiento de las ventas y las necesidades operativas
de la marca.
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4.3 COSTOS DE PRODUCCION

Concepto

Tela principal

Forro

Cierres

Botones y herrajes

Hilo

Marquillas y etiquetas

Material grafico / estampado
Empaque

Costo de materias primas por unidad

Transporte producto terminado

Empaque y embalaje

Mantenimiento de maquinaria
Repuestos maquinaria
Mantenimiento instalaciones
Arrendamiento espacio de
produccion

Mano de obra confeccién
Mano de obra
acabados/intervenciones
Total mano de obra directa

Horas extras

Mano de obra indirecta
Energia

Agua

Internet

Total servicios publicos

Descripcion / Unidad de
medida

Metro

Metro
Unidad
Unidad
Cono parcial
Unidad
Aplicacion
Unidad

Envio nacional por unidad

Bolsa, etiquetas y
proteccion

Valor anual
Valor anual
Valor anual

Valor mensual
Valor mensual
Valor mensual

Valor mensual
Valor mensual
aproximado

Valor mensual
Valor mensual
Valor mensual
Valor mensual
Valor mensual

Valor
aproximado
$ 22.500
$ 12.000
$6.000

$ 4.000

$ 3.000

$ 5.000

$ 15.000
$ 7.000

$ 74.500
$10.000 -

$18.000
$ 7.000

$ 600.000
$ 200.000
$ 300.000

$ 1.200.000
$ 1.500.000
$ 500.000

$ 2.000.000
$200.000 -

$400.000

$ 1.000.000
$ 180.000

$ 70.000

$ 100.000

$ 350.000

Tabla 13. Cosstos de produccion.
Fuente: Propia

Los costos presentados corresponden a valores aproximados para la etapa
inicial del proyecto y pueden variar dependiendo del volumen de produccion,
comportamiento del mercado textil y necesidades operativas de la marca.

4.4 INFRAESTRUCTURA
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La infraestructura requerida para el desarrollo del proyecto contempla equipos
de confeccion, herramientas de produccion, mobiliario y recursos administrativos
necesarios para la elaboracion y comercializacion de la chaqueta como producto

principal de la marca.

Debido a que el proyecto se encuentra en una etapa inicial, parte de la
infraestructura podra adquirirse directamente y otra parte podra obtenerse
mediante alquiler o uso compartido de talleres de confeccién, permitiendo
optimizar recursos y reducir costos operativos.

Equipo / herramienta

Maquina plana industrial
Fileteadora industrial
Plancha industrial

Mesa de corte
Tijeras y herramientas de corte

Maniqui de confeccién

Computador
Céamara o celular de alta resolucion
Escritorio y silla

Estanterias y almacenamiento

Total aproximado

Maquinaria, herramientas y mobiliario

Funcién dentro del

Proceso Cantidad
Confeccion general de 1
prendas
Acabados y union de 1
telas
Acabados y terminacion 1
de prendas
Corte de materiales
textiles 1
Corte y acabados 2
Ajustes y visualizacién de
prendas 1
Disefio y gestion
administrativa 1
Produccion de contenido
visual 1
Gestion administrativa 1
Organizaciéon de
materiales 1

Valor
unitario
aproximado

$ 2.500.000
$ 1.800.000
$ 450.000

$ 600.000
$ 80.000
$ 350.000

$ 2.200.000

$ 1.500.000
$ 500.000

$ 300.000

$ 10.280.000

Tabla 14. Maquinaria herramientas y mobiliario.
Fuente: Propia

Costo de adecuacion y remodelacion

Para el funcionamiento del proyecto se requieren adecuaciones basicas
relacionadas con iluminacién, conexiones eléctricas, organizacion del espacio de
trabajo y adecuacion del area de produccion.
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Adecuacién Valor aproximado
Instalaciones eléctricas basicas $ 500.000
Adecuacion iluminacién y ventilacion $ 400.000
Pintura y organizacion del espacio $ 300.000
Area de almacenamiento $ 250.000
Total aproximado $ 1.450.000

Tabla 15. Costos de adecuacion y remodelacion.
Fuente: Propia

Infraestructura administrativay comercial

Para las actividades administrativas y de gestibn comercial se requiere un
espacio basico que permita desarrollar procesos de atencion al cliente, manejo
de redes sociales, disefio y control operativo.

Inicialmente, estos recursos formaran parte de las inversiones fijas del proyecto,
mientras que algunos espacios 0 equipos especializados podran obtenerse
mediante alquiler o trabajo colaborativo con talleres externos.

Pardmetros técnicos especiales

Debido a que el proyecto pertenece al sector moda y confeccion, los parametros
técnicos se relacionan principalmente con adecuaciones locativas y condiciones
necesarias para el funcionamiento de la produccion.

Entre los requerimientos técnicos se encuentran:

Instalaciones eléctricas adecuadas para maquinaria de confeccion
Espacios ventilados e iluminados para trabajo textil

Area organizada para corte y almacenamiento de materiales

Zona de trabajo segura y ergonémica

Conexion a internet para procesos administrativos y comunicacion digital

Asimismo, se requiere un adecuado mantenimiento preventivo de maquinaria y
herramientas para garantizar la continuidad y calidad del proceso productivo.
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5. MODULO ORGANIZACIONAL

5.1 ESTRATEGIA ORGANIZACIONAL

Factor
Debilidad

Debilidad
Debilidad
Debilidad
Oportunidad
Oportunidad
Oportunidad
Oportunidad
Fortaleza
Fortaleza

Fortaleza

Fortaleza
Amenaza
Amenaza
Amenaza

Amenaza

Descripcidn
Bajo reconocimiento de
marca

Produccién limitada

Recursos financieros
reducidos

Dependencia de
proveedores
Crecimiento de la moda
urbana

Influencia de la musica
en la moda

Crecimiento del
comercio digital
Interés por marcas
auténticas

Disefio conceptual
diferenciado
Produccion limitada y
exclusiva

Enfoque social del
proyecto

Uso de plataformas
digitales

Alta competencia en el
sector

Cambios rapidos en
tendencias
Incremento de materias
primas

Competencia por
precios bajos

Impacto
Puede limitar ventas iniciales

Dificulta cubrir alta demanda

Limita inversion y expansion

Posibles retrasos o aumento
de costos

Mayor posibilidad de
posicionamiento

Facilita conexion con el
consumidor

Mayor alcance del mercado

Favorece marcas
conceptuales

Genera valor agregado

Incrementa percepcion de
exclusividad

Genera conexién emocional

Facilita difusién y
posicionamiento

Dificulta posicionamiento

Riesgo de perder relevancia

Afecta rentabilidad

Reduce competitividad
economica

Estrategia
Fortalecer redes soclales y

[I)_ublicidad digital .
rabajar por colecciones pequefas
y bajo pedido

Optimizar costos y priorizar medios
digitales

Contar con varios proveedores
alternativos

Aprovechar tendencias streetwear

Crear campafias basadas en
narrativa musical

Potenciar ventas online y redes
sociales

Mantener identidad clara 'y
diferenciadora

Reforzar identidad visual de marca

Mantener colecciones reducidas

Comunicar el propésito de la
marca

Crear contenido constante y
estratégico

Diferenciarse desde el concepto

Investigar constantemente el
mercado

Optimizar recursos y compras

Competir desde calidad y
exclusividad

Tobto 16 vtatrizDofu:
Fuente: Propia
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5.1 ESTRUCTURA ORGANIZACIONAL

: Cantidad de - o
Cargo Funcion principal
Nivel 9 empleados P P
Directivo Directora creativa y 1 Direccion de_I proyecto, disefio y
gerente general toma de decisiones
Administrativo Auxiliar administrativo y 1 Gestion administrativa, ventas y
comercial atencion al cliente
: . . Produccion y confeccion de
Operativo Operaria de confeccion 1 prendas
: Apoyo graficoy Estampados, intervenciones y
Operativo acabados 1 acabados

Tabla 17. Estructura organizacional.
Fuente: Propia

Debido a que se trata de una marca emergente, inicialmente no se contempla
una junta directiva formal. Las decisiones estratégicas y administrativas seran
lideradas principalmente por la directora del proyecto.

5.3 ASPECTOS LEGALES

El proyecto se plantea inicialmente bajo la figura de persona natural o
emprendimiento de pequefia escala, con posibilidad de evolucionar
posteriormente hacia una sociedad por acciones simplificada (S.A.S.), debido a
las ventajas administrativas y comerciales que este tipo de sociedad ofrece en
Colombia.

La actividad econdmica del proyecto estara regulada por la legislacion
colombiana relacionada con:

Normativa comercial y tributaria

Normas laborales y de seguridad social

Registro mercantil ante la Camara de Comercio
Normas de propiedad intelectual y uso de marca

Regulaciones ambientales aplicables al sector textil y de confeccion
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Asimismo, el proyecto debera cumplir con obligaciones relacionadas con
facturacion, pago de impuestos y formalizacidon empresarial segun el crecimiento
y nivel de ingresos de la marca.

En cuanto a la distribucion de utilidades, inicialmente estas seran reinvertidas
parcialmente en el fortalecimiento del proyecto, produccion, publicidad y
crecimiento de la marca.

5.4 COSTOS ADMINISTRATIVOS

Gastos de personal
Cargo Valorrr_lensual
aproximado
Directora creativa y $ 1.800.000
gerente T
Auxiliar
administrativo/comercial $ 1.200.000
Operaria de confeccion $ 1.500.000
Apoyo graficoy
acabados $ 800.000
Prestacionesy $ 1.000.000
parafiscales U
Dotacién y uniformes $ 300.000
Total mensual $ 6.600.000
aproximado

Tabla 18. Gastos de personal.
Fuente: Propia
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Gastos de puesta en marcha

Concepto Valor aproximado
Registro Camara
de Comercio $ 150.000
Registro de $ 1.200.000
marca
Papeleria'y
documentacion $ 200.000
Licencias y $ 250.000

permisos basicos
Desarrollo de

imagen de marca $ 800.000
Adecuacion

inicial del espacio $ 1.450.000
Total

aproximado $ 4.050.000

Tabla 19. Gastos de puesta en marcha.

Fuente: Propia

Gastos anuales de administracion

Concepto Valor anual aproximado
Servicios $ 4.200.000
publicos
Internet y $ 1.200.000
telefonia
Arrendamiento $ 14.400.000
Papeleria y $ 600.000
suministros
Mantenimiento
administrativo $ 800.000
Publicidad y
gestion digital $ 6.000.000
Total anual
aproximado $ 27.200.000

Tabla 20. Gastos anuales de administracion.

Fuente: Propia

Los costos administrativos presentados corresponden a valores aproximados
para la etapa inicial del proyecto y podran ajustarse segun el crecimiento
operativo y comercial de la marca.
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6. MODULO FINANCIERO

6.1FUENTES DE FINANCIACION

Para el desarrollo inicial del proyecto se contempla una financiacion basada
principalmente en aportes propios de la emprendedora, complementados con la
posibilidad de acceder a recursos externos en etapas posteriores de crecimiento.

Fuente de

: S Tipo de aporte Destinacion Valor aproximado
financiacion
Aporte propio en . Proqu_ccién,
efectivo Recursos monetarios publicidad y $ 12.000.000
operaciéon
Equipos y C
herramientas Bienes Drlggﬂgciég $ 3.000.000
propias P
Credito para Recurso financiero %:rt?r)i:edse $ 5.000.000
capital de trabajo operacion y R
Total
aproximado $ 20.000.000

Tabla 21. Fuentes de financiacion.
Fuente: Propia

El crédito proyectado tendria un plazo aproximado de 24 meses, con pagos
mensuales y una tasa de interés estimada entre el 1,5% y 2% mensual,
dependiendo de la entidad financiera.

Asimismo, se proyecta una rentabilidad efectiva anual esperada cercana al 20%,
considerando el crecimiento progresivo de la marca y el posicionamiento del
producto dentro del mercado.
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FORMATOS FINANCIEROS

Debido a que el proyecto corresponde a una marca emergente en etapa inicial,
se proyecta una fase de recuperacidén e inversién durante el primer afio de

operacion.

Balance inicial

Activos
Caja y bancos
Inventario inicial
Equipos y maquinaria
Muebles y herramientas
Total activos

Pasivos
Crédito financiero
Total pasivos

Patrimonio

Aportes propios
Total patrimonio

Valor
$ 5.000.000
$ 4.000.000
$ 10.280.000
$ 1.500.000
$ 20.780.000
Valor
$ 5.000.000
$ 5.000.000
Valor
$ 15.780.000
$ 15.780.000

Tabla 22. Estados de resultados proyectado.

Fuente: Propia

Tabla 23. Balance inicial.
Fuente: Propia

Concepto
Ingresos por ventas
Costos de produccion
Gastos administrativos
Gastos de publicidad y
promocién
Resultado operacional

Estado de resultados proyectado (primer afio)

Valor aproximado

$ 39.600.000
$ 18.000.000
$ 27.200.000

$4.200.000
-$ 9.800.000

Flujo de caja proyectado

Concepto
Ingresos operacionales
Egresos operacionales
Pago de crédito
Flujo neto aproximado

Valor aproximado

$ 39.600.000
$ 34.000.000
$ 3.000.000
$ 2.600.000

Tabla 24. Flujo de caja proyectado.
Fuente: Propia
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6.2 EGRESOS

Para el calculo financiero del proyecto se estima un indice de actualizacion
monetaria aproximado del 5% anual, relacionado con inflacién, incremento de
costos operativos y comportamiento del mercado textil.

Inversiones fijas y diferidas
Concepto Valor aproximado
Maquinaria y equipos $ 10.280.000
Adecuacion de instalaciones $ 1.450.000
geglstro de marca y $ 1.350.000
ocumentacién
Publicidad inicial $ 1.500.000
Produccién de muestras $ 800.000
Total inversiones $ 15.380.000

Tabla 25. Inversiones fijas y diferidas.
Fuente: Propia

Costos de puesta en marcha

Concepto Valor aproximado

Reglstrq Céamara de $ 150.000
Comercio

Papeleria y documentacién $ 200.000
D_esarrollo de identidad $ 800.000
visual

Adecuaciones iniciales $ 1.450.000
Publicidad lanzamiento $ 1.200.000
Total aproximado $ 3.800.000

Tabla 26. Costos de puesta en marcha.
Fuente: Propia

6.3CAPITAL DE TRABAJO

Concepto Valor aproximado mensual
Materias primas e insumos $ 3.000.000
Mano de obra $ 2.000.000
Arrendamiento $ 1.200.000
Servicios publicos $ 350.000
Transporte y envios $ 500.000
Publicidad y redes sociales $ 600.000
Otros gastos operativos $ 350.000
Capital de trabajo mensual $ 8.000.000

Tabla 27. Capital de trabajo.
Fuente: Propia
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Se estima que el proyecto requerira aproximadamente entre 2 y 3 meses de
capital de trabajo para garantizar estabilidad operativa durante la etapa inicial de
comercializaciéon y posicionamiento de la marca.
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7. PLAN OPERATIVO

CRONOGRAMA DE ACTIVIDADES

£y
- INSTITUCION UNIVERSITARIA

() PASCUAL BRAVO.

COORDINACION DE PRACTICAS

CRONOGRAMA DE TRABAJO - EMPRENDIMIENTO

SEMESTRE: I-2026
NOMBRE DEL ESTUDIANTE: Vanessa G

Cadigo: GDO-FR-115
Version 002

TiTULO DEL INFORME La narrativa musical como inspiracion del disefio de modas

. Disefiar y materializar una marca inspirada en la narrativa musical
OBJETIVO GENERAL: contemporanea, mediante la traduccién de sus simbolos, emociones y|

discursos en elementos formales como silueta
textura y color, con el propésito de ofrecer una alternativa innovadora al merchandising
convencional y generar un impacto positivo en el entorno social y cultural al gue se dirige la
marca.

NOMBRE DEL ASESOR: LuZ_AE[EJLES,QLJ

MES 1

MES 2 MES 3 MES 4

SM

SM| SM

SM|SM|SM|SM|SM|SM|SM|SM|SM|SM|SM| SM

ACTIVIDADES A REALIZAR

1

1/]2 |3 |41 |23 |4[1]|]2]3 4

Definician del tema y planteamiento del
proyecto

X

Investigacion tedrica y analisis de
referentes

Desarrollo del marco conceptual

Aplicacion de encuestas y analisis de
resultados

Desarrollo de identidad de marca

Disefio conceptual de la coleccion

Desarrollo de bocetos y fichas técnicas

0=l |Co|m| = |2

Seleccidn de materiales e insumos

9

Desarrollo de prototipos

10

Correcciones y validacién del producto

1"

Produccion final de la chagueta

12

Desarrollo de contenido visual y publicitario

13

Estrategias de comunicacion y difusion

14

Organizacion y estructura financiera

15

Redaccion del documento final

16

Revision y correcciones finales

17

Entrega y sustentacion del proyecto

Figura 2. Cronograma de actividades.
Fuente: Propia

METAS SOCIALES

El proyecto busca generar impacto social mediante el desarrollo de una marca
de moda urbana que promueva la identidad cultural, la expresion creativa y la
conexion entre musica y moda. Asimismo, pretende aportar al fortalecimiento de
emprendimientos creativos locales y promover practicas de produccion mas
conscientes dentro del sector textil.

Entre las principales metas sociales del proyecto se encuentran:
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Promover la identidad cultural y artistica a través del disefio de moda.
Generar oportunidades de empleo y colaboracion dentro del sector creativo.

Fortalecer la visibilidad de propuestas emergentes relacionadas con musica y
moda.

Incentivar procesos de produccion responsables y de pequefia escala.

Relacién con el Plan Nacional de Desarrollo

El proyecto se relaciona con el Plan Nacional de Desarrollo de Colombia al
contribuir al fortalecimiento de la economia creativa y cultural, impulsando el
emprendimiento, la innovacion y la generacioén de empleo dentro de las industrias
creativas.

Asimismo, el proyecto promueve el desarrollo de iniciativas juveniles y el
fortalecimiento de sectores relacionados con moda, disefio y economia naranja,
aportando al crecimiento econémico y cultural del pais.

RELACION CON EL PLAN REGIONAL DE DESARROLLO

A nivel regional, el proyecto se articula con estrategias orientadas al
fortalecimiento del sector textil, confeccion y disefio en Medellin y Antioquia,
territorios reconocidos por su tradicién en la industria de la moda y las industrias
creativas.

Ademas, el proyecto aporta al desarrollo de emprendimientos locales y a la
dinamizacién de actividades econdmicas relacionadas con disefio, confeccion,
comunicacién visual y produccién cultural.

CADENA PRODUCTIVA ASOCIADA

El proyecto se asocia principalmente al cluster textil, confeccion, disefio y moda,
asi como a la cadena productiva de industrias creativas y culturales.

Asimismo, mantiene relacién con sectores como:
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Disefio grafico y comunicacion visual
Produccion audiovisual

Marketing digital

Musica y entretenimiento
Produccidn textil y confeccion

Empleo directo e indirecto

Inicialmente, el proyecto proyecta la generacion de:

Tipo de empleo Cantidad aproximada
Empleo directo 3 a 4 personas
Empleo indirecto 4 a 6 personas

La poblacion vinculada estaré relacionada principalmente con jovenes creativos,
personas del sector confeccion, disefio, produccion audiovisual y gestion digital.

EMPRENDEDORES

El proyecto es liderado por una emprendedora del area de disefio de modas
(Ministerio de Cultura de Colombia, 2022) (Ministerio de Comercio, Industria y
Turismo, 2023) (Norman, Donald., 2015) (Ospina, 2020) (Porter, 2015) (SENA
Servicio Nacional de Aprendizaje 2022, 2015) (Treptow, 2013) (Urrutia, 2021)
(Vogue Business, 2023)interesada en desarrollar una propuesta que integre
identidad cultural, narrativa musical y moda urbana, buscando generar una
marca con enfoque conceptual y proyeccion social dentro de las industrias
creativas.

IMPACTO ECONOMICO, REGIONAL, SOCIAL Y AMBIENTAL

IMPACTO ECONOMICO
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El proyecto busca aportar al crecimiento de la economia creativa mediante la
comercializaciéon de productos de disefio independiente y la generacion de
empleo dentro del sector moda.

Se proyectan ventas aproximadas de $39.600.000 COP durante el primer
periodo de operacién, contribuyendo al fortalecimiento de emprendimientos
locales y al movimiento econdmico del sector textil y confeccion.

IMPACTO REGIONAL

El proyecto fortalece el ecosistema creativo de Medellin y Antioquia mediante la
articulacion con proveedores locales, talleres de confeccion y profesionales del
sector cultural y audiovisual.

Asimismo, promueve la visibilizacion de propuestas emergentes relacionadas
con disefio y musica dentro del contexto regional.

IMPACTO SOCIAL

A nivel social, el proyecto busca generar espacios de representacion cultural e
identidad a través de la moda, permitiendo que los consumidores encuentren en
las prendas una forma de expresion personal y conexibn emocional con la
musica y el entorno cultural.

Ademas, se proyecta la generacion de empleo directo e indirecto para jévenes y
trabajadores vinculados a areas creativas y productivas.

IMPACTO AMBIENTAL
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El proyecto plantea una produccion limitada y controlada, evitando procesos de
sobreproduccion y reduciendo desperdicios textiles.

Asimismo, se contempla el uso responsable de materiales y la optimizacién de
recursos dentro del proceso productivo. Como estrategia de mitigacion
ambiental, se proyecta la reutilizacion de sobrantes textiles y el manejo
responsable de residuos generados durante la confeccion.

Estas acciones buscan fortalecer el enfoque responsable del proyecto y reducir
el impacto ambiental asociado a la produccion textil.
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8. ENCUESTA

8.1 METODO DE LA ENCUESTA

Con el propésito de conocer los habitos de consumo, preferencias estéticas y la
relacion existente entre muasica y moda dentro del publico objetivo, se realizé una
encuesta digital aplicada a un total de 61 personas. La recoleccién de
informacion se llevé a cabo mediante la plataforma Google Forms, permitiendo
obtener respuestas de manera rapida, organizada y accesible.

La encuesta estuvo dirigida principalmente a personas jovenes vinculadas al
consumo de moda urbana y muasica contemporanea. Las preguntas fueron
disefiadas para identificar aspectos demogréficos basicos como rango de edad,
zona de residencia y género, asi como habitos relacionados con el consumo
musical, frecuencia con la que escuchan musica y géneros musicales de mayor
preferencia.

Asimismo, se formularon preguntas orientadas a comprender la influencia de la
musica en la construccion de identidad y estilo personal, indagando sobre la
relacion de los participantes con artistas musicales, las razones de identificacién
hacia estos y el impacto que tienen en su forma de vestir.

Por otro lado, la encuesta incluy6 preguntas relacionadas con habitos de compra
de vestuario, frecuencia de consumo, factores que influyen en las decisiones de
compra y percepcion frente al merchandising musical tradicional. De igual
manera, se buscé analizar el interés del publico hacia propuestas de moda
conceptual inspiradas en narrativas musicales y con enfoque social.

Finalmente, también se incluyeron preguntas enfocadas en el valor que los
consumidores otorgan al impacto social de las marcas, la produccion
responsable y los medios mas utilizados para la compra de prendas de vestir,
con el fin de identificar comportamientos de consumo relevantes para el
desarrollo del proyecto y la construccion de la marca.
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8.2 GRAFICOS

¢Cudl es su rango de edad? ¢Zona en la que reside?
61 respuestas 61 respuestas

@ 15-18 afios ® Rural
@ 19-22 afios @ Urbana
@ 23-26 afios

@ 27 afios o mas

llustracion 3. Resultados encuesta.

Fuente propia
<Cémo se identifica? +Con qué frecuencia escucha musica?
61 respuestas 61 respuestas
@ Femenino @ Todos los dias
@ Masculino @ Varias veces por semana
@ Prefiero no decirlo @ Ocasionalmente
@® Rara vez
llustracion 4. Resultados de encuesta.
Fuente propia
¢Qué géneros musicales escuchas con mayor frecuencia? ¢ Qué aspecto valora mas en la musica que escucha?
61 respuestas 61 respuestas
@ Regeton @ Letra
@ Trap ® Ritmo
13.1% @ Hip-hop @ Estética del artista
@® Pop @ Mensaje
@ Rock @ Emocién que transmite
@ Electronica

@ Todas las anteriores

llustracion 5. Resultados de encuesta
Fuente Propia
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;Se identifica con algtin artista o grupo musical? Si la respuesta anterior fue afirmativa, ¢por qué razén?

61 respuestas

@ si
®No

llustracion 6. Resultados de encuesta.
Fuente propia

61 respuestas

@ Mensaje que transmite
@ Estilo musical

® Forma de vestir

@ Personalidad

N

;Considera que la musica influye en su forma de vestir? ¢Ha comprado prendas relacionadas con artistas o grupos musicales?

61 respuestas 61 respuestas

® Mucho

28.2% ® Moderadamente
@ Poco
® Nada

llustracion 7. Resultados de encuesta.
Fuente Propia

®

En caso afirmativo, ;qué tipo de producto ha adquirido? ¢ Como percibe el merchandising musical tradicional?
61 respuestas 61 respuestas
@ Hoodies @ Innovador
@® Gorras @ Repetitivo
@ Accesorios @ Funcional
@ Totebags @ Poco atractivo
@ Camisetas

llustracion 8. Resultados de encuesta.
Fuente propia

¢Le interesarfa adquirir prendas inspiradas en el mensaje o la narrativa de una cancién, sin usar

directamente imagenes o logos del artista?
61 respuestas

@®si
@® No
@ Depende del disefio

llustracion 9. Resultados de encuesta.
Fuente propia

+Con qué frecuencia compra ropa?
61 respuestas

60

@ Mensualmente

@ Cada 2-3 meses

® Ocasionalmente

@ Solo cuando es necesario




:Qué factores influyen en su decision de compra? (Seleccione maximo 3)

61 respuestas

Precio

Disefio

Calidad

Marca

Tendencias

Impacto social de la marca

Influencia de artistas 10 (16,4 %)

lustracion 10. Resultados de encuesta.
Fuente propia

i Estaria dispuesto(a) a pagar un mayor valor por una prenda con disefio conceptual y enfoque
social?
61 respuestas

®si
® No
@ Depende del precio

llustracion 11. Resultados de encuesta.
Fuente propia

¢Qué tipo de impacto valora méas en una marca?
61 respuestas

@ Apoyo a comunidades
32,8% @ Produccién responsable

@ Mensaje social
@ Inclusién
gam—— @ Ninguno

llustracion 12. Resultados de encuesta.
Fuente propia

18 (29,5 %)
29 (47,5 %)

37 (60,7 %)

33 (54.1 %)

5 (24,6 %)

20 30 40

¢Considera importante que una marca de moda tenga un enfoque social?
61 respuestas

@ Muy importante
@ Importante

@ Poco importante
@ No es importante

¢Coémo describiria una marca ideal que combine musica y moda?
61 respuestas

30

30
(49,2 %)
20
10
1 (1.‘6%) 1(14‘6%) 1(1.[6%) 1 (1.‘8%) 1(1,6 %)
0
Atractiva Buenha Inteligente Que sepa de lo que esta d...
Buena Creativa Perfecta Que sepa di...

¢ Cuales son los medios que mas utilizas para comprar vestuario?

61 respuestas

llustracion 13. Resultados encuesta.
Fuente Propia

@ Locales comerciales fisicos

@ Plataformas virtuales como paginas
web, Instagram, Facebook Market,
Tiktok shop

@ Contraentrega con el vendeddor
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8.3 ANALISIS DE ENCUESTA

A partir de la encuesta realizada a 61 personas, fue posible identificar diferentes
comportamientos y percepciones relacionadas con la musica, la moda y los
hébitos de consumo del publico objetivo del proyecto.

En primer lugar, se evidencié que la mayor parte de los participantes pertenece
a un publico joven, principalmente entre los 19 y 22 afios, seguido por personas
entre 15 y 18 afios y 23 a 26 afios, lo que permite confirmar que el proyecto se
relaciona directamente con consumidores vinculados a tendencias culturales,
musicales y de moda urbana.

En cuanto al consumo musical, la mayoria de los encuestados manifesto
escuchar musica de manera frecuente, principalmente varias veces por semana
o todos los dias. Asimismo, géneros como el reggaetén, trap, hip-hop y pop
tuvieron una presencia importante dentro de las respuestas, demostrando la
fuerte relacion existente entre la musica contemporanea y la construccion de
identidad juvenil.

Por otro lado, una parte considerable de los participantes afirmé que la muasica
influye de manera moderada o significativa en su forma de vestir, especialmente
por aspectos relacionados con el estilo, la estética y el mensaje transmitido por
artistas o agrupaciones musicales. Esto demuestra que la musica no solo
funciona como entretenimiento, sino también como una referencia estética y
cultural dentro del consumo de moda.

Respecto al merchandising musical tradicional, muchos participantes lo perciben
como repetitivo 0 poco innovador, lo cual evidencia una oportunidad para
desarrollar propuestas diferentes que trasciendan el uso directo de logos o
imagenes de artistas. Aunque algunos encuestados mostraron dudas frente a la
compra de prendas inspiradas Unicamente en narrativas musicales, una parte
importante indicd que su decision dependeria principalmente del disefio y la
propuesta estética del producto.

En relacion con los habitos de compra, los factores mas influyentes fueron el
disefio, la calidad y las tendencias, mientras que el impacto social de la marca
también obtuvo relevancia dentro de las respuestas. De igual forma, una gran
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parte de los participantes consider6 importante que las marcas tengan un
enfoque social y valoré aspectos como la produccién responsable, el mensaje
social y el apoyo a comunidades.

Finalmente, los resultados permitieron identificar que las plataformas digitales y
redes sociales representan actualmente el principal medio utilizado para la
compra de vestuario, superando los canales fisicos tradicionales. Esto confirma
la importancia de implementar estrategias digitales para la comunicacion,
promocién y comercializacion de la marca propuesta en el proyecto.
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ANEXOS

Anexo 1. Materializacion chaqueta delantero
Fuente propia

Anexo 2. Materializacion chaqueta posterior.
Fuente propia

64



BIBLIOGRAFIA

Alcaldia de Medellin. (2023). Medellin Creativa: economia naranja y desarrollo cultural.
Medellin.

Camara de Comercio de Medellin para Antioquia. (2023). Informe sector textil, confeccion,
disefio y moda. Medellin.

DANE Departamento Administrativo Nacional de Estadistica . (2024). Boletin técnico industrias
manufactureras y sector confeccion. Bogota.

DANE Departamento Administrativo Nacional de Estadistica. (2023). Encuesta de Consumo
Cultural (ECC. Bogota.

Kotler, P.y. (2017). Fundamentos de marketing. Mexico: México: Pearson Educacion.

Lipovetsky, G. (2016). El imperio de lo efimero: la moda y su destino en las sociedades
modernas. Barcelona : Anagrama.

Ministerio de Comercio, Industria y Turismo. (2023). Caracterizacion del sector moda en
Colombia. Bogota.

Ministerio de Cultura de Colombia. (2022). Economia naranja y emprendimientos culturales en
Colombia. Bogota.

Norman, Donald. (2015). El disefio emocional: por qué nos gustan (o no) los objetos cotidianos.
Barcelona.

Ospina, W. (2020). Cultura, identidad y juventud en Colombia. Bogota: Random House.

Porter, M. (2015). Ventaja competitiva: creacion y sostenimiento de un desempefio superior.
Mexico: CECSA.

SENA Servicio Nacional de Aprendizaje 2022. (2015). Ventaja competitiva: creacion y
sostenimiento de un desempeiio superior. Bogota.

Treptow, D. (2013). Inventando moda: planeamiento de coleccién. Sao Paulo: Edi¢do da
Autora.

Urrutia, M. (2021). Disefio de modas y construccion de identidad cultural. Bogota: Editorial
Politécnico Grancolombiano.

Vogue Business. (2023). Streetwear and youth culture trends. New York.

65



