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INTRODUCCION

El presente proyecto tiene como finalidad investigar la moda como un recurso narrativo
crucial en la produccion de peliculas. La investigacién se enfoca en como el atuendo no
solo desempena un papel estético, puesto que también se transforma en un componente
semidtico esencial para la formacién de significados en el cine. En este contexto la moda
trasciende ser un complemento visual o una simple seleccion de ropa como un vehiculo para
manifestar sentimientos, definir a los personajes y representar temas y contextos relevantes
en la trama de una pelicula. Mediante este, se busca entender como el atuendo se
transforma en un mensaje codificado que potencia visualmente la historia y la
enriquece narrativamente. (Barthes, 1967) sostiene que la moda convierte los objetos en
signos, fransformando el vestido mds alld de un conjunto de ropa en un mensaje codificado.
Dicha afirmacion subraya la idea central de que el vestuario cinematogréfico tiene un
significado que va mas alld de la moda per se, convirtiéndose en un lenguaje visual que

comunica aspectos profundos de la trama y los personajes.

Esta investigacion se centra en comprender como la moda, mediante la elaboracion de
vestuarios, genera impactos en la evolucion de los significados visuales y semibdticos en las
peliculas. Esta perspectiva se basa en la creciente importancia del vestuario en el sector
cinematografico y su influencia en cémo los espectadores comprenden la historia. El cine en
su calidad de medio audiovisual obtiene un gran beneficio al incorporar la moda como un
componente complementario de la historia, dado que posibilita a los directores de cine
construir universos visuales complejos y personajes mds profundos, favoreciendo la
vinculacion emocional del publico con la pieza. Este andlisis tiene como objetivo cubrir un
hueco presente en la bibliografia sobre la moda cinematogrdafica, al explorar en profundidad

el uso del vestuario para comunicar mensajes y enriquecer la frama.

Este proyecto se organiza en diversas secciones fundamentales:

Primero, se proporciona una descripcién del asunto, en la que se sitla la conexién entre la
moda y el cine, y se destaca la relevancia del atuendo como un instrumento narrativo
crucial. Desde este punto de vista, se plantea la interrogante de investigacion, con el
objetivo de entender como la moda ayuda a formar significados visuales y semioticos en el
cine. La justificacion subraya la relevancia de este andlisis, sosteniendo que el vestuario
cinematografico es un recurso potente que trasciende la mera decoracion, transforméndose
en un cdédigo visual que simplifica la interpretacion del mensaje que los directores de cine
buscan comunicar. EI método utilizado integra la revision de la literatura existente,

entrevistas detalladas con especialistas, y el estudio de casos cinematograficos concretos.



Finalmente, las sugerencias futuras posibilitardn proponer nuevas rutas de estudio para
continuar explorando la conexién entre la moda vy el cine. Asi, el proyecto no solo aportard a
la comprension de cémo la moda en el cine realza la narrativa, por ofra parte, generara

nuevas rutas para analizar el efecto cultural y visual de la moda en el dmbito

cinematogrdfico.



1. EL PROBLEMA

La moda, entendida como un concepto multifacético, se posiciona como un pilar
fundamental en la creacién de obras cinematogrdficas. Su participacién abarca diversos
aspectos de la narracion, la representacion cultural, y el desarrollo y caracterizacién de
persondjes. La interconexion entre cine y moda es casi tan antigua como el propio arte
cinematografico, existiendo un vasto cuerpo de literatura en el disefio cinematogréfico que

subraya estos vinculos duraderos entre la pantalla y el estilo (Gibson, 2021).

Tanto la moda como el cine son lenguajes intrinsecamente visuales, permeados por el
arte y cargados de un significativo simbolismo. La relacién entre la moda y la experiencia
sensorial se complejiza, a medida que el sistema semidtico de la moda ha expandido su
alcance, incluyendo las capacidades de produccién en masa. Comprender el "sentir” el
mundo a través de la moda se ha vuelto esencial para descifrar las prdacticas actuales de la
moda, considerando sus dimensiones y los modos semiodticos de su producciéon y

comunicacion (Calefato, 2001).

En este sentido, la eleccion del vestuario en una pelicula frasciende la mera necesidad de
vestir al actor; se convierte en una herramienta poderosa que contribuye directamente a
la narrativa visual, estableciendo una conexiéon profunda con el espectador. El uso
adecuado del vestuario puede potenciar la expresividad y la saturacion emocional de una
actuacion o pelicula, mejorando la comprension del plblico sobre la imagen artistica, la
época historica y el estado de dnimo de la obra (Bezruchko, Gavran, Korablova, Oborska, &

Chmil, 2024).

Una caracteristica distintiva de la moda y el vestuario en el cine es la capacidad del
disenador para crear piezas que contribuyen a la identidad cinematografica, representando
y desarrollando el estilo visual propio de cada director. El trabajo del disefiador de
vestuario no es un esfuerzo aislado; en conjunto con los actores y el director, construye
un sistema discursivo y simbodlico completo que envuelve al espectador, sumergiéndolo en la
historia y facilitando la comprensién instantdnea de los personajes y su situacién (Roffe,
2016). El disefio de vestuario es crucial para fomentar la apreciacion de como el cine y la
moda se enriquecen mutuamente, ofreciendo representaciones de ideas, valores y creencias
que moldean las identidades culturales (Perez, 2021). Por consiguiente, la moda en el cine
posee la capacidad de transmitir significados semiéticos mas profundos, ademas de reflejar

e incluso influir en las tendencias, cambios sociales y valores morales de una sociedad.



A pesar de la evidente importancia de la moda en la construccién cinematogrdfica, ain es
necesario profundizar en cdmo sus elementos visuales y semidticos son articulados para
potenciar la narracion. La interaccion entre el disefio de vestuario, la iconografia y el
simbolismo inherente a la moda, y su impacto directo en la experiencia del espectador,
merece una exploracion mds detallada para comprender cabalmente su funcion como

herramienta narrativa.

Pregunta de investigacion

¢Como la moda es una herramienta esencial para la narracion filmica mediante

experiencias visuales y semidticas en la creacion de obras cinematogréficas?



2. JUSTIFICACION

Esta investigacion busca explorar y comprender la moda en el cine como un elemento
narrativo esencial que va mas alld de su funcion estética. A través de un andlisis detallado
del vestuario y su papel en la construcciéon de significados visuales y semiéticos, se
pretende revelar como la moda enriquece la experiencia del espectador y contribuye a la
narrativa cinematografica. Como seriala (Mercado, 2016), la moda en el cine es una forma
de arte que interactla con la narrativa, la construccion de persondgjes y la identidad
cultural, cuyo enfoque no solo profundiza en el arte del cine, sino que también abre un

espacio para discutir como la moda refleja y moldea identidades culturales y sociales.

Las necesidades de investigar este tema surgen de la relevancia contempordnea de la
representaciéon en los medios y de la basqueda de un entendimiento mas claro de la
narrativa filmica. La moda, como reflejo de la época, las ideologias y las emociones de los
personajes, permite a los cineastas comunicar de manera efectiva aspectos de la
personalidad vy las relaciones interpersonales. El vestuario contribuye a la narrativa
semidtica de las peliculas, lo que subraya la importancia de analizar estos elementos
visuales en la construccion de significados (Mercado, 2016). En un contexto donde la critica
a la representacion se vuelve cada vez mds importante, es crucial entender como estos

aspectos influyen en la percepcién del espectador y contribuyen a la narrativa.

En la investigacion se establece un marco tedrico sélido que integre aportes académicos
sobre la moda y su relaciéon con la narrativa cinematogréfica. A través de una revision
exhaustiva de la literatura existenfe y el andlisis de fuentes académicas que abordan la
semidtica y la estética del vestuario, se enriquecerd el conocimiento sobre el tfema. Este
enfoque permitird entender de manera critica cémo la moda opera dentro del cine,
ofreciendo una perspectiva que combine  teorias existentes con las percepciones
contempordneas de profesionales y estudiantes en el campo. Tal como se menciona en la
literatura, la moda se establece como una herramienta poderosa para contar historias y

construir mitos en la cultura popular (Mercado, 2016).

Ademads, la metodologia propuesta, que incluye entrevistas a profundidad, facilitara el
contraste de diferentes perspectivas sobre la moda en la narrativa cinematografica. A
través de la elaboracion de un folleto que sintetice estos hallazgos, se busca crear un
recurso accesible para estudiantes, académicos y cineastas. Este material fomentard un
mayor aprecio por la moda como componente narrativo, y realizard un andlisis critico de su

papel en el cine contempordneo. En este sentido, la investigacion no solo se centra en



comprender la moda como herramienta narrativa, sino que también busca contribuir a un
campo de estudio que puede influir significativamente en cdmo se producen y consumen

las narrativas cinematograficas en el futuro.

A través de esta investigacion, se busca abrir nuevas perspectivas para el andlisis y la
apreciacion del cine, destacando cémo la moda contribuye de manera decisiva a la
construccion de relatos y mitos en la cultura popular. Asimismo, se pretende reconocer su
papel central en la creacion de experiencias visuales significativas que enriquecen la

conexion del espectador con la narrativa cinematografica.



3. OBJETIVOS

Objetivo General
Analizar la moda como una herramienta esencial para la narracién filmica mediante

experiencias visuales y semioticas en la creacion de obras cinematogrdéficas.

Objetivos especificos

% Explorar la relacién entre la moda y la construccion de significados visuales en el
cine, identificando la forma en que el vestuario contribuye a la narrativa semibtica
de las peliculas, a través de la revision de fuentes bibliograficas.

% Examinar las percepciones y enfoques de estudiantes y profesionales en el medio
audiovisual, ademds de disefiadores de vestuario, sobre la integraciéon de la moda
en la narrativa cinematografica, mediante la aplicacion de entrevistas a
profundidad.

% Contrastar los datos obtenidos a través de las entrevistas, la revisién bibliogréfica y
los estudios de casos para la comprension integral de como la moda se utiliza
como una herramienta narrativa en el cine, a través de la elaboraciéon de un

folleto.



4. REFERENTES TEORICOS

Concepto 1: Moda
Roland Barthes

En El sistema de la moda, (Barthes, 1967) examina la moda como un complejo
sistema de significacion que opera de manera similar al lenguaje. Para este autor,
las prendas y estilos no son meros objetos de consumo o proteccién, sino que
funcionan como signos que transmiten significados sociales y culturales. La moda,
segln su enfoque semidtico, no solo comunica un mensaje literal o denotativo (la
utilidad de la prenda), sino que fambién fiene una dimensién connotativa, cargada
de valores, ideologias y mitos que varian segln el contexto social. Ademds, propone
que la moda es un lenguaje visual con reglas y estructuras, donde los detalles como
el tejido, el color o el corte de una prenda son elementos que construyen discursos
simbdlicos. En este sentido, la moda se convierte en un vehiculo para la construccion

de identidades sociales y un reflejo de las normas culturales imperantes.

Georg Simmel

En La filosofia de la moda, (Simmel, 1905) propone que la moda es una expresion de
la tensién inherente entre dos fuerzas opuestas en la vida social: el impulso de
imitacion y el deseo de diferenciacion. La moda permite a los individuos formar
parte de un grupo social al adoptar ciertas tendencias compartidas, pero también
ofrece una via para la diferenciacion individual a través de la seleccién y la
personalizacion de las prendas. Este ciclo de integracion y distincion es lo que
impulsa  la continua evolucién de la moda, ya que las clases altas buscan
constantemente nuevas formas de destacarse, mientras que las clases bajas tienden
a imitar esas tendencias en busca de movilidad social. Ademds, la moda estd
marcada por su cardcter efimero: tan pronto como una tendencia se generaliza,
pierde su atractivo y es reemplazada por otfra; de este modo, la moda refleja no solo

las jerarquias sociales, sino también la fugacidad de los valores en la modernidad.

Elizabeth Wilson

En Adorned in Dreams: Fashion and Modernity, (Wilson, 1985) aborda la moda como
una poderosa forma de expresién cultural, que refleja las tensiones vy

contradicciones de la sociedad moderna, argumentando que la moda no es



simplemente una cuestiéon de estética o de consumo, sino un campo donde se
negocian y construyen significados sociales, como el género, la clase y la identidad
cultural. En este contexto destaca como la moda puede ser tanto una herramienta de
conformidad con las normas sociales como un espacio de resistencia y subversion.
En particular, la moda ha ofrecido a las mujeres un medio para expresar su
identidad y desafiar las normas paftriarcales, a la vez que ha sido un campo
marcado por la explotaciéon y la mercantilizacién de la imagen femenina. La
ambigliedad de la moda reside en su capacidad para ser simultdneamente un reflejo
de los valores dominantes y una plataforma para la creatividad y el desafio a las

normas sociales.

Concepto 2: Cine
André Bazin

De acuerdo con (Bazin, 1967) en su libro What is Cinema?, concibe el cine como un
medio fundamentalmente realista, cuyo propdsito es capturar la realidad con la
mayor fidelidad posible. Para él, el cine es la culminacion de un deseo histérico de
preservar y reproducir la realidad, superando a las artes previas que dependian de
la interpretacién subjetiva del artista. En sus postulados defiende que el cine, a
través de técnicas como el plano largo y la profundidad de campo, debe respetar la
ambigliedad de la realidad, permitiendo que los eventos se desarrollen sin
intervencion excesiva del director. Su visién se centra en la ontologia del cine,
destacando su conexion Unica con lo real, lo que lo convierte en una forma de arte
que no solo representa sino que revela la verdad del mundo; en su enfoque, el
espectador tiene un rol activo, interpretando las iméagenes de acuerdo con su propia

perspectiva.

Christian Metz

Por ofro lado, (Metz, 1974) en su libro Film Language: A Semiotics of the Cinema,
aborda el cine desde una perspectiva semidtica, argumentando que, aunque no es
un lenguaje estructurado como el verbal, si opera como un sistema de signos que
comunica significados mediante imdgenes y sonidos. Segun sus perspectivas, el cine
emplea coédigos visuales y auditivos que el espectador decodifica basandose en
convenciones culturales y sociales, que carece de una gramatica rigida como la del

lenguaje verbal, lo que permite que las secuencias de imdgenes puedan contar



historias y expresar significados de manera continua y fluida. Las imdgenes
cinematogradficas son polisémicas, lo que genera multiples interpretaciones, dando
lugar a una experiencia mas flexible y abierta, donde el cine es comprendido como
un lengugje visual y narrativo que tiene la capacidad de comunicar con eficacia a

través de sus propias reglas.

Jean-Luc Godard

Ahora, (Godard, 1972) en su libro Godard on Godard, redefine el cine como un arte
radical, cuya funciéon no es replicar la realidad ni simplemente entretener, sino
subvertir las convenciones tradicionales tanto estéticas como politicas. Para este
autor, el cine es un lenguaje auténomo que debe romper con las narrativas
convencionales del cine comercial, haciendo visibles los mecanismos del proceso
filmico y fomentando una mayor conciencia critica en el espectador. Desde su teoria
defiende el uso del montaje discontinuo, la ruptura de la cuarta pared y la
fragmentacion de la narrativa, con el fin de desafiar la pasividad del publico y
promover la reflexion; donde cada pelicula debe ser una provocacion que estimule el
pensamiento y la interpretacion, y el cineasta tiene la responsabilidad de utilizar
este medio no solo como forma de arte, sino también como herramienta de

resistencia politica e intelectual.

Concepto 3 - Semiética
Ferdinand de Saussure

Otro de los conceptos estudiados es la semidtica, donde (Saussure, 1916) establece
sus bases modernas (que él llama semiologia) como el estudio de los signos en el
contexto de la vida social, centrandose en el lenguaje como el sistema de signos
mas estructurado. Alli define el signo linguistico como una combinacion del
significante (la forma o imagen acustica) y el significado (el concepto o idea),
destacando que esta relacién es arbifraria, ya que no existe una conexién natural
entre ambos. En este sentido, introduce la idea de que los signos no tienen valor de
manera daislada, sino que adquieren significado solo dentro de un sistema de
diferencias, donde cada signo se entiende en relaciéon con otros; estableciendo la
diferencia entre lengua (langue), el sistema estructurado y compartido de reglas que
rige el uso del lenguaje, y habla (parole), los actos individuales de comunicacién.
Ademds, propone un enfoque sincrénico para estudiar los sistemas de signos, es

decir, analizar como funcionan en un momento dado, en lugar de enfocarse en su



evolucion histérica (diacronia), generando un enfoque estructuralista de la lengua

como un sistema organizado de valores y relaciones que permiten la comunicacion.

Umberto Eco

No obstante, (Eco, 1975) define la semidtica como una disciplina que estudia todos
los fendmenos culturales como sistemas de comunicacién, y no se limita solo al
lenguaje verbal, sino que abarca una amplia gama de signos como gestos,
imdagenes, objetos y otros elementos culturales. En este proceso, introduce el
concepto de semiosis como el proceso continuo en el que los signos remiten a otros
signos, generando una cadena infinita de interpretaciones; estableciendo Ila
diferencia entre denotacion, el significado literal de un signo, y connotacion, que
abarca los significados asociados y culturales que este puede evocar. Este autor,
resalta que los signos funcionan dentro de cédigos sociales compartidos, y que la
interpretacién de un signo depende de estos codigos; donde el concepto de
interpretante es clave, ya que refiere al resultado mental que se genera en el proceso
de interpretacion. Alli hace una distinciéon entre una semiética general, que estudia
los principios abstractos de los sistemas de signos, y una semiética aplicada, que se

enfoca en casos especificos dentro de contextos culturales concretos.

Roland Barthes

En The Responsibility of Forms, (Barthes, 1985) amplia el campo de la semidtica
hacia el andlisis de las formas visuales y artisticas, explorando como los signos no
solo se manifiestan en el lenguaje, sino también en imdgenes y en el arte. Alli postula
que las imdgenes y las formas visuales comunican significados a través de la
denotacién (el significado directo) y la connotacién (los significados adicionales o
simbodlicos que evocan); e intfroduce el concepto de significancia, que va mds alld de
la simple significacién y abarca las multiples capas de experiencia y sentido que
puede generar una forma artistica. Por otro lado, sostiene que las imdgenes pueden
parecer transparentes o naturales, pero en realidad estdn cargadas de ideologia y
valores culturales que requieren andlisis; donde el espectador juega un papel activo
en la semiosis, ya que cada persona interpreta las formas segin su contexto, y se
enfatiza la responsabilidad de las formas artisticas y visuales en la produccién de

significados y en como estos influyen en la percepcién cultural.



Analisis general de las fuentes

Las investigaciones indexadas aportan al proyecto al resaltar que el andlisis de la
moda en el cine revela que los cédigos semioéticos presentes en el vestuario forman
parte esencial de la construccion de las narrativas cinematogréficas, entendiendo el
vestido como una extensién visual del persongje, reflejando su identidad y conectando
emocionalmente con el espectador. También se habla de que el disefador de vestuario
juega un rol crucial al crear atuendos que no solo adornan, sino que comunican rasgos
sobre la personalidad y el trasfondo del personaje, contribuyendo a la narrativa de
forma simbodlica. Ademads, el cine utiliza la moda como una herramienta para desafiar
estereotipos y enriquecer las representaciones visuales, debido a que, al vincular el
cuerpo con el vestuario, se crea una unidad visual que genera experiencias inmersivas
y multisensoriales para el espectador, influyendo en la construccion de mundos ficticios

y en la representacion de identidades. (Ver Anexos).

Conocimiento empirico

El campo de la moda en el cine se nutre de una interacciéon constante entre
creatividad y rigor técnico, donde los disefiadores de vestuario deben equilibrar
la autenticidad histérica y precisidon en la caracterizacién de personajes con la
vision artistica. Este proceso empirico, basado en la experiencia y observacioén, no
estd exento de errores, los cuales pueden surgir ya sea por decisiones estilisticas
inexactas o malinterpretaciones de los criticos y medios que abordan el tema. Tales
errores pueden distorsionar la percepcion del publico y subestimar el valor

simbélico del vestuario en el cine.

El arficulo de Revista 192 titulado “La moda en el cine, mas alld de la superficie”,
explora el impacto de la moda en el cine, desempenando un papel crucial en la
caracterizacion de los persongjes y la narrativa visual. Se destacan ejemplos como
el frabajo de Tom Ford en "A Single Man" y "Nocturnal Animals”, donde el vestuario
refleja el estado emocional de los personajes. El arficulo argumenta que la moda
no solo adorna, sino que comunica y enriquece la experiencia cinematografica
(Ocampo, 2024). Sin embargo, se podria profundizar mdas en cémo el contexto
cultural y social influye en las decisiones de vestuario. Ademads, simplifica algunas
interpretaciones al no reconocer las complejidades detrds de las decisiones de
disefio, como la investigacion histoérica y los desafios prdcticos que enfrentan los

disefiadores de vestuario. También hay una tendencia a romantizar el papel de


https://docs.google.com/document/d/1iX42UkYKN2RHaDhts-vOSNLimxlzd-NqAUKiFtdfmRA/edit?usp=sharing

la moda sin cuestionar como la industria puede imponer estereotipos o

limitaciones creativas.

El arficulo "Fashion obsession: el cine y la moda” de Nokton Magazine analiza la
interdependencia entre el cine y la moda, destacando cémo el cine ha servido
como una plataforma clave para la difusion de tendencias y estilos iconicos
(Melnique, 2023). Menciona peliculas como "Desayuno con diamantes” y "El diablo
viste de Prada” como ejemplos de como la moda en el cine se convierte en un
fenébmeno cultural. Sin embargo, el articulo carece de una reflexion critica sobre
coémo esta relaciéon puede reforzar estereotipos y la presién social hacia ciertos
ideales de belleza y consumo. Ademds, no profundiza en las dindmicas de poder y
la influencia de la moda en la narrativa cinematogrdfica, lo que podria haber
enriquecido la discusién sobre las implicaciones culturales y sociales de esta

"obsesion” entre cine y moda.

El video de BAFTA Guru llamado “Costume Designing a Film” es una entrevista
realizada a disefiadores de vestuario de renombre como Sammy Sheldon, Jeani
Tamim y Steve Noble. Ellos

explican su proceso creativo al trabajar en una pelicula, desde la lectura inicial del
guion hasta la investigacién, creaciéon de mood boards y disefio de vestuario.
Destacan la importancia de la colaboracién con el director y la adaptacion del
proceso segln el proyecto (Sheldon, Tamim, & Noble, 2015). También dan consejos
a aspirantes a disefadores de vestuario, subrayando la importancia de las
conexiones, la tenacidad y la experiencia prdactica en la industria. No obstante,
presenta una vision plenamente general del proceso creativo en el disefio de
vestuario, carece de ejemplos especificos que ilustren desafios concretos. Ademas,
no se abordan detalles técnicos cruciales, como la seleccion de materiales o los
retos logisticos, lo que limita la comprensién completa del tfrabajo en producciones

cinematogrdficas grandes.

Finalmente, en el video publicado en YouTube por Vanity Fair tfitulado “How
'Wednesday' Costume Designer Created Every Season 1 Look”, se encuentra
Colleen Atwood, la disenadora de vestuario de "Wednesday”, donde comparte su
experiencia en la creacién de la estética visual de la serie, trabajando
estrechamente con Tim Burton y su enfoque en mantener la esencia de los
personajes mientras los actualiza para una nueva generacion (Afwood, 2023). Esto
permite a la audiencia entender cémo el vestuario contfribuye a la construccion de

personajes y ambientacion. Si bien el video es util para quienes buscan una vision



general del disefio de vestuario en la serie, carece de un enfoque pedagdgico mds
profundo que podria beneficiar a estudiantes o profesionales de la moda vy el cine.
No se exploran en detalle las técnicas de confeccion, ni se aborda como el

vestuario interactla con los elementos narrativos o tematicos de la serie.

4.1 Estado del arte

El cine ha emergido como un espacio fundamental donde la moda se expande
y reinterpreta, sirviendo como una herramienta narrativa y critica. Al
respecto, Fossali (2020) subraya cémo el cine amplifica el poder de la moda
al integrar en sus narrativas, lo que revela tensiones entre la representacion
estilistica y los estereotipos, y permite una reinterpretacion mds profunda de
la vestimenta en pantalla. Esta sinergia entre cine y moda también posibilita
cuestionar y redefinir nociones de normalidad y atractivo mediante la

representacién de cuerpos (Summa, 2022).

El vestuario cinematogrdfico no solo contribuye a la narracién, sino que
también refleja tradiciones culturales y sociales, facilitando la comprension
del desarrollo de las historias. Pan (2020) destaca que la indumentaria en una
obra cinematografica permite al espectador captar las tradiciones de una
cultura y el contexto de una sociedad, aportando asi mayor profundidad a la
narrativa. Esta perspectiva se complementa con la vision de Berry (2022),
quien sugiere que la moda y el disefio en el cine revelan complejidades en la
formacién de identidades de género y sexuales, abriendo nuevas vias para
futuros estudios. Opera como un lengugje visual que comunica mds alld de lo
evidente. Ferriss (2021) sefiala que la ropa actia como un medio visual que
cuestiona los limites del autoconocimiento y el acceso no mediado a los
demds. Ademas, Rodriguez (2021) resalta la relacién entre la semidtica y el
vestuario, indicando que el contexto y la forma en que se porta la vestimenta
enfatizan una estética conceptual que refleja valores especificos. En este
orden de ideas, Acevedo Munoz y Ferreira Cepeda (2020) subrayan el poder
comunicativo de la imagen en el cine, que facilita la comprension de las

complejidades narrativas a través de signos estéticos y simbdlicos.

Asimismo, Calefato (2021) afirma que la moda y el cine han mantenido una
sinergia mutua, influencidndose y propagdndose reciprocamente. Para este

autor, en el cine, la vestimenta funciona como una unidad narrativa



fundamental, equiparable en importancia a los didlogos o la masica. De igual
forma, Xie (2022) complementa esta idea, aseverando que el vestido, como
signo visual, no solo realza la belleza del cuerpo, sino que también genera
significados sociales y culturales que construyen la identidad en la pantalla.

El proceso de creaciéon del vestuario cinematografico no solo implica un
disefo estético, sino también una elaboracién técnica que incorpora el uso de
texturas, siluetas y otros elementos que transmiten mensajes a través de la
narrativa. En este sentido, Izquierdo Jdcome y Guerrero Sdnchez (2023)
subrayan que el vestuario complementa al personaje, fusionando el disefio y
el cuerpo del actor para crear una unidad narrativa indivisible que facilita la
conexién con el espectador. Por su parte, Sanchez (2024) afiade que el uso del
color en el vestuario cinematografico ha evolucionado, frascendiendo su
funcion puramente estética para formar parte de la construccién psicologica

y emocional del personaje.

A pesar de su relevancia, el estudio de la moda en el cine sigue siendo
fragmentado y en constante evolucion. Uhlirova (2021) sefala que el andlisis
de la moda en el cine es de naturaleza dividida, con trayectorias plurales y
cambiantes que complican la creacion de un modelo unificado de estudio. No
obstante, Pascual (2020) menciona que no se dispone de un modelo definitivo
para analizar el cine desde la perspectiva del vestuario; sin embargo, la
semiologia ha permitido avanzar significativamente en el andlisis del mensaje

comunicativo del vestuario, tanto en su creacién como en su recepcion.

Ademds, Gallego Quiroz (2021) propone que la vestimenta en el cine puede
estudiarse desde un enfoque semidtico, empleando herramientas como
figuras retéricas y metaforas para interpretar los signos y coédigos de la
indumentaria. Este enfoque posibilita comprender el proceso de significacion
que ocurre cuando el vestuario cinematogrdafico se convierte en un signo que
genera significados tanto en la mente del espectador como en la del propio
persondje. El impacto de la moda en el cine no es solo estético, sino tfambién
formativo. Diaz Soloaga, Mufioz Dominguez y Woodside (2023) sefialan que el
cine ha sido un vehiculo de transmision de ideas, valores y estéticas,
influyendo en las formas de socializacion de las generaciones y educando a
las audiencias sobre comportamientos, formas de vestir y modos de
interaccion social. En consonancia con esta idea, Laime Eulogio y Rodriguez

Quintana (2023) argumentan que el cine, al combinar la semibdtica del color y



el estilo de autor, puede transmitir mensajes arfisticos que elevan el nivel

critico cultural de la sociedad.

El disefiador de vestuario desempefia un papel crucial en la narrativa
cinematografica, al posibilitar que el espectador interprete los mensajes
visuales a un nivel mas profundo. Carrillo Lopez y Gonzdlez Siglienza (2023)
sefalan que para lograr este objetivo, el disefador debe poseer una sélida
formaciéon que abarque tanto las cuestiones histéricas de la indumentaria
como su aplicacién dentro del lenguaje visual propio del cine. De esta forma,
Tipantasig Bombén (2022) afiade que el vestuario en el cine funciona como un
medio de comunicacién que refleja aspectos como el poder, la seducciony la

interaccién social.

Finalmente, la vestimenta en el cine es un reflejo de los momentos
histéricos y culturales que busca representar. Herndndez Campos (2024)
subraya que vestir el cuerpo constituye una prdctica corporal que expresa la
relacién entre el cuerpo, la indumentaria y la cultura en un contexto social e
histérico determinado. Este enfoque se refuerza con la afirmacion de Ribeiro
Quiles (2020), quien menciona que el vestuario dota a los personajes de vida
propia, aportando riqueza simbdlica a la narracién y permitiendo una mayor
conexion emocional y psicolégica con el pablico.

Para terminar, el vestuario en el cine es un elemento narrativo esencial que
frasciende su funcibn meramente estética para convertirse en un signo
semidtico y cultural. Este signo comunica significados profundos sobre la
identidad, la sociedad y el tiempo. Asi, este didlogo entre moda y cine no
solo construye historias en pantalla, sino que también educa y transforma la

percepcién del espectador sobre el mundo que lo rodea.



5. METODOLOGIA

De acuerdo con (Becerril, 1997), la metodologia es el conjunto de técnicas y procedimientos
utilizados para estructurar y guiar un estudio. Su objetivo es garantizar la validez, fiabilidad,
y rigor cientifico de los resultados, facilitando la recoleccion, andlisis de datos, y permitiendo
la replicabilidad de los estudios. Las metodologias de investigacion se pueden clasificar en
basica o aplicada, que amplia el conocimiento o busca soluciones prdcticas; cualitativa o
cuantitativa, que explora experiencias subjefivas o datos numéricos; exploratoria,
descriptiva, explicativa que varia segun el grado de profundidad; y en transversal o

longitudinal que se basa en el tiempo de observacion.

Profundizando un poco sobre la metodologia de tipo cualitativo, cuantitativo y mixto, la
metodologia cualitativa, como lo plantea (Miguélez, 2006), analiza las realidades de manera
integral, considerando la interconexion de sus partes en el contexto completo. (Creswell,
2018) destaca que este enfoque busca comprender el significado que los individuos
atribuyen a los fenémenos, utilizando métodos flexibles y andlisis inductivos basados en

experiencias.

La metodologia cuantitativa, segin (Herndndez, 2016), se basa en la recoleccion de datos
numéricos para probar hipotesis, caracterizandose por su objetividad y precision. Ahora
bien, (Saravia Gallardo, 2006) argumenta que la metodologia en la investigacién cientifica
es fundamental porque proporciona un marco sistemdtico que guia todo el proceso de
estudio. Ayuda a organizar el trabajo al definir pasos claros, lo que facilita su ejecucion.
Ademads, garantiza la claridad vy replicabilidad de los resultados, permitiendo que ofros

investigadores comprendan y reproduzcan el estudio.

Por otra parte, (Bericat, 1998) destaca en la investigacién social por su propuesta de
integracion de métodos cualitativos y cuantitativos, enfatizando que esta combinacion
permite obtener una comprension mds completa de los fenbmenos sociales. Su enfoque
aboga por la complementariedad de ambos métodos, facilitando una triangulacion que
aumenta la validez de los resultados. También, aborda la necesidad de una sintesis

epistemoloégica, resaltando que cada método aporta una dimensién Unica al conocimiento.

El proyecto "El Lenguaje del Vestuario en el Cine: Moda y Narracién Visual” sigue una
ruta  metodoldogica cualitativa, enfocada en explorar el papel de la moda como
herramienta narrativa dentro del cine. Para ello, adopta un enfoque inductivo que busca
generar conocimientos a partir de la observacién detallada y el andlisis de los datos

recolectados.



RUTA METODOLOGICA

ENFOQUE Cualitativo.

ROL Inductivo.

Exploratoria: Segun (McDaniel, 2016) es empleada en
métodos cualitativos, como entrevistas y grupos focales,
ESTRATEGIA que permiten explorar ideas y percepciones antes de
realizar un andlisis mds profundo. Su objetivo principal es
aclarar aspectos vagos y proporcionar una base para

futuras investigaciones.

UNIDAD DE ANALISIS La moda como herramienta para la narracion filmica.

MUESTRA Un fendbmeno de la moda.

CATEGORIAS o

VARIABLES Moda y cine.
Analitico: Este método se utiliza para examinar
detalladamente cada parte del objeto de estudio,
METODO permitiendo identificar relaciones y patrones que pueden

no ser evidentes en una observacién global (Lopera

Echavarria, Ramirez Gomez, & Aristazdbal, 2010).

Revision de literatura.
INSTRUMENTO DE Entrevista a profundidad.
RECOLECCION DE DATOS | Folleto.

Revisién de literatura: Sintesis de la informacion.
ANALISIS DE DATOS Entrevista a profundidad: Triangulacién de la informacion.

Folleto: Descripcién

Tabla 1



6. RESULTADOS

El vestuario como extension del personaje

Para desarrollar esta idea, se ha de recalcar que todos los profesionales entrevistados
coinciden en que el vestuario va mas alla de la apariencia: es un instrumento narrativo
que construye identidad y cardacter. Juliana Rodriguez Mejia destaca que “el vestuario se
convierte en una extension de la piel que comunica la identidad del sujeto en la historia”.
Francisco Gallego, por su parte, enfatiza el rol del vestuario en la definicién de las tres
dimensiones del personaje (simbdlica, histérica e interna), afirmando que “el vestuario debe
representar visualmente estas capas del personaje”. Como estudiante, esto invita a pensar
en cada prenda no solo como moda, sino como semidtica aplicada: color, forma y textura

deben seleccionarse para reforzar el arco dramdatico.

La vision de Claudia L-F-Castiblanco aporta una capa significativa al afirmar que el
vestuario “le da contexto y credibilidad a la historia”, funcionando como elemento que
conecta lo narrado con lo cotidiano y reconocible, lo cual refuerza la tesis central del andlisis:
el vestuario no solo adorna, sino que construye identidad. Esto complementa lo expuesto
por Juliana Rodriguez Mejia y Francisco Gallego, subrayando que el vestuario actia como
una extension simbdlica del personaje, que comunica dimensiones emocionales e histéricas.
Desde la estética semidtica, Castiblanco enfatiza que los colores y texturas de una prenda
“pueden transmitir desde una época hasta una emocién”, lo cual refuerza la idea del
vestuario como dispositivo sensible que traduce lo interno en lo visible. Esta perspectiva
resuena con autores como Barthes (1967), quien en su obra Sistema de la moda ya
desentranaba cémo la vestimenta opera como un lenguagje, un sistema de signos que
comunica significados mads alld de su funcion utilitaria. De manera similar, Eco (1976), en su
Tratado de semibtica general, enfatiza como los cédigos visuales, incluyendo el vestuario,
son cruciales para la construccién de sentido en cualquier narrativa. Desde esta perspectiva,
el vestuario se concibe como mucho mds que una cuestién estética; se entiende como un
recurso narrativo fundamental que construye la identidad y profundiza en la caracterizacion
de los personajes. Cada prenda es vista como un elemento cargado de significado, capaz de
comunicar emociones, contextos y transformaciones internas sin necesidad de palabras.
Ademads, se comprende que el vestuario actia como una extensién del cuerpo del persongje,
funcionando casi como una segunda piel que revela informacién simbdlica, histérica y
emocional. En este proceso, aspectos como el color, la textura, la forma o el tipo de tela no se
eligen de manera aleatoria, sino que se seleccionan estratégicamente para aportar

coherencia al arco dramdtico y reforzar la historia que se quiere contar visualmente.



Disefiar vestuario, entonces, no se limita a seguir tendencias o crear combinaciones
agradables a la vista; se trata de aplicar una mirada semiética, donde cada decision tiene la
intencion de comunicar algo sobre el personaje. Se asume este reto con una mirada critica 'y
reflexiva, consciente de que el vestuario es un lenguaje no verbal que puede expresar tanto

como un guién, ayudando a construir personajes mds sélidos, complejos y creibles.

Vestuario como cédigo visual y anchura simbdlica

Se resalta su capacidad para funcionar como un sistema de signos. Juliana Giraldo
menciona que el vestuario opera como un “cédigo social y simbodlico profundamente
arraigado”, capaz de ubicar rdpido al espectador en tiempo y espacio. Juliana Rodriguez
Mejia ejemplifica con capas que se van quitando para mostrar la evolucidén emocional del
personadje. Dentro del disefio de vestuario para cine, se debe pensar también en leitmotivs,
una prenda o un accesorio recurrente que anuncie un fema o subtexto, y en el silencio que

produce su ausencia.

Entender el vestuario como un sistema de signos ha transformado por completo la forma de
pensar del estudiante. Ya no lo percibe solo como una suma de prendas bien combinadas,
sino como un lenguaje visual que transmite mensajes profundos. El vestuario actiia como
un cédigo que permite ubicar al espectador en un contexto especifico: indica de qué
época es la historia, qué tipo de sociedad se representa e incluso como se siente el
persondje en determinado momento. Esta concepcién se alinea con la teoria de la semidtica
de la moda, como la desarrollada por Lur'e (1994), quien argumenta que el vestido es un
sistema de signos que expresa no solo la identidad individual, sino también la pertenencia a
grupos sociales y culturales especificos. La capacidad del vestuario para evocar tiempo y
espacio también se relaciona con las ideas de Gombrich (1972) en Arte e ilusién, donde
explora como las representaciones visuales construyen la realidad percibida por el

espectador.

El vestuario puede reflejar el estado emocional de un personaje a lo largo de la historia. Por
ejemplo, usar capas de ropa que se van quitando no solo cambia la silueta, sino que puede
simbolizar que el personaje estd dejando atrds una parte de si mismo o revelando su
verdadera identidad. Esto lleva a que cada transformacion en el vestuario debe tener un

propésito narrativo y no ser simplemente un cambio estético.

Ademas, el estudiante descubrid la importancia de los leitmotivs en el disefio para cine:
prendas o accesorios que se repiten para representar una emocion, una relaciéon o un

conflicto. Aln mds interesante le resulta reflexionar sobre lo que comunica la ausencia de



ese elemento. En ocasiones, cuando un personaje deja de usar algo que antes formaba
parte de su identidad, ese cambio también fransmite un mensaje significativo. Como
disefiadora en formacién, comienza a comprender que el silencio visual puede hablar
tan fuerte como la imagen misma. Castiblanco coincide con Juliana Giraldo al sefialar que
el vestuario actia como un sistema de signos visuales. Aflade que comprender esos signos
“dentro de un grupo y época especificos es necesario para poderlos alterar”, lo que remite
directamente a los conceptos de denotacién y connotacion, fundamentales en la semidtica.
Este enfoque coincide con la prdctica del disefio de vestuario como lenguaje visual
intencionado, donde modificar un simbolo (como un color, una silueta o un accesorio)
exige conocimiento profundo de su significado cultural. Asi, se refuerza la funcién del
vestuario como anclaje simbdlico y herramienta para activar mdultiples niveles de

interpretacién en el espectador.
Colaboracion interdisciplinar y relevancia técnica

El disefio de vestuario no se crea en el vacio. Francisco Gallego subraya la necesidad de
alinear vestuario con fotografia, arte y produccién desde el “lenguaje visual comian” para
asegurar coherencia. Juliana Giraldo sefala que “la colaboracion constante entre
vestuaristas, direccion de fotografia y disefio de produccién es clave”. Por lo tanto, se
entiende que al desempenarse como disefiador en el dreaq, es fundamental familiarizarse
con aspectos técnicos de iluminacion y postproduccion (por ejemplo, evitar blancos puros

que reboten luz) y comunicarse fluidamente con otros departamentos.

Por ello, se comprende que el vestuario no se crea de forma aislada. Aunque para el
disenador como tal esa es su drea principal de enfoque, forma parte de un universo mds
amplio dentro de una producciéon audiovisual. No basta con disefiar una prenda
estéticamente atractiva; es fundamental que esta se integre armoniosamente con todos
los demas elementos visuales en escena. El vestuario debe dialogar con la fotografia, la
direccién de arte y la produccion para construir un lenguaje visual coherente. Esta
interdependencia de los elementos visuales en una produccién audiovisual es un principio
basico de la teoria cinematografica, donde autores como Bordwell y Thompson (2012) en El
arte cinematogrdfico explican como cada componente (desde la puesta en escena hasta la

cinematografia) contribuye a la construccién de la narrativa y el significado.

Aunque Castiblanco no se refiere directamente a los aspectos técnicos de la produccion
audiovisual, su énfasis en la semidtica y la necesidad de conocimiento contextual sefiala la
importancia del didlogo interdisciplinar. Su idea de que el vestuario adquiere pleno sentido

sblo cuando se inscribe en una narrativa reafirma la necesidad de articularlo con



direccion de arte, fotografia y guién. Esto enlaza con las declaraciones de Francisco
Gallego y Juliana Giraldo sobre la coordinacion interdepartamental para mantener
coherencia en el lenguaje visual. La importancia de la colaboracién en proyectos creativos
complejos fambién ha sido estudiada en el dmbito de la gestion de proyectos y el disefo,
donde se destaca que la visiébn compartida y la comunicacién fluida son esenciales para el

éxito.

Debido a eso, los futuros disenadores deben conocer aspectos técnicos que van mds alla de
la moda: como incide la luz en ciertas telas, qué colores pueden generar efectos no deseados
en cdmara, y como puede cambiar una prenda bajo determinados filtros o procesos de
postproducciéon. Por ejemplo, ahora sé que usar blancos muy puros puede resultar

problematico porque reflejan demasiado la luz, alterando la imagen general de la escena.

Ademads, la comunicacién con ofros departamentos es esencial. Si no se trabaja de la mano
con quienes manejan la cdmara o el set, es probable que el vestuario no cumpla su funcién
narrativa o visual. Disefiar para cine no es un frabajo individual, es una labor de equipo
donde cada decisién se toma con una visibn compartida. Por lo tanto, formarse como
disenador de vestuario implica desarrollar no solo habilidades creativas, sino también una

sensibilidad técnica y colaborativa.

Formacion y desafios pedagogicos

En cuanto a este aspecto, dos docentes coinciden en que la formacién en Comunicacién
Audiovisual carece de énfasis en vestuario narrativo. Juliana Rodriguez Mejia considera que
falta una especializacion que acerque disefiadores de moda al lenguaje audiovisual,
mientras que Juliana Giraldo observa que “se dedica mds a lo técnico que a la construccién
de vestuario especifico”, Esto plantea la oportunidad de integrar en la formacion de esta
carrera talleres de andlisis de guiodn y prdcticas de campo (observaciéon de personas en su

entorno) para enriquecer el disefio con referencias reales.

Castiblanco, aunque no se pronuncia explicitamente sobre la formacion académica en
vestuario, propone recomendaciones valiosas para la articulacion de los estudios de
estética, semidtica y moda en narrativas audiovisuales. Resalta que modificar un signo
implica conocerlo, lo cual demanda un trabajo pedagégico sélido en andlisis simbolico y
cultural. Su posicion sugiere que la formacion de disenadores deberia incluir comprensién
del signo visual en su contexto histérico y cultural, ademds del dominio técnico y estético. La
necesidad de una formacion interdisciplinaria que combine la técnica con la teoria y el

contexto cultural es un tema recurrente en la pedagogia del disefio. Autores como Cross



(2011) en Design Thinking abogan por un enfoque holistico en la ensefianza del disefio, que

integre la creatividad con el pensamiento critico y la comprension de los sistemas complejos.

Con base a lo anterior, se puede decir que en muchas carreras relacionadas con la
produccion audiovisual no se le da el protagonismo que merece al vestuario como
herramienta narrativa. Aunque se habla mucho de cdmaras, edicién, sonido y otros aspectos
técnicos, el vestuario suele quedar en un segundo plano, como si solo fuera un complemento

visual, cuando en realidad es un elemento clave para contar una historia.

En conclusién, un disefiador de vestuario para obras audiovisuales debe ir mdas alld de
aprender solo a coser o a crear piezas llamativas. Debe haber un acercamiento al lenguaje
del cine y la televisién desde una mirada mas profunda, entendiendo cémo se construye un
persondje a partir del guidbn y como se puede reflejar su mundo interno en la ropa que lleva.
Por eso, es fundamental una comprension y un correcto andlisis del guién y se entienda el
arco dramdatico de los personajes, asi como actividades de observacion en la vida real que
permitan inspirarse en comportamientos, gestos, estilos y contextos auténticos. Explorar el
entorno y observar como las personas se visten, como combinan sus prendas, como se
mueven o como expresan su identidad a través de la ropa brinda herramientas mds sélidas
para disefiar con intencién narrativa. Es una forma de enriquecer el proceso creativo con
referencias reales y cercanas, para que el vestuario que proponga no solo se vea bien,
sino que también diga algo, tenga sentido y conecte con el piblico desde lo emocional

y lo simbélico.

Vestuario y temporalidad de la moda

Respecto a este caso, Francisco Gallego ilustra como la moda influye en la credibilidad del
personaje, citando el ejemplo de Superman y los trajes de X-Men: “las transformaciones en la
moda afectan la percepcion del personaje y su aceptacion por el publico”. Lo que lleva a
deducir que, anticipar la ciclicidad de tendencias y disefiar de modo que la propuesta
mantenga coherencia interna en el contexto narrativo, sin quedar obsoleta con el paso del

tiempo.

Por lo tanto, la forma en que se viste un personaje puede influir directamente en cémo lo
percibe el publico. El vestuario no solo debe ser funcional o estéticamente llamativo,
también debe aportar credibilidad. Si la ropa no se siente coherente con el personaje o con
el mundo en el que vive, es facil que el espectador no logre conectar con la historia. La
moda, en este sentido, tiene un impacto directo en la aceptacion del personaje. Ademds,

las tendencias cambian constantemente, y eso puede jugar en contra si se disefa solo



pensando en lo que estd de moda en el momento. Esta idea de la moda como un reflejo y un
motor de la percepcion social ha sido ampliamente explorada. Por ejemplo, Simmel (1904)
en su ensayo Filosofia de la moda, analiza cémo la moda funciona como un equilibrio entre
la imitacion social y la diferenciacion individual, influyendo en la identidad y la aceptacion

dentro de un grupo.

El trabajo de los disefiadores es entrenar la mirada para reconocer la ciclicidad de las
tendencias y usarlas con criterio. No se trata de ignorar lo que estd ocurriendo en la moda
actual, sino de entenderlo dentro del contexto narrativo de cada proyecto. El reto es lograr
que el vestuario tenga una coherencia interna que lo haga creible y atemporal dentro de la
historia que estoy contando. Es decir, que aunque pasen los anos, el disefio no se sienta
fuera de lugar, porque responde a una légica propia del personaje y del universo en el que
se mueve. Disefiar vestuario para cine o television implica proyectar a futuro, pensar cémo

serd leido ese persondje visualmente incluso mucho tiempo después del estreno.

Si bien este tema no es abordado directamente por Castiblanco, su énfasis en la necesidad
de comprender los signos en funcion de su tiempo refuerza la tesis sobre la ciclicidad de las
tendencias y la necesidad de disefiar con proyeccion narrativa. La moda no puede tratarse
de forma aislada, sino siempre en relacion con el sentido que se construye en la historia y
con la expectativa del espectador contempordneo. Este enfoque estd en linea con la idea de
que la moda, al igual que ofros fenébmenos culturales, estd infrinsecamente ligada al
contexto sociohistérico y a la construccion de significados que evolucionan con el tiempo, un

concepto central en los estudios culturales y la historia de la moda.

Importancia del vestuario en la construccion del personaje
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La mayoria absoluta de los participantes (cerca del 95%) respondié ”Si”, indicando que
consideran el vestuario como un elemento fundamental en la construccion del personaje
cinematografico. Solo una minoria muy pequefia respondié "No estoy segura/o”, lo cual
representa un porcentaje minimo dentro del total. Este gréfico refleja un consenso
generalizado sobre el papel esencial del vestuario dentro del proceso narrativo audiovisual.
Los estudiantes y profesionales encuestados, en su mayoria enfocados en dreas como el
diseno de moda o vestuario, reconocen el vestuario como una herramienta clave para

definir la identidad, el contexto y la psicologia del personaje.

Este resultado también evidencia que dentro de la formaciéon académica o el interés
profesional de los participantes, existe una clara conciencia del rol simbodlico y comunicativo
de la indumentaria en el cine. La percepcion del vestuario como un componente central en la
narrativa audiovisual abre espacios para fortalecer la formacion en disefio de vestuario con
enfoque narrativo, especialmente en confextos académicos donde el cine y la moda se

entrelazan como formas de expresién y construccién de significado.

Participacion en proyectos audiovisuales con enfoque en moda
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La imagen corresponde a un grdfico de barras fitulado "Participaciéon en proyectos
audiovisuales con enfoque en moda”, en el cual se visualizan las diferentes percepciones que
tienen los encuestados sobre el rol del disefador/a de vestuario dentro de la narrativa
audiovisual. La opcidon mds seleccionada, con amplia diferencia, fue “Co-creador/a del
universo narrativo”, lo que indica que la mayoria de los participantes consideran que el
disenador de vestuario no es un mero ejecutor estético, sino un agente activo en la

construccion de sentido y coherencia en la narrativa visual.

Otras funciones reconocidas incluyen: “Coordinador/a visual” y “Apoyo estético”, con
frecuencias menores, lo que sugiere que algunos adn perciben el disefio de vestuario como

una funcién técnica o de soporte, aunque no principal.
Un pequefio nimero seleccioné respuestas como:

* “Todas las mencionadas”
%  “Un poco de las tres opciones anteriores”

* “Completar la esencia de los personajes...”

Estas respuestas indican una vision mds integradora del papel del disefiador, aunque menos

representativa en el grupo total.

Este grafico revela una tendencia clara hacia una valorizacién creativa y conceptual del
vestuario, considerdndolo esencial para construir universos ficcionales coherentes y
profundos. Al posicionar al disefador como co-creador del universo narrativo, se le reconoce
como un colaborador clave junto a directores y guionistas, capaz de transmitir emociones,
contexto histérico, identidad del personaje y simbolismo. La vision predominante entre los
encuestados rompe con la idea tradicional del vestuario como un accesorio visual, y en su
lugar lo ubica como un dispositivo narrativo fundamental. Esta percepcion abre
posibilidades para el fortalecimiento curricular de programas de disefio de vestuario con
enfoque narrativo y para fomentar la colaboracion interdisciplinar en producciones

audiovisuales.



Interés en formacion sobre narrativa visual a través del vestuario
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La imagen muestra un grdfico de barras titulado “Interés en formaciéon sobre narrativa
visual a través del vestuario”, correspondiente a una de las preguntas aplicadas en la
encuesta sobre cine y disefio de vestuario. La opcién “Si” fue seleccionada por la gran
mayoria de los encuestados, lo que indica un alto interés en recibir formacién especifica
sobre cémo el vestuario puede actuar como un recurso narrativo en producciones
audiovisuales. Las respuestas “Tal vez” y “No” fueron significativamente menos frecuentes y
se encuentran en proporciones casi iguales, lo que refleja que muy pocos participantes

rechazan o dudan del valor formativo de este enfoque.

Estos resultados evidencian una demanda clara y activa por parte de los estudiantes y
egresados hacia una propuesta educativa que articule la teoria y la prdactica del vestuario
como lenguaje visual narrativo. La respuesta mayoritaria puede interpretarse también como
un llamado a fortalecer los contenidos curriculares en los programas académicos de disefo

de moda o vestuario, incluyendo:

Andlisis semioético del vestuario.
Historia de la moda en el cine.

Disefio conceptual para personajes.

L R i R

Colaboracién interdisciplinar con direccién de arte y guién.



El grafico refleja que los encuestados no solo reconocen el valor narrativo del vestuario, sino
que también estdn dispuestos a profundizar en su formacion sobre esta temdtica. Esta
disposicion abre oportunidades para el desarrollo de cursos, diplomados o talleres

especializados que respondan a este interés académico y profesional.

Rol del disefiador/a de vestuario en la narrativa audiovisual

Frecuencia

I I
e S o
& & &
& ®
o <
& d
\-\\c. &
&
& < Ilustracion 4
© &
&
&
<& ¥ & .(\be,
& &
be? (é'\o
& o
o
Rol percibido

La gran mayoria de los encuestados considera que la relacion ideal es un “trabagjo
colaborativo constante” entre director/a de arte, disenador/a de vestuario y direcciéon

general. Esto refleja una visién integrada y dialégica de la produccion audiovisual.
Muy pocos encuestados consideran otras formas de relacién como:

* “Independientes con comunicacion minima”
* “Subordinaciéon del vestuario al disefio de arte”

* “No sé”, lo que indica desconocimiento o falta de experiencia.



El vestuario no es visto como una pieza aislada o meramente estética, sino como un
elemento narrativo que debe dialogar continuamente con las demds dreas creativas del
proyecto audiovisual. Este dato reafirma el cardcter interdisciplinar del cine y la necesidad

de formar disefiadores/as con competencias de comunicacién y colaboracién profesional.

Desafios del disefo de vestuario en la narrativa cinematografica
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Desafio identificado Ilustracion 5

La categoria “Otros” fue la mds mencionada, lo que sugiere una diversidad de percepciones
y matices que no se reducen a categorias especificas como presupuesto o coherencia. Estas
respuestas incluyen factores como el contexto cultural, la creatividad limitada por la
produccion, la comprension del personagje, etc. El “presupuesto” aparece como el desafio
mds concreto y recurrente, evidenciando una preocupacion préctica sobre las condiciones

materiales que afectan el disefio de vestuario.

La “coherencia con la narrativa” también se destaca como un reto, lo que subraya la
importancia de alinear el vestuario con el desarrollo dramdtico, la psicologia del personaje y
la ambientacion. Algunas personas sefialaron la falta de reconocimiento del rol del disefiador

de vestuario o simplemente no respondieron.

Los resultados indican que, aunque existe claridad sobre la relevancia narrativa del
vestuario, persisten barreras estructurales y comunicativas dentro del proceso
audiovisual. Estas van desde recursos econémicos limitados hasta la necesidad de una
mayor integraciéon creativa y reconocimiento profesional del rol del vestuarista en los

equipos de produccién.



iPuede la moda contar historias por si sola en el cine?

25

20

15

Frecuencia

10

- L 1
0

Si No Depende / Es complejo Ambiguo / No claro
Percepcion

Ilustracion 6

Una mayoria abrumadora de participantes respondié “Si”, lo que indica una fuerte creencia
en la capacidad narrativa auténoma del vestuario. Muy pocos encuestados consideran que
“No” puede hacerlo por si sold, lo que puede deberse a una vision mas dependiente de otros
elementos visuales o narrativos. Algunas personas expresaron que depende del contexto o
que es un proceso complejo, lo cual refleja una vision mds matizada. Un namero reducido

ofrecié respuestas ambiguas o poco claras, sin posicionarse directamente.

Estos resultados reafirman que, para los encuestados, la moda posee un lenguaje propio
dentro del cine, capaz de comunicar emociones, evolucién de personajes, e incluso aspectos
simbolicos o culturales sin necesidad de didlogo o apoyo textual. Esta perspectiva fortalece
la idea del vestuario como vehiculo narrativo auténomo, con poder para expresar contenido

dramdatico y estructural dentro de una produccion.



Nivel académico de los encuestados
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Ilustracion 7

La mayoria de los participantes se identifican como estudiantes activos, lo que indica que el
estudio estd muy vinculado a una poblaciéon en formacién dentro del campo del disefio de
vestuario o dreas afines. Un grupo menor estd compuesto por graduados, lo que aporta una
perspectiva profesional al andlisis. También se observa una repeticion en los términos
usados para indicar el "6° semestre”, escritos de distintas formas (6to, 6to semestre, 6°

semestre), que podrian haberse unificado.

Este perfil académico indica que los encuestados tienen una relacion directa con procesos
de formacion en disefo, moda o vestuario, lo que enriquece la validez de sus opiniones
sobre narrativa audiovisual y vestuario. También sugiere que los resultados de esta
encuesta pueden ser especialmente Utiles para disefiar contenidos curriculares y

estrategias pedagégicas en programas formativos del area.



Peliculas o series donde la moda fue determinante
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Ilustracion 8

"El diablo viste de Prada” se destaca claramente como la referencia mas citada, lo cual es
comprensible dado que la moda es el eje temdtico y narrativo central de la pelicula.
"Cruella”, "Alicia en el pais de las maravillas” y “Titanic” también aparecen con frecuencia,
reflejando que los participantes valoran producciones donde el vestuario es utilizado tanto

como expresion estética como narrativa.

Titulos como "Juego de Tronos”, "She” o "Pretty Woman” complementan la listaq,
evidenciando que los estudiantes reconocen tanto obras contempordneas como cldsicas
donde el vestuario contribuye significativamente a la caracterizacién de los personajes y la
ambientacion. Los resultados demuestran que los encuestados poseen una cultura
audiovisual activa y critica, y que son capaces de identificar con claridad ejemplos de cine y
television donde la moda cumple una funcién mds alld de lo superficial. Este tipo de
referencias puede ser utilizado como punto de partida en procesos de andlisis y formacién

académica sobre narrativa visual, disefo de vestuario y semidtica audiovisual.



iPuede la moda funcionar como recurso narrativo en el cine?
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Ilustracion 9

La gran mayoria (mds de 90%) considera que la moda si puede funcionar como recurso
narrativo en el cine, destacando su capacidad para comunicar emociones, evolucion de
personadjes, contexto y estética. Una minima proporcion expresé una postura negativa o
ambigua, lo que muestra una consistencia significativa en las percepciones de los

encuestados.

El andlisis cuantitativo revela una visibn consolidada entre los participantes
mayoritariamente estudiantes y egresados del campo del disefno de vestuario o dreas afines
acerca del rol fundamental del vestuario como recurso narrativo en el cine. Los datos
obtenidos reflejan no solo un alto nivel de conciencia sobre el valor simbdlico, contextual y
psicolégico del vestuario, sino fambién una disposicion clara a recibir formacion académica

mas profunda sobre el tfema.

En primer lugar, la abrumadora mayoria (95%) reconoce el vestuario como clave para la
construccion del personaje. Esta aceptacion casi undnime indica que el disefio de vestuario
ha trascendido la percepcion tradicional de accesorio estético para posicionarse como un
dispositivo narrativo que construye identidad y comunica emociones. En segundo lugar, la
percepcion del disefiador de vestuario como “co-creador/a del universo narrativo”
subraya una transformacion en el rol profesional de estos agentes creativos: ya no son vistos

como subordinados a la direccion de arte o al guién, sino como parte del ndcleo narrativo



audiovisual. Este reconocimiento propicia una reconfiguracion del trabajo interdisciplinar en
cine, donde se valora la articulacién entre arte, guién y disefio. Otro hallazgo destacable es
el alto interés en formarse en narrativa visual a través del vestuario, lo cual representa una
oportunidad para las instituciones educativas de actualizar y fortalecer sus curriculos. Las
tematicas sugeridas por los propios participantes son: andlisis semiotico, historia del
vestuario cinematografico, disefio conceptual y trabajo colaborativo deben ser atendidas
para dar respuesta a esta demanda académica emergente. Asimismo, la mayoria
considera ideal una relacion colaborativa constante entre el disehador de vestuario y
otros agentes creativos, lo que reafirma la necesidad de desarrollar competencias
comunicativas y de trabajo en equipo en los procesos formativos. Esta perspectiva supera
la visiéon jerdrquica y promueve una esfructura horizontal e integradora en la creacién

audiovisual.

Entre los desafios, el andlisis resalta limitaciones estructurales como el presupuesto y la falta
de reconocimiento profesional, asi como tensiones derivadas de la coherencia narrativa o de
la comprension del personaje. Estos elementos evidencian la necesidad de mejorar las
condiciones de produccién y el reconocimiento del papel del vestuarista dentro del campo
cinematogrdfico. Finalmente, los resultados muestran que los participantes identifican
ejemplos claros de producciones audiovisuales donde el vestuario es protagonista narrativo,
como El diablo viste a la moda, Cruella o Titanic. Esta competencia critica y cultural
fortalece la idea de que los encuestados no solo tienen un conocimiento practico del disefio,
sino también un dominio conceptual sobre su funcion narrativa. Este andlisis cuantitativo no
solo confirma la relevancia del vestuario en la narrativa audiovisual, sino que también
visibiliza una comunidad académica y profesional consciente, critica y con vocacion de
formacién avanzada. La interpretacién de estos datos sugiere la necesidad de replantear los
enfoques curriculares, fomentar una cultura de colaboracién interdisciplinar y dignificar el

rol del disefio de vestuario como columna vertebral del lenguaje cinematogrdafico.

(Ver Anexos)


https://drive.google.com/drive/folders/1CF3aXozyz570VJ2rQWLD_8hhlCEP9pc6?usp=drive_link

6.1. Estudio de caso: El Cisne Negro

En la pelicula El Cisne Negro de Darren Aronofsky, el vestuario
trasciende la mera estética para convertirse en un elemento narrativo
fundamental, operando como un espejo visual y semidtico de la
psique fragmentada de Nina Sayers. A través de la moda, la pelicula
explora la dualidad de su personaje, la presion del perfeccionismo
y su descenso a la locura.

Inicialmente, el vestuario de Nina es predominantemente suave,
virginal y contenido. Sus colores claros, tejidos delicados y cortfes
conservadores reflejan su imagen de "Cisne Blanco": pura, técnica y
controlada, pero carente de la pasién y la oscuridad necesarias para
interpretar al Cisne Negro. Este vestuario no solo la define
externamente, sino que también subraya su represion y su miedo a
explorar su lado mads salvaje. A medida que la presion del papel y la
intrusion de Lily se intensifican, el vestuario de Nina comienza a
cambiar sutilmente. Los colores se oscurecen, los tejidos se vuelven
mas fluidos y aparecen detalles que evocan una sensualidad latente o
una incipiente oscuridad. La transformacion mdas evidente, por
supuesto, ocurre con los trajes de ballet. El traje del Cisne Blanco es
pristino y etéreo, mientras que el traje del Cisne Negro, que solo
vemos completamente en su delirante interpretacion final, es una
explosion de plumas oscuras y dramatismo, que encapsula su

liberacion y su completa inmersién en la dualidad del personaje.

Mds alld de los trajes de ballet, el vestuario cotidiano de Nina también
habla volimenes. Sus camisones, a menudo blancos y casi infantiles,
confrastan con los atuendos mds audaces y sensuales de Lily,
acentuando la lucha interna de Nina enfre su inocencia autoimpuesta
y sus deseos reprimidos. La moda, en este sentido, no solo es una
experiencia visual para el espectador que le permite comprender la
evolucion de Nina, sino que también funciona a un nivel semibtico,
cargando cada prenda con significados sobre su identidad, sus
miedos y su transformacion. El vestuario en El Cisne Negro no es un
adorno; es una herramienta esencial que teje la tela de la narrativa,
presagiando y reflejando el tragico viaje de Nina hacia su fatal pero

"perfecta” actuacioén.
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7. RECOMENDACIONES

Para comprender la moda como una herramienta esencial en la narracién cinematogrdafica,
a través de experiencias visuales y semidticas, se recomienda adoptar un enfoque
interdisciplinario. Este enfoque debe integrar la moda, el arte visual y la semiética, con el
propésito de enriquecer y fortalecer el andlisis en la creacion de obras filmicas. A medida
que avance el proyecto, se deberd profundizar en teorias cinematograficas sobre el
simbolismo y la estética, explorando cémo el vestuario trasciende su funcién estética para
contribuir a la construccién del lenguaje visual de una pelicula. Ademds, es importante incluir
estudios de caso de directores o peliculas donde el vestuario haya jugado un papel crucial

en la narrativa.

Para abordar la relacién entre la moda y la construccion de significados visuales en el cine,
resulta esencial examinar cémo el vestuario enriquece la narrativa semidtica de las
peliculas. Sin embargo, este enfoque puede convertirse en un arma de doble filo si no se
realiza con el rigor necesario, ya que una interpretacion insuficientemente fundamentada
podria llevar a conclusiones superficiales. Por ello, es imprescindible llevar a cabo una
revisiébn exhaustiva de fuentes académicas especializadas en semidtica visual, teoria del
vestuario y estética cinematogréfica, garantizando asi la solidez del andlisis. Se debe evitar
el uso de referencias generales sobre moda y dar prioridad a estudios que examinen cémo el
vestuario crea significados implicitos o simbdlicos en el contexto filmico. Ademds, es
importante incluir referencias que aborden distintas épocas y géneros cinematograficos

para enriquecer la diversidad de los andlisis semidticos.

Por otro lado, si se busca examinar las percepciones y enfoques de estudiantes,
profesionales del medio audiovisual y disefiadores de vestuario sobre la integracion de la
moda en la narrativa cinematogréfica, es importante aplicar entrevistas en profundidad con
un enfoque estructurado. Primero, deben formularse preguntas abiertas y contextuales para
fomentar respuestas detalladas y reflexivas. También seria Gtil incluir entrevistas a
directores de arte y fotografos de cine, quienes pueden aportar perspectivas
complementarias. Ademds, integrar opiniones de personas con distintos niveles de
experiencia, como estudiantes, profesionales en el drea y expertos, permitird una
comprension mas amplia y diversa de cémo perciben la influencia de la moda en la

narrativa cinematografica.

Por Gltimo, para contrastar los datos obtenidos en entrevistas, revision bibliografica y
estudios de caso y lograr una comprension integral de cémo la moda se utiliza como

herramienta narrativa en el cine, es fundamental desarrollar una matriz de comparacién que



permita relacionar los resultados de las entrevistas con las fuentes bibliograficas revisadas.
Ademads, los estudios de caso servirdn para visualizar de forma concreta como se aplican en
la practica cinematografica las teorias y percepciones recopiladas. En el folleto final,
sinfetiza la informacién de manera clara y visualmente atractiva, asegurdndose de reflejar

tanto el andlisis académico como las perspectivas profesionales.

A la luz del andlisis desarrollado en esta investigacion, cuyo objetivo fue comprender la
moda como una herramienta narrativa en el cine a través de experiencias visuales y
semidticas, se plantean las siguientes recomendaciones orientadas al fortalecimiento

conceptual, metodoldgico y formativo en torno al disefo de vestuario cinematogrdéfico.

Desde el entorno de la investigacién, se recomienda profundizar en el estudio del vestuario
como sistema de signos visuales mediante enfoques metodolégicos que permitan una
friangulacién rigurosa de datos. El uso de entrevistas a profundidad, andlisis de caso y
revisién teérica resultd pertinente para este estudio, sin embargo, futuras investigaciones
podrian enriquecer el abordaje incorporando andlisis filmico secuencial, etnografia visual o
cartografias simbodlicas del personaje. Estos métodos permitirian establecer correlaciones
mds precisas entre los elementos estéticos del vestuario y los efectos narrativos producidos

en el espectador.

Asimismo, se sugiere ampliar la muestra de participantes en estudios cualitativos similares,
incluyendo no solo disefiadores y estudiantes, sino también directores, productores, editores
y especialistas en critica cinematogrdfica. Esta diversidad de voces permitiria un abordaje
mads amplio de las tensiones, decisiones y articulaciones que emergen en torno al disefo de
vestuario dentro de los procesos creativos. Ademds, se recomienda incorporar una
perspectiva de andlisis comparativo entre distintas cinematografias (latinoamericana,
europeaq, asidtica), con el fin de identificar patrones simbodlicos o estrategias estéticas

diferenciadas.

En el plano teérico, conviene seguir explorando el didlogo entre semibtica, teoria del ciney
estudios de moda. Si bien este trabajo encontré valiosos aportes en autores como Barthes,
Eco, Metz o Bazin, es necesario actualizar el corpus bibliografico con enfoques
contempordneos que integren la interseccidon entre imagen, cuerpo, género e identidad en el
andlisis del vestuario cinematografico. Se recomienda prestar especial atencién a teorias
feministas, decoloniales o posmodernas, que podrian aportar nuevas perspectivas sobre el

uso simbédlico del vestuario en narrativas audiovisuales.

Desde el punto de vista formativo, se sugiere consolidar espacios académicos donde el

andlisis del vestuario como lenguaje visual sea tratado de manera transversal en las



carreras de diseno, cine, comunicacion o artes visuales. Este tipo de formacion deberia no
solo promover la competencia técnica en disefio de prendas, sino también fortalecer el
pensamiento critico, la lectura simbdlica del entorno, la interpretacion de guiones y la
argumentacion estética en proyectos colaborativos. En este sentido, se recomienda integrar
actividades basadas en estudio de casos, practicas de campo (observacién de cuerpos y
estilos reales), y ejercicios de co-creacion con dreas como fotografia, direccion de arte o

sonido.

Respecto al estudio de caso trabajado (E/ Cisne Negro), se reconoce su potencial como
herramienta analitica en procesos educativos. Su uso permitié evidenciar cémo el vestuario
comunica transformaciones internas del personaje, apoya el conflicto dramdatico y refuerza
el tono visual de la obra. Por ello, se recomienda su inclusion, junto a otros estudios de caso
similares, en procesos pedagégicos que busquen mostrar de forma concreta como opera la
construccion narrativa desde lo visual. De igual manera, se podrian generar bancos de
andlisis de vestuario por género cinematografico, época, o arquetipo de personaje, como

insumos investigativos y diddcticos.

Finalmente, a partir del desarrollo metodolégico del presente trabajo, se propone que
futuras investigaciones continlien desarrollando productos de transferencia como folletos,
guias ilustradas o cdpsulas audiovisuales. Estos materiales permiten sintetizar hallazgos
tedricos y empiricos, facilitando su divulgacion tanto en contextos académicos como en
escendrios de creacion profesional. Ademads, tales productos fortalecen la apropiacion del
conocimiento por parte de comunidades estudiantiles, fortaleciendo su capacidad critica
frente al disefo de vestuario como un lenguaje que contribuye a la construccién del discurso

audiovisual contempordneo.



8. CONCLUSIONES

El andlisis de la moda como herramienta esencial para la narracion filmica permitié
evidenciar su papel protagénico en la configuracién de significados dentro del lenguaje
audiovisual. A través de experiencias visuales y semiéticas, el vestuario se manifiesta no
solo como soporte estético, sino como un componente articulador del discurso narrativo.
Este estudio confirmé que la moda en el cine opera como un sistema de signos que aporta
profundidad a la construccién de personajes, contextos historicos, simboélicos y emocionales,

consolidandose como un recurso clave en la puesta en escena cinematografica.

La exploracién bibliografica sobre la relacién entre moda y cine revelé que el vestuario
cinematogréfico desempefia un papel fundamental en la construccion de significados
visuales. Diversos autores coinciden en que el vestuario no solo cumple funciones
ornamentales, sino que comunica informacién narrativa, emocional y contextual. A través de
la semidtica del color, la textura, la silueta y los estilos, se materializa la identidad del
personaje y se refuerzan los subtextos de la historia. Esta revision permitid establecer un
marco teédrico sélido que sustenta la importancia de la moda como lenguaje visual en el

discurso cinematogrdfico.

El examen de las percepciones de estudiantes, disefiadores de vestuario y profesionales del
medio audiovisual permitié identificar una variedad de enfoques en torno a la integracién
de la moda en la narrativa cinematografica. Las entrevistas a profundidad reflejaron una
conciencia creciente sobre el papel narrativo del vestuario, asi como una necesidad de
formacién mas especifica en el drea dentro de los programas de comunicacion audiovisual.
Asimismo, se destacé la importancia del trabajo colaborativo entre departamentos vy el
dominio técnico por parte del disefiador para lograr coherencia visual y narrativa en el

resultado final.

La friangulacién de la informacién obtenida entre revisiéon bibliogrdfica, entrevistas y
estudios de caso permitié una comprension integral de la moda como herramienta narrativa
en el cine. El andlisis conjunto evidencié que la moda no solo acompana el relato, sino que lo
potencia, lo contextualiza y lo tfransforma. La elaboracion del folleto como producto final
sintetiza los hallazgos teéricos y empiricos del estudio, convirtiéndose en una herramienta
pedagogica y de divulgacién que resalta la importancia del vestuario como componente

semidtico indispensable en la creacién cinematografica.
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10. ANEXOS
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