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Plataforma estratégica

1.1 Mision

2CHEC - Parchese es una marca de moda urbana que disefia y produce
prendas streetwear a partir de técnicas de patchwork y upcycling,
transformando residuos textiles en piezas unicas. Su propdsito es promover la
sostenibilidad textil en Medellin mediante la economia circular y el consumo

consciente, integrando creatividad, identidad local y responsabilidad ambiental.

1.2 Vision

Para el afio 2030, 2CHEC — Parchese se proyecta como una marca referente
de moda urbana sostenible en Medellin, reconocida por su enfoque exclusivo
basado en lanzamientos esporadicos de piezas unicas y series limitadas. La
marca buscara consolidarse a nivel nacional como un proyecto de disefo de
autor que integra el patchwork y el upcycling, promoviendo el consumo

consciente y una relacion mas significativa entre el usuario y la prenda.

1.3 Objetivos

1.3.1 Objetivo general.
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- Proponer un modelo de negocio en moda urbana (streetwear) fundamentado

en técnicas de patchwork y upcycling, con el fin de fomentar la sostenibilidad
textil en Medellin mediante la reutilizacion de residuos de la industria y la

promocién de un consumo responsable.

1.3.2 Objetivos especificos.

- Formular un modelo de negocio que integre principios de sostenibilidad y
reutilizacion textil en la creacion de colecciones urbanas.

- Analizar la percepcidén y aceptacion del publico objetivo (jovenes entre 16 y 26
afos) frente a prendas de moda urbana sostenible elaboradas mediante
técnicas de patchwork y upcycling.

- Establecer lineamientos estratégicos de disefio, produccién y comunicacion
que permitan posicionar a 2CHEC — Parchese como una marca de streetwear

sostenible y exclusiva en el mercado local.

1.4 Valores corporativos

1.4.1 Sostenibilidad consciente
La marca prioriza la reutilizacion de residuos textiles mediante técnicas de
patchwork y upcycling, reduciendo el impacto ambiental y promoviendo

practicas reales de economia circular.



1.4.2 Exclusividad con propésito
Cada prenda se concibe como una pieza unica o de edicion limitada,
alejandose de la produccion masiva y generando valor a través de la

autenticidad y la escasez consciente.

1.4.3 Identidad urbana local
2CHEC - Parchese construye su lenguaje visual a partir de la cultura
urbana de Medellin, integrando referencias estéticas, sociales y culturales

propias del contexto.

1.4.4 Creatividad material
El disefio parte de la experimentacion con retales y materiales
recuperados, transformando las limitaciones en oportunidades estéticas y

conceptuales.

1.4.5 Consumo responsable
La marca busca educar y motivar a los usuarios hacia decisiones de
compra mas conscientes, fomentando una relacion mas duradera y

significativa con la prenda.

1.4.6 Calidad artesanal y técnica
A pesar del uso de materiales reciclados, cada prenda cumple con criterios

de durabilidad, funcionalidad y acabados, garantizando valor en el tiempo.

1.5 ¢ Qué son las politicas y normas de la organizacién y para qué sirven?



1.5.1 Politica de produccién limitada
La marca no trabaja con colecciones masivas, sino con lanzamientos

esporadicos de piezas Unicas o series cortas.

1.5.2 Politica de aprovechamiento de materiales
Se prioriza el uso de residuos textiles, retales y prendas en desuso como

materia prima principal.

1.5.3 Politica de calidad
Cada prenda debe cumplir estandares técnicos de confeccidn, resistencia y

funcionalidad, independientemente de su origen reciclado.

1.5.4 Politica de coherencia estética
Aunque cada pieza es Unica, todas deben mantener una identidad visual

alineada con el concepto de la marca.

1.5.5 Politica de consumo consciente
La comunicacion de la marca debe educar al consumidor sobre sostenibilidad,

procesos Yy valor del producto.

1.5.6 Norma de procesos responsables
Los procesos de disefio y produccidn deben minimizar el desperdicio y

optimizar el uso de recursos.

2. Modulo de mercados



2.1 Justificacion o planteamiento del problema.

La industria de la moda, especialmente bajo el modelo de fast fashion, ha
generado un incremento significativo en la produccién de residuos textiles,
debido a los ciclos de consumo acelerado y a la corta vida util de las prendas.
En ciudades como Medellin, donde existe una fuerte actividad en el sector textil
y de confeccion, esta problematica se intensifica por la acumulacién de retales,
sobrantes de produccién y prendas en desuso que, en muchos casos, no son

reutilizados adecuadamente.

Esta situacién genera efectos ambientales como el aumento de desechos en
vertederos, la contaminacién y el desaprovechamiento de materiales que aun
tienen valor funcional y estético. A su vez, se evidencia un problema en el
comportamiento del consumidor, donde predomina la compra impulsiva y el

bajo reconocimiento del impacto ambiental de la moda.

En este contexto, surge la necesidad de proponer alternativas que contribuyan
a la reduccion de estos impactos, mediante el aprovechamiento de residuos
textiles y la promocion de un consumo mas consciente. El proyecto 2CHEC —
Parchese se justifica en la medida en que plantea un modelo de negocio
basado en técnicas de patchwork y upcycling, capaz de transformar estos
desechos en prendas de moda urbana con valor agregado, generando impacto

tanto ambiental como cultural en el mercado local.



2.2 Antecedentes del problema.

La problematica del desperdicio textil tiene su origen en la consolidacién del
modelo de produccion masiva de la industria de la moda, el cual se ha
intensificado en las ultimas décadas con la expansion del fast fashion. Este
modelo ha promovido la sobreproduccién de prendas y la reduccién de su ciclo

de vida, incentivando patrones de consumo acelerados.

Con el paso del tiempo, esta situacién ha evolucionado hacia un escenario
critico, donde tanto a nivel global como local se evidencian grandes volumenes
de residuos textiles. En Medellin, el crecimiento de la industria de confeccién
ha contribuido a la generacion constante de retales y sobrantes, sin que existan
suficientes estrategias estructuradas para su reutilizacion o reincorporacién en

nuevos procesos productivos.

En los ultimos afos, han surgido iniciativas y tendencias como el upcycling, el
patchwork y la economia circular, que buscan responder a esta problematica;
sin embargo, su implementacion aun es limitada y no logra contrarrestar el

impacto del modelo tradicional de produccion.

Si no se desarrollan propuestas que integren sostenibilidad, disefio y consumo
responsable, la problematica continuara agravandose, incrementando los
niveles de contaminacion, el desperdicio de recursos y la desconexion entre el

consumidor y el valor real de las prendas.



2.3 Analisis del Sector

2.3.1 Generalidades del sector

El proyecto 2CHEC — Parchese se ubica dentro del sector de la moda urbana
(streetwear) con enfoque en sostenibilidad textil, haciendo parte de la industria
de la confeccién y el diseno en Colombia. Actualmente, la moda sostenible se
ha consolidado como una tendencia en crecimiento dentro del mercado
nacional, especialmente entre las generaciones mas jovenes, quienes
muestran un mayor interés por practicas de consumo consciente y propuestas
alternativas al fast fashion. Asimismo, se evidencia un aumento en la
conciencia sobre las implicaciones ambientales y sociales de la moda rapida, lo
que ha impulsado el surgimiento de nuevas propuestas enfocadas en
sostenibilidad, reutilizacién y produccion responsable. (Bdlivar Marifio & Acosta
Restrepo, 2024, #133) En este contexto, se abren oportunidades para modelos
de negocio como 2CHEC - Parchese, que integran identidad urbana,

intervencion textil y practicas sostenibles dentro de su propuesta de disefo.

2.4 Desarrollo tecnologico e industrial del sector

El sector ha incorporado avances tecnoldgicos tanto en produccion como en
comercializacion. En cuanto a lo industrial, existen mejoras en maquinaria de
confeccidén, corte y acabados; sin embargo, en el caso de emprendimientos

sostenibles, se priorizan procesos mas artesanales y de menor escala.

A nivel comercial, el mayor desarrollo se evidencia en el entorno digital, donde

plataformas como Instagram se han convertido en el principal canal de
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visibilizacion, venta y posicionamiento de marcas emergentes. Esto permite

que emprendimientos como 2CHEC - Parchese operen sin necesidad de un
espacio fisico, reduciendo costos y conectando directamente con su publico

objetivo.

Comportamiento del sector en los Uultimos 3 afos (importaciones y

exportaciones)

En los ultimos tres anos, el sector textil-confeccidon en Colombia ha mostrado
una recuperacion progresiva tras los efectos de la pandemia, con un
incremento tanto en la produccidn como en el consumo de moda. Este
comportamiento se enmarca dentro de una dinamica histérica donde las
importaciones han tenido un crecimiento mas acelerado que las exportaciones,

evidenciando una alta dependencia del mercado externo.

De acuerdo con estudios sobre comercio exterior en Colombia, entre 2005 y
2019 las importaciones crecieron a una tasa promedio del 9,2%, superando el
crecimiento de las exportaciones (7,7%), lo que ha generado una balanza
comercial deficitaria . Esta tendencia se mantiene en la actualidad, donde las
importaciones de prendas (Aguirre Espinosa, 2022, #18-19) principalmente
provenientes de paises asiaticos continuan siendo elevadas, intensificando la

competencia en precios dentro del mercado local.

Durante la pandemia del COVID-19, el sector presentd una caida significativa
en el comercio internacional; sin embargo, para el afo 2021 se evidencié una

recuperacién importante, con un aumento en las importaciones que incluso
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superd los niveles previos a la crisis sanitaria (Aguirre Espinosa, 2022, #32).

Esto demuestra la reactivacion del consumo y la persistencia del modelo de

abastecimiento externo.

Por otro lado, las exportaciones han mostrado un crecimiento mas moderado,
destacandose principalmente aquellos productos con mayor valor agregado,
como el disefio de autor y las propuestas diferenciadas. En este contexto, se
evidencia una oportunidad para marcas locales que no compiten por volumen,
sino por identidad, sostenibilidad y exclusividad, como es el caso de 2CHEC —

Parchese.

2.5 Evolucion del sector

El sector de la moda ha evolucionado desde un modelo tradicional de
produccion masiva hacia una mayor diversificacion, donde conviven el fast
fashion, el disefio independiente y la moda sostenible. Esta transformacién ha
sido impulsada por factores como la globalizacion, el avance tecnolégico y los

cambios en el comportamiento del consumidor.

En este contexto, el streetwear ha experimentado una evolucién significativa.
Inicialmente surgié en la década de los 80 como un movimiento contracultural
ligado a expresiones urbanas como el hip-hop, el skateboarding y el
baloncesto, funcionando como una forma de identidad y expresion de grupos
sociales especificos (Gomez Marquez & Londofio Ramos, 2025, #50). Sin

embargo, con el paso del tiempo, este estilo ha logrado consolidarse dentro de
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la industria de la moda, hasta ser considerado actualmente un segmento formal

del mercado.

Ademas, esta evolucion ha estado acompanada por la integraciéon de nuevas
influencias culturales y tecnoldgicas. El streetwear contemporaneo no solo
conserva sus raices, sino que incorpora elementos de la musica latina, las
redes sociales y la cultura digital, lo que ha permitido su expansién a nivel
global y su consolidacion como una de las principales tendencias entre los

jévenes (Gomez Marquez & Londofio Ramos, 2025, #51).

Paralelamente, el sector ha mostrado una transformacién hacia modelos mas
conscientes. En ciudades como Medellin, se ha evidenciado un crecimiento
acelerado del streetwear en los ultimos afios, acompafado por la aparicion de
multiples marcas emergentes que buscan responder a un consumidor
influenciado por lo digital, pero también interesado en propuestas auténticas y

diferenciadas (Gémez Marquez & Londofio Ramos, 2025, #18).

En este sentido, también se proyecta un aumento en la relevancia de la moda
sostenible, con enfoques en economia circular, produccion local y materiales de
bajo impacto ambiental, lo que refleja un cambio estructural en la industria y en
las expectativas del consumidor (Gémez Marquez & Londofio Ramos, 2025,

#18).

2.5.1 Tendencias a corto, mediano y largo plazo



Corto plazo:

- Crecimiento del consumo de moda a través de redes sociales
- Mayor visibilidad de marcas independientes

- Interés creciente en sostenibilidad y reutilizaciéon

Mediano plazo:

- Consolidacién de modelos de negocio digitales
- Aumento de consumidores conscientes

- Mayor competencia en el mercado streetwear

Largo plazo:

- Transicidon hacia modelos de economia circular
- Reduccién del fast fashion como modelo dominante

- Valoracion de productos exclusivos, durables y con identidad

2.6 Analisis del Mercado

Diagnostico de la estructura del mercado

El mercado de la moda urbana en Colombia se caracteriza por una alta
competencia entre marcas internacionales de fast fashion, marcas nacionales

consolidadas y emprendimientos emergentes. En este contexto, el streetwear

12
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ha ganado relevancia como una categoria impulsada principalmente por

jévenes y por la influencia de redes sociales.

Actualmente, el mercado presenta una transicién hacia propuestas mas
sostenibles, donde conceptos como upcycling, moda circular y disefio de autor
comienzan a posicionarse como alternativas frente al consumo masivo. Esta
transformacion también responde a exigencias normativas y a la
responsabilidad empresarial frente al impacto ambiental, ya que “por
normatividad las empresas deben crear planes sostenibles, asi como lo estan
haciendo KOAJ e INDITEX, las cuales desde su mando pueden aportar un
grano de arena para comenzar a generar un cambio desde lo macro
(empresas) hasta lo micro (consumidores)” (Castafio Rivera & Trujillo Bejarano,

2022)

En este sentido, aunque el segmento de moda sostenible aun es emergente,
representa una oportunidad estratégica para nuevas marcas como 2CHEC —
Parchese, que buscan diferenciarse mediante propuestas responsables,

exclusivas y alineadas con las nuevas dinamicas del mercado.

2.6.1 Definicion del mercado objetivo

El mercado objetivo esta conformado por jévenes entre 16 y 26 afios, ubicados
principalmente en Medellin, interesados en la moda urbana, el estilo oversize y
las tendencias digitales, con afinidad hacia propuestas auténticas, exclusivas y

sostenibles.
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2.6.2 Justificacion del mercado objetivo

Este segmento es el principal consumidor del streetwear y el mas influenciado
por redes sociales como Instagram, donde la moda no solo cumple una funcién
utilitaria, sino también simbdlica y de pertenencia. En este sentido, “el
reconocimiento de lo que pertenece y de lo que no a nuestro entorno es lo que
se conoce como ‘conciencia de cultura’, la cual lleva a establecer una serie de
limites y fronteras, que son las que definirdn nuestro grupo (comunidad)”

(Urefia Revuelta, 2022, #18).

Esto evidencia que el consumo de moda en los jovenes esta directamente
relacionado con la construccién de identidad y la necesidad de pertenecer a
determinados grupos sociales o culturales. Por lo tanto, presentan una mayor
apertura hacia propuestas que reflejen autenticidad, diferenciacion y valores
como la sostenibilidad, lo que los convierte en un publico estratégico para una
marca emergente con enfoque exclusivo y consciente como 2CHEC —

Parchese.

2.6.3 Estimacion del mercado potencial

El mercado potencial esta compuesto por jovenes en Medellin dentro del rango
de edad definido, que consumen moda urbana y utilizan redes sociales como

principal canal de interaccion, informacién y construccién de identidad.
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Diversos estudios sobre el comportamiento del consumidor de streetwear

evidencian que este segmento esta fuertemente influenciado por entornos
digitales, donde “las Redes Sociales (RRSS) de las marcas constituyen la
principal fuente de informacion” para los consumidores de este tipo de
productos (Urefia Revuelta, 2022, #43). Esto confirma que plataformas como
Instagram no solo funcionan como canal de comunicacion, sino también como

espacio clave para la toma de decisiones de compra.

Asimismo, el streetwear no se limita unicamente a la vestimenta, sino que
representa un fendmeno cultural con alto potencial de crecimiento, ya que un
porcentaje significativo de consumidores lo entiende como “una cultura” o
incluso “una forma de vida”, mas alla de su funcion estética (Urefia Revuelta,
2022, #60) . Esto amplia el mercado potencial hacia consumidores que buscan

identidad, pertenencia y diferenciacion a través del vestuario.

Adicionalmente, el alcance global de este mercado se ve impulsado por la
viralizacion en redes sociales, donde comunidades digitales comparten
constantemente contenido relacionado con outfits, tendencias y productos
exclusivos. Por ejemplo, se registran millones de publicaciones asociadas a
tendencias del streetwear, lo que evidencia su alta visibilidad y capacidad de

expansion (Urefa Revuelta, 2022, #44).

En este contexto, se puede afirmar que existe un mercado potencial amplio y
en crecimiento, especialmente en nichos especificos como la moda sostenible,
el disefio de autor y las prendas exclusivas, donde propuestas como 2CHEC —

Parchese pueden posicionarse estratégicamente.
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2.6.4 Consumo aparente

El consumo aparente de moda urbana en Colombia ha aumentado en los
ultimos afios, impulsado por tendencias globales, la musica urbana y el uso de
redes sociales. Este crecimiento esta directamente relacionado con la
expansion del streetwear como fendmeno cultural, el cual ha trascendido su
funcidén estética para consolidarse como una forma de identidad y estilo de vida

entre los jovenes.

Diversos estudios evidencian que el streetwear ha evolucionado hacia un
modelo de consumo dinamico, caracterizado por la constante renovacién de
prendas y tendencias. En este sentido, se destaca que las colecciones dentro
del streetwear suelen presentar una rapida rotacién, asociada a la exclusividad
y a la necesidad de mantenerse actualizado dentro de la cultura (Dumar de la
Hoz, 2024, #10). Esto explica el comportamiento frecuente de compra en este

tipo de mercado.

Asimismo, el consumo esta fuertemente influenciado por entornos digitales,
donde las redes sociales cumplen un papel determinante en la toma de
decisiones. De hecho, se ha identificado que las redes sociales de las marcas
constituyen la principal fuente de informacion para los consumidores de
streetwear, superando otros medios tradicionales (Dumar de la Hoz, 2024, #31)
. Esto refuerza la importancia de plataformas como Instagram en la

construccion del deseo y la visibilidad de los productos.
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Por otro lado, el comportamiento de compra no responde Unicamente a

necesidades funcionales, sino también a factores emocionales y simbdlicos.
Los consumidores adquieren prendas motivados por elementos como la
identidad, la pertenencia y el estatus, o que genera una relacion mas constante

y activa con el consumo (Dumar de la Hoz, 2024, #9).

En conjunto, estos factores permiten afirmar que el consumo de moda urbana
no solo ha crecido en volumen, sino también en complejidad, consolidandose
como un mercado activo, influenciado por la cultura digital y con una alta

rotacidon de productos, especialmente en segmentos como el fast fashion y el

streetwear.

2.6.5 Consumo per capita

El consumo per capita en moda, especialmente en jovenes, se caracteriza por
la adquisicion frecuente de prendas de bajo o medio costo, influenciada por la
constante aparicion de tendencias y la alta rotacidon propia del mercado del
streetwear. Este comportamiento esta relacionado con la necesidad de

mantenerse actualizado dentro de dinamicas culturales y estéticas cambiantes.

Sin embargo, estudios recientes evidencian una transformacion en estos
patrones de consumo, donde los jévenes no solo compran por funcionalidad,
sino también por significado. En este sentido, el streetwear se consolida como
una forma de expresion personal, ya que muchos consumidores lo entienden

como una extension de su identidad y estilo de vida (Dumar de la Hoz, 2024,
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#9) . Esto genera una transicion hacia la valoracion de prendas con mayor

carga simbdlica.

Asimismo, se observa que el consumidor comienza a priorizar aspectos como
la exclusividad, la autenticidad y el valor conceptual del producto, lo que se
traduce en una menor frecuencia de compra, pero con mayor intencién y
criterio. Este tipo de consumo se aleja de la l6gica del fast fashion y se acerca
a modelos mas conscientes, donde la prenda adquiere un significado mas

duradero dentro del guardarropa.

Adicionalmente, la influencia de las redes sociales refuerza esta dinamica, ya
que los usuarios no solo consumen productos, sino también narrativas, estilos
de vida y comunidades asociadas a las marcas, lo que impacta directamente

en sus decisiones de compra (Dumar de la Hoz, 2024, #15) .

En conjunto, el consumo per capita en moda urbana refleja una dualidad: por
un lado, compras frecuentes impulsadas por tendencias, y por otro, una
creciente inclinacion hacia productos exclusivos, con identidad y valor

simbdlico, como los que propone 2CHEC — Parchese.

2.6.6 Magnitud de la necesidad

Existe una necesidad creciente de alternativas sostenibles dentro del mercado
de la moda urbana, debido al impacto ambiental del fast fashion y al cambio
progresivo en la conciencia del consumidor. La industria textil ha sido
identificada como una de las mas contaminantes a nivel global, lo que ha

generado preocupacion tanto en organismos internacionales como en los
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consumidores, impulsando la busqueda de modelos de produccion mas

responsables.

En este contexto, se ha evidenciado que la produccion excesiva y el auge de la
moda rapida generan un deterioro constante del medioambiente, lo que
refuerza la urgencia de transformar los modelos tradicionales de consumo

hacia practicas mas sostenibles (De Vettori Dorador et al., 2022, #80) .

Adicionalmente, se identifica una necesidad creciente de prendas que no solo
cumplan una funcién estética, sino que también representen identidad,
autenticidad y diferenciacion, respondiendo a un consumidor mas consciente

del impacto de sus decisiones de compra.

2.6.7 Estimacion del segmento / nicho de mercado

El nicho de mercado de 2CHEC — Parchese corresponde a consumidores de
streetwear interesados en sostenibilidad y exclusividad. Aunque es un
segmento mas reducido en comparacion con el mercado masivo, presenta un

crecimiento progresivo y mayor disposicion a valorar el disefio de autor.

Se proyecta como un nicho en expansion, impulsado por tendencias globales

de consumo responsable y por el interés en productos unicos.

Perfil del consumidor
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- Edad: 16 a 26 arios

- Ubicacién: Medellin

- Intereses: moda urbana, redes sociales, musica, cultura visual
- Comportamiento: compra influenciada por Instagram

- Valores: autenticidad, exclusividad, sostenibilidad

- Estilo: oversize, streetwear, experimental

2.6.8 Importaciones y exportaciones

El mercado colombiano presenta altos niveles de importacion de prendas, lo
que ha generado una fuerte presién competitiva en términos de precio dentro
del sector textil-confeccidn. Esta situacidon se explica por el crecimiento
sostenido de las importaciones en comparacion con las exportaciones,
evidenciando una alta dependencia del mercado externo. De hecho, estudios
muestran que las importaciones en Colombia han crecido a una tasa promedio
superior a la de las exportaciones, consolidando una balanza comercial

deficitaria en los ultimos afos (Aguirre Espinosa, 2022, #18-19) .

En este contexto, una gran parte de las prendas importadas proviene de
mercados internacionales con costos de produccion mas bajos, especialmente
paises asiaticos, lo que intensifica la competencia en el mercado local,

particularmente en el segmento de moda masiva o fast fashion.

Por otro lado, las exportaciones colombianas han tenido un crecimiento mas
moderado y se han enfocado principalmente en productos con mayor valor

agregado, como el disefio de autor, la calidad de confeccidn y propuestas
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diferenciadas. Esto evidencia una oportunidad estratégica para marcas locales

que no compiten por volumen ni precio, sino por concepto, identidad y

sostenibilidad, como es el caso de 2CHEC — Parchese.

2.6.9 Productos sustitutos y complementarios

Sustitutos:

- Marcas de fast fashion
- Marcas de streetwear tradicionales

- Ropa de segunda mano

Complementarios:

- Accesorios urbanos (gorras, bolsos, joyeria)
- Sneakers

- Contenido digital (redes sociales, estilo de vida)

3. Estrategias de mercado

3.1 Concepto del producto o servicio

2CHEC - Parchese se posiciona como una marca de moda urbana sostenible
enfocada en la creacidén de prendas exclusivas mediante técnicas de patchwork

y upcycling. Su propuesta se diferencia por el uso de residuos textiles como
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materia prima y por un modelo de produccién basado en lanzamientos

esporadicos de piezas uUnicas o series limitadas.

El ciclo de vida del producto se proyecta de la siguiente manera:

Nacer: introduccion de la marca en el mercado local como propuesta

innovadora de streetwear sostenible.

Crecer: reconocimiento por su estética diferenciada y su enfoque en

exclusividad y sostenibilidad.

Madurar: consolidacion como marca de disefio de autor con comunidad fiel.

Declinar: no se plantea un declive tradicional, ya que el modelo de produccién
limitada y renovacion constante de piezas permite mantener la relevancia en el

tiempo.

Descripcion basica

Prendas de moda urbana (principalmente sudaderas y buzos) elaboradas a
partir de la unidn de retazos textiles mediante técnicas de patchwork, con un

enfoque estético urbano, oversize y contemporaneo.

Especificaciones o caracteristicas

- Prendas oversize o siluetas amplias (streetwear)
- Composicion mixta de textiles reciclados
- Disefos unicos o de edicion limitada

- Intervencién manual (patchwork)
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- Combinacion de colores, texturas y graficos

- Confeccion artesanal con criterios técnicos

¢Para qué se usa el producto?

El producto se utiliza como vestuario urbano cotidiano, pero también como
medio de expresion estética e identidad que comunica valores como

sostenibilidad, autenticidad y diferenciacion.

Diseio

El disefio se basa en la experimentacion con retazos textiles, generando
composiciones visuales unicas. Se inspira en la cultura urbana, el streetwear
contemporaneo y la estética del reciclaje visible. Cada prenda tiene una

identidad propia, evitando la repeticién.

Calidad

Aunque las prendas se elaboran con materiales reciclados, se garantiza calidad

mediante:

Seleccion de textiles en buen estado

Pruebas de resistencia y durabilidad

Buenos acabados de confeccion

Refuerzos en costuras

Funcionalidad y comodidad

Empaque



- Bolsas redutilizables o recicladas
- Posible uso de papel kraft o materiales biodegradables

- Disefo grafico alineado con la identidad urbana de la marca

Embalaje

- Uso de empaques resistentes pero sostenibles
- Proteccion de la prenda sin generar exceso de residuos

- Optimizacién del volumen para facilitar transporte

Fortalezas:

- Producto unico (no masivo)

- Enfoque sostenible real

- Alta carga estética y conceptual
- Identidad urbana diferenciada

- Bajo costo de materia prima (retazos)

Debilidades:

- Produccion limitada (dificil escalabilidad)
- Variabilidad en materiales (no estandarizacion total)
- Mayor tiempo de elaboracion por prenda

- Dependencia de disponibilidad de retazos

Materia prima

24
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La materia prima principal son residuos textiles (retazos) obtenidos a través de

un proveedor ubicado en el centro de Medellin (edificio Shangai), quien

suministra bolsas de gran volumen con sobrantes de produccion.

Los materiales mas utilizados son:

- Algodén perchado
- Tela burda

- Oftros textiles mixtos (segun disponibilidad)

Estos materiales son seleccionados, clasificados y transformados mediante
técnicas de patchwork, permitiendo su reincorporacion en nuevos procesos de

disefio y confeccion.

3.2 Distribucion:

La marca utiliza un canal de distribucion directo, donde no intervienen
intermediarios. La comercializacion se realiza principalmente a través de redes
sociales, especialmente Instagram, funcionando como vitrina digital, canal de

comunicacion y medio de venta.

El contacto con el cliente es directo (B2C), permitiendo personalizacion en el
proceso de compra, fortalecimiento de la relacion marca—usuario y control total

sobre la experiencia.

No se contempla, en esta etapa, el uso de minoristas, mayoristas, franquicias o

ventas por consignacién, ya que el modelo de negocio se basa en produccién
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limitada (slow fashion) y en la exclusividad de cada prenda.

3.2.1 Métodos de despacho y transporte

El despacho del producto se realiza de manera directa por parte de la marca,
utilizando servicios de mensajeria externa. Actualmente, los envios se
gestionan a través de empresas de paqueteria como Interrapidisimo, que se

encargan de la entrega del producto hasta el domicilio del cliente.

El proceso es el siguiente:

1. Confirmacion de compra via redes sociales
2. Produccion o alistamiento de la prenda

3. Empaque del producto

4. Envio mediante empresa transportadora

5. Entrega final al cliente

No se tendra punto fisico, ni recogida en tienda, ya que la operacidon es

completamente digital.

3.2.1 Costos de transporte y seguros

Los costos de envio son asumidos principalmente por el cliente, aunque

pueden variar segun promociones o estrategias comerciales de la marca.

El valor del envio depende de:

- Ciudad de destino
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- Peso y volumen del paquete

- Tarifas de la empresa transportadora

En cuanto a seguros, se considera el uso de guias con cobertura basica
ofrecida por la empresa de mensajeria, que garantiza respaldo en caso de

pérdida o dafo del producto durante el transporte.

3.2.2 Politica de inventario de producto terminado

La marca opera bajo un modelo de bajo inventario o inventario reducido,

alineado con los principios del slow fashion.

Las prendas se utilizan bajo dos modalidades:

- Piezas unicas ya confeccionadas (stock limitado)

- Produccion bajo pedido (segun disponibilidad de materiales)

Esto permite:

- Reducir acumulacion de inventario
- Minimizar desperdicio textil
- Mantener exclusividad del producto

- Ajustarse a la disponibilidad de retazos

No se gestiona produccidon en masa, lo que implica tiempos de entrega

variables segun el proceso de confeccion.
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3.3 Precios:

Analisis del precio con respecto a la competencia

En el mercado de moda urbana se identifican dos grandes niveles de

competencia:

- Fast fashion: precios bajos, produccién masiva, baja calidad y nula
exclusividad.
- Marcas independientes / disefio de autor: precios medios y altos,

produccion limitada, alto valor conceptual y artesanal.

2CHEC — Parches Se posiciona como un segmento medio-alto / alto

Esto se debe a:

- Uso de técnicas de patchwork y upcycling
- Alto componente de trabajo manual
- Produccion limitada o pieza unica

- Valor simbdlico y estético de disefio

3.3.1 Precio de lanzamiento

Rango de precios:

- Buzos / hoodies: $300.000 - $600.000 COP

- Sudaderas (intervenidas): $300.000 $700.000 COP

Variables que afectan el precio:



- Complejidad del patchwork
- Tiempo de trabajo manual
- Nivel de personalizacion

- Tipo de prenda base

Estrategia de lanzamiento

- Preventa (pre-order) con cupos limitados
- Drops exclusivos

- Ediciones numeradas

3.3.2 Punto de equilibrio

- Costos fijos mensuales: $400.000
- Precio promedio real: $700.000

- Costo variable por prenda: $500.000

Margen de contribucién:

$700.000 — $500.000 = $200.000

Punto de equilibrio en unidades:

400.000 / 200.000 = 2 prendas

Interpretacién:

Vendiendo 2 prendas al mes, se cubren costos.

Desde la tercera prenda se empieza a generar utilidad.

29
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3.3.3 Condiciones de pago

- Pago anticipado del 100% para iniciar produccion
- Medios de pago: transferencias, Nequi, Daviplata

- Posibilidad de abono parcial (50%) en pedidos personalizados

No se usan créditos

3.3.4 Impuesto a las ventas

En la etapa inicial, la marca puede operar como persona natural no

responsable de IVA

3.3.5 Método utilizado para la definiciéon del precio

Se utiliza un enfoque mixto:

1. Costeo + margen de ganancia

Precio basado en:

- Costos de produccion reales
- Mano de obra valorizada

- Margen de rentabilidad

2. Precio basado en valor percibido

Se consideran factores como:

- Exclusividad (pieza unica o limitada)
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- Diseno autoral

- Sostenibilidad (upcycling)

- |dentidad de marca

3.4 Promocion:

3.4.1 Descuentos por volumen o pronto pago

Debido al modelo de produccién limitada (slow fashion), la marca no maneja

descuentos por volumen, ya que no trabaja con produccion masiva.

Sin embargo, se pueden aplicar estrategias como:

- Incentivos en lanzamientos (pre-order o preventa)

- Beneficios para clientes recurrentes

3.4.2 Gestion de clientes especiales

Se consideran clientes especiales:

- Clientes recurrentes
- Personas que apoyan constantemente la marca

- Colaboradores o creadores de contenido

Estrategias:

- Acceso anticipado a drops
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- Personalizacion de prendas

- Beneficios exclusivos (descuentos o regalos simbdlicos)

3.4.3 Costo de la promocion de lanzamiento

La marca gestiona una estrategia de bajo costo basada en medios digitales.

Costos estimados:

- Produccion de contenido (fotografia/video): $0 — $100.000
(autogestionado)
- Publicidad en Instagram (ads): $50.000 — $150.000

- Empaques promocionales: $50.000

Total estimado: $100.000 — $300.000 COP

3.4.4 Descripcion de la promocién para motivar la venta

La promocidn se basa en el concepto de exclusividad y escasez:

- Lanzamientos esporadicos (drops)
- Piezas unicas o limitadas
- Comunicacién de procesos (antes/después, transformacion textil)

- Storytelling del producto.

3.5 Comunicacion y publicidad

3.5.1 Estrategias de difusion



La estrategia principal es digital, enfocada en Instagram como canal central.

Se busca:

- Crear comunidad
- Generar identidad de marca
- Mostrar procesos

- Posicionar la marca como propuesta auténtica

3.5.2 Medios y tacticas de comunicacion

Medios:

- Instagram

- WhatsApp

Tacticas:

- Publicacion de contenido visual

- Reels mostrando transformacion de prendas (upcycling)
- Historias con interaccioén (encuestas, preguntas)

- Drops anunciados con anticipacion

- Colaboraciones con creadores de contenido.

3.5.3 Costos de la estrategia

- Publicidad paga (Instagram Ads): $50.000 — $150.000 mensual
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- Produccion de contenido: autogestionada (bajo costo)

3.6 Servicios

3.6.1 Procedimientos para garantias y postventa

- Se ofrece garantia por defectos de confeccidn

- El cliente debe reportar el problema en un plazo determinado (ej: 5-10
dias)

- Evaluacioén del caso

- Opciones:

1.Reparacion

2.Cambio (si aplica)

No aplica garantia por mal uso de la prenda.

3.6.2 Mecanismos de atencidn al cliente

- Atencion directa por Instagram (DM)
- Atencion por WhatsApp

- Respuesta personalizada (no automatizada)

Se prioriza:

- Cercania con el cliente

- Rapidez en respuesta



35
- Acompanamiento durante el proceso de compra

3.7 Presupuesto de la mezcla de mercados:

Producto

Incluye todos los costos reales de produccién, tanto materiales como procesos:

Materia prima

- Retazos textiles (donacién): $0
- Insumos (hilos, elasticos, cordones, accesorios): $20.000 — $40.000 por

prenda

Costos de procesos (mano de obra interna)

Aunque la mano de obra sea propia, se asigna un valor para calcular

correctamente el costo del producto:

Disefio (concepto + desarrollo creativo): $30.000 — $80.000

Patronaje (molderia): $80.000 — $180.000

Corte: $30.000 — $80.000

Confeccion (ensamble): $120.000 — $250.000

- Trabajo manual (patchwork / intervencion textil): $200.000 — $500.000

Herramientas e insumos generales



- Uso de maquina, mantenimiento, energia, desgaste:

$100.000 mensual (estimado)

Total estimado por prenda (costo real de produccién):

$480.000 — $1.130.000 COP

Total mensual estimado (produccion limitada):

(Suponiendo 1-3 prendas al mes)

$500.000 — $1.500.000 COP

Precio

No representa un costo directo, pero si implica gestion estratégica:

- Analisis de mercado: autogestionado
- Definicién de precios segun complejidad y exclusividad

- Ajustes segun demanda y drops

Costo estimado: $0 (gestion propia)

Plaza (Distribucion)

- Empaques: $5.000 — $10.000 por prenda
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- Envios: asumidos por el cliente (en la mayoria de casos)

- Tiempo de gestidn logistica: costo operativo propio

Total mensual estimado: $50.000 — $100.000

Promocién

- Publicidad en Instagram: $50.000 — $150.000
- Produccion de contenido: $0 — $100.000

- Estrategias de lanzamiento (drops, empaques especiales): $50.000

Total mensual estimado: $100.000 — $300.000

Total presupuesto mensual aproximado

$650.000 — $1.900.000 COP

3.8 Estrategia de aprovisionamiento de materias primas:

3.8.1 Formas de aprovisionamiento

La materia prima se obtiene principalmente mediante:

- Donacién de retazos textiles por parte de una empresa de corte ubicada
en el centro de Medellin

- Recoleccion de residuos textiles (algoddn perchado, burda, entre otros)

3.8.2 Precios de adquisicion
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- Retazos textiles: $0 (donacion)

- Insumos (hilos, elasticos, accesorios): $10.000 — $30.000 por prenda

Costos variables bajos - mayor margen de ganancia

3.8.3 Politica crediticia

Las compras a proveedores se realizan de contado, ya que la materia prima
principal utilizada en el proyecto es obtenida mediante donaciones y
reutilizacion textil. Asimismo, las compras complementarias de insumos y
materiales adicionales se efectuan por pago inmediato, con el fin de mantener

un mayor control financiero dentro del emprendimiento.

3.8.4 Descuentos por pronto pago o volumen

No aplica directamente, debido a que:

- No hay compras en grandes volumenes

- La adquisicion principal no tiene costo

Sin embargo, en caso de compra de insumos, se pueden aprovechar

descuentos por pago inmediato.

3.8.5 Plazos de pago
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- Materia prima principal: no aplica (donacién)

- Insumos: pago inmediato

4. Médulo Operativo

4.1 Operacién

A continuacion, en el siguiente enlace se encuentra la ficha técnica de la
prenda icono de la marca 2CHEC — Parchese, en la cual se especifican

aspectos relacionados con disefio, materiales, procesos de confecciéon y
caracteristicas técnicas de la prenda.

https://docs.google.com/spreadsheets/d/1F2QdVQK2wOENOPU3KhAKOL8Q6T
zRXBeAu1QPDg0ONyaU/edit?usp=sharing

4.1.2 Valor agregado para el cliente

Elementos tangibles

- Disefo unico: cada prenda es diferente, no existe produccion en serie.

- Técnica de patchwork: construccion a partir de retazos textiles que
generan composicion visual y textura.

- Materiales reutilizados (upcycling): uso de telas recuperadas que

aportan valor sostenible.


https://docs.google.com/spreadsheets/d/1F2QdVQK2w0ENOPU3khAK0L8Q6TzRXBeAu1QPDq0NyaU/edit?usp=sharing
https://docs.google.com/spreadsheets/d/1F2QdVQK2w0ENOPU3khAK0L8Q6TzRXBeAu1QPDq0NyaU/edit?usp=sharing
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- Calidad en confeccién: procesos manuales cuidadosos que garantizan

durabilidad.

- Funcionalidad: prendas cdmodas, oversize y adaptadas al uso cotidiano
urbano.

- Detalles diferenciadores: costuras visibles, mezclas de color,

intervencion textil.

Elementos intangibles

- Exclusividad: el cliente adquiere una pieza unica o de edicién limitada.

- Identidad: permite al usuario expresar su estilo individual y autenticidad.

- Sostenibilidad: sensacion de contribuir al cuidado ambiental mediante el
consumo responsable.

- Historia del producto: cada prenda tiene un proceso detras
(transformacion textil).

- Cercania con la marca: comunicacién directa con el disenador (trato
personalizado).

- Experiencia de compra: acceso a drops, preventas y contenido del

proceso creativo.

4.1.3 La marca se encuentra en una etapa de:

Fase de desarrollo



Avance actual:

- Disefio y desarrollo de prendas mediante técnicas de upcycling y
patchwork

- Elaboracion de prototipos funcionales (hoodies y sudaderas)

- Definicidn de identidad visual y concepto de marca

- Produccion a pequefa escala (prendas unicas o limitadas)

Referentes en el mercado:

Existen marcas y disefnadores que trabajan desde el upcycling y lo artesanal,

pero 2CHEC — Parchese se diferencia por:

- Enfoque urbano local
- Estética propia

- Produccion manual con identidad experimental

Etapa del ciclo de vida del producto:

Nacimiento (introduccion al mercado)

Esto implica:

- Bajo volumen de produccion
- Construccion de marca

- Validacion con clientes
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Soportes del desarrollo:

Prototipos fisicos (hoodies patchwork)
Registros fotograficos de prendas

Bocetos y exploraciones textiles

4.1.4 Secuencia del proceso:

1.

8.

9.

Recoleccion de materia prima: Obtencién de retazos textiles (donacién o
recuperacion)

Seleccion y clasificacidon: Separacién por color, textura y tipo de tela
Diseno: - Desarrollo conceptual de la prenda - Definicion de composicion
(patchwork)

Patronaje: Creacion de moldes base

Corte: Corte de piezas base - Corte de retazos para intervencion
Construccidn textil: Unidn de retazos (patchwork) - Intervencion de
superficies

Confeccién: Ensamble de la prenda - Unidn de piezas principales
Acabados: Revision de costuras - Limpieza de hilos - Ajustes finales

Control de calidad: Verificacién de funcionalidad y estética

10. Empaque: Preparacion para entrega

11. Entrega o envio al cliente



4.1.5 Materias primas (por prenda)

Retazos textiles: $0 (donacion)
Hilos: $5.000 — $10.000
Elasticos / cordones: $5.000 — $15.000

Otros insumos: $5.000 — $15.000

Total: $20.000 — $40.000

4.1.6 Tecnologia requerida

Maquina de coser plana
Maquina fileteadora
Maquina recubridora
Troqueladora

Tijeras industriales

Mesa de corte

4.1.7 Capacidad instalada

Produccion estimada: 1 a 3 prendas por semana

Produccion mensual: 4 a 12 prendas (dependiendo complejidad)

4.1.8 Mantenimiento

Mantenimiento de maquinaria: $50.000 — $100.000 mensual

Reposicidn de herramientas: segun desgaste
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4.2 Situacioén tecnolégica

Actualmente:

- Producciéon manual
- Baja tecnificacién

- Alta dependencia del trabajo artesanal

Necesidades:

- Optimizacion de tiempos

Mano de obra

- Disenador/confeccionista principal

- No requiere personal adicional en etapa inicial

Presupuesto estimado

$100.000 — $300.000 mensual

Modelo productivo

- Produccion limitada y artesanal

- Bajo volumen

- Enfoque en calidad y detalle, no en cantidad
- Sistema basado en:

- pre-order (pedido anticipado)

- drops ocasionales
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Produccion estimada mensual
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Debido a la complejidad de las prendas (patchwork + trabajo manual), la

capacidad productiva es reducida de 1 a 3 prendas al mes

Proyeccién de crecimiento

Mes Produccion
1 1
2 1-2
3 2
4 2
5 2-3

Justificacion del volumen

- Alto tiempo de elaboracion por prenda
- Procesos manuales (patchwork y confeccion)
- Produccion individual (no industrializada)

- Enfoque en piezas unicas o limitadas

Politica de inventario

- No se tendra stock masivo
- Produccion bajo pedido
- Algunas piezas disponibles en drops exclusivos

- Cada prenda puede considerarse unica o de edicion limitada

4.3 Plan de Compras
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El plan de compras de 2CHEC - Parchese se desarrolla de acuerdo con el
modelo de produccion limitada y artesanal de la marca. Debido a que la
produccion se realiza en pequefias cantidades y bajo pedido, la adquisicion de
insumos se hace de manera periddica y segun las necesidades de cada

prenda.

La materia prima principal proviene de la reutilizacion y recuperacion textil, lo
que permite disminuir costos de produccion y mantener coherencia con el

enfoque sostenible de la marca.

Insumos requeridos por unidad de producto

Insumo Unidad de medida antidad aproximada por prend Valor aproximado
Retazos textiles kg / unidades Variable 0 (donacién)
Hilo Cono / metros 1/4 cono aprox. 5,000
Cordones Unidad 1 par 1,000 - 2,000
Elasticos / rib Metro 0.5—-1 metro 5,000 - 15,000
Cierres Unidad 1 unidad 3,000 - 4,000
Qjaletes Unidad 10 unidades 500
Regulador Unidad 4 unidades 1,000
Agujas Unidad Uso parcial 1,000
Etiquetas Unidad 1 unidad 2,000 - 5,000
Empaque Unidad 1 unidad 5,000 - 10,000

Justificacion de compra

Los insumos se adquieren segun:

complejidad de cada disefo

cantidad de prendas a producir
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- disponibilidad de materiales reciclados

- necesidades especificas de cada drop o coleccion

Debido al modelo slow fashion, no se realizan compras masivas ni

almacenamiento de grandes inventarios.

4.4 Costos de Produccion

4.4.1 Materias primas

La materia prima principal esta compuesta por textiles reutilizados provenientes

de donaciones o recuperacion de residuos textiles.

Materia prima Unidad de medida Precio actual
Retazos textiles ka / lote 0
Hilo Cono 5,000 - 7,000
Rib / pufios Metro 10,000 - 20,000
Cordones Par 1,000 - 2,000
Cierres Unidad 3,000 - 4,000
Ojaletes Unidad 500

Requladores Unidad 1,000

Etiquetas Unidad 2,000 -5,000

4.4.2 Tendencia y comportamiento esperado:

- Los costos de insumos basicos pueden variar segun inflacion y
proveedores.

- El uso de materiales recuperados reduce el impacto de variaciones en
materias primas.

- Se espera mantener costos relativamente bajos en materiales y mayores

costos en mano de obra artesanal.



4.4.3 Costos de insumos:
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Materia prima Unidad de medida Precio actual
Retazos textiles ka / lote 0
Hilo Cono 5,000 - 7,000
Rib / pufios Metro 10,000 - 20,000
Cordones Par 1,000 - 2,000
Cierres Unidad 3,000 -4 000
Ojaletes Unidad 500
Reguladores Unidad 1,000
Etiquetas Unidad 2,000 -5,000

Total aproximado:

$20.000 — $40.000 por prenda

4.4.4 Costos de transporte

Concepto

Transporte de producto

terminado

Transporte ocasional local

4.4.5 Costos de empaque

Valor

Asumido generalmente por el

cliente

$10.000 — $30.000 mensual



Elemento Valor unidad
Bolsa / empaque 3,000 - 7,000
Stiker / etiqueta 2,000 - 3,000
Total:
$5.000 — $10.000 por prenda
4.4.6 Concepto
Frecuencia Valor
Semestral 100,000 - 200,000
Periddico 20,000
Variable 50,000 - 100,000

Total anual aproximado:

$200.000 — $400.000

4.4.7 Mantenimiento de instalaciones

Actualmente la produccion se realiza en un espacio de trabajo propio, por lo

gue no se generan costos elevados de mantenimiento.

Concepto

Valor estimado

Limpieza y adecuacion

20,000 - 50,000 mensual

4.4.8 Arrendamiento
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En la etapa inicial:

- no se requiere arrendamiento de local comercial

- la produccion se desarrolla desde taller personal

Costo: $0

4.4.9 Mano de obra
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Proceso Tiempo estimado Valor hora Subtotal
Disefio 2h 18,000 36,000
Patronaje 3h 15,000 45,000
Corte 2h 12,000 24,000
Confeccion 5h 15,000 75,000
Trabajo manual 10h 20,000 200,000
Total mano de obra 380,000

4.4.10 Estacionalidad

No existe una estacionalidad estricta, ya que la produccién depende de:

- pedidos

- drops

- disponibilidad de tiempo y materiales

Horas extras

En la etapa inicial:

- no se contempla contratacion externa

- no se proyectan costos por horas extras

Costo: $0
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Mano de obra indirecta

No se cuenta actualmente con personal administrativo o auxiliar.

Costo: $0

4.4.11 Servicios publicos

Sernvicio Valor mensual
Enegia 50,000 - 100,000
Internet 50,000 - 80,000

Total: $100.000 — $180.000 mensual

4.4.12 Costos estimados de mantenimiento y repuestos

Concepto Valor mansual aproximado
Lubricantes 10,000
Agujas y repuestos 20,000 - 40,000
Ajustes técnicos 20,000

Total: $50.000 — $70.000 mensual

En el siguiente enlace se encuentra la tabla de precios para calcular el valor de

cada prenda de la marca 2CHEC — Parchese.

https://docs.google.com/spreadsheets/d/11D0mex FXMHZRDmMRIi2S642RppAz

sUH4rRvyvuRMxKHBw/edit?usp=sharing



https://docs.google.com/spreadsheets/d/11D0mex_FXMHZRDmRi2S642RppAzsUH4rRyyuRMxKHBw/edit?usp=sharing
https://docs.google.com/spreadsheets/d/11D0mex_FXMHZRDmRi2S642RppAzsUH4rRyyuRMxKHBw/edit?usp=sharing

tipo de labor valor hora

disefio 18,000
patronaje 15,000
corte 12,000
confeccion 15,000
trabajo manual / patchwork 20,000
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proceso tiempo estimado valor hara subtotal

disefio 2h 15,000 36,000

patronaje 3h 15,000 45,000

corte 2h 12,000 24,000

confeccion 5h 15,000 75,000

trabajo manual / patchwork 10h 20,000 200,000
total mano de obra 380,000

material / insumo valor cantidad usada por prenda | valor por cantidad usada

refazos fextiles 0

hilos 3,500 5,000 5 17,500 25,000

cordones 1,000 2,000 0

elasticos / rib 5,000 15,000 3 15,000 45,000

cierres 3,000| 4,000 0

ojaletes 50 10 500 500

reguladores 1,000 5 5,000 5,000

agujas 1,000 1 1,000 1,000

etiquetas 2,000 5,000 1 2,000 5,000

lana 12,600 & 75,600 75,600

empague 5,000 10,000 1 5,000 10,000
total les por prenda 121,600 167,100

Costo total

501,600

547,100

Precio de venta

1003200

1094 200

5. Médulo Organizacional

5.1 Estrategia Organizacional

En el siguiente enlace se encuentra el analisis DOFA de la marca 2CHEC —

Parchese.

https://docs.goodle.com/spreadsheets/d/1abizBLdiz6Z9gTbZaBxbraws6iPEhijx

MN5ncZDEQao/edit?usp=sharing



https://docs.google.com/spreadsheets/d/1abizBLdiz6Z9qTbZqBxbrgws6iPEhijxmN5ncZDEOao/edit?usp=sharing
https://docs.google.com/spreadsheets/d/1abizBLdiz6Z9qTbZqBxbrgws6iPEhijxmN5ncZDEOao/edit?usp=sharing

Disefio exclusivo y piezas
linicas elaboradas mediante
patchwork y upcycling

Diferenciacion frente al fast
fashion y mayor valor
percibido
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Mantener la identidad visual v
reforzar la comunicacion del
proceso artesanal

Produccion limitada y
artesanal

Genera exclusividad v
conexion con el cliente

Implementar drops limitados v
preventas

Uso de materiales
reutilizados

Reduce costos de materia prima y
fortalece el enfogue sostenible

Continuar alianzas para obtencion de
retazos textiles

Identidad urbana y autoral

Permite construir comunidad v
posicionamiento de marca

Fortalecer presencia visual y
storytelling en redes sociales

Baja capacidad de
produccion

Limita el volumen de ventas v
crecimiento réapido

Trabajar bajo pedido y optimizar
tiempos de produccion

Alta dependencia del trabajo
manual

Aumenta tiempos de elaboracion

Desarrollar procesos mas eficientes
sin perder el valor artesanal

Marca en etapa inicial

Eajo reconocimiento en el mercado

Incrementar estrategias digitales y
colaboraciones

Recursos economicos
limitados

Dificulta inversion en maguinaria y
publicidad

Priorizar estrategias digitales de bajo
costo y crecimiento progresivo

Crecimiento del interés por la

Mayor aceptacion de propuestas de

Posicionar la marca desde la

oportunidad moda sostenible upcycling sostenibilidad y exclusividad
Auge de marcas independientes | Mayor apertura del publico hacia | Construir una comunidad fiel
oportunidad y disefio de autor propuestas alternativas mediante contenido auténtico
Uso de redes sociales como Fortalecer Instagram y contenido
oportunidad canal comercial Permite difusion con baja inversion |audiovisual

Tendencia hacia el consumo
consciente

Consumidores valoran procesos
éticos y piezas (nicas

Comunicar el impacto ambiental
positivo del proyecto

Competencia del fast fashion

Competencia con precios mucho
mas bajos

Competir desde el valor, no desde
el precio

Saturacion de marcas en redes
sociales

Dificulta destacar visualmente

Construir una identidad grafica solida
y diferenciadora

Incremento en costos de
insumos

Puede afectar rentabilidad

Mantener reutilizacion textil y
produccion limitada

Cambios en tendencias de moda
urbana

Posible pérdida de interés del
consumidor

Mantener innovacion constante en
disefio y propuestas visuales

5.1.2 Impacto general del analisis DOFA

El analisis DOFA evidencia que 2CHEC - Parchese posee una propuesta

diferenciadora basada en:
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Exclusividad, sostenibilidad, disefio autoral, procesos artesanales

Sin embargo, enfrenta retos relacionados con:

capacidad de produccidn, posicionamiento inicial, limitaciones econémicas

La estrategia organizacional se enfoca en:
fortalecer identidad de marca, consolidar comunidad digital, mantener

produccion limitada, competir desde el valor y no desde precios bajos

5.1.3 Organismos de apoyo

Instituciones y entidades de apoyo

Entidad Tipo de apoyo Etapa
Universidad / Institucion Acompaiiamiento académico| Definicion y desarrollo del
académica y metodoldgico proyecto
Difusion y posicionamiento
Redes sociales (Instagram) de marca Implementacion y operacion
Empresa de corte textil Suministro de materia prima
(donacion de retazos) reutilizada Produccion
Validacidn de producto y
Clientes y comunidad cercana difusidn Operacion inicial

5.1.4 Fase de definiciéon del negocio

Durante esta etapa se recibe:

orientacidn académica, estructuracion del modelo de negocio, acompafiamiento

en desarrollo conceptual y organizacional.

5.1.5 Fase de implementacién
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El apoyo principal se enfoca en:

difusion mediante redes sociales, acceso a materiales reutilizados, validacion

inicial de productos

5.1.6 Apoyo previsto para etapa de operacion

Se espera fortalecer:

- alianzas con proveedores textiles
- colaboraciones con creadores de contenido
- participacion en espacios de disefio independiente

- crecimiento de comunidad digital

Ademas, se contempla la posibilidad de acceder a:

- convocatorias de emprendimiento
- programas de apoyo a marcas emergentes

- ferias de disefio y moda independiente

6. Plan Operativo
En el siguiente enlace se encuentra el plan operativo de la marca 2CHEC —
Parchese.

https://docs.google.com/spreadsheets/d/1Thec8DcXv2KUsbfkv 8z4tZrRYAuTJjJ

aQssFOwqgVxDa/edit?usp=sharing



https://docs.google.com/spreadsheets/d/1hec8DcXv2KUs6fkv_8z4tZrRYAuTJjJaQssF0wqVxDg/edit?usp=sharing
https://docs.google.com/spreadsheets/d/1hec8DcXv2KUs6fkv_8z4tZrRYAuTJjJaQssF0wqVxDg/edit?usp=sharing
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Actividad

Meta

Eecursos requeridos

Tiempo estimado

Definir linea estética y conceptual de la

Internet, referencias visuales, redes

Investigacion de tendencias y referentes | marca sociales mes 1
Construccion visual y conceptual de la Software de disefio, bocetos, contenido
Desarrollo de identidad de marca marca grafico mes 1
Disefio y patronaje de prototipos Crear primeras prendas funcionales Retazos textiles, herramientas de disefio |mes 2
Produccién de prototipos Elaborar primeras piezas de prueba Maquina de coser, insumos textiles mes 3
Produccién de contenido visual Generar material para difusion digital Cémaralcelular, edicién, modelos mes 5
Creacién y gestion de Instagram Posicionar presencia digital Redes sociales, contenide audiovisual permanente
Lanzamiento inicial (drop) Presentar primeras prendas al publico Produccién limitada, empaques mes 6
Ventas y atencién al cliente Validar aceptacién del producte WhatsApp, Instagram permanente
Produccién baje pedido Elaboracién de prendas personalizadas |Materiales e insumos permanente

Participacion en eventos o ferias

Incrementar visibilidad de marca

Produccidn, transperte, displays

Mediano plazo

Enfoque social del proyecto

2CHEC - Parchese busca generar impacto desde: la sostenibilidad, el
aprovechamiento textil, la promocién del disefio independiente y el consumo

consciente.

La marca pretende fomentar una visién alternativa frente al fast fashion,
promoviendo el valor de: lo artesanal, lo exclusivo y la reutilizacion de

materiales.

Relacion con el Plan Nacional de Desarrollo

El proyecto se relaciona con el Plan Nacional de Desarrollo de Colombia
mediante: impulso al emprendimiento juvenil, fortalecimiento de industrias
creativas y culturales, promocién de economia circular y desarrollo de modelos

de produccién sostenibles.

Ademas, el proyecto aporta al fortalecimiento de: economia naranja,

emprendimientos creativos y sostenibilidad ambiental.
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En el siguiente enlace se encuentra el cronograma operativo de la marca

2CHEC — Parchese.

https://docs.google.com/spreadsheets/d/1wUfcX3WQywmY JkuXhOKpTgdJaRt

G5ZGWsPiWImxZraM/edit?usp=sharing

Actividad Meta a lograr Recursos requeridos Periodo

Investigacién de tendencias y Definir linea estética y conceptual de Internet, redes sociales, referencias

mercado la marca visuales Mes 1
Construccion visual y conceptual de Software de disefio, bocetos,

Desarrollo de identidad de marca la marca contenido grafico Mes 1

Retazos textiles, herramientas de

Disefio y patronaje de prototipos Crear primeros productos funcionales disefio Mes 2

Produccidn de prototipos Elaborar primeras piezas de prueba Maquina de coser, insumos textiles Mes 3

Produccidn de contenido visual Generar material para difusion digital Camaralcelular, edicion, modelos Mes 5

Creacion y gestién de Instagram Posicionar presencia digital Redes sociales, contenido audiovisual  |Permanente
Presentar primeras prendas al

Lanzamiento inicial (drop) publico Produccion limitada, empaques Mes 6

Ventas y atencion al cliente Validar aceptacion del producto WhatsApp, Instagram Permanente
Elaboracién de prendas

Produccion bajo pedido personalizadas Materiales e insumos Permanenie

Participacién en eventos o ferias

Incrementar visibilidad de marca

Produccion, transporte, displays

Mediano plazo

En el siguiente enlace se encuentra el portafolio de la marca 2CHEC -

Parchese.

https://smallpdf.com/es/file#s=57a1b851-a30f-43c6-98f0-ad9855b7 1bc2



https://docs.google.com/spreadsheets/d/1wUfcX3WQywmYJkuXhOKpTgdJaRtG5ZGWsPiWImxZraM/edit?usp=sharing
https://docs.google.com/spreadsheets/d/1wUfcX3WQywmYJkuXhOKpTgdJaRtG5ZGWsPiWImxZraM/edit?usp=sharing
https://smallpdf.com/es/file#s=57a1b851-a30f-43c6-98f0-ad9855b71bc2
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