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GLOSARIO

ADN de marca: El ADN de una marca es mucho mas que la definicion grafica de un
logotipo o un eslogan. Es la esencia de la personalidad de la marca, su identidad unica y
su razon de ser. Este elemento clave determina como se percibe la marca en el mercado y

cOomo se relaciona con su audiencia.

Arte: El arte es una expresion de la creatividad de los seres humanos, que se manifiesta
en obras que pueden ser apreciadas por los sentidos. El concepto de arte tiene varios
significados y, durante siglos, artistas, filosofos, criticos y pensadores de diversas

disciplinas han ofrecido muy diversas definiciones.

Bellas artes: Son las 7 representaciones o manifestaciones artisticas en el ambito creativo
y con un gran valor estético. Estas disciplinas culturales se consideran formas diferentes
de admirar la belleza y el arte. Utilizando técnicas, procesos y materiales totalmente
diversos entre si.

Desde el siglo XX, las bellas artes las conforman la arquitectura, la pintura, la escultura,
la musica, la literatura, la danza y el cine. La ultima incorporacion a estas manifestaciones

culturales y artisticas modernas.

Industrializacion: La industrializacion se refiere al proceso mediante el cual una sociedad
o estado cambia una economia primaria por la produccion de bienes manufacturados a
gran escala o de manera intensiva. Si bien existen diversas definiciones, el proceso de
industrializacion en el contexto actual seria la transformacion en la actividad empresarial,
donde un negocio pasa de ser “un taller a ser una fabrica”.

La industrializacion se basa en el desarrollo de maquinarias, técnicas y procesos de trabajo
con el objetivo de producir mas cantidad en menor tiempo, siendo la principal actividad
economica la transformacion de materias primas en productos elaborados, a los que se les

aflade un valor en el proceso.



Lujo: Elevada categoria, excelencia o exquisitez que posee algo por la calidad de las

materias primas empleadas en su fabricacion, sus altas prestaciones o servicios, etc.

Masificacion: La masificacion es el proceso mediante el cual se hace masivo o
multitudinario algo que anteriormente no lo era. Cuando se dice que algo se ha
“masificado”, se quiere decir que se ha multiplicado, popularizado o se ha puesto al

alcance de las masas, es decir, de la mayor cantidad de gente posible.

Moda: Una moda es un uso o costumbre que esta en boga en determinada region durante
un cierto periodo. Se trata de una tendencia adoptada por una gran parte de la sociedad,

generalmente asociada a la vestimenta.

Sostenibilidad: La sostenibilidad se rige bajo el principio de asegurar las necesidades del
presente sin comprometer las necesidades de las generaciones futuras, siempre sin
renunciar a la proteccion del medioambiente, el crecimiento econdomico y el desarrollo

social.



RESUMEN

Este trabajo estd enfocado en analizar y comprobar las técnicas identitarias de la marca Emblanko,
la cual busca rescatar las técnicas manuales de arte y artesania para afiadir valor cultural y estético
al sector de la moda, entendiendo problemas como la industrializacion y la desvalorizacion de las

practicas artesanales en Medellin.

Dentro de los objetivos y desarrollo del proyecto se logrd analizar el entorno artistico y las
preferencias en el mundo del arte en la ciudad bajo la técnica de las Sw2h, se definieron las
técnicas, métodos, insumos y textiles mas usados, analizando como las marcas del mismo rubro

hacen uso estas técnicas en sus productos.

El marco tedrico abarca términos como sostenibilidad, ADN de marca, bellas artes y lujo
silenciosos, los cuales son los términos pilares de la marca que sostienen los criterios de desarrollo

y creacion de los productos y la misma identidad de la marca.

Los resultados del proyecto llevan a un andlisis de las técnicas de mayor viabilidad para la marca,
y para la aplicacion sobre las prendas, estas técnicas fueron sometidas a pruebas de calidad las
cuales definen el instructivo de lavado con el fin del cuidado de las prendas que posteriormente

saque la marca, llevando asi a una serie de pruebas que ratifican el uso de la técnica en las prendas.
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INTRODUCCION

La masificacion de procesos industriales como la sublimacion y la estampacion, minimizan la
implementacion de técnicas artisticas manuales sobre prendas de vestir en marcas de moda de la
ciudad de Medellin. Esto evita la comercializacion efectiva de este tipo de productos e invisibilizan
las técnicas artesanales directas asociadas al arte. Las prendas de vestir deben considerarse
coherentes con la aplicacion del arte desde su proceso creativo hasta su produccion, usando

herramientas y procesos que mejoren la calidad, apariencia y productividad.

A partir de las consideraciones anteriores se determind como objetivo del proyecto desarrollar
prendas vestimentarias para consumidores de arte, en las cuales se apliquen técnicas artisticas
directas asociadas al arte, para dar a conocer su viabilidad en el mercado de la moda en Medellin.
El documento define el problema, lo analiza bajo la metodologia de arbol de problemas para
determinar sus causas y consecuencias; y se describen estas detalladamente. Después se establecen
los objetivos generales y especificos, seguido del planteamiento metodoldgico y termina el

documento con el contenido tedrico que sustenta la investigacion.
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1. PROBLEMA

Las prendas de vestir y las artesanias en los ultimos afios han tenido una elevacion significativa
en el area de la produccioén econdmica del pais, segiin el DANE las prendas de vestir registraron
exportaciones por 231,1 millones de dolares en los primeros cinco meses del afio 2022, con un

crecimiento del 28,8 % frente a 2021 (Litman, 2022).

Por otro lado, las exportaciones de artesanias y arte en Colombia en 2018 alcanzaron un valor
cercano a US$3 millones, principalmente a Suramérica y Norteamérica, teniendo a Estados

Unidos y Ecuador como los compradores més grandes (Portafolio, 2019).

Si bien la moda y el arte no deja de ser un mercado relevante para Colombia, existen varios
problemas que conlleva este crecimiento. La industrializacion a nivel mundial ha llevado a que
muchos procesos que conllevan la intervencion creativa del ser humano y el uso de técnicas

antiguas manuales se vean marginadas y dejadas solo en el registro historico.

El Dr. Ramoén D. Rivas considera que las artesanias y la produccion artesanal se ven desplazadas
por la produccion de prendas elaboradas industrialmente usando materiales dafiinos con el medio
ambiente, en muchas ciudades la artesania sigue siendo una produccién ligada Uinicamente a
funciones utilitarias y a un modo de vida. Lamentablemente por la misma demanda de los clientes,
los artesanos consideran mas a menudo el uso de materiales industriales y de procesos menos
manuales como cambios de prendas hechas con tejidos pesados y pintados a mano, a prendas
menos costosas en algodon estampado industrialmente. Frente a esto la artesania queda en

desventaja ante productos fabricados masivamente. (Rivas, 2018).

Asi como en Colombia, a nivel mundial la masificaciéon de procesos industriales como la
sublimacion y la estampacion, minimizan la implementacion de técnicas artisticas manuales sobre
prendas de vestir en marcas de moda. Esto evita la comercializacion efectiva de este tipo de
productos e invisibilizan las técnicas artesanales directas asociadas al arte, llevando a un

desconocimiento de la creatividad y los procesos resultantes del arte.
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1.1 Arbol de problemas
Para comprender la naturaleza del problema se utilizo la técnica de anélisis del Arbol de problemas
para definir las causas y efectos de manera organizada. Posteriormente se describen detalladamente

por qué se origina el problema y cuéles son las consecuencias directas (ver figura 1).

Escases de lacompra de § perdida de valores cultu- § Prendas con terminacio- § Desconocimiento en
productos con procesos rales y artfsticos K nes de poca calidad temas de valor para los

artisticos ? : clientes

* 8 La masificacion de procesos industriales como la sublimacién y

o la estampacién, minimizan la implementacién de técnicas
artisticas manuales sobre prendas de vestir en marcas de moda &
de la ciudad de Medellin. Esto evita la comercializacién efectiva
bl de este tipo de productos e invisibilizan las técnicas artesanales &%

directas asociadas al arte. Loy
= . y -
Ny ” vl

’ ¢

Altos costos en mano de

obra capacitada en pro-

cesos artisticos y artesa-
nales

Poca relacién directo
con artistas y artesanos

Desconocimiento artisti- 3 Falta de conocimiento

coy cultural y su rela- en técnicas artisticas
cién con el vestuario \ sobre prendas de vestir

ITlustracién 1. Arbol del problema. Fuente: Propia.

1.2 Causas del problema

Causa 1: Altos costos en la mano de obra capacitada en procesos artisticos y artesanales.

La Revolucién Industrial marcé un hito en la historia al introducir la automatizacion en las tareas
manuales, generando un cambio en las industrias y la sociedad en general (Sanchez, 2023). Los
procesos que se desarrollaban manualmente pasaron a realizarse por maquinas, agilizando la

productividad, los tiempos de entrega y la calidad.
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Debido a esta industrializacion, los costos de produccion se reducen en gran manera, generando
asi una pérdida de valor por los procesos manuales. No obstante, es de gran importancia reconocer
que la artesania es un producto con identidad individual, ubicado en una dimensién econdémica
distinta de la industria por su alto contenido de mano de obra y porque incorpora elementos

histéricos, culturales, estéticos y artisticos (Planificacion, 2006).
Causa 2: Desconocimiento artistico y cultural y su relacion con el disefio de vestuario

En las ultimas décadas, el arte y el disefio de vestuario se han hecho cada vez mas proximos,
rompiendo con las fronteras que tradicionalmente se conocian de ambas disciplinas, ocasionando
asi, un nacimiento de acciones u obras que se escapan de una conceptualizacion cerrada. (Venegas,
2016). La unién de estas dos disciplinas ha dado un panorama diferente de lo conocido, pero atin

siguen siendo términos de poco conocimiento y mas atn en la poblacion americana.

El fenémeno del desarrollo de la moda y del mundo globalizado ha propiciado nuevas condiciones
en la sociologia del consumidor, generando, a la vez, nuevas reglas y comportamientos en el

consumo de la moda, disefio y del arte textil (Servin, 2017).

En la actualidad son muchos los problemas que rodean el mundo de la cultura y el arte. Los
cambios culturales que se impregnan en las nuevas generaciones se convierten en un gran desafio,
donde la falta de interés por las tradiciones y las practicas culturales pierden fuerza en el mundo

de los jovenes. (Lekhi, 2020).
Causa 3: Falta de conocimiento en técnicas artisticas aplicadas en prendas de vestir

En el arte y la moda se usan términos y procesos creativos que pueden ser funcionales y Optimos
para los dos medios, pero el punto diferenciador esta en las técnicas y usos que se les dan a los
materiales. En la moda el uso de los textiles es infinito, y existen muchas variaciones y formas de

utilizar el textil como medio representativo y como protector del cuerpo. (Luvianos, 2024).

Por otro lado, en el arte, las técnicas varian dependiendo del medio en el cual se quiere realizar la
interpretacion, un ejemplo es que, en el dibujo se necesita de lapices o carboncillos para crear sobre
hojas de papel, pero en la pintura se puede usar lienzos que mayormente son base de fibras de lino,

algodon, canamo, e incluso algunos de yute o tejidos sintéticos. (Aljarafe, 2024).
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A través de la historia se conoce que los factores técnicos con un cambio plastico tan marcado en
el uso de los textiles desvelaron de alguna forma la incidencia e importancia del soporte, en este

caso la tela para el arte. (Lara, 2015).

Si bien, cada medio hace uso de los textiles, son muy diferentes en la aplicacion de técnicas una
de la otra, esto deja ver la poca asociacion e interaccion en las técnicas del arte sobre las prendas

vestimentarias.

Causa 4: Poca relacion con artistas y artesanos

En la actualidad, el mercado del arte no ha sido de las mejores fuentes de ingreso en Colombia,
esto debido a que es una disciplina que cuenta con pocos consumidores, inversionistas, artistas,
mercados, compradores y a la gente le falta tanto interés como educacion en el tema. A pesar de
que en otros paises el arte cuenta con un mercado con una oferta y demanda de tamafio considerable
entre los activos y mercados del pais, en Colombia, factores culturales y representativos de los

actores no han permitido el desarrollo de esta tendencia. (Ramirez, 2020).

Considerando lo anterior, se logra evidenciar un panorama desolador para los artistas colombianos,
ya que, si no logran comercializar su arte en el exterior, la escasez econdomica se vera reflejada en
su trabajo. Por otro lado, “Es necesario que, los artistas sepan aprovechar las oportunidades de
difusién actuales, producto de los avances tecnoldgicos y el desarrollo de la comunicacion”

(Paulino, 2019)

1.3 Consecuencias del problema

Consecuencia 1: Escasez de la compra de productos con procesos artesanales

En el mercado de las artesanias se presentan afectaciones econdémicas, empezando desde los
artesanos, ya que la discriminacidon y desvalorizacion artesanal impide que los artesanos y sus
artesanias tengan prestigio, desarrollo econémico, calidad de vida e inclusion social. (Saligan

Rojas, Salinas Garcia, & Del Carpio Ovando, 2017).

15



Consecuencia 2: Perdida de valores culturales y artisticos

La identidad cultural se basa en la agrupacion social, en la cual se comparten rasgos identitarios
para una sociedad, esto es algo que se construye colectivamente y no individual, esta se alimenta
de forma continua de la influencia externa (Molano, 2007), de este modo la identidad cultural y
artistica de cada sociedad va perdiendo sus caracteristicas, llevando asi a una sociedad a mezclar

conocimientos, técnicas y tradiciones, volviéndole indistinguible.
Consecuencia 3: Prendas con terminaciones de poca calidad

En el mercado de la moda, se conocen varios términos, que definen la globalidad productiva de un
producto, entre estas se encuentra el Fast Fashion, también conocido como mercado de masas,
llevando asi a un consumo de poca calidad en los productos con precios de compra muy bajo,

remplazando asi efectividad de los productos hechos a mano (Robles, 2017).
Consecuencia 4: Desconocimiento en temas de valor para los clientes.

Dentro del mercado artesanal se puede presenciar los interese del consumidor, teniendo en cuenta,
el entorno, productos auténticos, experiencias de compra, pueden incluso sobrepasar las barreras
del precio y la disponibilidad del mismo. Los productos y experiencias auténticas permiten a los
consumidores evadirse de un mundo comercial y explotado de manera momentanea, llevando al

consumidor a tener una conexion directa tanto con las marcas artesanales, como con los productos.

(Cate, 2017).

Comprendiendo el problema y sus causas se plantea la interrogante de como desarrollar y evaluar
prendas vestimentarias dirigidas a consumidores de arte, aplicando técnicas artesanales directas
relacionadas con el arte, con el fin de validar su viabilidad y aceptacion en el mercado de la moda

en Medellin.
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2. JUSTIFICACION

La presente investigacion se enfocard en Desarrollar prendas vestimentarias para consumidores
de arte, en las cuales se apliquen técnicas artesanales directas asociadas al arte, para dar a conocer
su viabilidad en el mercado de la moda en Medellin. Este trabajo permitira mostrar la relevancia
que tiene el tema en la industria de la moda, dar cuenta de los procesos de indagacion de la
investigacion para el disefo, profundizar los conocimientos tedricos sobre las técnicas de arte,
artesania en la moda. Este tipo de investigaciones contribuyen a los procesos de mejoramiento del

disefio de vestuario en la IUPB y la industria local del vestuario.

17



3. OBJETIVOS

3.1. Objetivo general
Desarrollar y evaluar prendas vestimentarias dirigidas a consumidores de arte, aplicando técnicas
artesanales directas relacionadas con el arte, con el fin de validar su viabilidad y aceptacion en el

mercado de la moda en Medellin

3.2. Objetivos especificos
1. Investigar las preferencias y comportamientos de los consumidores de arte y artistas en el

mercado de la moda con relacién al arte.

2. Analizar la relacion entre el arte y el mercado de la moda, identificando como se integran las

técnicas artisticas en los productos de moda y su impacto comercial.

3.Definir las técnicas artesanales y artisticas viables para su aplicacion en prendas de vestir,

considerando aspectos estéticos, técnicos y comerciales.

4. Realizar pruebas de viabilidad de tres técnicas artisticas y artesanales aplicadas en prendas de

vestir.

5. Desarrollar un prototipo de prenda de vestir en el que se aplique una de las técnicas artisticas

seleccionadas, asegurando su funcionalidad y calidad en el mercado de la moda.

18



4. MARCO TEORICO

A continuacion, se exponen los conceptos tedricos y antecedentes en los que se basa la

investigacion, proponiendo conceptos fundamentales relacionados al ADN de la marca.

4.1. ADN de marca

El ADN de marca es la identidad tangible e intangible que perciben las personas. Es la manera de
comunicar los intereses mutuos entre la empresa y el comprador final de manera 6ptima “Cuando
una organizacion define su identidad se puede identificar una relacidon con las estrategias y los

valores que la representan” (Toro, 2016).

El ADN de marca permite y da posibilidad en medio del direccionamiento de las estrategias que
se llevaran a cabo en las investigaciones para proyectos fundamentales como lo es el disefio de

prendas con técnicas artisticas.

Para entender la identidad de esta marca que tiene por nombre Emblanko se deben tener cuatro

términos en cuenta, los cuales son:

e Bellas artes
e Bellas artes y disefio de vestuario
e Sostenibilidad

e Lujo silencioso

4.2. Bellas Artes

El arte es la obra humana que expresa simbolicamente, mediante diferentes materias, un aspecto
de la realidad entendida. El arte, como tal, ha presentado varios cambios de estilo a lo largo de los
afios. Existen estilos como el arte chino, prehispanico, egipcio, romano y gotico, entre otros. El
arte también ha pasado por varios movimientos artisticos como el impresionismo, modernismo,
cubismo. Aun con los cambios por los que ha pasado el arte, este se sigue considerando, “la obra
humana que expresa simbolicamente, mediante diferentes materias, un aspecto de la realidad

entendidas” (Hernandez).
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Las bellas artes conocidas colectivamente como “bellas artes”, hacen referencia a un grupo de
actividades o destrezas del hombre, que a lo largo de los afios se han ido solidificando, ya que las
bellas artes en la antigliedad no se reconocian como tal, sino que hacian parte de las actividades
artesanales de la cotidianidad del hombre (Childers, 2015). Las bellas artes son aquellas artes del
hombre que no atienden primordialmente a sus necesidades o conveniencias materiales, sino a su
amor a la belleza; y si un arte cumple a la vez estos dos fines, se le llama bellas artes de la belleza
(JOSEPH, 1910).

El arte, a principios de este siglo, estd volviendo en muchos sentidos a la idea de artesania y
destreza, de conocimiento y aprendizaje. En un mundo tecnoldgico, la idea del retorno al arte
antiguo contrasta con la idea de sistema econdmico actual, destinado a elevar y realzar estas
técnicas para un publico comprador. El arte es el escape de la humanidad de la rutina de la
tecnologia, y el hombre conserva la humanidad en un mundo inhumano. El arte hace humano al
hombre y conecta con el yo espiritual; el arte salva de la maquina de la vida moderna (Childers,
2015).

Las artes que constituyen el grupo son las cinco grandes artes: arquitectura, escultura, pintura,
musica y con una serie de artes menores o subsidiarias, entre las que destacan la danza y el teatro.
La danzay la poesia figuran entre las més antiguas y universales (JOSEPH, 1910). Algunos autores
luego ampliaron la poesia a toda la literatura. En el siglo XX se incorpord el cine (el séptimo arte)
y posteriormente las artes mediaticas (radio y television), la narrativa grafica o el arte secuencial

(comic e historieta) y, mas recientemente, las artes digitales o electronicas (Sojo, 2024).

e Pintura

La pintura es un poderoso medio expresivo. Es una voz plastica que comunica la belleza de unos
hombres a otros. El hombre la encuentra y la produce para otro hombre. Por esta razon la pintura
cumple una funcién social (Ospina, 2011). La pintura es una de las bellas artes. Designa las obras
de arte ejecutadas por medio de lineas y colores, a través de artistas o pintores. La historia de la
pintura se puede remontar hasta inicios de la existencia del hombre mismo es tan vieja y constituye

un exponente capital de la cultura y civilizacion de cualquier pueblo o fase histérica. (Hernadndez).
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La pintura es arte, pues tiene por ejemplar objetivo, y por regla de sus obras la misma naturaleza,
procurando siempre imitarla en la cantidad, relieve y color de las cosas, y esto hace valiéndose de
la geometria, aritmética, perspectiva y filosofia natural, con infalible y cierta razén (Galiano,
1866).El arte, y en particular la pintura, como parte importante de la cultura, se mueve al ritmo .de

la vida social de los pueblos y refleja sus més intimas esencias. (Ospina, 2011).
e Dibujo

En las bellas artes existe una técnica que da origen a los demas procesos. El dibujo es la técnica

inicial que se hace con el fin de plasmar una idea, para luego proyectarla y llevarla a su desarrollo.

“El dibujo, ha sido, es y seré siempre el origen mismo de la actividad artistica. Es, por ello, que se

encuentra integrado en la propia raiz de casi todas las demas artes visuales”. (Rodriguez 2010).
Otros autores han afirmado lo siguiente:

El dibujo es forma mas alld de su aspecto subjetivo, y es un lenguaje accesible a
toda persona sin limitaciones de idioma, ni edad o tiempo, es cotidiano y universal,
caracteristicas esenciales que lo hacen accesible. Entendido asi cuando hablamos
del campo del dibujo como la expresion de la forma, el concepto se amplia y
observamos que la linea en su mayor parte es complementada con el uso de la
mancha, las texturas visuales o tactiles y el color éste tiene en €l una participacion
secundaria para resaltar o acompaiar a la forma en funcion del discurso del artista

(Moretta, 2009, pp 6).

e FEscultura

La escultura es un medio de expresion artistica que utiliza herramientas habitualmente de
contextura gruesa y tacto duro y aspero. Consiste en la modelacion, esculpido o tallaje de piedra,

madera u otros materiales (Rockytools, 2023).

Inicialmente esta técnica de arte se hacia con fines religioso, o para representar un ente de la realeza

o de suma importancia en la sociedad, con el tiempo esto se fue transformado para asi convertirse
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en un medio de expresion donde cualquier forma o creacion es admitida, cumpliendo con las leyes

de la gravedad o del peso en dado caso que se trabaje con roca.

e Literatura

El arte de la literatura se conoce desde la antigiiedad y esto debido a su forma de expresion artistica,
que emplea como principal elemento la expresion oral y escrita. La literatura tiene la capacidad de
utilizar las palabras como elementos que construyen y persiguen la belleza de la reflexion, y esto
no solo a través de las figuras retoricas sino los ritmos que le dan sentido a las palabras. Este arte
es conocido por su forma de expresar emociones, valiéndose de la imaginacion creativa utilizando

como medio el lenguaje de forma estética (Unam s.f).

e Danza

La danza es un arte que utiliza el cuerpo y las posibilidades de movilidad que este tiene, formando
armonia junto con elementos sonoros que intervienen o acompanan dicho proceso. La danza
también se considera un lenguaje no verbal ya que a través de los movimientos del cuerpo o los
gestos que se realizan con €1, pueden generar emocion y conexion entre las personas (Euroinnova,

2024).

e Musica

La musica es una de las siete bellas artes, es un género artistico que consiste en la composicion de
efectos estéticos a través de la manipulacion de sonidos vocales o instrumentales (Editorial Etece,
2022). Como tal la musica ha a evolucionada con los afios y ha cambiado de acuerdo a los
contextos o circunstancias, llegando asi a la creacion de nuevos estilos musicales, nuevas

composiciones, nuevas formas de tocar y de componer.

e Arquitectura

La arquitectura suele ser identificada por los medios que se utilizan como son los muros, las
columnas, las forjas, techos y demas elementos de construccion, pero su fin realmente es crear

espacios con sentido para el desarrollo de las actividades del ser humano (Arq 2017).
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Si bien a través de los afios ha existido un debate en coémo se puede considerar la arquitectura en
un arte, segin Walter Hufschmind (2023) la arquitectura es un trabajo creativo que puede
considerase arte, al igual que otros oficios como la pintura y el dibujo, pero se diferencian en que
los edificios son diferentes de la mayoria de las formas de arte por el espacio fisico que ocupan en

el mundo y por su funcionalidad en la necesidad del hombre.

4.3. Bellas artes y disefio de vestuario

e Arte Textil.

“La aceptacion del textil como categoria del arte ocurre en las primeras décadas del siglo XX
debido al impulso de centros como la Bauhaus o la escuela de artes y oficios Vkhutemas que
recuperaron métodos artesanales transformandolos en objetos artisticos” (Buenos Aires, 2024). El
textil dentro del mundo del arte se ha ido implementando de acuerdo a su funcionalidad, por
ejemplo, en la creacion de un bastidor para realizar un lienzo en el cual se va a crear una pintura.
Se utiliza un textil como el lino o yute. Sin embargo, el arte textil se acompafia de la
experimentacion entre los textiles y las herramientas identitarias de la pintura, como son las

acuarelas, 6leos o acrilicos; es una mezcla mas abstracta de estos dos elementos.

e Técnicas artisticas en textiles.

Existen muchas técnicas artisticas sobre textiles en la actualidad, técnicas que a lo largo de los
afios han pasado de generacion en generacion y han evolucionado de acuerdo a la necesidad de los

entonos y las culturas.

Las técnicas artisticas sobre los textiles van desde las directas donde se interviene el textil,
modificando la forma o color desde las fibras y también se encuentran las superficiales que son las

técnicas que se hacen sobre la prenda o el textil sin transformar de manera profunda el textil.

e Batik

El batik es una técnica ancestral antigua de origen indonesio. Esta técnica llego6 a su cuspide en la

isla de Java. Este proceso se conocia como ambatik y significa dibujar y escribir con cera.
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El principio de la técnica es bloquear con una mezcla de cera de abeja y parafina las areas de la

tela o del disefio que es necesario reservar en el proceso de tefido.

Tradicionalmente, esta técnica se aplica en fibras naturales, como popelina de algodoén, lino
delgado, seda, lana delgada, utilizando anilinas, pero mientras el proceso de tefiido sea en frio, se
podra utilizar cualquier otro tipo de colorante afin, tanto a fibras naturales como a cualquier otra

que resista la cera impregnada y que pueda doblarse y manipularse (Servin, 2017, pp 40-41).

e Tie Dye

El tie dye es una técnica de tefiido que se realiza completamente a mano, donde se interviene una
prenda de vestir realizando amarres y dejando lugares libres donde el tinte que posteriormente se

le aplicara, genera patrones originales.

El tefiido como tal surge muchos afios atras, pero la tendencia del tie dye que se conoce actualmente
se popularizd con la llegada de hippies en los afios 60 y musicos como Janis Joplin que adoptaron

la técnica a su estilo de vida y la volvieron un simbolo de su identidad (Gonzales, 2022).

e Estampado

El estampado, a comparacién de los anteriores, es un proceso superficial sobre la prenda, donde
no se intervienen directamente el tejido, sino en su superficie. Este proceso es el més conocido y
usado en la industria, es un proceso que se puede manejar de diferentes maneras, formas y con

elementos diferentes.

“Los materiales que se necesitan para pintar en tela son similares a los que se utilizan para pintar
con pintura acrilica, pero se utilizard un tipo de pintura al agua resistente a las lavadas para que el

estampado perdure” (Cano, 2013).

Un estampado puede ser aplicado a través de shablones, los cuales se usan en el area de la
estampacion industrial y la serigrafia, pero también se puede hacer estampacion manual y case, ya
sea usando el estilo andlogo del arte, directamente sobre la prenda y pincelada, o con plantillas

hechas en cartulina o algin material resistente que genere un patrén sobre la prenda.
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4.4. Sostenibilidad
El término de Sostenibilidad se refiere, a la capacidad de satisfacer las necesidades actuales sin
perjudicar a las generaciones futuras, garantizando el equilibrio entre el crecimiento econémico,

el cuidado del medio ambiente y el bienestar social (Quesada, 2021).

La marca Emblanko, la cual esta haciendo este proceso investigativo, tiene dentro de sus valores
la reduccion del impacto medioambiental en sus procesos de produccion. Por lo consiguiente, el
uso de textiles vegetales, sustentables y de bajo impacto ambiental se vuelve el principal

componente en el desarrollo de cada producto.

Las fibras textiles de origen vegetal utilizan algunas especies de flora para la extraccion de dicha
fibra. Si bien este puede ser un proceso mas ético y sustentable, que la extraccion de fibras
animales, no se desliga su responsabilidad en el aprovechamiento de los entornos naturales y la

contaminacion a estos. (Rey, 2021).

Por lo anterior, la marca busca evitar la mayor contaminacion, haciendo busqueda de proveedores
comprometidos con el medio ambiente y la reduccion de contaminantes y aprovechamientos

naturales en medio de sus producciones, teniendo en cuenta la no utilizacion de textiles animales.

En consecuencia, con el término de sostenibilidad, el bienestar social también hace parte de los
valores que identifican a la marca. Esta busca que se resalten los procesos manuales y que estos
sean de pago justo, para asi responder a la demanda de empleo y la responsabilidad del cuidado

social.

4.5. Lujo Silencioso

El lujo silencioso es un término que en los ultimos afios ha tenido relevancia al ser la contra moda
de los disefios extravagantes y llenos de marcaciones excesivas. El lujo silencioso busca resaltar
los valores tangibles de la marca como son los textiles e insumos de calidad, optando por opciones
naturales y sostenibles, con estampados y colores mas neutros, enfocandose en el fit y la

atemporalidad. (Scofield, 2023).

La marca Emblanko utiliza este término de lujo silencioso en la creaciéon de sus productos,

enfocandose en su principal término identitario “el arte”, pero usando siluetas, colores e insumos
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poco excesivos, donde se resalta mas su valor amigable con el medio ambiente, su calidad y su

originalidad en los procesos graficos.
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5. METODOLOGIA DE LA INVESTIGACION

A continuacioén, se describiran los métodos, técnicas y herramientas que se utilizardn para

desarrollar cada uno de los objetivos especificos y dar cumplimiento al objetivo general

1. Objetivo especifico 1: Investigar las preferencias de consumidores de arte y artistas en el

mercado de la moda.

Proceso metodologico 1:

Se haréd una busqueda de los lugares de mayor interés para los consumidores de arte y moda
en la ciudad.

Al realizar la busqueda, se visitara estas zonas con la intencion de adentrarse en el mundo
de los consumidores de arte y moda. Esta serd una participacion no directa, con el fin de
conocer solo el contexto vivido.

De los lugares visitados, se escogera el lugar de mayor influencia artistica para los
consumidores de moda, con el fin de analizar los comportamientos gustos y preferencias

de los asistentes.

2. Objetivo especifico 2: Analizar la competencia y segmentar el mercado para la moda con

relacion al arte.

2.Proceso metodologico 2:

Hacer una segmentacion del mercado teniendo en cuenta el publico objetivo de la marca y
los intereses de la poblacion en Medellin.

Buscar empresas, emprendimientos, marcas o compaiias que se enfoquen en el mercado
de la moda artistica y artesanal, entendiendo como aplican el arte en sus productos.

Hacer una clasificacion de las técnicas o usos que se le dan y aplican en el vestuario,
reconociendo las de mayor productividad, retribucion econdmica, contaminacion

ambiental, reconocimiento de la técnica y mano de obra experimentada.
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3. Objetivo especifico 3. Definir las técnicas artesanales y artisticas con posibilidad de aplicacion

en prendas de vestir
Proceso metodologico 3:

* Acoplar la informacion recolectada tanto del estudio de las técnicas del arte, como la
aplicacion en el mercado de estas.

* Relacionar la viabilidad de estas, reconociendo cuales realmente se pueden aplicar en una
prenda de manera comercial y de calidad, para luego realizar pruebas de validacion.

* Examinar que textiles en el mercado de la moda, pueden relacionarse con materiales en el

area de las bellas artes.

4. Objetivo especifico 4. Realizar pruebas de viabilidad de dos técnicas artisticas y artesanales
aplicadas en prendas de vestir.

Proceso metodologico 4:

e Comprar los materiales y textiles resultantes del analisis previamente hecho.

e Se separa tramos de textil de aproximadamente 10cm?, donde se llevaran a cabo las pruebas
de viabilidad.

e Se escogeran solo las 2 técnicas de mayor efectividad y asertivas con el resultado deseado.

e Aplicacion de técnicas sobre los tramos de tela.

e Estas técnicas realizadas, se pasardn por pruebas de lavado y resistencia a la luz, para

confirmar la viabilidad de la técnica sobre los textiles.

5.0bjetivo especifico 5. Realizar un prototipo vestimentario donde se integren las prendas

vestimentarias con una de las técnicas viables.

Proceso metodologico 5:

e Disefiar una prenda vestimentaria general, en la cual se pueda mostrar el uso de la técnica

de manera detallada.
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Definir el modo de aplicacion de la técnica, es decir, si antes de ser confeccionada o al
terminar por completo la prenda.

Confeccionar y terminar la prenda, con los mejores acabados de calidad.

Realizar la aplicacion de la técnica sobre esta prenda vestimentaria.

Realizar pruebas de lavado y migracion a la prenda ya terminada.
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6. RESULTADOS

A continuacion, se describiran los métodos, técnicas y herramientas que se utilizaron para

desarrollar cada uno de los objetivos especificos.

6.1 Investigacion de preferencias
Se hizo un andlisis de lugares de mayor influencia artistica y cultural en la ciudad de Medellin.

Esta investigacion nos arrojo los siguientes nombres con mayor interés para el estudio de campo

del proyecto.
Museos Galerias
1 |Museo de Antioquia 17 |Galeria El Museo
M de Arte Mod de Medellil ,
2 neeogeniiefredeneasiiecen 18 |Galeria Otraparte
(MAMM)
3 |Museo Pablo Escobar 19 |Galeria La Balsa
4 |Museo de Ciencias Naturales 20 |Galeria La Comuna
5 |Museo Casa de la Memoria 21 |Galeria Alto Arte
6 |Museo El Castillo 22 |Galeria José Amar
M Uni itario de | 7
7 u.seo. niversitario e' a 23 |Galeria Casa de la Cultura
Universidad de Medellin
8 |Museo del Agua 24 |Galeria Policroma
9 |Museo de la Ciudad 25 |Galeria La Cometa
10|Museo del Parque Explora 26 |Galeria Arango Duque
Museo de Arte y Disefio de la Galeria Arango Duque
11| . 27
Universidad de San Buenaventura Contemporaneo
12|Museo Camara de Maravillas
13|Museo de la Mdsica
14|Museo del Ferrocarril de Antioquia
15|Centro Cultural Jardin Botanico
16|Casa Museo Pedro Nel Gomez

Tabla 3. Lista de museos y Galerias de Medellin. Fuente: Propia.

El estudio de los lugares con mayor influencia en el arte y la moda, dio como resultado
cuantitativo, veintisiete en total, de los cuales dieciséis hacen referencia a museos de arte mas

conocidos de la ciudad y once a galerias de arte.

La diferencia entre los museos y las galerias consiste en que las galerias de arte se centran

principalmente en la promocion y venta de obras de arte, mientras que los museos tienen un
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enfoque mas amplio que incluye la preservacion y la exhibicion de objetos. (Diferenciapedia,

2023).

Criterio de seleccion

Dentro de la investigacion se tuvieron en cuanta tres criterios para seleccionar los lugares que

serian posteriormente visitados entre estos estan:

e Conexion con el ADN de la marca

e Tipo de arte

e Influencia en la ciudad

Teniendo en cuenta lo anterior, se lograron descartar un total de veinte lugares; dejando, asi como

opcionales solo siete lugares en la ciudad de Medellin. De estos lugares se escogieron tres lugares

para visitar, se tuvo también como criterio adicional el costo de la entrada a los lugares ya que

algunos pedian costos elevados en la entrada.

CRITERIO CRITERIO
NOMBRE Co;;:ilén Ti:;:e Influencia NOMBRE CO:;’::én Tipo de Arte| Influencia
1 |Museo de Antioquia . . . 17 |Galeria El Museo . . .
5 Museo de Arte Moderno de Medellin 3 z . 18 | Galeria Otraparte i
(MAMM)
3 |Museo Pablo Escobar 19 |Galeria La Balsa . . .
4 |Museo de Ciencias Naturales . 20 |Galeria La Comuna .
5 |Museo Casa de la Memoria . 21 |Galeria Alto Arte .
6 |Museo El Castillo . . 22 |Galeria José Amar . .
7 Museo'Universitario de la Universidad de a 5% (Ealeie Caca e B Ealtir .
Medellin
8 |Museo del Agua . 24 |Galeria Policroma . .
9 |Museo de la Ciudad . 25 |Galeria La Cometa . . .
10|Museo del Parque Explora . 26 |Galeria Arango Duque . . .
1 Museo de Arte y Disefio de la Universidad ) . 27 Galeria Arango Duque . . .
de San Buenaventura Contemporaneo
12 |Museo Camara de Maravillas .
13 |Museo de la Mdusica
14 |Museo del Ferrocarril de Antioguia .
15 |Centro Cultural Jardin Botanico .
16 |Casa Museo Pedro Nel Gomez .

Tabla 4. Lista de museos y Galerias de Medellin clasificados por los criterios. Fuente: Propia.
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Analisis del contexto

Fotografia 1. Registro fotografico Museo MAMM (1). Fuente: Propia.

Fotografia 2. Registro fotografico Museo MAMM (2) Fuente: Propia.

Fotografia 3. Registro fotogradfico Galeria Duque Arango. Fuente: Propia.
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En el analisis del contexto se establecieron varios términos al buscar la informacion oportuna, los
cuales se plantean en una serie de preguntas con la Metodologia SW2H, la cual consiste en
contestar seis preguntas basicas: qué (what), por qué (why), cuando (when), donde (where), quién
(who) y como (how). Esta regla creada por Lasswell (1979) puede considerarse como una lista de
verificacion mediante la cual es posible generar estrategias para implementar una mejora. (Trias,

Gonzélez, Fajardo, & Flores, 2009).

Si bien, esta metodologia sirve principalmente para el analisis empresarial, también se puede usar
para analizar la informacién recolectada de esta investigacion, enfocando los puntos de interés en
el estudio del contexto artistico. Esta informacion se logrd obtener a través de la asistencia fisica
a los lugares y de las conversaciones cotidianas con el personal que estaba asistiendo en el

momento en que se hizo la investigacion.

e Qué: El que, hace referencia a los que esta sucediendo en este contexto, lo que podemos
observar es que las personas se encuentran contemplando las obras de arte de su interés,
donde toma tiempo suficiente para analizar la profundidad del mensaje del artista, su
contexto y su simbolismo, los materiales implementados y quiza el significado que puede

tener dichas obras.

Fotografia 4. Registro fotografico obra Alejandro Obregon en galeria Arango Duque. Fuente: Propia

El tipo de arte que estas personas se inclinan por contemplar en realidad varia; sin
embargo, se logro apreciar que muchas personas tenian una inclinacion por los proyectos
relacionados con la naturaleza y las vivencias culturales, como es el caso de las obras de

Débora Arango quien es una artista muy reconocida. Durante el recorrido que se hizo para

33



analizar el contexto, se pudo observar como la mayoria de visitantes se inclinaba a
reconocer el trabajo de la artista, debatiendo entre el significado que este podria tener y su

relacion con sucesos politicos de la época.

Por otro lado, también se pudo evidenciar el gusto y conexion por la exposicion de paisajes
donde se puede ver la interpretacion de la naturaleza, usando elementos identitarios de
esta, ya sea de forma abstracta o mas realista. Durante el recorrido se logroé ver como la
gran exposicion audiovisual en el MAMM sobre arboles de color fucsias llamada
Correspondences tomaba protagonismo en medio de tola exposicion llamando la atencion
de los visitantes, también las obras de artistas como Amalia Tapia o Alejandro Obregén

tomaban relevancia en medio de cada exposicion.

Fotografia 6. Registro fotografico exposicion Correspondences MAMM. Fuente: Propia
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Por qué: En la mayoria de los casos, las personas que sueles ir a estos lugares artisticos
son porque siente una gran inclinacion por los temas artisticos, por el conocimiento de los
artistas, estudio de técnicas artisticas o aun por la idea de salir de su cotidianidad y disfrutar

de un tiempo educativo.

Cuando: (El cuando, analiza los momentos? En este caso, las personas suelen ir a los
lugares de influencia artistica en horas de la mafiana antes de las doce del mediodia y a
mediados de las dos de la tarde se empieza a ver una asistencia superior. En cuanto a dias
de preferencia, se logro identificar que los dias viernes, sdbado y domingo hay una mayor

participacion de la poblacion.

Donde: los lugares en los cuales se realizd la investigacion fueron el Museo de arte
Moderno MAMM, y en las Galerias de arte Duque Arango y Duque Arango

Contemporaneo.

Quién: Las personas que asisten a estos lugares pueden variar, pero existen patrones que

son importantes a tener en cuenta. Los patrones son los siguientes:

Edad: La edad de mayor interés por el arte puede oscilar entre los 18 afios y 60

afios, esto depende mucho del tipo de arte que le pueda gustar a la persona.

Género: De acuerdo con la observacion que se realizd de los lugares, se logrd
identificar que los dos géneros tienen una asistencia muy similar, superando por

muy poco el sexo femenino al masculino.

Estrato: Los estratos de las personas que mayormente visitan estos lugares son los
estratos del 2 o 3 en adelante, resaltando la informacion dada por Sandra Duque
encargada de la galeria Duque Arango “Las personas que mayormente compran
obras de arte son las de estratos 3 en adelante, ya que una obra de arte puede oscilar
entre los 5 millos de pesos colombianos a los 100 millos de pesos” haciendo
referencia a las obras que se encontraban en el lugar expuestas, aclarando esto se

da a entender que los costos de una obra de arte puede ser superior.
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Nacionalidad: Los visitantes que mayormente visitan estos lugares son extranjeros
provenientes de paises europeos y norteamericanos. También es comun ver muchas

personas provenientes de otras partes del pais y los locales.

e (CoOmo: En cuanto a la forma como se dirigen al lugar, mas precisamente en la forma
vestimentaria, se logro observar que estas personas visten de una manera combinada entre
lo casual costero elegante, donde mezclan prendas de clima calido como los pantalones
corto y camisetas de algodon, pero con uso de prendas elegantes como pantalones bota
ancha tipo resort, blusas con escotes y disefios llamativos en cuanto a cortes y formas,
también fue comun ver faldas semi largas con cortes pronunciados, todas estas usadas de

manera casual, pero que les complementa el estilo elegante.

Fotografia 7. Registro fotogrdfico Museo MAMM (3). Fuente: Propia.

6.2 Segmentacion del mercado y analisis competitivo
Los usuarios potenciales de esta marca estan caracterizados principalmente por su afinidad y gusto
por el mundo artistico y artesanal, son personas sensibles a los procesos creativos y al trabajo de
produccion manual, saben apreciar el tiempo, la creacion y la implementacion del arte en cualquier

objeto.

Estos usuarios potenciales pueden ser desde expertos artistas, criticos del arte, o también
admiradores. No se necesita ser experto o como tal artista para sentir afinidad con la marca, solo
se necesita un sentido de pertenencia por la creacion de elementos hechos a mano con influencia

artistica y artesanal, que desarrollan y reafirman el fundamento creativo de las personas. Los
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usuarios potenciales son personas que se encuentran en los estratos mas altos, ya que, debido al
alto proceso manual y al valor fundamental del pago justo a los artistas y artesanos, el valor puede
llegar a ser elevado. Independientemente de esto, muchos apreciadores de arte pueden conseguir

prendas de la marca sin importar su estrato socioecondmico.

Esta marca trabaja con artistas, artesanos y manuales que crean, disefian y decoran las prendas de
vestir para dar al cliente la experiencia completa de lo hecho a mano de manera creativa y con
responsabilidad social, implementando técnicas analogas de los procesos creativos de la cultura
y la academia de las bellas artes. La marca pretende dar a conocer las diversas formas de ver el

arte y de sus posibilidades para ser vestidas en el diario vivir del cliente.

DELIMITACION DEMOGRAFICA

Se tom6 como principal lugar de analisis la ciudad de Medellin en la cual se delimitaron los
porcentajes del mercado de acuerdo al lugar (estrato), edad y género. La primera tabla esta
enfocada en el publico general de la ciudad de foco que es Medellin, en esta se puede evidenciar

que el publico femenino tiene un porcentaje mayor al masculino.

Femenino 53,1% 1.362.984
Masculino 46,9% 1.206.023
TOTAL 100% 2.569.007

Tabla 3 Poblacion total por género. Fuente: Alcaldia de Medellin.

El publico al que esta dirija la marca es un publico femenino de entre 20 y 40 afios, este publico
es joven, la siguiente tabla muestra las cifras de las edades de interés en toda la ciudad de

Medellin.
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20-24 22.7% 177.689
25-29 25.2% 196.871
30-34 27.0% 210.786
35-39 25,0% 195.486
TOTAL 100% 780.832

Tabla 4. Poblacion total por edad femenina. Fuente Alcaldia de Medellin

Teniendo en cuenta el tipo de producto que se planea vender y el valor del pago justo a los artistas
y artesanos, los costos del producto pueden ser elevados para alguna parte de la poblacion,

teniendo en cuenta los estratos se identificaron los de mayor importancia que son 3,4, 5y 6.

3 22.7% 254.786
4 25.2% 160.612
5 27.0% 73.192
6 25,0% 3.202
TOTAL 100% 491.792

Tabla 5. Poblacion total por estrato. Fuente: Alcaldia de Medellin.

Dentro de esta delimitacion demografica se pudo evidenciar que 3 comunas contaban con los
estratos de foco de la marca, entre ellas esta, Laureles-Estadio (comuna 11), Poblado (comuna 14)

y Belén (comuna 16), seglin el informe de la Alcaldia de Medellin, los estratos 3, 4, 5,y 6 se
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encuentran en estas comunas, la limitacion demografica que se hizo en estas 3 comunas fue por

género y estrato.

De la siguiente tabla se identific6 que en la comuna 11, el porcentaje de las mujeres es superior al

de los hombres.

Femenino 56,4% 69.546
Masculino 43,6% 53.639
TOTAL 100% 123.185

Tabla 6. Poblacion por género comuna 11. Fuente: Alcaldia de Medellin.

De la comuna 11 Laureles-Estadio se pudo observar que la mayor cantidad de personas se

encuentran en los estratos 4 y 5, donde el estrato 3 solo tiene un 1,2% de la poblacion.

3 1,2% 1.478

4 33,3% 41.020
5 65,5% 80.686
TOTAL 100% 123.185

Tabla 7. Poblacion por estrato comuna 11. Fuente Alcaldia de Medellin.

En la comuna 14 se puede observar como las mujeres tienen un porcentaje mayor frente a los

hombres.
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Femenino 54,9% 73.402
Masculino 45,1% 60.412
TOTAL 100% 133.814

Tabla 8. Poblacion por género comuna 14. Fuente Alcaldia de Medellin.

Poblado es una comuna que se ha caracterizado por pertenecer a las zonas mas costosas de
Medellin, se suele vender la idea de que esta zona es solo para personas adineradas, pero
observando las estadisticas podemos ver como el estrato 2 y 3 tienen una pequefia participacion.
Cabe resaltar que es una de las zonas donde se encuentra el mayor nimero de personas en estrato

6.

2 1,4% 1.873

3 1,4% 1.873

4 4,5% 6.021

5 19,1% 25.558
6 73,5% 98.353
TOTAL 100% 133.814

Tabla 9. Poblacion por estrato comuna 14. Fuente: Alcaldia de Medellin
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La comuna 16 que es Belén tiene una participacion superior de mujeres sobre los hombres.

Femenino 52,9% 72.736
Masculino 47.1% 64.758
TOTAL 100% 137.494

Tabla 10. Poblacion por género comuna 16. Fuente: Alcaldia de Medellin.

En Belén podemos observar como se encuentran casi todos los estratos, teniendo una gran

participacion los estratos 3, 4y 5.

1 1,7% 2.337

2 16,1% 22.136
3 36,7% 50.460
4 25,0% 34.373
5 25,5% 35.060
TOTAL 100% 137.494

Tabla 11 Poblacion por estrato comuna 16. Fuente: Alcaldia de Medellin.

Potencial del mercado

Para calcular el potencial de mercado se hizo un anélisis de los porcentajes de mujeres en cada
comuna. Para sacar el porcentaje de mujeres en el rango de 20 y 40 afios se hizo tomando el

nimero de mujeres de ese rango en todo Medellin que es de 1.362.984 siendo el 100%, de ese

41



nimero existen 780.832 mujeres entre los 20 y 40 afios, siendo asi el 57,2%, este porcentaje es

el mismo que se toma para sacar el nimero de mujeres en cada comuna.

De la comuna 11 (Laureles-Estadio) se tienen un nimero de mujeres de 69.546, a este nimero se

le calcula el 57,2% y el resultado es de 39.780.

En la comuna 14 (Poblado) existen 73.402 mujeres, a este numero se le aplica el 57,2%, este

porcentaje tiene como resaltado 41.985.

De la comuna 16 (Belén) se tiene un nimero de mujeres de 72.736, a este namero se le calcula el

57,2% y el resultado es de 41.604.

El total de personas que pueden ser un potencial de mercado es de 123.369 mujeres.

ANALISIS COMPETITIVO

Para realizar el analisis competitivo se tuvieron en cuenta varias marcas que a nivel nacional
manejan una identidad similar relacionadas con el arte, lo manual, la sostenibilidad y el lujo

silencioso.

En este andlisis se tuvieron varios criterios los cuales son ventajas, puntos fuertes, principal

proceso creativo, influencia y similitud con la marca Emblanko.

e ANEW CROSS

Esta marca colombiana con una propuesta minimalista, monocromatica y urbana que mira
hacia el futuro inspirandose en la herencia latinoamericana desde el trabajo artesanal con

comunidades rurales sabaneras.
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Fotografia 8. Fotografia prenda de A New Cross. Fuente: A new Cross

Ventajas: Esta marca explora el disefio sobre textiles, modificando la naturalidad de un textil al
combinarlo con otros elementos. Usan textiles principalmente como el lino y la viscosa, los cuales

son intervenidos posteriormente por artesanos colombianos.

Puntos fuertes: Sus puntos fuertes son el disefio sostenible y social, el cual se enfoca en ser una
marca de produccion a pequeiia escala, donde sus productos suelen ser muy Unicos y
personalizados por los artesanos, los cuales son una pieza fundamental en sus procesos

productivos.

Principales procesos creativos: Su principal proceso creativo se enmarca en la intervencion textil
enfocada en el arte de las comunidades artesanas sin caer en la apropiacion desmedida de sus

saberes ancestrales.

Influencia: Ha nivel nacional es una marca que ha sabido destacar en muchos eventos de modo y
gracias a su propuesta social con los artesanos, permite que sea ain mas evidenciado el arte

colombiano y las técnicas aplicadas en una moda de lujo.

Similitud: Las similitudes de esta marca con la marca Emblanko, se enfocan principalmente en el
término de sostenibilidad y ayuda social, que estas son dos columnas importantes para la marca de
estudio la cual busca ayudar a artistas y artesanos interesados en la reproduccion artistica y es
buscar la manera mas efectiva de transmitir el arte. Por otro lado, se puede resaltar que esta marca

estd enfocada en la moda de lujo por ende va enfocada a un publico con un estrato econémico
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medio alto. Sin embargo, se hace aclaracion de que esta marca tienen un enfoque mas textil

artistico lo cual la diferencia de la marca Emblanko la cual tiene un enfoque mas andlogo artistico.

e ALADO & CO

La marca Alado & Co, creada por los disefiadores Alejandro Gonzalez y Andrés Restrepo, quienes
también llevan un recorrido en el mundo de las artes plasticas, han creado una marca que impulsa

el arte y la moda a través de prendas que cuentan historias.

Gracias a la cercania que tienen con el arte han podido crear una marca de lujo que refleja la
conexion del mundo artistico y su influencia en la comunidad colombiana. Esta marca a logrado
plasmar el arte colombiano inspirdndose en obras o lugares antioquefos los cuales sirven de

inspiracion a la hora de crear sus colecciones marcadas por los detalles y colores.

Fotografia 9. Fotografia prenda de coleccion Tierradentro. Fuente: Catalogo Alado & Co.
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Ventajas: Esta es una marca de lujo que ha sabido interpretar y representar muy bien el mundo
del arte en las prendas vestimentarias, su lenguaje y ADN es muy coherente a la hora de trasmitir

la historia y la esencia tanto de la coleccion como de la marca.

Utilizan materiales de alta calidad y suelen hacer uso de las técnicas de sublimacion textil sobre

prendas en sedas acompafiadas de elementos en algodon y tejidos en punto.

Puntos fuertes: Su punto fuerte es el arte y la representacion de este ya que aparte de hacer
colecciones con un lenguaje y expresion artistica, se amplian a la hora de ofrecer talleres y cursos
donde se ensefia el uso de las técnicas artisticas y como estas pueden servir de inspiracion en las

colecciones.

Principales procesos creativos: El principal proceso creativo en sus producciones es la
sublimacion textil sobre prendas en poliéster, esto permite que el arte y las grafias principales de

la marca se puedan evidenciar de manera clara y especifica.

Influencia: Esta es una marca que ha tenido un gran recorrido y reconocimiento en pasarelas
colombianas como lo son Colombiamoda, tienen puntos fisicos en varias partes de Antioquia y

Bogoté, y han exportado a lugares como rusia, New York, entre otros.

Similitud: La similitud de esta marca con Emblanko es el uso del arte en la aplicacion e
inspiracion en sus colecciones, es un referente muy claro de como lograr transmitir arte a través
de prendas de vestir, si salir de lujo. Sin embargo, cabe resaltar que esta es una marca para un
publico mas vanguardista y llamativo, lo contrario de la marca Emblanko, la cual busca trasmitir

el arte a través de un lujo silencioso.

e AGUABY AGUA BENDITA

Esta marca fue creada por las colombianas Mariana Hinestroza and Catalina Alvarez, quienes han
sido companeras de trabajo y cocreadoras de dos marcas muy reconocidas a nivel nacional e

internacional. Esta marca nacié a mediados de 2003 con el enfoque de crear prendas de bafio.
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Fotografia 10. Fotografia penda coleccion Horizonte. Fuente: Agua By Agua Bendita

Ventajas: Agua By Agua bendita es la linea de lujo de la marca agua bendita, la cual esta enfocada
en los procesos manuales y artesanos, los cuales se hacen por mujeres cabezas de familia en toda

la zona antioquena.

Puntos fuertes: Los puntos fuertes de esta marca son los procesos manuales, como los bordados
y trenzados, tintes de insumos, crochet, entre otros. Otro punto fuerte de la marca es el uso de

materiales sostenibles que buscan reducir la huella de carbono que produce la industria.

Principales procesos creativos: Al usar grafias y artes especificos, esta marca suele usar mucho
la sublimacion, la cual es posteriormente completado con los bordados a manos y los procesos de
decorado manual. También utilizan materiales como el lino, bordado, lino estampado, y textiles

con texturas pronunciadas.

Influencia: Es una marca que ha tenido una trayectoria muy notable a nivel internacional, la cual
ha logrado mercados en lugares muy importe de como Estados Unidos y Medio Oriente, ademas

es una marca de referente para muchas compaiiias de ropa de playa.

Similitud: Aunque esta marca no esta enfocada en los procesos artisticos o andlogos del arte, es

una marca que logra resaltar los procesos manuales como son los bordados y decorados, haciendo
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uso de artesanas. Esta es una de las principales conexiones con la marca Emblanko la cual busca

aplicar en sus procesos artisticos el factor manual del bordado.

e AQUI ESTAS PINTADA

Esta es una marca colombiana sin registro en la SIC, sin embargo, lleva algunos afios
incrementando el uso del arte sobre prendas de vestir, al punto de lograr colaboraciones con

Americanino.

Fotografia 11. Fotografia prenda “Aqui esta Pintada”. Fuente: Aqui esta pintada.

Ventajas: Esta marca logra interpretar, muy bien el termino de usar el arte andlogamente sobre
las prendas, llevando a la compresion de que estas prendas son un lienzo en blanco dispuesto

para ser pintado con una obra de arte.

Puntos fuertes: Su punto fuerte es el uso de técnicas como la pintura la cual hace una referencia
muy clara sobre como el arte puede impregnar el mundo de la moda de manera directa. Ademas,
esta se apoya de procesos de serigrafia y bordado a mano, dandole un toque personalizado a sus

prendas.
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Principales procesos creativos: Sus principales procesos creativos son la serigrafia y la pintura

manual, apoyada de bordados manuales.

Similitud: La similitud con la marca Emblanko es el uso de las técnicas artisticas como su
principal fundamento creativo, sin embargo, el publico de esta marca es un poco mas vanguardista
y literal, son de las imagenes son representaciones muy literales de un elemento en particular,
quitando ese toque de lujo silencioso deseado por los consumidores de marca Emblanko. A demas

esta marca busca realizar sus creaciones en textiles muy pesados como el Denim.

e PERRO PARCHADO

Perro Parchado es otra marca antioquefia enfocada en el arte personalizado en prendas de vestir,
que nos es una marca establecida en el SIC, ha podido crecer durante el Gltimo afio, con la promesa

de crear prendas que cuentan historias.

Fotografia 12. Fotografia prenda “Perro Parchado”. Fuente: Perro Parchado

Ventajas: Perro parchado es una propuesta de marca con el arte implicito en su proceso creativo,
busca resaltar con pintura elementos representativos de Antioquia y también de lo que sus clientes

pidan para ser personalizados.
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Puntos fuertes: Su punto fuerte es el uso de técnicas como la pintura y el bordado que en algunos
casos es apoyado manualmente o industrialmente. La técnica de pintura es hecha completamente

a mano y busca resaltarla con su esencia y ADN de marca.

Principales procesos creativos: Sus principales procesos creativos son la pintura manual,

apoyada de bordados manuales.

Similitud: Esta marca logra representar el mundo del arte a través de las técnicas andlogas como
la pintura y el dibujo, sin embargo, como la marca anteriormente estudiada puede llegar a ser
muy literal su arte desviando el factor de moda lujosa y silenciosa. Tampoco usan textiles que

apoyen a la reduccion de la huella de carbono, suelen hacer sus diselos principalmente en denim.

e DIBUJOS A MANO

Dibujos a Mano es una marca creada por Maria Paula Ascencio, la cual crea obras de arte a través
de dibujos y acuarelas. Si bien esta marca Bogotana estd enfocada en el arte en papel, logra usar
elementos de moda para llevar su arte a otra dimension, plasmando sus creaciones a través de la

serigrafia en basicos como camisetas y chompas.
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Fotografia 13. Fotografia prenda diseiio “Dibujos a mano”. Fuente: Dibujos a mano.

Ventajas: Esta marca tienen como ventaja su uso correcto del arte, que, aunque no es literalmente
sobre prendas, logra transmitir la esencia de la creacion artistica manual a través de su dibujos y

pinturas.

Puntos fuertes: Sus puntos fuertes son el uso literal del arte en sus creaciones, siendo la moda su
foco secundario, logra llegar a un publico mas artistico y conocedor de los elementos en el mundo

de las artes plasticas.

Principales procesos creativos: Sus principales procesos creativos son el dibujo que

posteriormente es plasmado a través de la serigrafia.

Similitud: Esta marca logra encontrar la forma de transmitir un arte limpio y claro donde
facilmente se puede ver una mano profesional. La marca Emblanko busca ser muy limpia y clara
en sus procesos creativos demostrando el conocimiento de los artistas y artesanos implicados en

las producciones.
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DEFINICION DE TECNICAS

Reconociendo y entendiendo la funcionalidad de cada una de las técnicas usadas en el andlisis de
la investigacion se llegd a la conclusion que las técnicas de mayor uso por marcas colombianas

relacionadas con el arte y la moda, son:

e Sublimacion digital
e Pintura de tela

e Serigrafia

Si bien, estas son las técnicas mas usadas en el mercado colombiano, cabe destacar que no cada

una tiene sus ventajas y desventajas en su aplicacion.

Sublimacion digital

La sublimacion digital es una de las técnicas més usadas en el mercado y en especial por aquellas
marcas enfocadas en textiles con componentes plasticos como el poliéster. Esta técnica es perfecta

para desarrollar disefios con grafias complicadas sin problemas con el limite de colores.

Las tintas de sublimacion son pigmentos insolubles en agua, no son toxicas, suelen ser base agua
y estan especificamente disefiadas para esta técnica (Comercial, 2017). Existen otros métodos de
impresion que generan muchos mas residuos liquidos o solidos en comparacion a la sublimacion.
Las tintas usadas en el proceso se convierten en gas y no dejan sustancias perjudiciales. Esta

técnica ayuda a la reduccion de la huella de carbono. (Viry, 2023).

Esta técnica puede ser de gran viabilidad en los procesos industriales y masivos, ya que ahorra
mucho tiempo y la calidad de los productos suele ser muy alta; sin embargo, es una técnica muy
industriales, que si bien se puede usar en algiin producto de la marca Emblanko, no seria su técnica
principal y de hecho deberia ser acompanada de otras técnicas manuales si la intencion es hacer
uso de esta técnica por su aplicacion en materiales especificos como el poliéster y en especial si
es poliéster reciclado y sostenibles, dando con esto otro valor agregado a la marca y su intencion

de reducir las huellas de carbono.
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Pintura de Tela

La pintura para tela es un pigmento suspendido en un medio acrilico (generalmente, agua) utilizado
para adornar y decorar prendas de ropa, cortinas o cualquier otro elemento textil. Este pigmento

queda fijado al tener un contacto con el aire. (EICONFIDENCIAL, 2021).

Este tipo de técnica es muy comun en areas relacionadas al arte y la moda, algunos de las marcas
estudiadas usan por lo general este tipo materiales y de técnica para pintar sobre las prendas. Estas
pinturas para telas suelen ser muy duraderas, y se pueden comprar muchos colores en el mercado,

es una técnica muy utilizada para manualidades infantiles y para procesos creativos.

Serigrafia

La serigrafia consiste en una técnica de impresion que permite la estampacion de imagenes
trazadas sobre una plantilla, elaborada a partir de sustratos de papel, metal, plastico, tela o vidrio.
Consiste en traspasar la tinta sobre un articulo mediante la disposicion de una malla. Esta técnica

es muy usada por las empresas debido a su durabilidad y su facil uso. (CPS-SPAIN, 2022).

La serigrafia usualmente requiere de un shabléon con una malla especial que va a permitir la
plasmacion del disefo requerido, también es necesario el uso de tintas especiales para telas.
Existen varios tipos de tintas textiles en el mercado y cada una cumple una funcion diferente, pero

las tintas mas usadas en la serigrafia son: la tinta textil platisol, y la tinta textil base agua.

Tinta textil plastisol

Las tintas de plastisol estan hechas de plasticos. Las tintas plastisol son las mas utilizadas, debido
a la gran consistencia del color y la precision PANTONE. Las tintas también son faciles de usar,
ya que no se secan, lo que les permite mantenerse fluida y transferirse bien a través de la pantalla.

(SERIGRAFIASEVILLA, 2023).

“Esta es una tinta de mucha utilidad en la industria de la serigrafia, cabe destacar que es

una tinta extremadamente peligrosa. El PVC es el segundo pléastico mas usado y el mas
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perjudicial para el medio ambiente. Es incluido en la formulacion de plastificantes

(phthalate DEHP), pigmentos, metales pesados, fungicidas”. (ECOTINTES, 2024).

“El PVC, también los plastisoles, al ser incinerados de manera accidental o deliberada
generan tetra cloro dibenzo dioxina TCDD (C12H4Cl1402) la forma mas letal de la familia
de las dioxinas, es un conocido carcindgeno humano y di ruptor hormonal, y se reconoce

como el mas toxico compuesto sintético producido.” (ECOTINTES, 2024).

El plastisol tienen buenas propiedades de solides en las prendas, pero al ser un elemento tan dafiino
para el medio ambiente como para las personas, definitivamente no concuerda con los valores de

la marca y por ende se descarta como opcion para la aplicacion de la técnica.

Tinta textil base agua

Las tintas a base de agua son hechas con agua. A diferencia de las tintas de plastisol, las tintas a
base de agua no contienen plasticos ni PVC. Esto significa que son ecoldgicas y funcionan de
manera diferente a otras tintas. En lugar de aplicarse y asentarse encima de la prenda, las tintas a
base de agua se filtran en la tela y se impregna en la prenda directamente. Esto deja un minimo de
‘tacto para tocar’, o, en otras palabras, cuando toca la impresion se sentira como si fuera casi parte

de la prenda. (SERIGRAFIASEVILLA, 2023),

Para realizar el proceso en serigrafia con tintas base agua, se necesitan componentes que retarden
el secado de la tenta en el caso de usar mallas y shablones, ya que las tintas al ser hecha con agua,

implica una evaporacion rapida al contacto con el medio ambiente.

Por otro lado, al ser tan facil su secado se necesita de un “catalizador” el cual permite la
permanencia en la prenda, con el fin de que la tinta no sea removida con el paso del agua y la

friccion.

Catalizador

El catalizador es un producto base agua elaborado con aditivos especiales que catalizan pastas base

agua. Se consigue la solidez de los estampados curando a baja temperatura, estos productos no
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contienen sustancias restringidas por encima de los limites establecidos en la norma OEKO-TEX

STANDARD 100 (de. 04/2016). (PICASSOSCREEN, 2024).
SELECCION DE TECNICA

Teniendo en cuenta las tres técnicas, sus componentes, ventajas y desventajas se hace eleccion de
dos de ellas (Serigrafia y pintura de tela), con el fin de hacerles pruebas de calidad, resaltando que
se hard una mezcla de técnicas con el fin de dar al proceso industrial de la serigrafia una homologo
realmente relacionado a los procesos manuales del arte como se hace habitualmente en los procesos

de pintura de tela.

Esto quiere decir que se utilizaran elementos de la serigrafia en el proceso como lo son las tintas
base agua y el catalizador reconociendo sus bondades en la absorcion y aceptacion de la tinta sobre
el textil, evocando la técnica manual de la pintura manual con pinceles como se hace en el proceso

de pintura de tela.
SELECCION DE MATERIALES

Muchas marcas de las anteriormente expuestas usan como principal textil en Indigo en los procesos
de creacién manual, reconociendo su gran posibilidad de aplicacion de los artes sobre estos.
También se logra identificar que usualmente hacen pantalones y chaquetas en este material con el

fin de poder personalizarlas con un disefio u arte propio.

Aunque este material puede ser muy util para el proceso de disefio, es importante resaltar que este
material es muy contaminante para el medio ambiente, ademas su textura es muy pesada y no

conecta con la esencia de la marca Emblanko.

Otro material que utilizan estas marcas como la marca Dibujos A Mano, usa como base textil el
liencillo sobre el cual realiza el proceso de serigrafia. Este material es uno de los mas adecuados
en el mundo de las bellas artes. Este ha sido el material con el cual muchos de los artistas a través

de la historia han pintado sus obras de arte.
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Si bien el liencillo podria ser el material mas acertado y que conecta con la esencia de la marca, es
importante tener en cuenta que este material es la combinacion de una o varias bases textiles y
habitualmente suele ser un tanto rigido, tosco, sin forma y sin caida para un adecuado uso en

prendas cotidianas.

Sin embargo, las bases textiles de estos lienzos pueden ser un fundamento para la creacion de las

prendas. Existen diferentes tipos de lienzos textiles, los méas comunes son:

Lienzo con tela de algodon que permite una buena calidad, es uniforme y ayuda en los procesos
de pintura. El lienzo con tela de lino es realmente valorado entre los artistas por su gran calidad,
durabilidad, rigidez y, sobre todo, por el acabado superficial que permite que pueda adquirir la

obra, ya que se puede jugar con diferentes texturas. (BELLASARTESNET, 2024).

Otro lienzo es a base de caflamo, parecido al lino, el cafiamo es una tela que ofrece resistencia y
durabilidad, pero es algo més basta y menos deseada que los tipos de lienzo anteriores, aunque se
lleva pintado al temple, dleo o acrilico con este medio desde el siglo XIX. (BELLASARTESNET,
2024).

Teniendo en cuenta lo anterior y la conexion cercana que hay entre estas bases textiles y el arte se

opta por el uso de materiales principalmente hechos en algodon y lino.

PRUEBAS DE CALIDAD

A continuacion, se mostraran las pruebas de calidad que se realizaron a las dos técnicas elegidas,
teniendo en cuenta que estos procesos se llevaran a cabo en prendas con un uso cotidiano y

domésticos el cual exige dos pruebas de calidad:

e Solidez de color

e Lavado domestico
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Teniendo en cuenta los requerimientos de la marca en cuanto a materiales naturales y sostenibles
anteriormente presentados, se escogieron tres bases textiles sobre las cuales se realizaron las
pruebas de calidad, estas bases textiles son nombradas como linos, pero contienen composiciones

diferentes.

e Lino 1: Algodon 100%
e Lino 2: Viscosa 70% Lino 30%
e Lino 3: Algodon 74% Lino 26%

Solidez de color

Para realizar el proceso de la solidez de color se inicid recortando rectangulos de 15 cm para hacer
pruebas de cada una de las telas y usando dos tintes diferente (Pintura para tela comercial y tintan

textil base agua).

Fotografia 14. Fotografia recorte de telas, lado derecho pintura para tela, al lado izquierdo tinta textil base agua.

Fuente: Propia.

Como anteriormente se mencionaba la pintura para tela comercial y recreativas, es muy usada en
el mundo de los personalizados, por ende, suelen vender muchos colores y muchos tipos de

pintura, sin embargo, se pudo observar que:
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e Observacion 1
La pintura para tela no tiene la capacidad de incorporarse de manera adecuada con otro
color de pintura, evitando asi la creacion de nuevos tonos mas realistas. En comparacion
a la tinta textil base agua que con los 3 colores primarios se logra la creacion de infinidad

de tonos mas realistas y mas relacionados a los métodos creativos del arte.

Cabe destacar que uno de los principales consejos que dan lo profesores en el mundo de
las bellas artes para aprender a ser un buen pintor es poder crear todos los colores
necesarios para nuestras obras a base de estos 3 colores y afiadiendo el blanco si es

necesario.

Con las posibilidades que tiene la tinta textil de mezclarse de manera homogénea y natural
permite un acercamiento mas profundo a tonos que quizas en el mercado de las pinturas

comerciales sea dificil y hasta imposible de conseguir.

Fotografia 15. Fotografia colores primarios tinta textil base agua. Fuente: Propia.

Después de tener los elementos preparados para la aplicacion de las tintas sobre los retazos de

prueba, se procedio con la creacion del grafico deseado en cada uno de los recuadros.
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Fotografia 16. Fotografia de diserios de artes. Fuente: Propia.

La imagen nos muestra cinco recuadros diferentes, los tres primero de derecha a izquierda son
cada una de las bases textiles (Lino 1, Lino 2, Lino 3), a estas tres muestras se les aplico la tinta
con el catalizador que permite estabilizacion del tinte, las siguientes dos muestras no se les aplico
el catalizador, con el fin de reconocer si estos se ven afectados con o sin catalizador al contacto

con la luz.

Fotografia 17. Fotografia error en aplicacion. Fuente: Propia.
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e Observacion 2

Se debe tener sumo cuidado a la hora de usar el catalizador, lo que recomiendan los
comerciantes sobre este producto es que solo se le aplique el 2% del liquido a un kilo de tinte,
cuando este no se mezcla bien con la tinta se manchara la prenda al contacto con el tinte. Se

observa la necesidad de hacer pruebas previas antes de la aplicacion a la prenda final.

Una vez aplicado el tinte se procedes con un secado al aire libre de unos 20 o 30 minutos para que
las zonas donde mas tinta se aplico se pueda secar, tanto el tinte textil base agua y la pintura para

tela necesitan del proceso de secado.

Se recomienda hacer el proceso de secado con elemento que transmitan calor, como lo puede ser

la plancha o la termo-fijadora usad principalmente para areas de mayor tamao.

.‘_f}’;:"‘f,&, S ——
/

Fotografia 18. Fotografia proceso de planchado. Fuente: Propia.

e Observacion 3

La tinta textil base agua no tiene problema si solo se deja secando al aire libre por un mayor
tiempo, pero se puede sellar mejor la tinta o mas rapido al usar la plancha o termo-fijadora.
Por otro lado, la pintura para tela es mas sensible, indicando asi la necesidad de usar calor para

sellar el producto.
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Para hacer el proceso de solides de color, después de aplicar la tinta sobre la prenda o material y
después de haber secado un poco el producto, se procede a la exposicion de la muestra con el arte

a la luz natural por un tiempo prolongado de 8 horas minimo.

Fotografia 19. Fotografia exposicion de muestras a la luz natural. Fuente: Propia.

Se aplico el arte con tintas base agua a los tres principales textiles, el cual uno no contenia
catalizador, estos son los de color amarillo. La muestra de color azul es la pintura para tela, a la
cual no se le puede aplicar el catalizador, ya que te no hace parte de las instrucciones de los

proveedores.

Todas las muestras se dejaron bajo la luz natural durante ocho horas, tapando una parte de la
muestra con cartulina negra para evitar la penetracion de la luz al arte, el tiempo de exposicion se
completdé en dos momentos diferentes. El primer momento fue de cinco horas seguidas
aproximadamente y las otras tres horas se completaron al dia siguiente, esto debido a las

condiciones climaticas.
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Fotografia 20. Fotografia resultado exposicion a luz natural. Fuente: Propia.

Después de haber completado las ocho horas seguidas a la exposicion directa al sol, se quito el
material que impedia el paso de la luz en una parte de la muestra y se pudo evidenciar que ninguna
de las técnicas se vio afectada, tanto la tinta textil base agua como la pintura para tela soportaron
las condiciones esto afirmando que la prenda en un uso cotidiano no se veria afectada por ninguna

de las dos técnicas.
Lavado Domestico

Para hacer el lavado doméstico se tuvieron en cuenta cuatro procesos cotidianos dentro de un

lavado normal, estos son:

e Agua
e Agua con jabon y suavizante
e Agua con jabon, suavizante y cloro

e Frotamiento continuo
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Fotografia 21. Fotografia Pruebas de lavado (1). Fuente propia.

Se inicio el proceso recortando tres pequefias muestras del material 100% Algodon, en los cuales
se aplico la pintura para tela (color azul y negro), y la tinta textil base agua con catalizador y sin

catalizador (color amarillo y azul).

Fotografia 22. Fotografia prueba de lavado (2). fuente propia.

Durante el primer proceso de lavado en el cual se sumergio las tres muestras solo en agua, se pudo
observar que las tintas al contacto con solo el agua no presentan ningtin cambio o modificacion

en su estructura y solidez de color, ni aun la tinta textil base agua sin catalizador.
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Fotografia 23. Fotografia prueba de lavado (3). Fuente: Propia.
En la segunda prueba de lavado después de dejar secar un poco las muestras se procedi6 a sumergir

las muestras en agua con jabon y suavizante, en esta prueba se pudo evidenciar que ninguna de

las tintas present6 cambios en su estructura y solidez de color.

Fotografia 24. Fotografia prueba de lavado (4). Fuente. Propia.

En el proceso niimero tres el cual contienen agua, jabon suavizante y cloro, tampoco se vio

afectacion de las tintas aplicadas sobre las muestras y tampoco se vio variacion de color, esto
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indica que estas tintas pueden ser sumergidas en agua con suavizante y cloro y no se veran

afectadas.

e Observacion 4

Se debe aclarar que estas muestras fueron solo sumergidas sobre esta composicion de liquidos
domésticos, con porcentajes de un 20% de cloro sobre 80% de agua en la prueba de lavado niimero

tres.

Al ver que ninguna de las tintas se veia afectada por la combinacion de estos liquidos domésticos,
se procedié con un cuarto proceso, el cual imita una situacion real donde se necesite quitar una
suciedad que se encuentre justo sobre el arte, por ende, se realiz6 la prueba de frote continuo sobre

el arte.

Fotografia 25. Fotografia prueba de lavado (5). Fuente. Propia.

Lo que se analizé en este proceso fue como se comportaba la zona que no poseia color al ser
frotada con alguna de las zonas con el arte, si bien es un caso extremo se quiso comprobar

realmente la solidez de la técnica.
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Fotografia 26. Fotografia resultado prueba de lavado (6). Fuente propia.

En el resultado que observo al frotar la zona sin color y la zona con la tinta fue:

e La pintura para tela (azul claro y negro) suele contaminar mas las zonas de color blanco,
esto provocando una macha muy visible alrededor del arte aplicado en la prenda.

e La tinta textil base agua que tiene catalizador (centro), suele contaminar de manera
superficial la zona que se intervino con frotacion, pero su resultado fue el menos visible
en comparacion a las otras dos muestras.

e La muestra con tinta textil base agua sin catalizador (ultima) fue contaminada mas que la
anterior, donde los colores claros como el amarillo son mas visibles en la zona intervenida

con frotacion.
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Fotografia 27. Fotografia resultado prueba de lavado en seco. Fuente: Propia.

En la prueba de frote continuo se pudo ver como la parte sin color era contaminada con la otra
que, si tenia color, sin embargo, es importante aclarar que esto se hizo justo cuando la prenda se
encontraba mojada y no se habia pasado por agua nuevamente para quitar los excesos, por
consiguiente, en la fotografia 26 se puede observar el resultado final después de lavada la muestra

y de haber sido secada.

Se puede observar que las partes que estaban contaminadas ya no tienen tanto color como
inicialmente lo tenian, ademas en la prueba con la tinta base agua desaparecio la mancha que
dejaba sobre la zona blanca, de igual modo la pintura para tela se muestra menos contaminada,

sin embargo, se ve que si contamino un poco mas que las otras dos muestras.
Analisis de técnica

Teniendo en cuenta la investigacion, las pruebas de solides de color y lavado, los textiles de
preferencia y aceptacion por las técnicas, se lleg6 a la conclusion de que la mejor técnica para
hacer el prototipo vestimentario seria una prenda en Lino Algodon 100%, con tinta textil base
agua usada en la serigrafia y con el catalizador para dar permanencia al arte que se aplicara de

forma analoga al arte, sobre la prenda.
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Se tendran en cuenta las observaciones encontradas en el proceso y se llevara a cabo la realizacion
de la prenda teniendo en cuenta la identidad de la marca y los descubrimientos hechos en la

investigacion.

Teniendo en cuenta que este tipo de prendas suelen ser de un manejo especial y mucho cuidado,
debido a sus aplicaciones manuales, se opto por crear una instruccion de lavado con los simbolos
donde se expliquen que procesos se pueden hacer con la prenda y que procesos no se pueden hacer

con la prenda, teniendo en cuenta la investigacion y pruebas que se hicieron a las prendas.

Instruccidn de
Lavado

” Lavar a Mano
(Maximo 30°)

> No se puede
meter en la
h secadora

o

Planchar a baja

[ L] temperatura
74

Secarala
sombra

No usar
blanqueantes

% No retorcer

Hlustracion 2. llustracion de instruccion de lavado. Fuente: Propia.

Con esta instruccion de lavado se pretende brindar las indicaciones necesarias al cliente para que

el producto pueda permanecer sin afectaciones durante mucho mas tiempo.
Prototipo vestimentario

Teniendo en cuenta la técnica definida (Tinta textil base agua y catalizador), el material (Lino
Algodon 100%) y la identidad de la marca, se procedid con el desarrollo del prototipo

vestimentario.
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Inicialmente se crea una grafia o arte el cual se aplicaréd sobre las prendas con la técnica elegida.

El arte creado procede de la inspiracion de una pintura colombiana llamada El guayacan hecho

por Ethel Gilmour.

Fotografia 28. Fotografia obra de arte El Guayacadn de Ethel Gilmour. Fuente: El tiempo.
Teniendo en cuenta esta obra como inspiracion y el acercamiento personal a este arbol, se procede
con la creacion de un arte, el cual pueda ser aplicado sobre la prenda. Este arte sera el conector
de una posible coleccion y tendrd la finalidad de visibilizar no solo el arte colombiano, las riquezas

americanas, sino también los procesos manuales relevantes de la marca.
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Ilustracion 3. llustracion de arte de la marca Emblanko. Fuente: Propia.

Teniendo en cuenta que la marca estd enfocada en un publico costero y de clima célido, se opta
por proponer prendas de poco volumen y sin tanto recargos en materiales, teniendo en cuenta lo
anterior, también se tuvo en cuanta dos términos aparte de la identidad de la marca para hacer la

propuesta vestimentaria:

e Comodidad
e Usabilidad

Se hizo el proceso de boceteo de las prendas teniendo en cuenta completar un conjunto completo
para ver la aplicacion total del arte sobre la prenda y su posibilidad de aplicacion teniendo en

cuenta el disefio.

Se buscaron siluetas Optimas para climas calidos, pero que al mismo tiempo sirvieran como prenda

casual para el dia diario, sin perder la elegancia de la marca y la usabilidad de la prenda.
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llustracion 4. llustracion propuesta de diserio. Fuente: Propia.

Como se puede observar en la ilustracion 2 el arte se puede aplicar en multiples formas, en este
caso se hace sobre la prenda superior cubriendo toda la parte de la prenda, con el fin de mostrar

muy bien la aplicacion del arte.

En la prenda inferior se puede observar como podria ser la aplicacion del arte en partes pequefias
de manera localizada, como lo es en los bolsillos posteriores y en los falsos de los bolsillos

delanteros.

Continuando con el proceso de desarrollo, se hizo la molderia, y se separaron las zonas donde se
iba a localizar la pieza, para que a la hora de confeccionar el arte quedara al tope de la costura,

evitando que se vieran zonas blancas no deseadas.
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Fotografia 29. Fotografia aplicacion de arte sobre prenda. Fuente: Propia.

La tinta base agua permitioé conseguir tonalidades especificas como el café y el amarillo, se pudo
hacer la aplicacion con un pincel tradicional y se mezcld con catalizador para evitar posibles

desplazamientos de color.

Después de la aplicacion del arte en las zonas especificas se dejo secar al aire libre por un tiempo
de 20 minutos y se reforzo la aplicacion con una aplicacion de calor con plancha doméstica. La
prenda tenia una hoja de papel periddico encima para evitar que la plancha se machara con los

excesos de tinta y que machara préximas prendas de color blanco.

Fotografia 30. Fotografia confeccion de prenda. Fuente: Propia.
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Una vez confeccionada la prenda y teniendo los cuidados previos del arte, se procedié con la
aplicacion de la manualidad, la cual consiste en el bordado de mostacilla en algunos puntos de la
prenda, estas mostacillas se pegan con una aguja especial para este tipo de decorados, y en el
proceso de aplicacion se debe tener muy en cuenta dejar un pequefio espacio en la prenda si esta
es cerrada por completo, para que se pueda hacer la manualidad interna y posteriormente se pueda

cerrar con una pequefia costura sin perder la calidad de la prenda.

‘ —

Fotografia 31. Fotografia manualidad. Fuente: Propia.
Terminados los procesos se hizo una ultima prueba donde se sometieron las prendas a un lavado
con agua y jabon, para revisar el soporte que tenia la manualidad al agua. El resultado de este fue

que el arte no tuvo ningln inconveniente ya que se siguieron las instrucciones de lavado

anteriormente expuestas.
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Fotografia 32. Fotografia prenda lavada y secada. Fuente: Propia.

Prueba de uso

Se realiz6 una ultima prueba a una de las prendas, para verificar si a la hora de ser sometida a un
uso cotidiano se veia afectada la prenda o el arte. Esta verificacion se hizo a través de un uso

cotidiano de 10 veces lavando normalmente la prenda después de ser usada.

Fotografia 33. Fotografia prueba de uso. Fuente: Propia.
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Se pudo evidenciar que, la prenda si presenta cambios, principalmente en la zona de la grafia, se
pudo ver una reduccion de color de un 5% aproximadamente, aunque no es algo que se nota a

simple vista, si presenta como tal reduccion de color al ser sometida a muchos lavados.

Fotografia 34. Fotografia prenda terminada. Fuente: Propia.
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7. RECOMENDACIONES

Durante toda la investigacion se dejaron cuatro observaciones de acuerdo al tipo de proceso que
se estaba realizando, estas observaciones ayudaran a que el proceso se haga de la mejor manera,

sin embargo, también se recomienda:

e Asegurarse que las marcas de las tintas si sean las adecuadas para realizar el proceso.

e Verificar que el catalizador no sea de marcas sin comprobaciones o de mala calidad que
puedan traer dafos al medio ambiente.

e Disponer de un espacio adecuado para hacer el proceso de aplicacion del arte, ya que la
tinta puede manchar elementos no deseados.

e Buscar las herramientas necesarias como, pinceles, espatulas, jeringas, vasos de agua,
trapos de limpieza, guantes, planchas limpias, bases de carton para no manchar las mesas,
delantal para no danar la ropa puesta.

e [Es importante sostener la pieza que se va a intervenir con algin elemento que no dafie la
tela, puede ser cinta de enmascarar, la cual se pega a un carton de base, esto permitira que
la pieza no se mueva al aplicar el arte.

e Asegurar que la tinta este completamente seca a la hora de confeccionar, ya que si no lo
esta puede terminar manchando toda la prenda.

e Si la prenda no es ensuciada a la primera postura o no presenta necesidad de lavado, se

puede alargar la vida 1til de la prenda usédndola dos veces.
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8. CONCLUSIONES

Esta investigacion permitié el estudio y analisis de una nueva manera de aplicacion de tintas
textiles para serigrafia sobre prendas de vestir con método analogos del arte para la marca

Emblanko, llevando a las siguientes conclusiones:

e Se puede crear arte que apoye los procesos hechos a mano, evitando el uso de la
industrializacion para ser una marca con valor colombiano, aplicando de manera directa
el arte a las prendas de vestir, llevando asi a una mayor visibilidad de las capacidades y
conocimientos artisticos por parte de artistas, manuales y creativos colombianos, sin
perder la identidad de la marca.

e Lamarca Emblanko puede usar la investigacion como su principal componente creativo a
la hora de crear sus colecciones, conociendo las posibilidades del arte y las posibilidades
que ofrecen los materiales investigados.

e Si bien, existe marcas que apoyan los procesos creativos y artistico, existe una gran
posibilidad de impacto en el mercado con la marca Emblanko, gracias a la propuesta de la
investigacion, y a sus multiples aplicaciones usando los medios que otras marcas tienen,
pero proporcionando una identidad Uinica sin apropiacion de creaciones ajenas.

e [a marca Emblanko no esta enfocada en la cultura como tal, pero si en los procesos
creativos aplicativos en las prendas de vestir, dejando un mensaje tanto a los clientes como
a los seguidores de la marca.

e (racias al estudio de socioecondmico se puede considerar la posibilidad de hacer el
proyecto una marca reconocida y de impacto en la sociedad, entendiendo las posibilidades

que tienen este tipo de prendas en el mercado de la ciudad de Medellin.
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