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1. Introduccién

En los dltimos afios, Medellin se ha convertido en una de las ciudades con mayor
crecimiento en emprendimientos y marcas emergentes, especialmente debido al impacto de las
redes sociales, el comercio digital y las nuevas formas de comunicacién visual. Actualmente, no
basta con ofrecer un buen producto o servicio; también es necesario contar con una identidad
visual que transmita profesionalismo, confianza y diferenciacion logrando de ese modo

diferenciarse dentro del mercado.

A pesar de esto, muchos emprendedores comienzan sus actividades sin contar con una
identidad visual adecuada, utilizando recursos graficos genéricos o herramientas automatizadas
gue no representan de manera estratégica la esencia de cada una de las marcas. Como
consecuencia, muchas de estas empresas presentan dificultades para poderse posicionar, conectar
con su publico objetivo y lograr un reconocimiento dentro de los entornos digitales.

Debido a esta necesidad nace VIORE STUDIO, una agencia de disefio grafico enfocado
en la creacion y redisefio de identidades visuales estratégicas para emprendimientos y marcas
emergentes en la ciudad de Medellin, la propuesta del estudio que se desarroll6 busca soluciones
visuales creativas, accesibles y personalizadas, que permitan fortalecer la imagen de cada una de

las marcas y mejorar la comunicacion visual de los negocios en medios digitales.

En este sentido, el presente trabajo desarrolla el modelo de negocio de VIORE STUDIO,
una agencia de disefio grafico especializada en identidad visual para emprendimientos
emergentes. Para ello, se abordan el analisis del sector, el estudio del mercado, la competencia, la
propuesta de valor, la identidad de marca, el portafolio de servicios, el modelo Canvas, el

maodulo operativo, la estructura organizacional y la proyeccion financiera.
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2. Pregunta de investigacion
¢Como disefiar un modelo de negocio para una agencia de disefio grafico especializada
en identidad visual que responda a las necesidades de emprendimientos y marcas emergentes en

Medellin?
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3. Planteamiento del problema

El crecimiento de los emprendimientos y microempresas en Medellin ha generado un
entorno cada vez mas competitivo, especialmente en redes sociales y plataformas digitales,
donde el uso de la imagen cumple un papel fundamental en la percepcién de las marcas.
Actualmente, la ciudad impulsa constantemente espacios de apoyo al emprendimiento, como
ferias empresariales y programas de fortalecimiento para mipymes, evidenciando el crecimiento
de negocios emergentes y el interés de los emprendedores por posicionarse en el mercado. Sin
embargo, a pesar de estas oportunidades, muchos emprendimientos y marcas emergentes aun

presentan dificultades para diferenciarse y lograr conectar con su publico objetivo.

El problema central es que muchos emprendimientos y marcas emergentes en Medellin
carecen de una identidad visual estratégica, lo que limita su capacidad para generar confianza,
reconocimiento y posicionamiento dentro de entornos digitales altamente competitivos. Aunque
actualmente las redes sociales representan una de las principales herramientas de promocion y
venta para pequefios negocios, muchas marcas no cuentan con una imagen visual coherente,

profesional y atractiva que les permita transmitir sus valores y destacarse a la competencia.

Ademas, estudios relacionados con el comportamiento de los consumidores demuestran
que plataformas como Instagram influyen significativamente en las decisiones de compra, ya que
los usuarios suelen sentirse més atraidos por marcas que proyectan una identidad visual
coherente y confiable. Por esta razon, la ausencia de estrategias de disefio y marketing digital
puede afectar directamente el crecimiento y la sostenibilidad de los emprendimientos,

dificultando su recordacion y permanencia en el mercado.
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A partir de este problema nace VIORE STUDIO, una agencia de disefio grafico enfocada

en ayudar a emprendimientos y marcas emergentes a construir una identidad visual mucho mas
clara, atractiva y estratégica. Este proyecto busca brindar soluciones creativas y accesibles para
aquellos emprendedores que estan iniciando y necesitan proyectar una imagen mas profesional
en redes sociales y medios digitales. De ese mismo modo, se pretende resaltar la importancia del
disefio grafico y el marketing digital como herramientas fundamentales para fortalecer el
crecimiento, reconocimiento y posicionamiento de las marcas dentro del mercado actual,

logrando una mejor consolidacion de las marcas.



INSTITUCION UNIVERSITARIA

PASCUAL BRAVO:,

4. Justificacion

El desarrollo de VIORE STUDIO permite aplicar los conocimientos adquiridos en el area
de disefio gréafico, branding y gestion del disefio, enfocados en la creacion de identidades visuales
estratégicas para emprendimientos y marcas emergentes en Medellin. Por medio de este proyecto
se integran conceptos relacionados con composicion visual, tipografia, teoria del color,

comunicacion de marca y posicionamiento digital.

Actualmente, muchos emprendimientos utilizan las redes sociales y medios digitales
como principal medio de comunicacién y de promocion; sin embargo, varios de estos negocios
no cuentan con una identidad visual profesional que les permita diferenciarse y lograr conectar
con su audiencia. Esta situacion evidencia la necesidad de desarrollar propuestas visuales
estratégicas que contribuyen al fortalecimiento y reconocimiento de las marcas dentro de un

mercado altamente competitivo.

Por lo tanto, VIORE STUDIO busca soluciones creativas, accesibles y personalizadas
para apoyar a emprendedores y marcas emergentes con la construccion de una imagen visual,
mas coherente, clara y profesional. Asi mismo, el proyecto permite comprender la importancia
del disefio grafico como una herramienta estratégica que influye en la percepcion, confianza 'y

posicionamiento de las marcas a través de los medios digitales.

Finalmente, contribuye con el fortalecimiento de habilidades creativas, analiticas y
comunicativas dentro del campo del disefio, permitiendo aplicar metodologias de investigacion y
procesos de construccion de marca dirigidos a las necesidades actuales del mercado y del

ecosistema emprendedor en Medellin.
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5. Marca

VIORE STUDIO es un emprendimiento enfocado en la creacion y redisefio de identidad
visual estratégica para marcas y emprendimientos emergentes. Su propdsito es ayudar a las
marcas a construir una imagen profesional, coherente, diferenciada y adaptable a entornos

digitales, con el fin de fortalecer su posicionamiento, reconocimiento y conexién con sus

publicos.

6. Mision
Desarrollar identidades visuales estratégicas, creativas y funcionales para
emprendimientos y marcas emergentes, mediante procesos de investigacion, conceptualizacion y

disefio que permitan comunicar su esencia, fortalecer su posicionamiento y mejorar la conexion

con sus publicos en entornos digitales.

7. Vision
Para el afio 2030, VIORE STUDIO sera reconocida en Medellin como una agencia de

disefio grafico especializada en identidad visual y branding para emprendimientos y marcas

emergentes, destacandose por su enfoque estratégico, creativo, accesible y personalizado.

10
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8. Objetivos

a. Objetivo general

Disefiar un modelo de negocio para VIORE STUDIO, agencia de disefio grafico
orientada a la creacion y redisefio de identidades visuales estratégicas para emprendimientos y

marcas emergentes en Medellin.

b. Objetivos especificos

e ldentificar las necesidades de comunicacion visual de los emprendimientos y
marcas emergentes en Medellin.

e Definir la propuesta de valor, segmento de clientes y modelo de negocio de
VIORE STUDIO.

e Disefiar un portafolio de servicios enfocado en creacion y redisefio de identidades
visuales estratégicas.

e Establecer los componentes operativos, administrativos y financieros necesarios

para la implementacion de la agencia.

9. Valores corporativos

1. Creatividad
Se entiende como la capacidad de proponer soluciones visuales innovadoras, funcionales
y diferenciadas para cada marca.

2. Empatia

11
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Permite comprender la esencia, vision, necesidades y objetivos de cada cliente,

con el fin de disefar identidades visuales coherentes con su publico.
Compromiso
Orienta el desarrollo responsable de cada proyecto, garantizando calidad,
cumplimiento y acompafiamiento profesional.
Innovacion
Impulsa la adaptacion del estudio a tendencias actuales, herramientas digitales y

metodologias contemporaneas de disefio y branding.

12
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10. Marco teorico

Identidad visual y sistema de signos

La identidad visual representa uno de los elementos mas importantes dentro de la
construccion de una marca, ya que permite comunicar a través de elementos visuales su esencia,
valores y personalidad frente al publico objetivo. Actualmente, las marcas no solo compiten por
ofrecer productos o servicios, sino también por generar un reconocimiento y diferenciacion

dentro de un mercado altamente competitivo, especialmente en medios digitales y redes sociales.

De acuerdo con Costa (2004), la identidad visual funciona como un sistema de signos
compuesto por elementos gréaficos, colores, simbolos y tipografias que permiten transmitir la
personalidad y proposito de una marca. Costa afirma que la comunicacion visual influye
directamente en la percepcion de las personas sobre una empresa. Esta teoria se relaciona con
VIORE STUDIO, ya que la propuesta busca el desarrollo de identidades visuales capaces de
comunicar de manera clara y coherente la esencia de emprendimientos y marcas emergentes en

Medellin.

De ese mismo modo, Wheeler (2018) plantea que la identidad visual debe de ser
coherente donde se fortalezca el reconocimiento y posicionamiento de las marcas, permitiendo
de ese modo generar confianza y recordacion en el consumidor. La autora explica que el sistema
visual en todos los puntos de contacto de la marca ayuda a construir experiencias mas solidas y
profesionales. En el caso de VIORE STUDIO, esta teoria se basa en la importancia de crear
sistemas visuales organizados y estratégicos que ayuden a los emprendimientos a proyectar una

imagen mas profesional a través de los medios digitales.

Branding estratégico y gestion de marca

13
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El branding se entiende como el proceso mediante el cual una marca construye su

identidad, percepcion y relacion con el publico objetivo. Actualmente, el branding no se limita
Unicamente a elementos visuales, sino que también involucra estrategias de comunicacion,

experiencia y posicionamiento de la marca.

Neumeier (2008) afirma que una marca se fortalece cuando existe coherencia, estrategia,
disefio y experiencia de usuario. Segun el autor, las marcas exitosas son aquellas capaces de
generar conexiones emocionales y diferenciarse de la competencia a través de una propuesta
claray auténtica. Esta idea se relaciona directamente con VIORE STUDIO, ya que la agencia
busca construir identidades visuales estratégicas que permitan a los emprendedores resaltar y

conectarse con su publico objetivo.

Por otro lado, Aaker (1996) sefiala que la gestion de marca genera valor y
posicionamiento dentro del mercado. El autor introduce el concepto de Brand equity, entendido
como el valor que adquiere una marca a partir de la percepcion, reconocimiento y confianza del
consumidor. Desde esta perspectiva, VIORE STUDIO busca contribuir al fortalecimiento de
marcas emergentes mediante estrategias visuales que ayuden a construir reconocimiento y

diferenciacion en entornos digitales.
Disefio grafico como comunicacion visual

El disefio cumple una funcién comunicativa que va mas alla de lo estético, ya que logra
transmitir mensajes, conceptos y experiencias que se dirigen a un pablico en especifico. En este
sentido, el disefio se convierte en una herramienta fundamental para resolver problemas de

comunicacion y fortalecer la relacion entre las marcas y sus consumidores.

14
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Frascara (2000) logra entender que el disefio grafico es una disciplina que se orienta a

resolver problemas de comunicacion visual. El autor considera que el disefio debe responder a
las necesidades del usuario y generar mensajes claros, funcionales y efectivos. Esta teoria se
relacion con VIORE STUDIO debido a que el proyecto busca desarrollar soluciones visuales que

permitan mejorar la comunicacién y percepcion de los emprendimientos y marcas emergentes.

De igual manera, Munari (1983) plantea que el disefio se debe integrar de manera
creativa, funcional y metodoldgica que genera soluciones eficientes. Desde esta perspectiva, el
disefio es un proceso metodoldgico que requiere de un andlisis, planificacién y comprensién del
problema antes de desarrollar una propuesta visual definitiva de la marca. Esta postura
fundamenta el enfoque estratégico de VIORE STUDIO, donde la construccion de identidades

visuales se realiza a partir del analisis de cada marca y sus necesidades especificas.
Emprendimiento e industrias creativas

Las industrias creativas han adquirido una gran relevancia dentro del desarrollo
econdmico y cultural de las ciudades, debido a la capacidad de generar innovacion, empleo y
crecimiento empresarial. La UNESCO (2021) reconoce que las industrias creativas representan
un sector estratégico que integra la creatividad, cultura, tecnologia y comunicacion como

factores principales del desarrollo econdémico y social.

En Medellin. EI crecimiento de emprendimientos y marcas emergentes ha fortalecido la
demanda de servicios relacionados con branding, disefio grafico e identidad visual. Donde el
aumento de pequefios negocios se impulsa a través de las redes sociales y de las plataformas

digitales evidenciando la necesidad de construir marcas profesionales y competitivas. En este

15
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contexto, VIORE STUDIO surge como una propuesta orientada a apoyar a emprendedores

locales por medio de soluciones visuales estratégicas y accesibles.

Digitalizacion y marcas emergentes

La transformacion digital y el crecimiento de las redes sociales han modificado la manera
en que las marcas se comunican con los consumidores. Actualmente, plataformas como
Instagram, TikTok y Facebook se han convertido en espacios fundamentales para mostrar y

posicionar un emprendimiento o una marca.

La identidad visual cumple un papel fundamental dentro de los entornos digitales, ya que
influye directamente en la percepcidn, reconocimiento y confianza que los usuarios generan
hacia una marca. Aunque hoy en dia existen diversas herramientas automatizadas e inteligencia
artificial que ayuda a la creacion de contenido visual, el disefio estratégico continia siendo un

valor diferenciador que permite construir marcas auténticas, coherentes y funcionales.

Por medio de estos, VIORE STUDIO busca demostrar la importancia del disefio grafico y
el branding como herramientas estratégicas para el crecimiento y posicionamiento de
emprendimiento y marcas emergentes en Medellin, contribuyendo a la construccion de marcas
con mayor impacto visual y comunicativo dentro del mercado digital actual, donde permite que

las marcas tengan mayor reconocimiento por sus publicos.

16
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11. Antecedentes del problema

En los dltimos afios, especialmente después de la pandemia, en Medellin ha aumentado la
creacion de emprendimientos y pequefios negocios. Donde muchas personas comienzan a vender
un producto o un servicio desde medios digitales, en este caso las redes sociales, lo que genera

un crecimiento del comercio digital y de las marcas personales.

Segun entidades como la Camara de Comercio de Medellin para Antioquia,
Confecamaras, el Ministerio de Comercio, Industriay Turismo y el DANE, el crecimiento de los
emprendimientos y las pequefias empresas ha tenido un impacto importante en la economia del
pais y especialmente en ciudades como Medellin, donde la innovacion y el emprendimiento han

tomado fuerza en los ultimos anos.

Ademas, entidades como Ruta N y la Alcaldia de Medellin han impulsado diferentes
estrategias para fortalecer el ecosistema emprendedor y digital de la ciudad, promoviendo

espacios de innovacion, formacion y crecimiento empresarial.

Por otro lado, informes de IAB Colombia evidencian el crecimiento constante del
marketing digital y de la comunicacion visual en redes sociales, demostrando la importancia que
tiene actualmente la imagen de marca dentro de entornos donde cada actor del mercado
representa una competencia directa o indirecta para los emprendimientos y marcas emergentes en

Medellin.

Con el pasar del tiempo, el mercado se ha convertido en mas competitivo. Actualmente
no basta con tener un buen producto o servicio; también es necesario comunicarlo de una manera
correcta por medio de la identidad y el tono de la marca. Si no se logra trabajar de una manera

correcta en su imagen, los emprendimientos pueden perder oportunidades de crecimiento,

17
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posicionamiento y reconocimiento en la industria, donde en un entorno que cada actor del

mercado representa una competencia directa o indirecta para los emprendimientos y marcas

emergentes en Medellin

18
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12. Anélisis del sector

VIORE STUDIO se ubica dentro del sector de las industrias creativas, especificamente
en el area del disefio grafico y el branding, el cual ha experimentado un crecimiento significativo
en los ultimos afios debido a la transformacion digital y el aumento de emprendimientos locales

en la ciudad.

1. Caracterizacion del sector

El sector del disefio gréafico forma parte de la economia creativa, la cual se basa
a partir del conocimiento, la creatividad y la innovacion. En este contexto, el disefio no
solo cumple una funcidn estética, sino que se convierte en una herramienta estratégica
para la construccion de la identidad visual de la marca y la manera en como se

comunica a través de lo visual.

De acuerdo con la UNESCO (2021), las industrias creativas han adquirido un
papel fundamental en el desarrollo econdémico, especialmente en entornos urbanos
donde el emprendimiento y la innovacion son factores clave. En ciudades en especial de
Medellin, este sector se ha fortalecido gracias a politicas publicas que promueven la

creatividad, el disefio y la economia digital.

2. Contexto local (Medellin)

Medellin se ha consolidado como un referente en innovacion y emprendimiento,
lo que genera la creacion de nuevos negocios en sectores como la moda, la belleza, los
servicios y el comercio digital. Este crecimiento ha incrementado la demanda de

servicios relacionados con la identidad visual, el branding y la comunicacion digital.
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Pero a pesar del crecimiento que se ha generado en el sector, existe una falta de

estructuracion en muchos emprendimientos, especialmente a lo que se encuentra
relacionado con la identidad visual. Esto representa una oportunidad para estudios de

disefio que ofrezcan soluciones estratégicas y accesibles para las personas.

. Tendencias del sector

El sector del disefio grafico y del branding esta influenciado por diversas

tendencias:

Digitalizacion de las marcas:

Las empresas requieren identidades visuales que se adapten a las redes

sociales y a entornos digitales.

e Disefio centrado en la experiencia de usuario:

El usuario y la interaccion que tiene con la marca, lo convierte en el eje

principal del disefio.

e Minimalismo y coherencia visual:

Las marcas buscan un sistema grafico simple pero consistente.

e Contenido visual estratégico:

El disefio se integra con el marketing digital.

e Uso de inteligencia artificial:

20
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Herramientas que automatizan procesos graficos y de generacion visual,

pero que no sustituyen completamente el pensamiento estratégico, conceptual y

critico propio del disefio profesional.

4. Amenazas del sector

Alta competencia (Formal e Informal).

Percepcion del disefio como un gasto y ho como una inversion.

Uso de herramientas de inteligencia artificial que reducen la demanda

profesional.

Competencia basada en precios bajos.

5. Analisis estratégico del sector

El sector presenta un escenario competitivo, pero con una clara oportunidad para

propuestas diferenciadas. La clave no esta unicamente en ofrecer un disefio, sino en

integrar procesos estratégicos que generan un gran valor dentro de las marcas.

En este sentido, VIORE STUDIO puede posicionarse como un estudio que

combina;

Disefio + Estrategia

Accesibilidad + Calidad

Acompafiamiento + Personalizacion

21
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13. Anélisis del mercado

El mercado del disefio grafico e identidad visual en la ciudad de Medellin se desarrolla en
un entorno que impulsa el crecimiento de los emprendimientos y la digitalizacion. En Colombia,
las Pymes o pequefias empresas representan un 99,5% del tejido empresarial, lo cual genera
cerca del 35% del empleo (EI Colombiano, 2026), lo que evidencia una alta demanda de los
servicios relacionados con la construccion de la marca (Ministerio de Comercio, Industria y
Turismo, 2023). A nivel local, Medellin se posiciona como uno de los principales ecosistemas de
emprendimientos en el pais, logrando ocupar un lugar destacado en el indice Subnacional de
Emprendimiento (Universidad del Rosario, 2024), lo que incrementa la creacion de nuevos

negocios que requieren un buen manejo de la identidad visual.

Sin embargo, una gran parte de estos emprendimientos carecen de una identidad visual
estructurada, debido al manejo y uso de herramientas predisefiadas, limitaciones econémicas y
desconocimiento sobre un branding, lo que afecta su posicionamiento y competitividad.
Paralelamente, la inversion en marketing digital en Colombia ha mostrado un crecimiento
sostenido, superando los $700.000 millones en 2024, lo que refleja la creciente importancia de la

comunicacion visual en entornos digitales (IAB Colombia, 2024).

El mercado se encuentra fragmentado entre agencias consolidadas con altos costos,
disefiadores independientes con baja estructuracion estratégica y herramientas digitales que
ofrecen soluciones rapidas, pero poco diferenciadas. Esta situacion genera una brecha en la
oferta de servicios, donde existe una oportunidad clara para propuestas que integren disefio

estratégico, accesibilidad econdmica y acompafiamiento personalizado, respondiendo de manera
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efectiva a las necesidades de los emprendimientos de moda, belleza, gastronomia, servicios

profesionales, marcas personales y comercio digital ubicados en Medellin y el Valle de Aburra.
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14. Analisis de la competencia

Dentro del mercado del disefio grafico en Medellin existen diferentes tipos de
competencias que ofrecen servicios relacionados con la creacion de identidad visual. Algunos de
los competidores cuentan con mayor experiencia o su posicionamiento en el mercado, mientras

que otros solo ofrecen servicios mas accesibles para pequefios emprendimientos:

Competidor Servicios

Agencias de branding Estrategia de marca, identidad
visual y marketing

Estudios de disefio grafico Desarrollo de marca y piezas
gréficas

Disefadores freelance Disefio de logotipos y piezas
visuales

Plantillas de logos (Canva) Plantilla de logos y contenido
gréfico

Herramientas de inteligencia Herramientas basadas en

artificial (ChatGPT, Gemini, etc) inteligencia artificial para generacion de

contenido visual.

Aunque estas alternativas ofrecen soluciones rapidas y econémicas, muchas veces no

incluyen procesos estratégicos de investigacion y conceptualizacién de marca, lo que ayuda a
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que se genere una oportunidad para que VIORE STUDIO ofrezca un servicio mas especializado

y profesional a las empresas y marcas emergentes.

Directos

Indirectos

Mantra

Agencia de Branding y

Compite

directamente porque

HS Agencia de

Publicidad y Litografia

Ofrece disefio

grafico, pero

identidad visual con
enfoque en
marketing digital, lo
que lo convierte en

un competidor

Estrategia ofrece servicios de enfocado en
construccion impresiony
estratégica de marca, produccion
identidad visual y publicitaria. Compite
posicionamiento, porque muchos
dirigidos a empresas clientes buscan
que buscan fortalecer soluciones rapidas y
su presencia en el econdmicas.
mercado.

Be Arte Ofrece Mas Creativos Agencia que
Studio disefio grafico e Medellin mezcla disefio

gréafico con
publicidad. No
siempre trabaja
branding

estratégico, pero
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directo en el
segmento de

emprendimientos.

cubre necesidades

visuales basicas.

Hobby

Estudio

Estudio
creativo que
desarrolla marcas
desde el concepto
hasta la aplicacion
visual (naming, logo,

packaging).

URBANO

Agencia Creativa

Agencia
enfocada en
marketing digital,
branding y
contenido. Compite
indirectamente al
integrar disefio con

marketing.
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15. Identidad de la marca

SIGNIFICADO DEL NOMBRE

El nombre VIORE STUDIO surge de la combinacién conceptual entre
creatividad, identidad y estética visual. Se eligi6 un naming corto, memorable
y adaptable al entorno digital, permitiendo proyectar una imagen moderna,
profesional y estratégica dentro del sector del disefio grafico y branding.

PROPOSITO DE MARCA

VIORE STUDIO existe para ayudar a
emprendimientos y marcas emergentes a construir
identidades visuales estratégicas que les permitan
proyectarse de manera profesional y diferenciarse

dentro de entornos digitales competitivos.

ESENCIA DE LA MARCA

PERSONALIDAD DE LA MARCA

Acompaiia el
emprendedor
durante el proceso

Propone soluciones
visuales innovadoras

CREATIVA CERCANA
Trabaja con No disefa solo
metodologia y estética, sino
calidad posicionamiento
PROFESIONAL ESTRATEGICA

ARQUETIPO DE LA MARCA
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El Creador El Sabio
Impulsa creatividad Investiga
Diseno Analiza
Diferenciacion visual Construye estratégia
PUBLICO OBJETIVO

Emprendedores entre los 20 y 45 afios en Medellin,
pertenecientes a sectores como moda, belleza, gastronomia,
servicios profesionales y marcas personales.

VOZY TONO
Lenguaje simple y empatico Comunicacién clara y estructurada
Motiva el crecimiento de marcas Comparte conocimiento sobre

branding
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IDENTIDAD VISUAL

El nombre transmite elegancia, creatividad y dedicacion a
cada proyecto.

VIORE STUDIO es un estudio creativo enfocado en disefio

grafico estratégico y soluciones visuales que generan
conexién y confianza.

VIORE

A [ |
m
I~

AL __4d

|

Tipografia serif elegante con alto contraste que comunico
sofisticacion y confianza.

Composicion equilibrada, limpia y atemporal.
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0

ISOTIPO
PALETA DE COLORES
#0FOF10 #F5F5F5 #BFBFBF #C6A96B #EFEDSC

WA VI0ORE VIORE

TIPOGRAFIAS

Bodoni Moda Lora
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TEXTURA ICONOGRAFIA
Patrones geométricos sutiles que fconos lineales dorados que representan
transmiten equilibrio y armonia. servicio y valores del estudio.
TONO DE COMUNICACION
CERCANO ESTRATEGICO CREATIVO PROFESIONAL

Comunicamos con claridad, empatia y profesionalismo.

Hablamos el idioma del cliente, entendemos sus necesidades y transformamos
ideas en soluciones visuales con propo6sito.Nuestro tono es inspirador, cercano y
confiable.
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VIORE
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16. Propuesta de valor

VIORE Studio ofrece identidades visuales estratégicas, accesibles y personalizadas para
emprendimientos y marcas emergentes en Medellin. A diferencia de las agencias tradicionales de
alto costo y de las herramientas automatizadas que ofrecen soluciones genéricas, el estudio
integra investigacion de marca, conceptualizacion creativa, disefio profesional y
acompafiamiento cercano, permitiendo que los emprendedores construyan una imagen coherente,

diferenciada y adaptable a entornos digitales.

Distintos de las agencias convencionales, cuyos servicios suelen ser de costos mas altos,
y de las soluciones informales 0 automatizadas que carecen de un enfoque estratégico, VIORE
STUDIO se posiciona como una alternativa que combina calidad y accesibilidad, permitiendo de
esa manera que los emprendedores logren acceder a los servicios de disefio sin comprometer sus

recursos.

La propuesta responde a las necesidades especificas de un publico que se conforma de
emprendedores entre los 20 y 45 afios, que se encuentran en etapas iniciales o de crecimiento, de
lo cual se requiere una proyeccion de su imagen visual volviendo sélida, competitiva y alineada
con las exigencias del mercado digital. En esta manera, el estudio no solo ofrece productos
graficos, sino que también un acompafiamiento personalizado que permita comprender la esencia

de cada marca y traducirla en una imagen visual estratégica.

De esta manera, VIORE STUDIO genera valor al cerrar la brecha existente en el mercado
entre el disefio estratégico y la accesibilidad, contribuyendo al fortalecimiento del
posicionamiento de marcas emergentes y al desarrollo de una comunicacion visual mas

profesional, coherente y competitiva.
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Paquet Incluye Publico Tiem Precio
e objetivo po estimado | sugerido
Bésico Logotipo, Emprendimien la?2 $500.00
paleta de color, tos en etapa inicial Semanas 0
tipografia béasica
Identid Logotipo, Marcas en 2a3 $1.200.0
ad Visual sistema grafico, crecimiento Semanas 00
aplicaciones
béasicas, manual
corto
Brandi Diagnosti Marcas que 3ab $2.500.0
ng Estratégico | co, identidad buscan Semanas 00
visual completa, | posicionamiento
manual de marca,
piezas digitales
Redise Auditoria Marcas 2a4 $1.500.0
fio de Marca visual, existentes Semanas 00

actualizacién de

logotipo, sistema
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gréficoy
aplicaciones
Aspecto Agencia Diseiiad Herra VIORE
s consolidadas ores mientas STUDIO (Propuesta
independientes digitales de valor)
Enfoque Estraté Operativ Auto Estratégico
gicoy oy basico matizado y enfocado en
corporativo emprendimientos
Precio Alto Bajo Muy Accesible y
bajo / gratuito | competitivo
Calidad Alta Variable Limita Alta con
del disefio da enfoque estratégico
Metodolo Estruct Poca o No Claray
gia urada inexistente aplica basada en procesos
(investigacion—
disefio)
Personali Media Alta Nula Alta
zacion (estandarizada (acompafiamiento

por procesos)

personalizado)
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Tiempo Rapido Inmed Eficiente

de entrega alargo iato (equilibrio calidad—
tiempo)

Accesibili Baja Alta Muy Alta
dad alta

Enfoque Alto Bajo Nulo Alto
en branding

Diferenci Alta Baja Muy Alta
acion baja

Acompai Limitad Variable Nulo Constante y
amiento 0 cercano

Adaptacio Alta Media Alta Alta
n digital
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18. Estrategia de posicionamiento

La estrategia de posicionamiento de VIORE STUDIO ofrece servicios de identidad visual
estratégicos dirigidos a emprendimientos emergentes en la ciudad de Medellin, diferenciandose
en el mercado mediante la integracion de calidad profesional, accesibilidad econdmica y

acompariamiento personalizado.

En un contexto donde el mercado del disefio grafico se encuentra fragmentado entre
agencias consolidadas de alto costo y soluciones accesibles, pero poco estratégicas, VIORE
Studio se posiciona como un estudio de disefio estratégico, cercano y accesible para
emprendedores que desean profesionalizar su marca sin recurrir a soluciones genéricas o de alto
costo. Este posicionamiento busca ocupar un lugar en la mente del consumidor como un estudio
que no solo disefia, sino que construye marca a partir de procesos metodolégicos claros y

enfocados en resultados.

La estrategia se orienta hacia un publico objetivo conformado por emprendedores entre
los 20 y 45 afos, que se encuentran en etapas iniciales o de crecimiento y requieren proyectar

una imagen visual profesional que les permita diferenciarse en entornos digitales competitivos.

Para lograr este posicionamiento, se implementan las siguientes acciones:

e Creacion de contenido educativo y visual en Instagram y TikTok sobre branding, disefio e

identidad visual.
e Atencion personalizada y contacto directo con clientes mediante WhatsApp Business.

e Publicacién de proyectos y portafolio creativo en Behance.
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e Desarrollo de un portafolio web profesional que permita mostrar servicios, proyectos y

casos aplicados.

e Participacion y alianzas con ferias de emprendimiento en Medellin para generar
visibilidad y conexiones con posibles clientes.

e Convenios y colaboraciones con comunidades de emprendedores para fortalecer la

presencia de la marca dentro del ecosistema creativo y empresarial.

De esta manera, VIORE STUDIO busca posicionarse como una marca confiable,
estratégica y accesible dentro del sector del disefio grafico, destacAndose por su enfoque en la
construccion de identidad visual como herramienta clave para el posicionamiento y crecimiento

de emprendimientos emergentes.
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19. Modelo de negocio Canvas

Elemento

Descripcion

Propuesta de valor

Creacion de identidades visuales
estratégicas para emprendimientos y
marcas emergentes que buscan poder

proyectar una imagen profesional.

Segmento del cliente

Emprendedores, pequefias
empresas, marcas emergentes en la ciudad
de Medellin que necesitan crear o mejorar

su identidad visual.

Canales

Redes sociales, portafolio,
recomendaciones de clientes y contacto

directo con emprendedores.

Relacion con clientes

Asesoria personalizada durante el
proceso de construccion de marca 'y
acompafiamiento en el desarrollo de la

identidad visual.

Fuentes de ingreso

Servicios de branding, disefio de
logotipo, desarrollo de identidad visual y

disefio de piezas gréaficas.
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Recursos claves

Software de disefio (Adobe),
herramientas digitales, conocimientos en

branding y creatividad.

Actividades claves

Investigacion de marca,
conceptualizacion, disefio gréficos y

desarrollo de identidades visuales.

Socios claves

Imprentas, desarrolladores web y
profesionales en el &rea de marketing

digital.

Estructura de costos

Licencia de software (Adobe),
equipos de trabajo, promocion del estudio

y gastos operativos.
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20. Buyer persona

Sebastian Garcia Rodriguez

Datos generales:

e Edad: 30 afos

e Sexo: Masculino

e Ocupacion o puesto: Emprendedor (Marca de ropa urbana)
e Estado civil: soltero

e Direccion: Sabaneta (Trabaja desde casa y redes sociales)
e NSE: C/C+

e Nivel educativo: Universitario

e Tipo de caracter: Creativo y ambicioso

Biografia

Sebastian Garcia Rodriguez es un emprendedor de Medellin que posee una marca
de ropa urbana. Busca profesionalizar su imagen visual para diferenciarse en redes
sociales y fortalecer el posicionamiento de su marca. Aunque ha logrado algunas ventas,
siente que su marca no se logra diferenciar lo suficiente ya que su imagen no transmite el
nivel de calidad que realmente ofrece la marca. Esta en una etapa de crecimiento y busca

profesionalizar su marca para posicionarse mejor en el mercado de la moda.

Personalidad
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e Extrovertido — Introvertido: QO (equilibrado)

e Sensitivo — Intuitivo: Q (intuitivo)

e Planeador — Improvisador: Q (improvisador)

e Emocional — Racional: QO (equilibrado)
Objetivos:

e Posicionar su marca.
e Aumentar ventas.

e Construir identidad visual profesional.
Puntos de dolor:

e Falta de identidad visual estructurada.
e Bajo presupuesto.

e Dificultad para diferenciarse.

¢COmo nos encuentra?

e Redes sociales (Instagram y TikTok)
e Recomendaciones de otros emprendedores
e Contenido educativo sobre branding

e Busqueda de servicios de disefios accesibles
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Canales preferidos

Instagram fe W W W W

TkTok d W W

WhatsApp A R R X W

YouTube %0 ¢ %

Email % W

Linkedin H

¢Qué le motiva a comprar?

Necesidad de diferenciar su marca
Deseo de visualizarse profesional
Mejorar las ventas

Relacion calidad-precio

Acompafiamiento en el proceso de construccién

¢ Qué percepcidn tiene de nosotros?
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Percibe VIORE STUDIO como una opcion accesible y profesional que entiende

las necesidades de los emprendedores y ofrece soluciones estratégicas adaptadas a su

realidad.

¢ Qué percepcion tiene de la competencia?

Considera que:

e Las agencias de disefio grafico son muy costosas
e Los freelancers no siempre son confiables

e Las herramientas digitales son limitadas

¢Cdémo le podemos ayudar?

e Creando una identidad visual estratégica
e Mejorando su imagen de marca

e Ayudandole a diferenciarse

e Brindandoles asesoria personalizada

e Aumentando su posicionamiento

¢ Qué contenido prefiere consumir?

e Tips de branding y de disefio

e Antesy después de marcas

e Contenido educativo en redes sociales
e Reels y videos cortos

e Ejemplos reales de emprendimientos
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21. Concepto del producto o servicio

El servicio que ofrece VIORE STUDIO es la creacion y el redisefio de identidades
visuales para emprendimientos y marcas emergentes en la ciudad de Medellin. El objetivo
principal es ayudar al mejoramiento y construccion de las marcas, dandoles una imagen mucho
mas profesional, coherente y atractiva que les permita mejorar su posicionamiento en el mercado

y logren conectar de manera efectiva con su publico objetivo.

Este servicio se posiciona como una solucion intermedia entre las agencias de alto costo y

herramientas automatizadas, destacandose por la integracién y el desarrollo creativo.

En cuanto a su ciclo de vida, el servicio se encuentra en una etapa inicial de introduccion
y crecimiento, ya que responde a la necesidad actual del mercado: la falta de identidad visual

estratégica en emprendimientos emergentes en la ciudad.

1. Descripcién basica

VIORE STUDIO ofrece servicio de disefio grafico enfocados en branding, incluyendo la

creacion de:

e Logotipos
e Desarrollo de identidad visual
e Manual de marca

e Redisefio de marca
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Brindando un servicio complementario como disefio para redes sociales y asesoria de

Branding.

2. Especificaciones o caracteristicas

e Enfoque estratégico basado en investigacion de marca

e Procesos estructurados (investigacion, conceptualizacion y disefio)
e Alta personalizacion segun cada cliente

e Adaptacion a entornos digitales

e Acompafiamiento durante todo el proceso de creacion

3. Para qué se usa el producto o servicio

e Construccion y mejoramiento de la identidad visual de la marca
e Generar reconocimiento dentro del mercado
e Diferenciarse de la competencia

e Mejorar la comunicacién visual en la redes y medios digitales de la marca

4. Disefio

El disefio se basa en los principios del branding estratégico, utilizando elementos como:

e Logotipo
e Tipografia
e Paleta de colores

e Sistema grafico
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Se busca una estrategia moderna, coherente y adaptable a diferentes formatos digitales.

5. Calidad

La calidad de un buen servicio se fundamenta en:

e Procesos metodologicos claros
e Uso de herramientas profesionales (Adobe)
e Investigacion previa del cliente y mercado

e Resultados funcionales y estéticos

6. Empaque

Al ser un servicio, el empaque se traduce como la presentacion de los entregables en
formato digital, organizados de una forma clara y profesional, como carpetas estructuradas con
archivos editables y finales de cada una de las entregas que se realizé durante el proceso de

construccion de la marca.

7. Embalaje

El embalaje corresponde a la forma en que se entrega el proyecto:

e Archivos digitales en la nube o en el correo electrénico
e Manual de identidad visual en formato PDF

e Presentaciones visuales del proyecto

8. Fortalezas y debilidades frente a la competencia

Fortaleza
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Enfoque estratégico y no solo estético para la marca

Acompafiamiento personalizado
Precios accesibles

Adaptacion a emprendimientos emergentes

Debilidades

Menor posicionamiento frente a las agencias consolidadas
Recursos limitados al ser un emprendimiento nuevo

Dependencia de la captacion de clientes digitales

Materia prima que utiliza el producto

Al tratarse de un servicio creativo, la materia prima incluye:

Creatividad e ideas

Conocimiento en disefio y Branding
Software de disefio (Adobe)
Informacion del cliente y su mercado

Tendencias del disefio y marketing digital
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22. Modulo operativo
a. Operacion
Categoria Elemento Descripcion
Creacion y

redisefio visual para
Ficha
Servicio emprendimientos y
Técnica
marcas emergentes en la

ciudad de Medellin

Serealizande 4 a
8 proyectos mensuales,
Capacidad | con atencion
personalizada a multiples

clientes

Desarrollo de

logotipo, identidad

Disefio
visual, manual de marca
y piezas graficas
. Uso de software
Tecnologia

profesional como Adobe
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Illustrator, Photoshop e

InDesign

Operacién 100%

Condiciones
digital, adaptable al
ambientales
trabajo remoto
Reduccion de
impacto al medio
Factores
ambiente, priorizando los
ambientales

entregables digitales que

se desarrollan

Integrable digital
(carpetas organizadas,
Empaque PDF, archivos editables e
imagenes en formato

JPG)

Uso de
plataformas en la nube
Almacenaje
(Google Drive, correo

electrénico o WhatsApp)
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e Disefio

profesional y

personalizado
e Manual de
Valor
Tangible identidad visual
Agregado

estructurado
e Piezas graficas

listas para uso

digital

e Acompafiamiento
personalizado
durante el proceso

e Asesoria

i estratégica en

Intangible
branding

e Confianza,
cercaniay

comprension del

cliente
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e Enfoque en

emprendimientos

emergentes
En etapa de
Estado de Estado del |introducciény
Desarrollo servicio crecimiento dentro del
mercado

Integracion de

procesos estratégicos de

Innovacion
branding con disefio
visual
Crecimiento,
Ciclo de debido al aumento de
vida emprendimientos en
Medellin

Alta (agencias,
Competencia | freelancers y

herramientas digitales)

Contacto inicial
Proceso Paso 1
con el cliente
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Briefy

Paso 2 recoleccion de

informacion de la marca

Investigacion y
Paso 3 analisis (mercado,

competencia, usuario)

Conceptualizacion

Paso 4
de la identidad visual
Disefio de
propuestas graficas
Paso 5
(logotipo y sistema visual
completo)
Presentacion al
Paso 6
cliente mas ajustes
Desarrollo final
Paso 7 de piezas y manual de
marca
Entrega digital del
Paso 8

proyecto




INSTITUCION UNIVERSITARIA

PASCUAL BRAVO:,

Seguimiento y

Paso 9 acompariamiento post-

servicio

e Creatividad e

ideas
Necesidades Materias e Informacion del
y Requerimientos |primas cliente

e Tendencias de

disefio y branding

e Software de
disefio (Adobe)

e Plataformas

Insumos digitales

e Internety
herramientas de

comunicacion

e Computador de

alto rendimiento
Tecnologia
e Programas de

disefio profesional
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e Disefador grafico

(principal)

Mano de e Posibles aliados
obra (marketing
digital, desarrollo

web)

Estudio digital

Capacidad
con capacidad de trabajo
instalada
remoto
e Licencias de
software (Adobe)
e Equipos
tecnoldgicos
Presupuesto
e Internety
servicios digitales
e Marketing y
promocion
Plan de 4 a 8 proyectos de
Mensual
Produccion identidad visual

Anual 48 y 96 proyectos
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50 a 90 proyectos

Crecimiento

aproximadamente

b. Plan de compras

Cantida
Insumo Unidad Descripcidn Justificacion
d mensual
Licencia Software Herramienta
Licencia 1
de Adobe de disefio principal de trabajo
Necesario
Conectivida
Internet Servicios 1 para la operacién
d
digital
Consumo Funcionamient
Energia Servicio 1
eléctrico o de equipos
Equipos Computado Desarrollo del
Unidad 1
tecnoldgicos r servicio
Plataform Suscripcid Drive, Gestion de
2
as digitales correo archivos

c. Costos de produccién
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Categoria de Tipo Conceptos Costo
Descripcion
costo (Fijo/Variable) incluidos mensual (COP)
Remuneraci
Mano de Disefiador $2.000.0 |6n base del
Fijo
obra principal 00 disefiador
(autoempleo)
Servicios
externos
Variabl Apoyo
$500.000 | (ilustracion, redes,
e freelance
web) segun los
proyectos
No
representa un gasto
Materias Variabl Creatividad, monetario directo,
SO
primas e investigacion pero es base
fundamental del
servicio
Internet, Herramienta
Insumos Variabl
plataformas $150.000 |s necesarias para la
operativos e

digitales

operacion digital
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Software
Licencia de
Tecnologia Fijo $220.000 | profesional de
Adobe
disefio
Costo
Computado mensual estimado
Equipos Fijo $200.000
r (amortizacién) del equipo de
trabajo
Consumo
Servicios Semi- Energia e
$100.000 | relacionado al
publicos variable internet
trabajo
Promocién
Marketing y Variabl Redes
$300.000 | del estudio para
publicidad e sociales, pauta
captar clientes
Espacios de Puede ser
Arrendamien S0 -
Fijo trabajo (home desde casa o
to $300.000
office) coworking
Herramienta
Suscripcione
Otros costos Fijo $100.000 |s adicionalesy

s, imprevistos

gastos operativos
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23. Modulo organizacional y administrativo

Factor Descripcion Impacto Estrategia
Fortaleza Enfoque Alto: Mantener
estratégico en identidad permite procesos de
visual y branding para diferenciarse de investigacion y
emprendimientos y competidores que | conceptualizacién
marcas emergentes solo ofrecen en cada proyecto
disefios basicos para garantizar
calidad y
diferenciacion
Fortaleza Acompafiamiento Alta: Fortalecer la
personalizado durante el | genera confianza'y | atencion al cliente y
proceso de disefio cercania con los el seguimiento de
clientes cada proyecto
Fortaleza Servicios Medio- Diseniar
accesibles para Alto: facilita crear | paquetes con
emprendedores y marcas | clientes con servicios especificos
pequefias presupuestos adaptandolos a
limitados diferentes
necesidades y
presupuestos
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Fortaleza Adaptabilidad a Alto: Actualizar
medios digitales y redes mejora la frecuentemente las
sociales presencia digital propuestas visuales

con presupuestos | segun las tendencias

limitados que se estén
presentando en el
medio

Debilidad Bajo Alto: puede Construir un
posicionamiento frente a | generar portafolio sélido y
agencias reconocidas en desconfianza en asi lograr fortalecer
la ciudad de Medellin algunos clientes Su presencia en

redes sociales

Debilidad Dependencia de la Alto: Se
captacion de clientes en Puede afectar el implementaria el
medios digitales flujo de ingresos marketing digital y

alianzas estratégicas

Debilidad Recursos Medio: Crear
limitados al ser un Limita la contenido educativo

emprendimiento nuevo

expansion rapida

del negocio

y promocional
enfocados a

emprendedores

60



INSTITUCION UNIVERSITARIA

PASCUAL BRAVO:

Oportunidad Crecimiento de Alto: Crear
emprendimientos y incrementar la contenido educativo
marcas locales en demanda de y promocional que
Medellin y un aumento en | servicios de este enfocado en
el comercio digital branding emprendedores

Oportunidad Mayor Alta: las Ofrecer
importancia de la marcas necesitan | servicios enfocados
identidad visual en las proyectarse en branding digital y
redes sociales profesionalmente | en redes sociales

Oportunidad Crecimiento de la Medio- Participar en
economia creativa y el Alto: favorece el eventos, ferias y
disefio en Medellin reconocimiento del | espacios de

sector creativo emprendimiento
local
Amenaza Alta competencia Alto: Diferenciarse
en el medio como lo son: | presion en precios | mediante calidad
-Agencias y captacion en estratégica 'y
-Freelancers clientes personalizada
-Plataformas
digitales
Amenaza Uso de Medio- Resaltar el
inteligencia artificial y Alto: reduce la valor estratégico y

61



INSTITUCION UNIVERSITARIA

PASCUAL BRAVO:,

herramientas

automatizadas

percepcion del

valor profesional

los procesos

creativos

humano detras de

Amenaza

Percepcion del
disefio como un gasto y

No como una inversioén

Alto: limita
la contratacion de
servicios

profesional

Educar al
publico sobre la

importancia del

branding estratégico

Organismos de apoyo

Entidad Tipo de apoyo Aplicacion en
VIORE STUDIO
Institucién Formacion Apoyo en el

Universitaria Pascual Bravo

académica y asesoria

desarrollo del plan de
negocio y conocimiento en

disefio grafico

Cémara de Formalizacién Registro legal y
Comercio de Medellin para | empresarial asesoria para
Antioquia emprendimientos

Ruta N Innovacion y Espacios de

emprendimiento

formacion y fortalecimiento

empresarial
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SENA

Capacitacion

Formacion
complementaria en
emprendimiento y

marketing digital

Estructura organizacional

Etapa Cargo Nume Funciones Tipo de
ro de principales vinculacion
empleados

Inicial Director 1 Disefio, Propietar

creativo/Fundado atencion al cliente, | ia

ra direccion de
proyectos, redes
sociales y gestion
comercial

Inicial Contador 1 Facturacio Prestacio

externo n, impuestos y n de servicios
apoyo financiero

Inicial Freelance 1 Disefio, Por

de apoyo fotografia, video o | proyecto
redes segun la
necesidad
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Crecimien Disefador 1 Apoyo en Medio
to grafico identidad visual y | tiempo o tiempo
piezas gréaficas completo
Crecimien Communit 1 Gestion de Medio
to y manager redes y contenido | tiempo
Crecimien Coordinad 1 Organizaci Tiempo
to or administrativo 6n de pagos, parcial
agenda y clientes

Aspectos legales

Aspecto

Descripcion

Tipo de sociedad

Simplificada (S.A.S), adecuada para

Sociedad por Acciones

pequefios emprendimientos

Estado legal actual

Emprendimiento en proceso de

formalizacion en Medellin

Normativa laboral

y afiliacion a seguridad social

Cumplimiento de normas laborales

Registros obligatorios

Registro en Camara de

Comercio y obtencién del RUT

ante la DIAN
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Proteccion intelectual

Registro del nombre y la identidad

visual de VIORE STUDIO

Comercializacion del servicio

Contratos claros y transparencia

con los clientes

Politica de utilidades

Reinversion parcial para fortalecer

el crecimiento del estudio

b. Costos administrativos

Gastos personales

Cargo Valor mensual estimado
Directora creativa $3.000.000
Apoyo freelancer $1.500.000
Contador externo $1.000.000

Ademas, se contempla gastos relacionados con:

Prestacion social

- Seguridad social

- Dotacion y equipos de trabajo

- Licencias de software

- Honorarios externos

Gastos de puesta en marcha
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Tipo de gasto

Valor estimado

Equipo de computo $5.500.000
Licencia de Adobe anual $2.640.000
Branding y material digital $500.000
Péagina web y portafolio $1.200.000
Registro de marca $1.200.000
Cémara de comercioy RUT $400.000
Publicidad inicial $1.000.000
Capital de respaldo $2.000.000
Total, inversion inicial $14.440.000

Gastos anuales de administracién

Categoria Tipo de gasto Caracteristica
Infraestructura Arriendo del espacio Fijo
de trabajo
Servicios publicos Internet y energia Semi-variable
Tecnologia Software y Fijo
plataformas digitales
Comercial Publicidad y pauta Variable

digital
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Administrativo Papeleriay Variable
suministros
Operacién Equipos y Variable
mantenimiento
Legal Renovacion de Fijo

registros y licencias

c. Modulo financiero

Ingresos

Fuentes de financiacién

Fuente Descripcion Valor estimado

Aporte de la Capital inicial para $10.000.000
emprendedora operacion

Equipos y Computador, $5.500.000
herramientas camara y software

Créditos o Apoyo para $5.000.000
financiacion crecimiento y publicidad

Ingresos por Branding, identidad Variable

servicios

visual y piezas gréaficas

Rentabilidad esperada
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La agencia espera una rentabilidad aproximada del 15% al 20% anual, proyectado

crecimiento progresivo por medio de la captacion de los clientes digitales y el posicionamiento

de la marca.

Egresos mensuales

Concepto Valor estimado
Remuneracion fundadora $2.000.000
Licencias de Adobe $220.000
Apoyo freelance (Ocasional) $400.000
Internet y energia $180.000
Publicidad digital $300.000
Asesoria contable externa $150.000
Plataformas digitales $80.000
Imprevistos $150.000

Total, egresos mensuales $3.480.000

Ingresos mensuales

Servicio Cantidad mensual Precio Ingresos

Paquete basico 2 $500.000 $1.000.000

Identidad visual 2 $1.200.000 $2.400.000
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Branding estratégico 1 $2.500.000 $2.500.000

Total, ingresos mensuales $5.900.000

Utilidad estimada

Concepto Valor

Egresos mensuales $3.480.000
Ingresos mensuales $5.900.000
Utilidad mensual estimada $2.420.000

Punto de equilibrio

Si los egresos mensuales son $3.050.000 y el ingreso promedio por servicio es de

$1.200.000, entonces:

$3.050.000 / $1.200.000 = 2,54

Esto significa que VIORE STUDIO debe vender minimo 3 servicios mensuales para

cubrir sus costos basicos.

Capital de trabajo

Elemento Valor estimado
Gatos operativos $6.960.000
Publicidad inicial $1.000.000

Fondo de imprevistos $1.000.000
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Total, estimado capital de trabajo

$8.960.000 COP

d. Plan operativo

Cronograma de actividades

Activida Tiem Meta Recursos Resultado
d po necesarios esperado
Registro Mes Formali Recursos Empresa
legal de la 1 zar VIORE legales y legalmente
empresa STUDIO econémicos constituida
Creacion Mes Desarrol Software Imagen
de identidad 1 lar marca y creatividad corporativa
visual propia profesional
Disefio de Mes Mostrar Herramie Portafolio
portafolio 1-2 servicios y ntas digitales digital
proyectos
Creacion Mes Captar Estrategia Posicionami
de redes sociales | 2 audiencia de contenido ento inicial
digital
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Lanzamie Conseg Publicida Inicio de

nto oficial 3 uir primeros d digital operaciones

clientes

Evaluacio Mes Medir Datos Mejoras

n de resultados | 6 crecimiento financieros y estratégicas

métricas
Metas sociales
Aspectos Objetivo

Generacion de empleo

Crear oportunidades para
disefiadores que estén iniciando en el

medio

Inclusion laboral

Apoyar jovenes emprendedores y

profesionales creativos

Impacto econémico

Fortalecer emprendimientos locales

mediante la identidad visual estratégica

Impacto social

Mejorar la comunicacion visual de

pequefias marcas en Medellin

Impacto ambiental

Reducir impresion fisica y priorizar

medios digitales

Impacto Econémico, Social y Ambiental
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Econdémico

VIORE STUDIO contribuira en el fortalecimiento de emprendimientos emergentes
mediante la creacion de identidades visuales profesional que permitan el posicionamiento y

competitividad dentro del mercado.
Social

El proyecto busca apoyar a emprendimientos y marcas emergentes en Medellin,

generando nuevas oportunidades de crecimiento y fortalecimiento a través del disefio estratégico.

Ambiental

La agencia priorizara procesos digitales para la reduccion de materiales impresos, disminuyendo

de ese modo el impacto ambiental y promoviendo practicas sostenibles dentro del disefio gréafico.
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24. Procesos legales
e Registro de marca ante la Superintendencia de Industria y Comercio.
e Registro en Camara de Comercio.
e RUT.
e Facturacion electronica.
e Contrato de prestacion de servicios.
e Condiciones de pago.
e Numero de ajustes incluidos.
e Entrega de archivos editables.
e Cesion o licencia de derechos patrimoniales.
e Autorizacion para publicar proyectos en portafolio.

e Tratamiento de datos personales.

Ejemplo de recomendacion
En cada proyecto, VIORE STUDIO debe establecer por contrato qué entregables
se incluyen, cuéntas rondas de ajustes tendra el cliente, qué archivos se entregan y cuéles

son las condiciones de uso de la identidad visual disefiada.
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25. Conclusion

El plan de negocio de VIORE STUDIO permite evidenciar la pertinencia de una agencia
de disefio gréfico orientada a la creacion y redisefio de identidades visuales para
emprendimientos y marcas emergentes en Medellin. La propuesta responde a una necesidad
actual del mercado: la falta de marcas visualmente coherentes, profesionales y adaptadas a
entornos digitales. Sin embargo, para fortalecer la viabilidad del proyecto, es necesario mejorar
el modulo financiero, completar la identidad visual de la marca, fortalecer el marco teérico y

ajustar la estructura administrativa a una etapa inicial mas realista.
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