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GLOSARIO

SUBCULTURA: conjunto de practicas, valores, estéticas y formas de expresion
que distinguen a un grupo social dentro de una cultura dominante, generando
identidad y sentido de pertenencia.

RAVE: evento musical, generalmente de musica electrénica, caracterizado por
largas jornadas de baile, una fuerte identidad estética y una experiencia colectiva
centrada en la musica y la conexidon comunitaria.

ESTETICA: Conjunto de elementos visuales, simbdlicos y expresivos que
configuran una identidad particular, manifestdndose en la vestimenta, los colores,
las formas y la puesta en escena dentro de un contexto cultural.

ETNOGRAFIA: Método de investigacion cualitativa que busca comprender las
dinamicas, comportamientos y significados de un grupo social mediante la
observacion directa y la inmersién en su entorno.

ADN DE MARCA: conjunto de caracteristicas, valores, identidad visual y esencia
conceptual que diferencian una marca de las demas.

AESTHETIC: estilo visual y conceptual que representa una identidad estética
especifica dentro de la moda y la cultura.

ALTERNATIVO: propuesta estética o cultural que se diferencia de las tendencias
comerciales tradicionales.

BRANDING: proceso de construccion y posicionamiento de una marca mediante
identidad visual, comunicacion y estrategias de reconocimiento.

CANAL DE DISTRIBUCION: medio utilizado para hacer llegar el producto al
consumidor final.

COMERCIALIZACION: proceso de promocion, venta y distribucion de productos
en el mercado.

CONFORT: sensacion de comodidad fisica y funcionalidad que ofrece una prenda
al usuario.

DENIM: tejido resistente de algodon utilizado principalmente en la elaboracion de
prendas como jeans, faldas y chaquetas.
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DISENO CONCEPTUAL: desarrollo de prendas basado en una idea creativa,
narrativa o inspiracion estética especifica.

EMPAQUE: material utilizado para proteger, presentar y transportar un producto.

ESTETICA GORPGOTH: tendencia que fusiona elementos utilitarios y técnicos del
gorp core con una apariencia oscura, futurista y alternativa.

ESTRATEGIA DE MARKETING: conjunto de acciones enfocadas en promocionar
y posicionar una marca o producto.

FESTIVAL RAVE: evento musical enfocado principalmente en musica electronica
y experiencias visuales, culturales y estéticas alternativas.

IDENTIDAD VISUAL: elementos graficos y visuales que representan una marca,
como colores, logotipo, tipografia y composicién.

INNOVACION: implementacion de ideas creativas y diferenciadoras dentro de un
producto o servicio.

INSUMOS: materiales y elementos necesarios para la elaboracion de un producto.

MALLA TEX: textil flexible y transpirable utilizado en prendas de moda alternativa
y deportiva.

MATERIA PRIMA: materiales principales utilizados para la fabricaciéon de las
prendas y accesorios.

MERCADO OBJETIVO: segmento de consumidores al que se dirige la propuesta
comercial de la marca.

MODA ALTERNATIVA: estilo de moda que rompe con tendencias convencionales
y busca expresar identidad individual.

OUTFIT: combinacién completa de prendas y accesorios utilizados en un look.

PRODUCCION TERCERIZADA: modelo de fabricacién donde procesos de
confeccidn son realizados por talleres 0 empresas externas especializadas.

RENDIMIENTO TEXTIL: capacidad y aprovechamiento del material utilizado
durante el proceso de produccién.

SEGMENTACION DE MERCADO: division del mercado en grupos especificos de
consumidores con caracteristicas similares.

STREETWEAR: estilo de moda urbana inspirado en la cultura callejera, musical y
juvenil.
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TENDENCIA Y2K: estética inspirada en la vision futurista y tecnolégica de los
afnos 2000.

TEXTIL: material elaborado mediante fibras naturales o sintéticas utilizado para
confeccionar prendas.

UPCYCLING: practica de reutilizacion y transformacion de materiales para generar
nuevos productos con mayor valor creativo o funcional.

VERSATILIDAD: capacidad de una prenda para adaptarse a diferentes estilos,
ocasiones y contextos de uso.
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TITULO: PROPUESTA DE MODELO DE NEGOCIO PARA UNA MARCA
DIRIGIDA A LA ESCENA TECHNO COLOMBIANA: COMODIDAD SIN
COMPROMETER LA ESTETICA RAVE

AUTOR: Maria Alejandra Orrego Agudelo
ASESOR: Luz Arley Espinosa Moreno

PALABRAS CLAVES: Moda alternativa, subcultura techno, comfort funcional,
experiencia de marca, comunidad

RESUMEN

El presente proyecto desarrolla una propuesta de modelo de negocio enfocada en
el disefio y comercializacion de prendas y accesorios alternativos inspirados en la
cultura rave, el techno y la estética gorp-goth con influencias futuristas Y2K. La
marca busca fusionar disefio conceptual, funcionalidad y comodidad, ofreciendo
productos versatiles que permitan expresar identidad, presencia y estilo tanto en
festivales de musica electronica como en diferentes espacios urbanos y sociales.

La propuesta se enfoca en la creacion de prendas elaboradas principalmente en
denim, malla textil y materiales de alta durabilidad, complementadas con accesorios
en acero inoxidable con proyeccion futura hacia el uso de plata. El proyecto
incorpora procesos de produccion tercerizados especializados en confeccion
conceptual y denim, garantizando calidad, innovacion y acabados diferenciadores.

A través del andlisis de mercado, competencia y comportamiento del consumidor,
se identificd una oportunidad dentro del sector de moda alternativa en Colombia,
debido al crecimiento de comunidades vinculadas a la musica electronica y las
tendencias estéticas urbanas contemporaneas. Asimismo, se establecieron
estrategias de marketing digital, distribucién, posicionamiento y crecimiento
financiero orientadas a lograr sostenibilidad y reconocimiento de marca.

Finalmente, el proyecto plantea impactos positivos a nivel econémico, social y
creativo mediante la generacion de empleo, el fortalecimiento de la industria creativa
local y el desarrollo de una propuesta de moda independiente con potencial de
crecimiento nacional e internacional.
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SUMMARY

This project develops a business model proposal focused on the design and
commercialization of alternative clothing and accessories inspired by rave culture,
techno music, and the gorp-goth aesthetic with futuristic Y2K influences. The brand
aims to combine conceptual design, functionality, and comfort by offering versatile
products that allow users to express identity, presence, and style in electronic music
festivals as well as in urban and social environments.

The proposal focuses on garments mainly produced in denim, mesh fabrics, and
high-durability materials, complemented by stainless steel accessories with future
projections toward the use of silver. The project incorporates outsourced production
processes specialized in conceptual garments and denim manufacturing, ensuring
quality, innovation, and distinctive finishes.

Through market, competition, and consumer behavior analysis, an opportunity was
identified within Colombia’s alternative fashion sector due to the growing
communities connected to electronic music and contemporary urban aesthetic
trends. Additionally, digital marketing, distribution, branding, and financial growth
strategies were established to achieve sustainability and brand positioning.

Finally, the project proposes positive economic, social, and creative impacts through
job generation, the strengthening of the local creative industry, and the development
of an independent fashion proposal with national and international growth potential.
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1. PLATAFORMA ESTRATEGICA

1.1 MISION

Desarrollar una marca de vestuario inspirada en la subcultura techno (rave) en
Colombia, que fusione la estética underground con elementos de la identidad
cultural local, ofreciendo prendas innovadoras, comodas y funcionales que permitan
a los ravers expresarse con autenticidad y libertad en la pista de baile, fortaleciendo
asi la conexion entre la moda, la comunidad y la experiencia.

1.2 VISION

Consolidarse inicialmente como una marca que represente la estética rave dentro
del contexto colombiano, ofreciendo prendas que integren confort, funcionalidad y
expresion estética para la comunidad techno. Posteriormente, posicionarse como
un referente en la creacion de vestuario inspirado en la cultura rave, fortaleciendo
la conexion entre moda, identidad y experiencia dentro de los eventos electrénicos.
A largo plazo, proyectarse como una empresa reconocida por su innovacion en
disefio, materiales y propuesta cultural, capaz de trascender fronteras y representar
la fusion entre la estética underground y la identidad colombiana en la escena
global.

1.3 OBJETIVOS

OBJETIVO GENERAL

Proponer un modelo de negocio que refleje la estética rave para que los
consumidores se sientan comodos y auténticos durante los eventos, mediante la
investigacion de tendencias de moda y materiales tanto sostenibles como
innovadores.
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OBJETIVOS ESPECIFICOS

Identificar las tendencias de moda rave y su evolucién en diferentes contextos
culturales, para fusionar elementos que se adapten tanto a la cultura colombiana
como a la estética rave mediante el disefio y la creacién de prendas que brinden
confort.

Disefiar una coleccion de vestuario para los ravers mediante materiales comodos e
innovadores, que les permita moverse libremente y expresarse de manera unica en
la pista de baile.

Establecer una campafa de marketing entre la marca y el publico objetivo para que

promueva la conexion por medio de eventos y colaboraciones que fortalezcan la
identidad y la expresion cultural.

1.4 VALORES CORPORATIVOS

AUTENTICIDAD

La marca promueve la libre expresion individual y colectiva dentro de la subcultura
rave, respetando los cddigos estéticos y culturales que permiten a los ravers
manifestar su identidad de forma genuina.

CREATIVIDAD

Se fomenta la exploracion constante en el disefio, los materiales y las formas,
entendiendo la creatividad como un motor fundamental para desarrollar propuestas
innovadoras dentro del vestuario inspirado en la cultura techno.

CONFORT Y FUNCIONALIDAD

La marca prioriza el disefio de prendas que permitan libertad de movimiento,
comodidad y resistencia, contribuyendo a mejorar la experiencia de los ravers
durante largas jornadas de baile.

16



CONEXION CON LA COMUNIDAD

Se busca fortalecer el vinculo entre la marca y la comunidad rave, promoviendo
espacios de interaccion, identidad colectiva y sentido de pertenencia dentro de la
escena electronica.

17



2. MODULO DE MERCADOS

2.1 JUSTIFICACION

El siguiente trabajo se enfoca en el desarrollo de un modelo de negocio de vestuario
inspirado en la subcultura techno (rave) en Colombia, combinando estética y confort
para los asistentes a estos eventos. En esta justificacion se podra encontrar por qué
y para qué de esta investigacion, abordando la importancia del fenébmeno rave en el
contexto social y cultural colombiano, y asi mismo el papel transformador que tiene
la moda dentro de esta subcultura. El tema que se esta trabajando gira en torno a
la moda rave como una herramienta de expresion individual y colectiva, entendida
no solo como estética, sino como manifestacion politica, cultural y emocional dentro
de los espacios de fiesta y resistencia social.

Este proyecto es importante porque busca atender una necesidad real dentro de la
comunidad rave, contar con un vestuario comodo que no sacrifique la identidad
estética del movimiento. Esta subcultura, que tiene sus raices en ciudades como
Detroit y Berlin (Almeria, 2019) y ha evolucionado en contextos de conflicto,
marginacion y busqueda de libertad. (Navarro, 2022). La moda rave en Colombia
tiene el potencial para adoptar todos los cédigos estéticos de la subcultura y asi
poder adaptarlos a una identidad local que permita generar una propuesta comercial
y sostenible que trascienda mas alla de lo superficial del vestuario convirtiéendose
en un medio de expresion tanto personal como colectiva. Como sefiala (Fatima,
2024) “la estética rave no se desarrolla solamente por razones de apariencias
superficiales, mas bien va ligada a todo tipo de practicas sociales” lo que hace que
los disefios sean propuestas acordes a esa profundidad cultural.

Este proyecto se fundamenta en aportes teoricos clave que refuerzan la validez
académica de su planteamiento. Desde la teoria de la moda como fendémeno cultural
(Lopovetsky, 1994) (Simmel, 1905) (Barthes, 1967), se entiende que la vestimenta
no solo responde a tendencias estéticas, sino a dinamicas de identidad, pertenencia
y distincion social. Por otro lado, estudios como los de (Reynolds, 1998) explican
como los raves son rituales que generan comunién social, escape y resistencia,
mientras que (Collin, 1997) conecta esta estética con las sensaciones fisicas y
experiencia sensorial de los eventos. Sobre estos conceptos se plantea la pregunta
qgue orienta el proyecto: ¢COmo proponer un modelo de negocio que refleje la
estética rave para que los consumidores se sientan comodos y auténticos durante
los eventos, mediante la investigacion de tendencias de moda y materiales tanto
sostenibles como innovadores? Esta pregunta es pertinente porque responde a una
necesidad del mercado de la subcultura y a la vez, abre un camino para conectar
moda, identidad y sostenibilidad desde una perspectiva académica y empresarial.
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A partir de esta pregunta, se desarrollara una investigacion con enfoque cuantitativo,
que permitird estructurar y validar los resultados de forma objetiva. Segun (Fachelli
& Lopez Roldan, 2018) , este enfoque se desarrolla en tres fases: ruptura,
estructuracién y comprobacion, lo cual permite comprender fendbmenos sociales
mediante datos cuantificables. Ademas, autores como (SAMPIERI, 2014) y (Binda
& Balbastre Benavent, 2013) explican que este tipo de enfoque es ideal cuando se
desea comprobar teorias existentes y obtener resultados generalizables a partir de
una muestra representativa. La eleccion de este enfoque metodoldgico responde a
la intencion de identificar patrones claros en las preferencias de los ravers
colombianos respecto al vestuario, logrando asi disefiar una propuesta de negocio
informada por datos.

Esta metodologia permite abordar el objetivo general del proyecto Al permitir un
analisis preciso de tendencias, materiales y preferencias, se garantiza una
propuesta estratégica que combine innovacion textil, identidad cultural y experiencia
del usuario. A través de herramientas como encuestas y observacion de
comportamientos se lograra definir las caracteristicas que debe de tener el vestuario
ideal para este publico y asi mismo identificar oportunidades de mercado

En conclusion, esta investigacion no solo tiene como proposito generar una
propuesta de valor para un segmento especifico de la moda alternativa en
Colombia, sino que aspira a convertirse en un modelo replicable de disefio
culturalmente consciente. Se recomienda, a futuro, expandir la propuesta hacia
otros contextos sociales que compartan la blusqueda de espacios seguros, de
expresion e identidad. Ademas, se propone seguir explorando la fusion entre
estética contracultural y disefio sostenible como una forma innovadora de conectar
emocionalmente con comunidades emergentes a través del vestuario.

2.2 ANTECEDENTES

La necesidad se origina desde el surgimiento de la cultura rave en la década de
1980 en Detroit, posteriormente trasladada a Berlin (Almeria, 2019), donde la
musica electronica y la danza se consolidaron como elementos centrales de esta
subcultura. Desde entonces, el vestuario ha sido una herramienta de autoexpresion
e identidad dentro de la comunidad rave, utilizando materiales, patrones disruptivos
y accesorios llamativos para manifestar pertenencia a la escena. Sin embargo, a lo
largo del tiempo se ha identificado un vacio entre la estética del vestuario rave y la
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funcionalidad necesaria para largas jornadas de baile, especialmente en contextos
locales como el colombiano.

Con el paso del tiempo, la relacion entre musica y moda dentro de la cultura rave
se ha fortalecido, convirtiéndose en un medio de expresion de libertad, identidad y
resistencia cultural. El vestuario ha evolucionado incorporando influencias
experimentales, estilos de los afios noventa y elementos futuristas, manteniendo
una estética caracteristica de la subcultura. Sin embargo, esta evolucion ha estado
principalmente enfocada en lo visual y simbdlico, mientras que la funcionalidad y el
confort en las prendas no siempre han sido priorizados, lo que evidencia la
necesidad de propuestas que integren disefio, comodidad y pertenencia cultural.
(Fatima, 2024)

Sino se desarrollan propuestas que respondan a estas necesidades, la escena rave
podria seguir utilizando vestuario que no responde completamente a las
condiciones fisicas y experienciales de los eventos, donde los asistentes
permanecen largas horas bailando. Esto podria generar una desconexion entre la
moda y la comunidad rave, limitando la posibilidad de que el vestuario continte
siendo una extension auténtica de sus valores estéticos, sociales y culturales,
ademas de desaprovechar la oportunidad de crear propuestas de disefio que
integren confort, sostenibilidad e identidad cultural dentro del contexto colombiano.

2.3 ANALISIS DEL SECTOR

El proyecto se desarrolla dentro del sector textil, confeccién y moda, uno de los
sectores industriales y creativos mas relevantes en Colombia. Esta industria
comprende la produccién de fibras, textiles, confecciones y la comercializacion de
prendas de vestir. Ademas, tiene un impacto significativo en la economia nacional
debido a su generacién de empleo y su participacion en el comercio internacional.
De acuerdo con Inexmoda, la industria textil y de confeccién ha sido histéricamente
un pilar de la economia colombiana y genera cientos de miles de empleos directos
e indirectos en el pais. INEXMODA, 2025)

Asimismo, este sector se caracteriza por su diversidad de segmentos, entre los que
se encuentran la moda comercial, el fast fashion, la moda de disefiador y los nichos
culturales o alternativos, dentro de los cuales se ubica la propuesta de vestuario
dirigida a la subcultura techno o rave.

En los Ultimos afios, el sector textil ha incorporado avances tecnoldgicos orientados
a mejorar los procesos de produccion, el disefio y la innovacion en materiales. Entre
estos avances se encuentran el uso de textiles inteligentes, fibras sintéticas
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avanzadas, maquinaria automatizada y herramientas digitales de disefio, lo que ha
permitido aumentar la eficiencia productiva y mejorar la calidad de las prendas.
(Colombiano, 2026)

Ademas, el desarrollo tecnoldgico también se refleja en el uso de plataformas
digitales, comercio electrénico y disefio asistido por computador, lo cual facilita la
creacion de propuestas de moda especializadas y adaptadas a diferentes nichos de
mercado. Segun informes del sector, la produccion textil colombiana ha mostrado
crecimiento y modernizacion, alcanzando incrementos en la produccion y en la
adopcién de nuevas tecnologias dentro de la industria (ZIPDO, 2026)

Durante los ultimos afios, el sector textil y de confecciones en Colombia ha
presentado cambios en su dinamica comercial. En 2024, las exportaciones de moda
colombiana que incluyen textiles, confecciones y productos relacionados alcanzaron
aproximadamente 743 millones de dolares, aunque representaron una disminucion
frente al afio anterior.

En conclusion, el sector textil y de moda en Colombia presenta oportunidades de
crecimiento gracias a la innovacion, la diversificacion de nichos de mercado y la
evolucion de las tendencias de consumo. En este contexto, el desarrollo de
propuestas de vestuario dirigidas a comunidades especificas, como la subcultura
rave, permite responder a nuevas necesidades del mercado, combinando identidad
estética, funcionalidad y diferenciacién dentro de la industria de la moda.
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2.4  ANALISIS DEL MERCADO
ANALISIS DEL MERCADO
A través de este diagnéstico se puede determinar la viabilidad de la propuesta
de negocio, reconociendo los necesidades del mercado y los oportunidades
para desarrollar una marca de vestuario dirigida o la subcultura rave en
Colombia.
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2.5 ANALISIS DE COMPETENCIA
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3. ESTRATEGIAS DE MERCADO

3.1 CONCEPTO DE PRODUCTO O SERVICIO

3.1.1 DESCRIPCION BASICA

El producto consiste en una linea de vestuario dirigida a la subcultura techno (rave)
en Colombia, disefiada para ofrecer prendas que integren estética alternativa con
altos niveles de comodidad y funcionalidad. La propuesta busca responder a las
necesidades de los usuarios durante largas jornadas de baile, manteniendo una
identidad visual coherente con la escena electrénica.

El concepto de la marca se fundamenta en una estética que fusiona la tendencia
gorp-goth, caracterizada por su versatilidad y adaptacion a diferentes estilos y
contextos, con una vision futurista inspirada en la nostalgia del Y2K. Esta referencia
evoca la percepcion del futuro en los afios 2000, integrando elementos visuales
como grafias de tipo tribal, siluetas ajustadas y una paleta de colores neutros
complementada con acentos frios y llamativos, especialmente en tonalidades de
azul y morado.

De esta manera, la propuesta busca equilibrar tendencias contemporaneas con un
enfoque atemporal, desarrollando prendas que no solo respondan a las dinamicas
actuales de la moda, sino que también mantengan vigencia estética y funcional
dentro del tiempo.

3.1.2 ESPECIFICACIONES O CARACTERISTICAS

La primera coleccién se compone de prendas femeninas que integran textiles como
denim y malla tex, combinando estructura y flexibilidad para adaptarse al cuerpo y
al movimiento. Las piezas estan disefiadas bajo un enfoque de segunda piel, con
siluetas ajustadas que permiten libertad de movimiento durante largos periodos de
uso.

En cuanto a su construccion, las prendas incorporan cortes asimeétricos, aberturas
estratégicas y superposicion de capas, generando dinamismo visual vy
funcionalidad. Se destacan elementos como cierres expuestos, cordones, ojales
metalicos, remaches y herrajes, que no solo cumplen una funcidn estructural, sino
gue también refuerzan la estética industrial y underground de la coleccion.
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El denim utilizado presenta acabados desgastados y texturizados que aportan
caracter visual, mientras que la malla permite transpirabilidad, ajuste al cuerpo y
ventilacion, respondiendo a las necesidades térmicas del usuario en contextos de
alta actividad como festivales o eventos nocturnos.

Las prendas incluyen detalles funcionales como: Aberturas regulables como cierres
o cordones, faldas y pantalones con paneles méviles o ampliaciones , prendas
hibridas mezcla entre streetwear y vestuario nocturno.

A nivel estético, la coleccion mantiene una paleta dominada por tonos oscuros, con
énfasis en negro y grises, acompafados de acabados metélicos y graficos sutiles
que refuerzan la identidad futurista y Y2K de la marca.

En conjunto, estas caracteristicas permiten que las prendas no solo cumplan una
funcién estética, sino que también respondan a criterios de comodidad, resistencia,
adaptabilidad y expresion individual dentro del contexto de la cultura rave.

Adicionalmente, la marca integra una linea de accesorios en acero inoxidable, con
proyeccion a la incorporacién de plata, disefiados bajo una estética alternativa
coherente con la identidad visual de la marca. Estas piezas se caracterizan por su
exclusividad, incorporando formas y grafias inspiradas en elementos tribales y
futuristas. El uso de estos materiales garantiza alta resistencia, durabilidad y
conservacion en el tiempo, aportando valor tanto funcional como estético al
producto.

3.1.3 PARA QUE SE USA EL PRODUCTO O SERVICIO

El vestuario esta disefiado para ser utilizado en eventos de musica electrénica,
festivales y espacios nocturnos, donde los usuarios requieren prendas que les
permitan moverse con libertad, resistir largas horas de actividad fisica y expresar su
identidad dentro de la cultura rave. Asimismo, la propuesta se desarrolla con un
enfoque versatil, permitiendo que las prendas puedan ser utilizadas en diversos
contextos mas alla de la escena electrénica, en espacios donde el usuario busque
proyectar presencia, estilo y una estética diferenciada.

3.1.4 DISENO

El disefio de la coleccion se fundamenta en una estética gorp-goth con influencia
futurista y nostalgia Y2K, donde se establece una relacion directa entre el cuerpo,
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el movimiento y la prenda. La propuesta se desarrolla a partir de siluetas ajustadas
que contrastan con volimenes estratégicos, generando equilibrio entre estructura y
fluidez.

Las prendas presentan una construccion basada en la deconstruccion del denim,
incorporando cortes irregulares, superposicion de piezas y acabados desgastados
que aportan textura y profundidad visual. A su vez, la inclusion de malla (mesh)
introduce transparencia y ligereza, permitiendo ventilacion y dinamismo en el
disefio.

Dentro de la coleccion se destacan: Tops asimétricos y estructurados, con cortes
angulares que enmarcan el torso, pantalones y faldas con ampliaciones y paneles,
gue generan movimiento en la parte inferior, prendas ajustadas que enfatizan la
silueta corporal y detalles funcionales visibles, como cierres, cordones, hebillas y
ojales

El lenguaje visual se refuerza mediante el uso de lineas diagonales, graficos sutiles
y herrajes metalicos, que evocan una estética industrial y tecnoldgica. Estos
elementos no solo cumplen una funcién decorativa, sino que también aportan a la
adaptabilidad y versatilidad de las prendas.

La paleta cromatica se mantiene en tonos oscuros (negro y grises), con acabados
desgastados y contrastes de textura que generan profundidad. Esta eleccion
fortalece la identidad underground de la coleccion, permitiendo que las prendas
sean facilmente combinables y atemporales.

En conjunto, el disefio busca ofrecer una experiencia estética y funcional, donde
cada prenda responde tanto a la expresion individual del usuario como a las
exigencias fisicas del entorno rave, logrando una fusion entre moda, identidad y
movimiento.

3.1.5 CALIDAD

La calidad del producto se fundamenta en la seleccion de materiales resistentes,
funcionales y de alto desempefio, garantizando durabilidad y confort en condiciones
de uso prolongado. En el caso de las prendas, se emplean textiles como denim,
malla tex, rib, lycra entre otros, los cuales ofrecen una combinacion entre estructura,
flexibilidad y transpirabilidad, permitiendo que el usuario mantenga comodidad
durante largos periodos de actividad.
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Adicionalmente, se cuida la calidad en los procesos de confeccion, priorizando
acabados limpios, costuras reforzadas y la correcta integracion de elementos como
cierres, herrajes, ojales y cordones, asegurando tanto la funcionalidad como la
resistencia del producto.

En cuanto a los accesorios, se utilizan materiales como acero inoxidable y, a futuro,
plata, los cuales se caracterizan por su alta durabilidad, resistencia al desgaste, a
la humedad y al paso del tiempo. Esto garantiza piezas de larga vida atil que
conservan su apariencia y calidad, reforzando el caracter exclusivo de la marca.

En conjunto, la calidad del producto busca no solo satisfacer necesidades estéticas,
sino también ofrecer rendimiento, resistencia y confiabilidad en el uso.

3.1.6 EMPAQUE

El empaque de la marca esta disefiado bajo una estética coherente con su identidad
visual, caracterizada por un enfoque minimalista, industrial y contemporaneo. Se
propone el uso de materiales como bolsas reutilizables y empaques en tonos
neutros (negro, gris o plateado), incorporando elementos graficos distintivos de la
marca, como logotipos o grafias inspiradas en formas tribales.

Para las prendas, el empaque busca ser funcional y protector, garantizando la
conservacion del producto durante su almacenamiento y transporte, al tiempo que
ofrece una experiencia visual alineada con el concepto de marca.

En el caso de los accesorios, se plantea un empaque mas especializado, como
cajas pequefas o bolsas tipo pouch, que resalten el caracter exclusivo del producto
y protejan adecuadamente materiales como el acero inoxidable o la plata.

Adicionalmente, se considera el uso de materiales reutilizables o reciclables, con el
fin de aportar a practicas mas sostenibles sin perder la coherencia estética de la
marca.
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Figura 3. EMPAQUES.

3.1.7 EMBALAJE

El embalaje de la marca esta enfocado en garantizar la proteccion, almacenamiento
y transporte adecuado de los productos, manteniendo coherencia con la identidad
estética y conceptual de la propuesta.

Para las prendas, se plantea el uso de cajas de carton reciclable de alta resistencia,
disefiadas para proteger las piezas de factores externos como humedad, polvo o
deformacion. Estas cajas incorporan elementos visuales minimalistas en tonos
oscuros, alineados con la estética industrial y futurista de la marca.

Adicionalmente, se contempla el uso de bolsas plasticas aptas para transporte, que
cumplen con las regulaciones de las empresas transportadoras en Colombia,
asegurando la proteccion del producto durante el envio y facilitando los procesos
logisticos. Estas bolsas permiten resguardar las prendas de condiciones externas
como la humedad o el contacto durante el traslado.

En el caso de los accesorios, el embalaje se adapta a su tamafio y materialidad,
utilizando cajas rigidas o empaques compactos, que eviten rayones o dafios en
materiales como el acero inoxidable o la plata, garantizando su conservacion.
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Finalmente, se busca optimizar el embalaje para facilitar la distribucion, reducir el
desperdicio de material y promover el uso de opciones reciclables o reutilizables,
manteniendo un equilibrio entre funcionalidad, sostenibilidad e identidad de marca.

3.1.8 DOFA

Debilidades

Marca nueva sin posicionamiento
Produccién limitada
Costos altos vs fast fashion
Dependencia de proveedores
Bajo reconocimiento inicial

Oportunidades

Crecimiento de la escena techno y
festivales en Colombia.
Aumento del interés por moda
alternativa y de nicho.
Consumidores que buscan identidad,
exclusividad y diferenciacion.
Auge de marcas independientes y
consumo local.
Posibilidad de expansion hacia
accesorios, colaboraciones y
experiencias de marca.

Fortalezas

Propuesta de valor diferenciada
Identidad de marca sélida y coherente
Uso de materiales mixtos que combinan
estructura y adaptabilidad.
Inclusion de accesorios en acero
inoxidable que aportan durabilidad y
exclusividad.

Proteger disefio mediante identidad
fuerte dificil de replicar

Amenazas

Fast fashion con precios mas bajos y
rapida rotacion de tendencias.
Copia de disefios por parte de marcas
masivas.

Cambios rapidos en tendencias de
moda alternativa.
Sensibilidad del consumidor al precio en
mercados emergentes.

Figura 4. DOFA. FUENTE PROPIA

3.1.9 MATERIA PRIMA

La materia prima utilizada en la elaboracion de los productos incluye una
combinacion de textiles y componentes que permiten lograr equilibrio entre
estructura, comodidad y funcionalidad. Entre los principales materiales se
encuentran el denim y la malla, lycra, rib, algodén y algunos sintéticos que aportan
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elasticidad, ajuste al cuerpo y confort. Asimismo, se emplean insumos como cierres,
cordones, elasticos, ojales y herrajes metalicos, los cuales cumplen funciones tanto
estructurales como estéticas. En el caso de los accesorios, se utiliza acero
inoxidable por su alta durabilidad y resistencia, con proyeccion a incorporar plata
para ampliar la oferta y el nivel de exclusividad del producto.

3.2 DISTRIBUCION

3.2.1 CANAL DE DISTRIBUCION

La marca implementara un canal de distribucion directo al consumidor, mediante la
venta a través de plataformas digitales como redes sociales y con proyeccién a un
comercio electronico, lo que permite una relacion cercana con el cliente y mayor
control sobre la experiencia de marca.

Adicionalmente, se contempla la venta en eventos, ferias y espacios relacionados
con la cultura rave, asi como la posible apertura de puntos de venta fisicos
temporales (pop-up stores), que refuercen la visibilidad de la marca.

A mediano plazo, se proyecta la posibilidad de trabajar bajo modalidades
colaboraciones, ampliando asi el alcance sin perder la identidad de marca.

3.2.2 METODOS DE DESPACHO Y TRANSPORTE

El despacho de los productos se realizard de manera directa por parte del
fabricante, utilizando servicios de empresas transportadoras a nivel nacional,
garantizando la entrega segura al cliente final.

Asimismo, se contempla la opcion de que el cliente pueda recoger el producto
directamente, en caso de ventas locales o durante eventos, facilitando la entrega
inmediata y reduciendo costos de envio.

3.2.3 COSTOS DEL TRANSPORTE Y SEGUROS

Los costos de transporte seran asumidos principalmente por el cliente, variando
segun la ubicacion geografica y las tarifas establecidas por las empresas
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transportadoras. Sin embargo, la marca podra implementar estrategias como envios
gratuitos por compras superiores a determinado valor como incentivo de venta.

En cuanto a seguros, se priorizara el uso de servicios de envio que incluyan
cobertura basica ante pérdida o dafio, garantizando la proteccién del producto
durante el traslado y la satisfaccién del cliente.

3.2.4 POLITICA DE INVENTARIO DE PRODUCTO TERMINADO

La marca manejara una politica de inventario basada en produccién limitada o por
demanda, con el fin de evitar sobreproduccion, reducir costos de almacenamiento y
mantener la exclusividad del producto.

Se trabajara bajo un modelo de colecciones pequefias o drops, permitiendo una
rotacion constante y adaptacion a la demanda del mercado. Este enfoque facilita el
control del inventario, minimiza riesgos financieros y fortalece la percepcion de valor
del producto.

3.3 PRECIOS

3.3.1 ANALISIS DEL PRECIO CON RESPECTO A LA COMPETENCIA

Marca Producto Precio Precio respecto ala
(COP) competencia

Sagrada Pantalén  $250.000 Por encima del promedio
($200.000)

TowerSwimwear Pantalon  $170.000 Por debajo del promedio
($200.000)

True Pantaléon  $200.000 Cercano al promedio
($200.000)

Ople Pantaléon  $180.000 Cercano al promedio
($200.000)

Figura 5. ANALISIS DE PRECIO RESPECTO A LA COMPETENCIA. FUENTE PROPIA
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3.3.2 PRECIOS DE LANZAMIENTO

Los precios de lanzamiento se establecen con base en el analisis de la competencia,
cuyo promedio se encuentra alrededor de los $206.000 COP, ubicando la marca en
un rango competitivo medio—alto. Las prendas tendran precios entre $180.000 y
$240.000 COP, segun disefio y materiales, mientras que los accesorios oscilaran
entre $40.000 y $120.000 COP.

Durante la etapa inicial, se podran aplicar promociones o descuentos de
lanzamiento para incentivar la compra y posicionar la marca en el mercado.

3.3.3 PUNTO DE EQUILIBRIO

PUNTO DE EQUILIBRIO

Y Venta de prendas (Ropa alternativa)
$12.000.000 1t REFERENCIA DE PRECIOS
1
Costos fijos aproximados: ~ Precio por Ingresos por
$6.000.000 COP PUNTO DE EQUILIBRIO 510000000 | prenda(COP) | prenda (COP)
$10.000.000 Q = 60 prendas
Ventas = $6.000.000 COP $60.000 $60.000
T $80.000 $80.000
o $8.000.000
O $8.000.000 $100.000 $100.000
@ $120.000 $120.000
c
] $6.000.000 $6.000.000 $150.000 $150.000
8 $6.000.000 ~ NSNSV A SO S S — o:
g - $180.000 $180.000
- ]
-} ' $200.000 $200.000
Q $3.000000 |
& $4.000.000 } $250.000 $250.000
“ $£2.400.000 ] = -
@ ) $300.000 $300.000
$1.800.000 i
$2.000.000 :
$1.200.000 I SUPUESTOS:
- + Costos fijos aproximados: $6.000.000 COP
$600.000 ] « Costos variables estimados por prenda:
$0 L —>» X | s20000 cop
0 10 20 30 40 50 60 60 80 S0 100 « El punte de equilibrio puede variar segin
Cantidad de prendas vendidas (Q) of procio de venta y los costos variables.
¢ + A partir del de equilibrio, la 5
[ RANGO DE PRECIOS DE VENTA astadnsiodintudemsatnakag
comienza a generar utilidad,
Precio por prenda (COP): desde $60.000 hasta $300.000 L

Figura 6. PUNTO DE EQUILIBRIO. FUENTE: PROPIA

Segun la proyeccion realizada, la marca necesita vender alrededor de 60 prendas,
dependiendo del rango de precios establecido entre $60.000 y $300.000 COP, para
comenzar a generar utilidad.

Esto evidencia que el proyecto tiene potencial de rentabilidad gracias al valor
agregado del disefio conceptual, la exclusividad de las prendas y la segmentacion.
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3.3.4 CONDICIONES DE PAGO

La marca establece como politica que el pago de los productos debe realizarse en
su totalidad antes del envio. Este proceso garantiza la confirmacién del pedido y
permite dar inicio a la preparacion y despacho del mismo.

Los pagos podran efectuarse a través de medios digitales como transferencias
bancarias, plataformas de pago electronico o pasarelas habilitadas por la marca.
Una vez verificado el pago, se procedera con el envio del producto al cliente final.

Esta modalidad busca asegurar la transparencia en la transaccion, optimizar los
tiempos de entrega y reducir riesgos operativos para la empresa.

3.3.5 IMPUESTO A LAS VENTAS

La empresa se constituira bajo la figura juridica de Sociedad por Acciones
Simplificada (S.A.S.), debido a su flexibilidad administrativa, facilidad de
constitucion y limitacion de responsabilidad de los socios al monto de sus aportes.
Esta estructura permite una gestion agil y adaptable al crecimiento de la marca.

En cuanto a la normativa tributaria, la empresa estara sujeta al Impuesto sobre las
Ventas (IVA), aplicable a la comercializacion de prendas de vestir y accesorios, de
acuerdo con la legislacion colombiana vigente. Por lo tanto, los precios de los
productos podran incluir este impuesto o discriminarse segun la estrategia
comercial, garantizando el cumplimiento de las obligaciones fiscales
correspondientes.

3.3.6 ESTRAGIAS A UTILIZAR FRENTE A UNA GUERRA DE PRECIOS

Frente a una posible guerra de precios en el mercado, la marca no centrara su
estrategia en la reduccién constante de precios, sino en la diferenciacion del
producto y el valor percibido. En lugar de competir directamente con el fast fashion
0 marcas de bajo costo, se priorizara la construccion de una identidad sélida basada
en disefo, calidad, funcionalidad y exclusividad.
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Se implementaran estrategias como el lanzamiento de colecciones limitadas
(drops), que refuercen la percepcion de exclusividad y reduzcan la comparabilidad
directa con productos masivos. Asimismo, se fortalecera la comunicacion de marca
a través de contenido visual, presencia en eventos y conexion con la comunidad
rave, generando fidelizacion y valor emocional.

3.3.7 METODO UTILIZADO PARA DEFINICION DEL PRECIO

HOJA DE COSTOS

REFERENCIA BARREL CIERRES
FECHA 1302026
RESPONSABLE MARIE ALEJANDRS ORREGD AGLUOELD
TALLAS
FPROCESOS PROVEEDOR VR TOTAL
TRAZOY CORTE MARIA ALEJANDRA ORREGO AGIO 30000
FUSIONADD
PRECONFECCION JHOM ARBEY 5000
COMFECCION JHOM ARBEY 45000
LAVANDOERIA (PROCESO TERIDD, E[LAYADDS LUIS 5.4 35000
TERMINACITMN MARIA ALEJANDRA ORREGO AGIO 10000

MATERIS PRIMA NOMERE PROVEEDORCONSUMOFR. UMIDYME| VR, TOTAL
Tela principal ALURCRA BLACK POLJEANS |2.5MTS 12600 31500
Forras OAacRON TEXTILERA |S0CM 3000 1500
Entratelas
Complements
Otraz
Marquillas 10
Talla LAVADO PUNTOSDE LUZY WHISKRLUIS 5.4 F5000 F5000
Instruccidn lavadao
Composicion 00 ALGODCN
interna
bandera
gara
botanes 1EOTON SUS INSUMO 1 1000 1000
metalica
golpe 1GOLPE CENTRO 1 300 300
hacar
remaches
herrajes THERRAJE CORTE ACER 1 30000 30000
ojaletes
hebillaz
ciegrmes 10 CREMALLERAS CIERRES™ O 10 2000 20000
material empagus VIMILD BOLSAS™ E 1 1200 1200
etiqueta
stiker VIMILD litografia ] 2000 G000
bolsa
codigo de barras

SUBTOTAL 57100
TOTAL 220000

COSTOS FIJOS 27104
COSTO TOTAL Z20000
PRECIO DE LISTA
PRECIO PUBLICO 350000

Figura 7. HOJA DE COSTOS
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3.4.1 DESCUENTOS POR VOLUMEN O PRONTO PAGO

La marca podra implementar estrategias de descuentos por volumen en compras
multiples, con el fin de incentivar un mayor consumo y aumentar el ticket promedio.
Adicionalmente, en compras superiores a $250.000 COP, se cubrira el costo total
del envio, generando un beneficio directo para el cliente.

Asimismo, se plantea la entrega de bonos de descuento del 20% y 30% para
compras futuras, como estrategia de fidelizacion, incentivando la recompra y
fortaleciendo la relacion con el cliente.

En cuanto al pronto pago, al manejarse una politica de pago total anticipado, no se
aplican descuentos adicionales por este concepto, pero se compensa con
beneficios y promociones que estimulan la compra inmediata.

3.4.2 MANEJO DE CLIENTES ESPECIALES

La marca contempla el manejo de clientes especiales como parte de su estrategia
de fidelizaciébn y posicionamiento. Estos clientes pueden incluir compradores
frecuentes, aliados estratégicos, influencers, artistas o personas vinculadas a la
escena techno, quienes contribuyen a la visibilidad y crecimiento de la marca.

Para este segmento, se ofreceran beneficios diferenciales como acceso anticipado
a lanzamientos pre-order o drops, descuentos exclusivos, bonos de compra, envio
preferencial y atencion personalizada. Asimismo, se podran generar colaboraciones
o alianzas que fortalezcan la identidad de marca y su conexién con la comunidad.

Este enfoque busca no solo incentivar la recompra, sino también construir
relaciones a largo plazo, generando sentido de pertenencia y posicionando la marca
dentro de un entorno cultural y social especifico.

3.4.3 COSTO DE LA PROMOCION DE LANZAMIENTO

El costo de la promocion de lanzamiento se contempla como una inversion inicial
orientada a generar reconocimiento de marca y atraer los primeros clientes. Este
incluye gastos asociados a produccion de contenido visual (fotografia y video),
gestion de redes sociales, material promocional, descuentos de lanzamiento y
posibles activaciones en eventos.
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Se estima que esta inversion puede representar aproximadamente entre un 10% y
20% del capital inicial o del valor proyectado de las primeras ventas, dependiendo
del alcance de la estrategia implementada.

Adicionalmente, los costos también incluyen beneficios como envios gratuitos,
bonos de descuento y promociones, los cuales, aunque reducen el margen de
ganancia en el corto plazo, contribuyen a la captacion de clientes y posicionamiento
de la marca en el mercado.

3.4.4 DESCRIPCION DE LA PROMOCION PARA MOTIVAR LA VENTA

La promocion de lanzamiento estara orientada a incentivar la compra inicial y
generar reconocimiento de marca dentro del publico objetivo. Para ello, se
implementaran estrategias como envios gratuitos en compras superiores a
$250.000 COP, asi como la entrega de bonos de descuento del 20% y 30% para
futuras compras, fomentando la recompra y fidelizacion del cliente.

Adicionalmente, se desarrollaran campafias de comunicacién a través de redes
sociales, acompafadas de contenido visual atractivo y presencia en espacios
relacionados con la cultura rave, con el fin de conectar emocionalmente con el
consumidor.

Estas acciones buscan no solo aumentar las ventas en la etapa inicial, sino también
posicionar la marca como una propuesta diferenciada que combina estética,
funcionalidad y exclusividad.

3.5 COMUNICACION Y PUBLICIDAD

3.5.1 DEFINIR LAS ESTRATEGIAS DE DIFUSION DEL PRODUCTO O SERVICIO

La difusibn de la marca se centrard en canales digitales y espacios culturales
alineados con la subcultura techno, con el objetivo de generar reconocimiento,
posicionamiento y conexion con el publico objetivo.

En primer lugar, se utilizaran redes sociales como principal medio de comunicacion,
mediante la creacion de contenido visual (fotografia y video) que resalte la estética,
funcionalidad y concepto de la marca. Esto permitira construir una identidad solida
y atraer al consumidor de forma organica.
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Adicionalmente, se implementaran estrategias de marketing de influencia,
colaborando con artistas, creadores de contenido y personas vinculadas a la escena
rave, con el fin de amplificar el alcance y generar credibilidad dentro de la
comunidad.

La marca también tendré presencia en eventos, festivales y espacios relacionados
con la musica electronica, donde se podran realizar activaciones, ventas directas y
experiencias de marca, fortaleciendo la conexidn con el usuario en un contexto real.

Finalmente, se contempla el uso de estrategias de expectativa (teasers),
lanzamientos por drops y contenido exclusivo, generando interés, urgencia de
compra y diferenciacion frente a otras marcas del mercado.

3.5.2 MEDIOS Y TACTICAS DE COMUNICACION A UTILIZAR

La comunicacién de la marca se desarrollara principalmente a través de medios
digitales, especialmente redes sociales, las cuales permiten un contacto directo y
constante con el publico objetivo. Entre los principales medios se encuentran
plataformas como Instagram y TikTok, enfocadas en contenido visual que resalte la
estética, el concepto y el uso del producto.

Adicionalmente, se utilizaran tacticas de engagement, como interaccion constante
con la comunidad, contenido detras de camaras, y generacion de identidad visual
coherente. También se contempla la presencia en eventos y festivales, donde la
comunicacién se da de forma directa mediante experiencias de marca.

Estas acciones permiten construir una comunicacion integral que combina lo digital
y lo experiencial, alineada con el estilo de vida del consumidor.

3.5.3 COSTOS DE LA ESTRATEGIA A UTILIZAR

Los costos de la estrategia de comunicacion se enfocan principalmente en la
produccion de contenido visual, fundamental para el posicionamiento de la marca.
Se contempla el alquiler de estudio fotografico con un valor aproximado de $200.000
COP por jornada, dependiendo del tiempo de uso y el espacio requerido.

En cuanto a la produccién, se priorizard el trabajo colaborativo con fotdégrafos
allegados, lo que permite reducir costos sin afectar la calidad del contenido. Para
los modelos, se plantea una compensacién basada en transporte, alimentacion
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durante la jornada (almuerzo) y la entrega de prendas de la marca, funcionando
como intercambio de valor y estrategia de difusion.

Adicionalmente, se consideran gastos basicos asociados al dia de produccion,
como logistica, desplazamientos y posibles insumos, manteniendo una inversion
controlada pero efectiva.

Esta estrategia permite optimizar recursos, aprovechando redes de contacto y
colaboraciones, sin dejar de generar contenido de calidad necesario para la difusién
y posicionamiento de la marca

3.6 SERVICIOS

3.6.1 PROCEDIMIENTOS PARA OTORGAR GARANTIAS Y SERVICIOS POST
VENTAS

La marca establecera procedimientos claros para la atenciébn de garantias y
servicios post venta, con el fin de asegurar la satisfaccion del cliente y fortalecer la
confianza en el producto.

En caso de presentarse defectos de fabricacion, como fallas en costuras, cierres o
herrajes, el cliente podra solicitar la garantia dentro de un plazo determinado
posterior a la compra, presentando evidencia del inconveniente. Una vez verificado
el caso, la empresa podra ofrecer soluciones como reparacion del producto, cambio
por una prenda igual o similar, o en casos especificos, devolucion del dinero.

Es importante aclarar que la garantia no cubre dafios ocasionados por mal uso,
desgaste natural o manipulacion inadecuada del producto.

En cuanto al servicio post venta, la marca mantendra canales de comunicacion
activos para la atencién al cliente, brindando asesoria en el uso, cuidado de las
prendas y seguimiento de pedidos. Asimismo, se buscara generar una relacion
continua con el cliente mediante atencion personalizada y estrategias de
fidelizacion.

Este enfoque permite no solo resolver inconvenientes, sino también construir una
experiencia de marca confiable, cercana y orientada al usuario.

3.6.2 MECANISMOS DE ATENCION AL CLIENTE

38



La marca implementara diversos mecanismos de atencion al cliente con el fin de
garantizar una comunicacion efectiva, oportuna y cercana. El principal canal sera
WhatsApp, a través del cual se brindara atencion directa y personalizada,
permitiendo resolver dudas, asesorar en el proceso de compra, gestionar pedidos y
hacer seguimiento de los envios de manera agil.

Adicionalmente, se utilizaran redes sociales como Instagram para la interaccion con
los clientes, asi como correo electronico para solicitudes mas formales como
garantias, cambios o reclamaciones.

En espacios fisicos como eventos o activaciones, la atencion sera directa,
fortaleciendo la experiencia de marcay la relacion con el consumidor.

La marca buscara mantener tiempos de respuesta rapidos, una comunicacién clara
y un trato cercano, generando confianza y fidelizacion en el cliente.

3.7 PRESUPUESTO DE LA MEZCLA DE MERCADOS

Estrategia Concepto Costo estimado
(CoP)

Producto Desarrollo de muestras, materiales (denim, $1.500.000
malla, insumos)

Produccioén inicial (coleccion pequeiia) $3.000.000
Precio Estrategia de descuentos, bonos y $500.000
promociones
Plaza Empaque, embalaje y envios iniciales $400.000
Participacion en eventos / logistica $600.000
Promocién Alquiler estudio fotogréafico $200.000
Produccion de contenido (transporte, $300.000
alimentacion, modelos)
Publicidad digital (redes sociales) $300.000

Figura 8. PRESUPUESTO DE LA MEZCLA DE MERCADOS

3.8 ESTRATEGIA DE APROVISIONAMIENTO DE MATERIAS PRIMAS
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3.8.1 FORMAS DE APROVISIONAMIENTO

El aprovisionamiento de la materia prima se realizara mediante la compra directa a
proveedores nacionales especializados en textiles e insumos, priorizando calidad,
disponibilidad y coherencia con la propuesta de la marca. Asimismo, se contempla
el abastecimiento bajo demanda, de acuerdo con la produccién de colecciones
limitadas, con el fin de optimizar recursos y evitar sobreinventarios.

3.8.2 PRECIOS DE ADQUISICION

Los precios de adquisicion de las materias primas varian segun el tipo de material
y proveedor. En general, los textiles como denim, malla, lycra y rib se adquieren a
precios accesibles dentro del mercado nacional, mientras que insumos como
herrajes, cierres y ojales pueden presentar variaciones segun calidad y acabado.
Se busca mantener una relacion costo—calidad que permita garantizar un producto
competitivo sin afectar la rentabilidad.

3.8.3 POLITICA CREDITICIA

La empresa manejara una politica crediticia conservadora, basada principalmente
en pagos de contado a proveedores, con el fin de mantener el control financiero y
evitar endeudamiento en etapas iniciales. Sin embargo, a medida que la marca
crezca, se podra evaluar la posibilidad de acceder a créditos comerciales con
proveedores estratégicos.

3.8.4 DESCUENTO POR PRONTO PAGO

Se buscara negociar con proveedores posibles descuentos por compras en
volumen o pagos anticipados, lo cual permitira reducir costos de produccion. Estas
estrategias dependeran del nivel de compra y la relacion comercial establecida con
cada proveedor.
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3.8.5 PLAZOS QUE SE TIENEN PARA OTORGAR LOS PAGOS

Los pagos a proveedores se realizaran principalmente de forma inmediata o en
plazos cortos, dependiendo de las condiciones acordadas. En etapas iniciales, se
prioriza el pago contra entrega; sin embargo, a futuro se podran establecer plazos
de pago entre 15 y 30 dias, segun la relacion y confianza con los proveedores.

3.9 PROYECCION DE VENTAS

Y Venta de prendas (Ropa alternativa)
$12.000.000 ;: REFERENCIA DE PRECIOS
Costos fijos aproximados: ~ ‘ Precio por Ingresos por
$6.000.000 COP PUNTO DE EQUILIBRIO $10.000.000 | prenda (COP) prenda (COP)
$10.000.000 . Q = 60 prendas
Ventas = $6.000.000 COP |  s60.000 $60.000
B ot S| B oo
= |  $80.000 $80.000
o} $8.000.000 }
O $8.000.000 | $100.000 $100.000
< t
e |  s120.000 $120.000
c
a $6.000.000 $6.000.000 $150.000 $150.000
8 $6.000.000 — - ————————— ————————— e —
g H |  $180.000 $180.000
S H | s200.000 $200.000
o $3.000000 | |
& $4.000.000 } $250.000 $250.000
@ $2.400.000 | - O T
g i | $300.000 $300.000
$1.800.000 i
$2.000.000 !
$1.200.000 I SUPUESTOS:
; + Costos fijos aproximados: $6.000.000 COP
$600.000 I + Costos variables estimados por prenda:
$0 4 > X | s20000 cop
0 10 20 30 40 50 60 60 80 90 100 + Bl punto de equilibrio pueds variar segin
Cantidad de prendas vendidas (Q) ol procio de venta y los costos variables.
\ « A partir del de equilibrio, la 5
RANGO DE PRECIOS DE VENTA PO CRPATD (R AN, PO
comienza a generar utilidad,
Precio por prenda (COP): desde $60.000 hasta $300.000 L - . —_—

Figura 9. PROYECCION DE VENTAS. FUENTE: PROPIA

La proyeccion evidencia un crecimiento gradual y sostenible, donde la empresa
logra superar el punto de equilibrio desde las primeras etapas de operacién. El
aumento progresivo de ventas esta relacionado con: mayor reconocimiento de
marca, expansion digital y posicionamiento en redes sociales Incremento de clientes
recurrentes, participacion en eventos y espacios alternativos y tendencia creciente
del mercado hacia propuestas de moda conceptual y alternativa.

Se estima que, durante temporadas de alta demanda, festivales y eventos
culturales, las ventas puedan superar el crecimiento proyectado inicialmente.
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4.1 OPERACION

4. MODULO OPERATIVO

DISENADOR: MARIA ALEJANDRA ORREGD FECHA: 10/05/2026
DESCRIPCIGN: DENIM BARREL LINEA: SILVER GAL
o TELAS CODIGO DESCRIPCION ANCHOTELA [TOTALTELA [ENTRETELA
hiag
&
MAGUINA AGUJA AMARRE COD.AGUIA  |CALIBRE DBSERVACIONES
fileteadora B27 ELx705 80/12
&
| &
& INSUMO CODIGO CANTIDAD INSUMO CODIGD | CANTIDAD
@Q CRRMALLERA 45 10
) BOTON #1 1
@C'J HERRAIE MARCA 456 1
PROCESOS CODIGO ESPECIFICACION PROVEEDCH DBSERVACION
LAVADO PUNTOS
DE LUz,
WHISKERS, Y
{59 LAVADO #001 BETAS LAVADOS LUIS 5.4
4& DENIMNEGRO
&J TELADENIM11,50Z |#002 CRUDO POLIEANS
&

Figura 10. FICHA TECNICA. FUENTE: PROPIA
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HOJA DE COSTOS

REFEREMNCIA BARREL CIERRES
FECHA 130502026
RESPONSABLE MARIA ALEJANORA ORREGD AGUDELC
TALLAS
PROCESOS PROVEEDOR WHE. TOTAL
TRAZOY CORTE MARIA ALEJANORA ORREGO AGUD 30000
FUSIOMADD
PRECOMNFECCIORN JHOM ARBEY 000
COMNFECCION JHOM ARBEY 45000
LaVANOERIA [PROCESO TENIDD, E|LAVADOS LUIS 5.4 35000
TERMIMNACION MARIA ALEJANORA ORREGD AGLUD 10000

MATERIA PRIMA MNOMERE PROVEEDORCONSUMOFR. LMIDIME] WR. TIOTAL
Tela principal AURORA BELACE. POLJEAMS |25 MTS 12600 F=0C
Farras OACROM TEXTILERA [SOCM 3000 150C
Entretelas
Complementa
Ciras
Marquillas 10
Talla LAVADD PUNTOS OE LUZY WHISKLUIS 5,4 35000 3500C
Instruccidn lavado
Composicion 00 ALGOOON
interna
bandera
garra
botones 1B0TOMN SUS INSLMO 1 1000 100C
metalico
golpe 1G0OLFE CENTRO 1 300 30C
hacar
remaches
herrajes 1HERRAJE CORTE ACEHR 1 30000 3000cC
ojaletes
hebillas
cierres 10 CREMALLERAS CIERRES*' O L1 2000 2000C
material empague VIMILD BOLSASY H 1 1200 1200
etigueta
stiker VIMILD litografia ] 2000 GO0
bol=a
codigo de barras

SUBTOTAL 57100
TOTAL 220000

COSTOS FIJOS 57104
COSTO TOTAL 220000
PRECIO DE LISTA
PRECIO PUBLICO 350000

Figura 11. HOJA DE COSTOS. FUENTE: PROPIA
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ORDEN DE DISENO

REFEREMCIA BARREL #1 NOMBRE DE LA PRENDA BARREL CIERRES
DISENADOR MARIA ALEJANDRA ORREGD FECHA 19/05/2026
CoDIGOD MATERIA PRIMA DESCRIPCION CANT/UND GAMADE COLORES
Tela principal AURORA BLACK DENIM CRUDO 24
Otras telas DACRON S0CM
Forros
Entretelas
COoDIGOD INSUMOS DESCRIPCION CANT/UND ORIENTACIONES/COMBINACIONES
Marquillas /A
Botones ACERO 1
TALLAS PROPORCIONES |UNIDADES
Cierres ALUMINIO 10
HERRAJE ACERO 1
Encaje
Cintas
Etiqueta
Sujetador
Stiker WINILO 3 PROCESOS
Gancho FUSIONADO
Cubrevestido BORDADO
ESTAMPADO
MANUAL
LAVANDERIA | WHISKERSY PUNTOS DE LU
OTROS

Figura 12. ORDEN DE DISENO. FUENTE: PROPIA.

4.2 PLAN DE COMPRAS

El plan de compras se establece segun las necesidades de producciéon de las
prendas de la coleccion, identificando los insumos requeridos para fabricar una
unidad de producto. La adquisicion se realizara a proveedores especializados,
priorizando calidad, resistencia y coherencia con la identidad estética de la marca.
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Materia prima/  Proveedo Cantidad Costo Costo Justificacio

Insumo r requerid unitario total n
apor (COP) (COP)
unidad
Tela principal Poljeans 2,5 $126.00 $315.00 Base
(Aurora Black) metros 0 0 estructural
de la prenda

Forro (Dacrén) Textilera 50 cm $3.000 $1.500  Acabados

internos y
confort
Lavado Luis S.A 1 proceso $35.000 $35.000 Acabado
Whisk/Lavanderi visual y
a textura
Botén metalico Sus 1l unidad $1.000 $1.000 Sistema de
Insumos cierre
Golpe metalico Centro 1 unidad  $300 $300 Refuerzo
estructural
Herraje Corte lunidad $30.000 $30.000 Funcién
Acero estética 'y
técnica
Cremalleras Cierresy 10 $2.000 $20.000 Ajustesy
Cia unidades disefio
Bolsa de Bolsas y 1l unidad  $1.200 $1.200 Proteccion y
empaque Empaques presentacion
Sticker Litografia 3 $2.000  $6.000 Identidad de
unidades marca

Figura 13. PLAN DE COMPRAR. FUENTE: PROPIA

4.3 COSTOS DE PRODUCCION

Las materias primas utilizadas incluyen denim, forros, malla e insumos
complementarios. La tela principal tiene un costo aproximado de $12.600 COP por
metro, requiriéndose cerca de 2,5 metros por unidad, mientras materiales como
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forros tienen costos desde $3.000 COP por 50 cm. Se espera una variacion gradual
en precios debido a inflacion y cambios en el mercado textil.

Los insumos, como cierres, botones, herrajes, empaques y accesorios, presentan
costos entre $300 y $30.000 COP por unidad, dependiendo de su funcion. El costo
de transporte nacional para productos terminados oscila entre $12.000 y $25.000
COP por envio, aunque la marca cubrird este valor en compras superiores a
$250.000 COP.

Los empaques incluyen bolsas aptas para transporte y material personalizado, con
costos aproximados entre $1.200 y $5.000 COP por unidad. La produccion
tercerizada reduce costos de mantenimiento de maquinaria; sin embargo, se
contemplan gastos futuros asociados a mantenimiento operativo y crecimiento
empresarial.

La mano de obra directa comprende corte, confeccion, lavanderia y terminacion,
con un costo aproximado de $90.000 COP por unidad producida, pudiendo
aumentar en temporadas de mayor demanda o lanzamientos. Adicionalmente,
existen costos indirectos relacionados con administracion, marketing, servicios
publicos y operacién general necesarios para el funcionamiento de la marca.

4.4 INFRAESTRUCTURA

La produccion de la marca operard inicialmente bajo un modelo de tercerizacion,
mediante alianzas con talleres especializados en confeccion de denim y desarrollo
de prendas conceptuales, permitiendo reducir inversiones fijas en maquinaria e
infraestructura durante las primeras etapas del negocio.

Los talleres seleccionados deberan contar con maquinaria industrial para ajuste
pesado, necesaria para trabajar textiles estructurados como denim, asi como
maquinaria de ajuste de punto, adecuada para materiales con elasticidad y
complementos textiles utilizados en ciertas prendas de la coleccion. Asimismo, sera
indispensable que posean equipos especializados como maquinas planas
industriales, fileteadoras, recubridoras, cerradoras de codo, ojaladoras y maquinaria
para instalacion de herrajes y acabados.

Ademas del componente técnico, se priorizaran talleres con experiencia
comprobable en confeccion de denim, manipulacion de materiales complejos vy
desarrollo de prendas no convencionales, capaces de interpretar procesos creativos
y aportar soluciones durante la produccion. La seleccion contempla talleres con
creatividad intuitiva, adaptabilidad y comprension estética, considerando que las
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prendas poseen estructuras asimétricas, siluetas experimentales y detalles
funcionales alejados de la confeccion tradicional.
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5. MODULO ORGANIZACIONAL

5.1 ESTRATEGIA ORGANIZACIONAL

Debilidades

Marca nueva sin posicionamiento
Produccion limitada
Costos altos vs fast fashion
Dependencia de proveedores
Bajo reconocimiento inicial

Oportunidades

Crecimiento de la escena techno y
festivales en Colombia.
Aumento del interés por moda
alternativa y de nicho.
Consumidores que buscan identidad,
exclusividad y diferenciacion.
Auge de marcas independientes y
consumo local.
Posibilidad de expansion hacia
accesorios, colaboraciones y
experiencias de marca.

Fortalezas

Propuesta de valor diferenciada
Identidad de marca sélida y coherente
Uso de materiales mixtos que combinan
estructura y adaptabilidad.
Inclusién de accesorios en acero
inoxidable que aportan durabilidad y
exclusividad.

Proteger disefio mediante identidad
fuerte dificil de replicar

Amenazas

Fast fashion con precios mas bajos y
rapida rotacion de tendencias.
Copia de disefios por parte de marcas
masivas.

Cambios rapidos en tendencias de
moda alternativa.
Sensibilidad del consumidor al precio en
mercados emergentes.

Figura 14. DOFA. FUENTE PROPIA

5.2 ESTRUCTURA ORGANIZACIONAL
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DIAGN()ST}CO EMPRESARIAL
FUNCIONES BASICAS DE LA EMPRESA

[ AREAS FUNCIONALES ]

Mercadeo Finanzas Rec. Humanos Proceso Administrativo

Investigacion de mercados Contabilidad Rechutamento y seleccién Planeacion
Proguctos Costos Induccson Organizacion
Politca de precios Analsis financiero Capacitacion Direccion
Publkadad y promociin Cartera Clasificacian y valoracan Control
Canales de distrbucion Presupuestos Administracion salanos
Fuerza de ventas Auditoria Regustros

Bienastar

Produccién

Matarias pnmas
Programacion y control
Produccion

Procesos distribucion planta
Mantenimiento

Control calidad

Segurdad

1+D

Figura 15. ESTRUCTURA ORGANIZACIONAL. FUENTE: PROPIA

5.3 ASPECTOS LEGALES

La empresa se proyecta constituirse como una Sociedad por Acciones
Simplificada (S.A.S.), debido a la flexibilidad administrativa, facilidad de
constitucién y posibilidad de crecimiento progresivo. Inicialmente, la marca operara
en proceso de formalizacion empresarial con proyeccion a registro ante la Camara
de Comercio, obtencion del RUT y cumplimiento de obligaciones tributarias segun
la actividad econdémica desarrollada. La figura S.A.S. permite la participacion de
uno o varios accionistas, limitando la responsabilidad al monto aportado.

Legislacion vigente aplicable

Normativa comercial y empresarial: Registro mercantil ante camara de comercio.
inscripcion en el rut ante la dian, codigo de comercio colombiano, renovacion
anual de matricula mercantil.

Normativa tributaria: Cumplimiento de obligaciones fiscales segun régimen
tributario aplicable, declaracién y recaudo del IVA, cuando corresponda segun
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productos comercializados y condiciones legales vigentes, facturacion electronica
conforme a requerimientos DIAN.

Normativa laboral y proteccion social: Cumplimiento del Cadigo Sustantivo del
Trabajo. afiliacién a seguridad social: salud, pension, ARL y caja de compensacion
para empleados directos, cumplimiento de normas sobre contratacion laboral y
tercerizacion.

Politica de distribucién de utilidades

Durante las primeras etapas de operacion, aproximadamente 80-90 % de las
utiidades seran reinvertidas en desarrollo de coleccion, produccion,
posicionamiento de marca, marketing, maquinaria futura y ampliacion comercial. La
distribucion de utilidades a socios se evaluard una vez alcanzada estabilidad
financiera y punto de equilibrio empresarial.

Esta estrategia busca fortalecer el crecimiento sostenible y consolidacion de la
marca en el mercado alternativo nacional.

5.4 COSTOS ADMINISTRATIVOS
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Cargo

Gerente
General /
Directora
Creativa
(Fundadora)

Encargado/a
de Marketing
y Redes
Sociales

Encargado/a
de Logistica
y Atencion al
Cliente

Funciones
principales

Tipo de
vinculacion

Direccioén
estratégica, disefo
de colecciones,
gestion de
proveedores, control
financiero, branding,
supervision de
produccién,
desarrollo comercial
y toma de
decisiones

Propietaria

Gestion de Prestacion
Instagram, TikToky  de servicios
WhatsApp Business, / Freelance
creacion de

contenido,

campanas

publicitarias,

atencion digital,

posicionamiento de

marca

Prestacion
de servicios

Empaque,
despacho,
seguimiento de
pedidos, gestion de
inventario, cambios,
garantias y servicio
postventa

Figura 16. COSTOS ADMINISTRATIVOS. FUENTE. PROPIA
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Salario Tiempo de

mensual dedicacion

estimado

(COoP)

$2.000.000*  Tiempo
completo

$800.000 —  Medio

$1.200.000 tiempo

$700.000 — Medio

$1.000.000 tiempo



6. MODULO FINANCIERO

6.1 INGRESOS

La financiacion inicial del proyecto provendra principalmente de recursos propios de
la emprendedora, destinados a desarrollo de coleccion, prototipado, produccion
inicial, fotografia, marketing y constitucion legal. Se estima un aporte aproximado
de $5.000.000 a $10.000.000 COP, representado en efectivo, equipos de disefio,
software, desarrollo creativo y gestion administrativa.

Adicionalmente, se contempla acceder a lineas de crédito para microempresas y
emprendimientos, como el Banco Distrital de Medellin, el cual ofrece créditos
dirigidos a creacion y fortalecimiento empresarial para emprendedores de estratos
1 a 4. Estas lineas permiten financiar capital de trabajo, adquisicion de insumos y
fortalecimiento operativo.

6.2 EGRESOS

Para 19 de mayo de 2026, las tasas aproximadas son:
1 USD (délar estadounidense) = $3.796,78 COP
1 EUR (euro) = $4.417,10 COP

Se proyecta una tasa anual de crecimiento de egresos entre 4 %y 6 %,
considerando inflaciébn, aumento en costos textiles, insumos importados,
transporte y servicios asociados a la produccién de moda. Para efectos de
proyeccion financiera se utilizara un indice estimado del 5 % anual.

6.3 CAPITAL DE TRABAJO
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Concepto Descripcion Costo estimado
mensual (COP)

Materia prima Denim, malla, lycra, rib, forros, $2.500.000
cierres, herrajes, botones, acero
inoxidable, insumos textiles

Mano de obra directa Corte, confeccion, lavanderia, $1.800.000
terminacion y procesos
tercerizados

Empaque y embalaje  Bolsas de empaque, stickers, $300.000
etiquetas, proteccién para
transporte y presentacion

Transporte y logistica Envios nacionales, desplazamiento = $400.000
a talleres y proveedores

Marketing y difusion  Produccion de contenido, $500.000
publicidad digital y promociones

Atencién al clientey  Internet, telefonia, plataformas $250.000

gestion digitales y operacion

administrativa

Figura 17. CAPITAL DE TRABAJO. FUENTE: PROPIA
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7. CRONOGRAMA

FEBRERD MARZ0O ABRIL MAYD
S| SH | Sk | Sk | Sk | Skd| S| S| S| S| S| S| S| S| S| Shy

ACTIVIDADES A REALIZAR 1234123 4|1]2]|3[4[1[2]3 4
Socializacidn del Guia de informe final
de acuerdo a la modalidad

b
Titula  objetiva
Crorograrma del trabajo de grado »
Entrega del primer avance del informe
final. Corwersatorio de retroalimentacion
b *
Entrega del sequnda avance. Entrega
del inforrne final para correciones
* =
corwersatorio retroalirnentacion,
S

Entrega del informe final para
COMMECCiones v

Metas sociales

Figura 18. CRONOGRAFA. FUENTE PROPIA
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Relacién con el Plan Nacional de Desarrollo

El proyecto busca generar valor econdmico y social mediante el fortalecimiento de
la industria creativa y de moda alternativa en Medellin, promoviendo empleo,
identidad cultural y oportunidades para personas vinculadas al disefio, confeccion,
produccion audiovisual y sectores creativos emergentes.

Asimismo, pretende impulsar espacios de expresion individual y consumo
consciente dentro de comunidades alternativas, integrando funcionalidad, estética
y calidad.



El proyecto se alinea con el Plan Nacional de Desarrollo Colombia Potencia Mundial
de la Vida, especialmente en aspectos relacionados con:

Fortalecimiento de la economia popular y creativa, impulso al emprendimiento
juvenil, generacion de empleo, desarrollo de industrias culturales y creativas,
promocion de produccion sostenible y competitividad empresarial.

Relacion con el Plan Regional de Desarrollo (Medellin y Antioquia)

El proyecto se relaciona con estrategias orientadas a: fortalecimiento del
ecosistema emprendedor, impulso a la economia naranja, desarrollo empresarial
juvenil, generacion de empleo, internacionalizacion de sectores creativos y moda.

Cluster o cadena productiva asociada

El proyecto pertenece principalmente al: Cluster Moda y Fabricacion Avanzada -
Medellin

Ademas, se relaciona con: industria textil y confeccion. Economia creativa.
Produccion audiovisual y marketing digital. Accesorios y disefio independiente.

Empleo directo e indirecto generado

Empleo directo inicial: directora creativa (1) logistica (1) redes sociales
encargado (1)

La poblacién empleada priorizara jovenes, creativos independientes y trabajadores
vinculados a sectores textiles y culturales.

Impacto econémico:

Generacion de ingresos mediante comercializacion nacional. Dinamizacion del
sector textil y creativo local. Incremento proyectado de ventas con crecimiento
gradual.

Meta inicial:

10-20 prendas mensuales — crecimiento progresivo segun demanda
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Impacto social: generacion de empleo directo e indirecto. Fortalecimiento de
comunidades creativas. Apoyo a talleres locales especializados.

Impacto regional: contribucion al posicionamiento de Medellin como referente de
moda independiente, disefio emergente y economia creativa.

Impacto ambiental: El modelo productivo busca reducir desperdicios mediante:
produccion limitada. Fabricacion bajo demanda. Control de sobre inventarios.
Optimizacion de insumos. Uso progresivo de empaques mas sostenibles.
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8. ENCUESTAS

8.1 GRAFICAS

Seleccione su género
0 de 87 respuestas correctas

Femenino

45 (51,7 %)

Masculino 41 (471 %)

Figura 19. ENCUESTA 1. FUENTE: PROPIA

Estrato sociceconomico
0 de 86 respuestas correctas

Figura 20. ENCUESTA 2. FUENTE: PROPIA
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¢Cual es su profesion?

0 de B7 respuestas correctas

Estudiante

Area administrativa / negocios..
Area creativa (disefio, moda, ar... b7 |
Asea de ingenieria / tecnologia.,
Area de salud (medicina, enfer...
Area social / humanidades (co...
Emprendedoria o independiente|

Otro|

0 8 10

Figura 21. ENCUESTA 3. FUENTE: PROPIA

¢Queé tan importante es para usted la forma de vestir cuando asiste a un rave?
87 respuestas

40
30 (44,8 %)
30

29 (33,3 %)

20

3(3.4%) 3(3.4%)

Figura 22. ENCUESTA 4. FUENTE: PROPIA
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¢Con que frecuencia asiste a festivales?
0 de 87 respuestas correctas

Mas de 1 vez al mes

Cada 2 0 3 meses

3 04 veces al aflo

Mas de 5 veces al ano

Figura 23. ENCUESTA 5. FUENTE: PROPIA

¢ Qué elementos considera mas importantes en la ropa que utiliza para estos eventos?
0 de 86 respuestas correctas

Todas las anteriores

Figura 24. ENCUESTA 6. FUENTE: PROPIA
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¢Ha tenido alguna dificultad con la ropa que usas durante eventos rave o festivales?
0 de 86 respuestas correctas

Calor excesivo 46 (53,5 %)

Incomodidad al baitar

Poca movilidad 10 (11,6 %)
Materiales incomodos 27 (31.4 %)
Todas las anteriores 10 (11,6 %)
No he tenido dificultades 16 (18,6 %)
0 10 20 30 40 50

Figura 25. ENCUESTA 7. FUENTE PROPIA

¢Cuanto dinero estaria dispuesto/a a invertir en una prenda que cumpla necesidades estéticas y

funcionales para eventos rave?
0 de 87 respuestas correctas

Menos de $80.000 COP
Entre $85.000 y $170,000 COP 40 (46 %)
Entre §175.000 y $220,000 COP

Enlre $225.000 y $280.000 COP

Mas de $285,000 COP

Figura 26. ENCUESTA 8. FUENTE PROPIA
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¢ Con qué frecuencia compra ropa especificamente para asistir a eventos o festivales?
0 de 87 respuestas correctas

2 o 3 prendas por cada evento al
que asisto

1 prenda por cada evento al que
asisto

~4 (4.6 %)

15(17.2 %)

Uso ropa que ya tengo 12 (13.8 %)

Figura 27. ENCUESTA 9. FUENTE PROPIA

¢Le interesaria una marca colombiana que combine estética rave con prendas comodas para

largas horas de baile?
0 de 87 respuestas correctas

80 (92 %)

Tal vez -5 (5,7 %)

Figura 28. ENCUESTA 10. FUENTE PROPIA
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¢Actualmente siente que existen marcas en Colombia que representen la estética rave y al mismo
tiempo ofrezcan comodidad para largas horas de baile?

0 de 87 respuestas correctas

Si. Por favor menciones cuales
No

Undergold
No realmente. No me he per...
Silver gal
True, Undergold, Margo

Se que hay varias peronor
Arkad
Fad.concept, rare brand, so...
True undergold
True
siivergal
Sagrada, no recuerdo mas e, .,
Bonnet
Silver
Mas 0 menos, si son lindas. ..
Que conozca no porque las. ..

0 20 40 60 80

Figura 29. ENCUESTA 11. FUENTE: PROPIA

8.2 ANALISIS ENCUESTAS

La encuesta fue realizada con una participacion aproximada de 87 personas,
permitiendo identificar comportamientos, preferencias y necesidades del publico
objetivo frente a la propuesta de moda alternativa inspirada en la estética rave,
techno y futurismo Y2K.

Los resultados evidencian que la mayoria de los encuestados pertenecen a un
publico joven interesado en la moda urbana y alternativa, con una fuerte inclinacion
hacia prendas que permitan expresar identidad, presencia y estilo propio. Asimismo,
se observa un interés significativo por prendas versétiles que puedan utilizarse tanto
en eventos de musica electronica como en espacios cotidianos.

En cuanto a las preferencias estéticas, predominan los gustos por disefios oscuros,
futuristas, oversized y con detalles diferenciadores como cierres, herrajes metalicos,
graficos tribales y siluetas poco convencionales. Esto confirma la viabilidad de una
propuesta enfocada en la estética gorp-goth y cyber Y2K, ya que existe aceptacion
hacia prendas con caracter conceptual y visualmente llamativas.
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Respecto al tipo de prendas de mayor interés, los encuestados mostraron
preferencia por pantalones, tops, faldas, conjuntos y prendas statement, lo cual
coincide con la propuesta de coleccion desarrollada. Ademas, una gran parte de los
participantes afirmé que valora la comodidad y la funcionalidad dentro de la moda
alternativa, especialmente para largas jornadas en festivales, conciertos o
actividades nocturnas.

Esto demuestra que el publico objetivo no solo busca tendencia, sino también
productos con buena confeccion y materiales resistentes.

En relacién con los precios, la mayoria de las respuestas indican una disposicion a
pagar precios medios y medio-altos por prendas exclusivas y de disefio conceptual,
especialmente si estas ofrecen calidad, diferenciacién y una identidad fuerte de
marca. Esto respalda la estrategia de precios planteada para el lanzamiento de la
coleccion.

También se evidenci6 un alto consumo de contenido relacionado con moda a través
de redes sociales como Instagram y TikTok, posicionando estas plataformas como
los principales canales de difusién y promocion para la marca. La influencia visual y
estética de los contenidos digitales juega un papel fundamental en las decisiones
de compra del consumidor actual.

Finalmente, los resultados permiten concluir que existe una oportunidad de mercado
favorable para una marca de moda alternativa en Medellin enfocada en la cultura
rave y la estética futurista Y2K. El publico objetivo muestra interés por propuestas
innovadoras, exclusivas y con identidad visual sélida, lo cual fortalece la viabilidad
comercial y creativa del proyecto.

63



9.1 PRENDAS

9. ANEXOS

Anexo A. PANTALON COMPLETO

Anexo B. HERRAJE SILVER
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Anexo D. TRANSFORMACION
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Anexo F. CREMALLERAS
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Anexo H. POSTERIOR Y LAVADO
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Anexo |. SOBREPUESTOS DESPRENDIDOS

9.2 PATRONAJE Y CORTE
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Anexo J. PATRONAJE

Anexo K. MEDIDA CREMALLERA
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Anexo L. EXTENSION DE TEXTIL
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