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Resumen

Esta investigacion se centra en la transformacién de los signos vestimentarios en la moda
digital mediante el uso de nuevas tecnologias. Se explora cémo la fusion de elementos visuales y
tecnoldgicos redefine la interaccion y la expresion en la moda contemporanea. Se analizan
tecnologias como la realidad virtual y las prendas digitales, asi como su influencia en la creacion
de tendencias y estilos de vestimenta en el entorno digital. La investigacion revela un panorama
dindmico en el cual la convergencia entre la estética tradicional y las nuevas tecnologias
reconfigura los limites de la creatividad y la expresion en la moda. Se destaca la importancia de
esta transformacidon para repensar la relacion entre la moda, la tecnologia y la identidad en la era
digital. La moda digital no solo representa una evolucién estilistica, también una revolucion en la
forma en que se concibe, consume e interactlia con la moda. Este campo en constante evolucion
promete seguir innovando y desafiando los valores y las implicaciones éticas de esta
transformacion ofreciendo un futuro mas inclusivo y sostenible en la industria de la moda.

Tema: La Moda Digital: Exploracion de la interseccion entre tecnologia, signos
vestimentarios y el cuerpo en la era contemporanea

Problema: ;Como se han transformado los signos vestimentarios a partir del uso de
nuevas tecnologias en la moda digital, a través de la exploracion de casos de disefio y andlisis de
ejemplos concretos que demuestren la fusion de elementos visuales y tecnol6gicos como
catalizador de la interaccién y la redefinicidn de la moda en la era digital?

Metodologia: Se escogio un disefio metodoldgico con enfoque cualitativo. Para
responder a la problematica principal de la investigacion se empled un método netnografico.

Recomendacion: La moda digital en su constante evolucion busca expandir su influencia

y alcance, pero es crucial considerar su accesibilidad e inclusion para una variedad de personas.



Para esto se sugiere investigar cdmo adaptar tecnologias emergentes como herramientas de
realidad aumentada y modelos digitales mas diversos incluyendo aquellos con diferentes tipos de
cuerpo, edades y caracteristicas para mejorar la accesibilidad y representacion en este campo
promoviendo asi un espacio mas equitativo en la industria.

Introduccion

El siguiente proyecto tiene como tema la transformacion de los signos vestimentarios en
la moda digital a partir del uso de nuevas tecnologias. Se explica el enfoque, la importancia y las
partes que componen el trabajo.

El tema que se trabaja es la moda digital entendida como una forma de expresion,
comunicacion e interaccion que utiliza las tecnologias digitales para crear, difundir y consumir
productos y experiencias de moda (Sabada, 2020). Estas tecnologias generan nuevas
posibilidades estéticas, sensoriales y narrativas, al igual que nuevos retos y desafios para el
sector de la moda (Olmo & Fondevila Gascon, 2014). El enfoque que se adopta es el de la
transformacion de los signos vestimentarios, es decir, los elementos visuales y simbdlicos que
conforman la vestimenta y que comunican significados, valores e identidades (Belda, 2011). Se
explora como el uso de nuevas tecnologias como el 3D, los hologramas v la realidad virtual han
afectado a la creacién, la difusién y el consumo de los signos vestimentarios en la moda digital a
través de la investigacidn detallada de casos de disefio y el analisis de ejemplos concretos que
demuestren la fusidn de elementos visuales y tecnoldgicos como catalizador de la interaccion y
la redefinicidn de la moda en la era digital (Pérez P. G., 2021).

La importancia de este tema radica en que permite comprender como la moda digital esta
cambiando la forma en que las personas se expresan, comunican e interactdan con la vestimenta,

asi como los retos y oportunidades que plantea para el sector de la moda (Sabada, 2020).



Ademas, este tema aporta al campo de la moda digital una perspectiva innovadora y creativa que
integra aspectos de marketing, comunicacion, disefio, educacién y entretenimiento, ademas de
innovacion, sostenibilidad y personalizacion de la moda digital (Pérez P. G., 2021).

Las partes que componen este trabajo son las siguientes: en primer lugar, se presenta la
justificacion del proyecto, donde se expone la importancia del tema. En segundo lugar, se
presenta el marco teorico, donde se revisan las principales fuentes y conceptos que sustentan el
proyecto. En tercer lugar, se presenta el marco conceptual, donde se definen los términos clave
que se usan en el proyecto. En cuarto lugar, se presenta el estado del arte, donde se analizan los
trabajos previos que se han realizado sobre el tema o temas relacionados. En quinto lugar, se
presenta el estado de la técnica, donde se describen las herramientas, técnicas o procedimientos
que se han utilizado o desarrollado para el proyecto. En sexto lugar, se presentan la hipotesis o
los supuestos, donde se plantean las afirmaciones o conjeturas que se quieren probar o verificar
con el proyecto. En séptimo lugar, se presenta el disefio metodoldgico, donde se describe el
disefio, la poblacion, la muestra, los instrumentos y las técnicas de recoleccion y analisis de datos
que se emplearon en el proyecto. En octavo lugar, se presenta el analisis de resultados, donde se
muestran y se interpretan los hallazgos obtenidos a partir de los datos recogidos. En noveno
lugar, se presentan las recomendaciones futuras, donde se sugieren acciones, propuestas o lineas
de investigacion que se podrian realizar a partir de los resultados del proyecto. En décimo y
altimo lugar, se presenta la declaracion ética, donde se manifiesta la veracidad y responsabilidad

del ejercicio de la investigacion y se respetan los derechos de los autores y de los participantes.



Tema: La Moda Digital: Exploracion de la interseccion entre tecnologia, signos
vestimentarios y el cuerpo en la era contemporanea
Descripcion del tema:

La moda digital un fenémeno intrinseco a la era tecnoldgica en la que la sociedad
contemporanea se encuentra inmersa redefine la forma en la que la interaccién con la
indumentaria se concibe y como la expresion estilistica es abordada. En contraste con las
manifestaciones convencionales de la moda, la moda digital supera las barreras materiales y
entrelaza su presencia con el ambito virtual desdibujando las divisiones entre lo tangible y lo
intangible. La fusion de elementos visuales, estéticos y tecnoldgicos consolida a la moda digital
como un espacio en el cual la convergencia de creatividad e innovacion establece una vanguardia
de autoexpresion.

En este contexto, la moda digital ofrece un terreno propicio para investigar como los
signos vestimentarios®, artefactos vestimentarios? y el cuerpo adquieren una dimension
revitalizada y expandida en la cual la tecnologia opera como un catalizador para la interaccion y
la redefinicidn de la moda en sintonia con las demandas y necesidades del siglo XXI, que
incluyen la basqueda de personalizacion en la vestimenta, la preocupacion creciente por la
sostenibilidad en la industria, la demanda de experiencias inmersivas en la moda, la integracion
fluida de la tecnologia en la vida diaria, la comodidad y funcionalidad en las prendas, igualmente
de la conectividad y comunicacion visual en un mundo cada vez mas digitalizado (Sabada,

2020).

! Los elementos visuales y simbdlicos que conforman la vestimenta y comunican significados, valores e
identidades.
2 Son elementos relacionados con la vestimenta como prendas y accesorios.



La moda digital se enmarca en un contexto historico crucial para entender la interseccion
entre tecnologia y expresion estilistica moderna. Se enfoca en el surgimiento y evolucion de la
moda digital trazando la creacion de un ecosistema donde las innovaciones tecnologicas
convergen con la creatividad en disefio de moda. Mediante un andlisis detallado, se destacan
innovaciones como la impresion en 3D que redefine la produccion al permitir disefios
tridimensionales y los textiles inteligentes que convierten la ropa en una forma de expresion
interactiva (Pérez P. G., 2021). Ademas, la realidad aumentada® se perfila como una herramienta
poderosa que fusiona lo fisico y lo digital expandiendo las posibilidades de presentacion y
experiencia de la moda. En conjunto, se profundiza en el tema de la moda digital arrojando luz
sobre como las innovaciones tecnoldgicas han transformado los paradigmas en disefio de moda
en la contemporaneidad (Olmo & Fondevila Gascon, 2014).

En el marco de la moda digital se examinan los signos vestimentarios, indagando en
cdmo los patrones, colores y elementos visuales tradicionales adquieren nuevas interpretaciones
para comunicar significados en entornos digitales (Sabada, 2020). Se adentra en la
transformacion de los artefactos vestimentarios en esta era digital, analizando prendas y
accesorios generados por computadora que alteran la dindmica de interaccion con el cuerpo y la
percepcién de la moda. Asimismo, se examina como la moda digital moldea la relacion entre el
cuerpo humano y las prendas considerando como las vestimentas digitales se adaptan al
movimiento corporal y su impacto en la interaccidn con la moda (Fiorini, 2016).

La exploracion de como la tecnologia redefine la relacién entre la moda, los signos
vestimentarios y el cuerpo humano ofrece una vision reveladora de la interseccidn en constante

evolucion entre la creatividad en el disefio, la expresion personal a través de la vestimenta y las

3 La realidad aumentada es una tecnologia que superpone elementos digitales, como imagenes y videos,
sobre el mundo real, expandiendo las posibilidades de presentacion y experiencia de la moda



posibilidades que brinda la tecnologia moderna (Belda, 2011). Esta perspectiva invita a
reconsiderar la forma en que las personas se relacionan con la moda en un mundo digitalizado y
desafia a abrazar la dinamica cambiante entre las tendencias estilisticas, los elementos visuales y
la percepcion de la moda en relacién con el propio cuerpo. En un mundo en constante
transformacion, comprender esta evolucion se convierte en una brujula esencial para que las
personas naveguen por la confluencia de moda y tecnologia en la actualidad y en el futuro.
Pregunta de investigacion

¢Como se han transformado los signos vestimentarios a partir del uso de nuevas
tecnologias en la moda digital, a través de la exploracion de casos de disefio y analisis de
ejemplos concretos que demuestren la fusion de elementos visuales y tecnolégicos como
catalizador de la interaccién y la redefinicidn de la moda en la era digital?

Justificacion

En este apartado se expone la importancia, los aportes y los propdsitos del presente
trabajo, el cual tiene como tema central la transformacion de los signos vestimentarios en la
moda digital a partir del uso de nuevas tecnologias. La moda digital es una forma de expresion,
comunicacion e interaccion que utiliza las tecnologias digitales para crear, difundir y consumir
productos y experiencias de moda (Noris, Nobile, Kalbaska, & Cantoni, 2020) (Carrillo & Mata
Aedo, 2023). Estas tecnologias incluyen la realidad virtual o aumentada, el 3D y los hologramas
gue generan nuevas posibilidades estéticas, sensoriales y narrativas. La moda digital se inscribe
en la cultura digital que se caracteriza por el uso intensivo de signos, imagenes y narrativas en la
construccién y transmision de significados, valores e identidades (Calefato, 2021).

La moda digital abarca aspectos de marketing, comunicacién, disefio, educacion y

entretenimiento, al igual que de innovacion, sostenibilidad y personalizacion. La moda digital



plantea nuevos retos y desafios para el sector de la moda como la adaptacion a los cambios
sociales, culturales y tecnologicos, la proteccion de los derechos de autor y la preservacion de la
calidad y la autenticidad (Sabada, 2020) (Castillo, 2020). La moda digital puede entenderse
como una forma de traduccion cultural que implica procesos de adaptacion, negociacion e
hibridacion entre diferentes lenguajes, cddigos y sistemas simbélicos (Calefato, 2021).

El futuro de la moda digital se presenta como un escenario de innovacion y
transformacion donde las empresas de moda deben adaptarse a las nuevas tendencias y demandas
del mercado. Algunos ejemplos de estas tendencias son el marketplace colaborativo, la moda
circular, la moda personalizada y la moda sostenible las cuales buscan ofrecer productos y
servicios de moda que sean mas accesibles, ecoldgicos, éticos y adaptados a las preferencias de
los consumidores (Sime, 2020) (Mereu, 2012) (Escobar V. R., 2017).

Ante este panorama, surge la siguiente pregunta de investigacion: ; Como se han
transformado los signos vestimentarios a partir del uso de nuevas tecnologias en la moda digital,
a través de la exploracion de casos de disefio y analisis de ejemplos concretos que demuestren la
fusion de elementos visuales y tecnolégicos como catalizador de la interaccion y la redefinicién
de la moda en la era digital? Esta pregunta es importante porque permite comprender cémo la
moda digital estd cambiando la forma en que las personas se expresan, comunican e interactdan
con la vestimenta, asi como los retos y oportunidades que plantea para el sector de la moda.

Para responder a esta pregunta, se utiliza una metodologia cualitativa de tipo inductivo,
basada en el estudio de caso como estrategia de investigacién. EI método de recoleccion de datos
es la netnografia, que consiste en el estudio de las comunidades y culturas online. Teniendo en
cuenta esto, el andlisis de datos se realiza mediante el analisis de interaccidn para los videos, la

descripcion de fotos para las fotografias y el analisis de contenido para las paginas web.



El proposito de esta investigacion es explorar la transformacion de los signos
vestimentarios en la moda digital a partir del uso de nuevas tecnologias, a través de la
investigacion detallada de casos de disefio y el andlisis de ejemplos concretos que demuestren la
fusion de elementos visuales y tecnoldgicos como catalizador de la interaccion y la redefinicion
de la moda en la era digital. El resultado de este objetivo es una recomendacidn para extender la
exploracion de la transformacion de los signos vestimentarios en la moda digital a partir del uso
de nuevas tecnologias, realizando una investigacion comparativa entre diferentes contextos
culturales, sociales y geogréaficos, analizando de qué manera la moda digital se adapta y se
expresa de manera diversa segun las caracteristicas y necesidades de cada entorno.

Objetivo General

Explorar la transformacion de los signos vestimentarios en la moda digital a partir del uso
de nuevas tecnologias, a traves de la investigacion detallada de casos de disefio y el analisis de
ejemplos concretos que demuestren la fusion de elementos visuales y tecnol6gicos como
catalizador de la interaccién y redefinicion de la moda en la era digital.

Objetivos especificos

Analizar las tecnologias de impresién 3D, hologramas y realidad virtual aplicadas en la
moda digital mediante la revisidn sistematica de investigaciones académicas y analisis de
proyectos de disefio vanguardistas identificando su influencia en la creacion y expresion de
signos vestimentarios, para comprender si la integracidn tecnoldgica esta dando forma a las
tendencias y estilos contemporaneos de vestimenta en el ambito digital.

Revisar fuentes documentales visuales y material multimedia con el fin de analizar la
transformacion de la interaccion y la experiencia de la moda en la era digital y la manera en que

la combinacion de elementos visuales y tecnolédgicos ha llevado a la creacion de experiencias de



vestimenta redefiniendo la interaccion entre la moda, la tecnologia y la relacion con quienes
participan en este entorno digital.

Evaluar ejemplos de moda digital que fusionan signos tradicionales y nuevas tecnologias
mediante un analisis critico de casos destacados y una comparacion con la moda convencional
para identificar patrones, tendencias y diferencias en como la fusion de elementos impacta en la
relacion entre moda, tecnologia y consumidores en el contexto digital centrandose en ejemplos
donde se evidencien signos vestimentarios a través de hologramas o realidad aumentada.

Conocimiento empirico

En el &mbito de la moda las personas basan su eleccidn de ropa en el conocimiento
empirico, es decir, en la experiencia previa de lo que les ha funcionado bien en el pasado en
términos de gustos y preferencias. Sin embargo, este tipo de conocimiento puede presentar
limitaciones y dificultades para los profesionales de la moda, ya que la moda esta en constante
evolucion y es necesario mantenerse actualizado sobre las tendencias y cambios en el mercado.

En el estudio "¢, Cdmo pueden la moda digital y la tecnologia ayudar a las marcas a tener
mas en cuenta las diferentes tallas? La autora explora el potencial de la moda digital para ofrecer
una gama mas amplia de tallas y reducir la discriminacion por tamafio. Sin embargo, la falta de
evidencia empirica sélida limita la fiabilidad de sus conclusiones, ya que se basa en afirmaciones
no respaldadas (Fashion United, 2022).

En el contexto de estos estudios y analisis es fundamental abordar sus limitaciones. El
estudio “Impacto de la Impresion 3D en la Moda" plantea la transformacion de la industria de la
moda mediante la impresién 3D, si bien es un punto de partida valioso carece de evidencia
empirica solida que respalde esta afirmacion (Navarro, 2022). En cuanto al articulo del blog

audaces llamado “;Cémo funciona la moda digital y cuéles son las ventajas para la confeccion?”



ofrece una introduccidn concisa a la moda digital, pero se critica por carecer de contenido
original y por simplemente repetir informacion de otros articulos y estudios (Audaces, 2022). Por
otro lado, el articulo “El 'boom' de la moda digital: por qué las grandes marcas venden ropa que
no puedes vestir en la vida real” aborda el auge de la moda digital y como las grandes marcas
estdn comenzando a vender ropa exclusivamente para el entorno digital. Sin embargo,
nuevamente se plantea la preocupacion sobre la falta de respaldo empirico para sustentar esta
afirmacion (Hogaldo, 2022).

En otro contexto, en el articulo “Qué significa la impresién 3D para el mundo de la
moda” se enfoca en el impacto de la impresion 3D en la moda, pero su principal problema es que
no ofrece evidencia empirica sélida que respalde su afirmacion sobre la transformacion de la
industria de la moda a través de esta tecnologia 3D (Slow Fashion Next, 2023). De igual manera
en el estudio “Impresion 3D: la nueva alternativa de la industria de la moda” se informa sobre el
uso de la impresion 3D en la industria de la moda; sin embargo, se critica por no proporcionar
informacidn novedosa ni original lo que limita su valor informativo y su capacidad para
enriquecer el debate sobre esta tecnologia en la moda (Rozas, 2017). Ambos estudios adolecen
de la falta de datos sélidos y contenido fresco que respalden sus conclusiones y enriquezcan la
comprension de la impresion 3D en la moda.

Ademas, en el articulo “Cyber Couture*: EI modelazo que te pondras mariana sera solo

un holograma” se adentra en el potencial de la moda digital para generar experiencias de moda

4 La moda y el disefio de alta costura influenciados por la tecnologia digital, la realidad virtual y los
materiales innovadores combinando elementos de la cultura cibernética y futurista con el arte y la creatividad en la
moda.



Unicas y permitir la creacion de prendas personalizadas, aunque se destaca una vision
excesivamente optimista sin abordar posibles limitaciones las cuales incluyen desafios técnicos,
como la necesidad de hardware y software especificos para experimentar completamente la moda
digital, preocupaciones sobre la seguridad de la informacion personal en entornos virtuales y la
posible falta de accesibilidad para aquellos que no tienen acceso a tecnologias avanzadas.
(Montanari, 2021). Avanzando en el tema, el estudio “Cyber-couture: el modelazo que te
pondras mafiana sera solo un holograma” informa sobre el empleo de hologramas y pasarelas
digitales en Colombiamoda, pero se critica por carecer de contenido novedoso u original
(Caracol Radio Medellin , 2023). Por otro lado, el articulo “Hologramas y pasarelas digitales
llegan a Colombiamoda” introduce la realidad virtual en la moda, sin embargo, se le critica por
no ofrecer informacion fresca ni innovadora, repitiendo datos de otros lugares (Audaces, 2023).
Por ultimo, en el estudio "La nueva moda que se ha impuesto en los tiempos del metaverso y la
realidad virtual” se explora el potencial de la moda digital y la realidad virtual para crear
experiencias de moda Unicas y personalizadas, aungue nuevamente se sefiala una vision
excesivamente optimista sin considerar las posibles limitaciones (Garcia, 2022). Esta revision
resalta la importancia de un analisis critico en un campo en constante evolucion como la moda
digital.

En conclusién, la moda digital estd experimentando una revolucion que redefine la
relacion de las personas con la vestimenta. A través de nuevas tecnologias, se abren
oportunidades emocionantes para la expresion personal y experiencias de moda unicas. Sin
embargo, la preocupacion por los estereotipos corporales y la falta de respaldo empirico sélido

en algunas afirmaciones resaltan desafios importantes en este campo. Es esencial abordar estas



limitaciones y continuar investigando en este emocionante y en constante evolucion dominio de
la moda digital.
Fuentes indexadas

Tabla 1



Ficha #1

Resumen
general de la
publicacién

Nombr Autor: Titulo: Los estereotipos Paginas
e del Paula del cuerpo de la mujer en la :1-93
documento- Alejandra publicidad de la moda
texto- libro: Barén
Tesis Guevara.

El articulo "Los estereotipos del cuerpo de la mujer en la publicidad de la
moda" de Paula Alejandra Bardn Guevara presenta una investigacion sobre la
manera en que la industria de la moda utiliza la imagen de la mujer para vender
productos y al hacerlo, perpetia nociones preconcebidas de belleza y estereotipos de
género. En la tesis se emplea un enfoque interdisciplinario que abarca la sociologia,
la semidtica y la psicologia para arrojar luz sobre este fenGmeno.

El autor destaca como la publicidad de moda moldea la percepcion publica
de la belleza y el cuerpo, lo que a su vez influye en las actitudes y expectativas de las
personas en relacidn con su propia apariencia. Mediante el uso de imagenes
cuidadosamente seleccionadas y mensajes persuasivos, la industria de la moda ha
logrado establecer estandares de belleza que, con frecuencia, son inalcanzables y
poco realistas.

El articulo también examina las repercusiones psicoldgicas y sociales de
estos estereotipos, incluyendo la propagacion de problemas de salud mental como la
baja autoestima y los trastornos alimentarios. Ademas, Baron Guevara plantea la
cuestion ética de si la industria de la moda debe asumir una mayor responsabilidad

en la promocion de iméagenes corporales mas saludables y diversificadas.



Fichado

Nombre
de quién ficha, y
fecha de
terminacion de
la ficha

Idea 1: El articulo profundiza en la influencia de la publicidad de moda en la
percepcion de la belleza y el cuerpo, destacando como las imagenes cuidadosamente
seleccionadas y los mensajes persuasivos contribuyen a la construccion de
estandares de belleza poco realistas. (Guevara, 2022)

Idea 2: Se utiliza un enfoque interdisciplinario que abarca la sociologia, la
semidtica y la psicologia para ofrecer una comprension méas completa de como la
publicidad de moda afecta a la sociedad. (Guevara, 2022)

Idea 3: El articulo plantea cuestiones éticas relacionadas con la
responsabilidad de la industria de la moda en la promocion de una variedad mas
saludable y diversificada de imagenes corporales, lo que sugiere posibles vias para
abordar este problema, estas sugerencias incluyen recomendaciones especificas para
la industria de la moda como promover una variedad mas saludable y diversificada
de imagenes corporales en sus campafias publicitarias, adoptar practicas éticas en la
representacion de cuerpos femeninos o fomentar una mayor conciencia y educacion
sobre los efectos negativos de los estereotipos corporales en la sociedad. (Guevara,

2022)

Leidy Tatiana Osorio Valencia, 25 de agosto 2023.

Tabla 1. Fuentes indexadas. Ficha 1.

Fuente: Creacién propia.

Tabla 2



Ficha #2

Resumen
general de la
publicacién

Nombre Autor: Titulo: Paginas:
del documento-  Laura Zambrini Interrelaciones discursivas 1-196
texto- libro: entre cuerpo, moda y
Tesis sociedad

La tesis "Interrelaciones discursivas entre cuerpo, moda y sociedad," escrito por
Laura Zambrini en 2023, introduce un analisis profundo de las complejas interacciones
entre el cuerpo humano, la moda y la sociedad contemporéanea. Este prélogo establece el
escenario para una exploracion mas amplia en el campo de los estudios de disefio y
comunicacion, centrdndose en como los discursos en torno al cuerpo y la moda influyen y
son influidos por las dinamicas sociales y culturales.

La autora destaca la importancia de comprender cdmo los discursos en torno al
cuerpo y la moda se entrelazan y se convierten en poderosos mediadores de significado en
la sociedad actual. Ademas, plantea preguntas fundamentales sobre como las
representaciones del cuerpo en la moda pueden reflejar y moldear normas sociales,

identidades y valores.



Fichado Idea 1: La tesis establece un marco de estudio fundamental al abordar las
"interrelaciones discursivas" que vinculan el cuerpo humano, la moda y la sociedad
contemporanea. Esta perspectiva refuerza la idea de que la moda no es simplemente una
expresion estética, sino un terreno fértil para analizar como las representaciones del
cuerpo impactan y son impactadas por la cultura y la comunicacién (Zambrini, 2023).

Idea 2: La autora resalta la dinamica de influencia mutua entre los discursos que
rodean al cuerpo y la moda, y como estos discursos reflejan y moldean normas sociales,
identidades individuales y colectivas, asi como valores culturales. Estas interacciones
complejas revelan la importancia de estudiar las narrativas y las representaciones visuales
en la moda como indicadores de la sociedad en la que surgen (Zambrini, 2023)

Idea 3: El prélogo plantea preguntas criticas y esenciales sobre cémo las
representaciones del cuerpo en la moda pueden actuar como espejos de las normas y los
ideales de belleza, género y clase social, y cdmo estos ideales pueden influir en la
autoimagen y la percepcion de la identidad personal (Zambrini, 2023)

Nombre Leidy Tatiana Osorio Valencia, 25 de agosto 2023.
de quién ficha, y
fecha de
terminacion de la
ficha

Tabla 2. Fuentes indexadas. Ficha 2.

Fuente: Creacién propia.

Tabla 3



Ficha #3

Resumen
general de la
publicacién

Nombre Autor: Titulo: Las Paginas:1-60
del documento- = Diana Carolina estrategias de
texto- libro: Pareja Sime. marketing digital
Tesis empleadas por la marca

de moda Annaiss Yucra
a consecuencia del
Covid-19.
La tesis "Las estrategias de marketing digital empleadas por la marca de moda

Annaiss Yucra a consecuencia del Covid-19" de Diana Carolina Pareja Sime se enfoca en
el andlisis de las estrategias de marketing digital implementadas por la marca de moda
Annaiss Yucra en respuesta a los desafios surgidos a raiz de la pandemia de Covid-19. El
estudio examina cémo la marca ha adaptado su enfoque de marketing en el contexto de
una crisis global que ha transformado radicalmente la industria de la moda.

El resumen de esta tesis se encuentra fuera de los limites establecidos (200
palabras), ya que no se dispone de mas informacion sobre el contenido especifico de la

investigacion, como las estrategias detalladas o los resultados obtenidos.



Fichado

Nombre
de quién ficha, y

fecha de

terminacion de la

ficha

Tabla 3

Fuente:

Tabla 4

Idea 1: El proyecto de investigacion se centra en analizar las estrategias de
marketing digital empleadas por la marca de moda Annaiss Yucra en respuesta a los
impactos del Covid-19 en la industria, entre estos se encuentran la interrupcion de la
cadena de suministro, el cierre temporal de tiendas fisicas, la disminucién en la demanda
de productos de moda y el cambio en los habitos de compra de los consumidores, que se
volvieron mas digitales y orientados a la compra en linea. Estos impactos obligaron a las
marcas a adaptarse y cambiar sus estrategias. (Sime, 2020).

Idea 2: La tesis investiga como la marca ha adaptado su enfoque de marketing en
un contexto de crisis global, lo que sugiere un interés en comprender como las empresas
de moda han enfrentado los desafios y cambios significativos causados por la pandemia
(Sime, 2020).

Idea 3: Aunque el resumen no proporciona detalles especificos sobre los
resultados o hallazgos de la investigacion si arroja luz sobre cémo las marcas de moda
han afrontado los desafios de la era digital en medio de la crisis sanitaria ofreciendo una

perspectiva esclarecedora sobre las estrategias adoptadas (Sime, 2020).

Leidy Tatiana Osorio Valencia, 25 de agosto 2023.

. Fuentes indexadas. Ficha 3.

Creacion propia.



Nombre Autor Titulo: El Paginas:

_ del documento-  : Francesco Videoholograma como
Ficha #4 texto- libro: Mereu Practica Artistica: Propuesta
Tesis Experimental en la

Visualizacion 3D / Video
Hologram as an Artistic
Practice: An Experimental
Proposal in 3D Visualization

Resumen La tesis doctoral "El Videoholograma como Practica Artistica: Propuesta
general de la
publicacion Experimental en la Visualizacion 3D" de Francesca Mereu, presentada en la Universitat

Politécnica de Valencia en 2012, se sumerge en la exploracion del videoholograma como
una forma innovadora de préactica artistica en el contexto de la visualizacién en 3D. Este
trabajo examina detenidamente como esta técnica artistica fusiona el mundo de la
tecnologia y el arte para crear experiencias visuales tridimensionales Unicas.

La tesis aborda cuestiones clave relacionadas con la creacion y la percepcién de
obras de arte en formato de videoholograma, asi como las implicaciones artisticas y
tecnoldgicas de esta practica. Es probable que la tesis analice la utilizacion de tecnologias
de vanguardia en el arte y explore como el videoholograma puede transformar la

experiencia del espectador.



Fichado Idea 1: La tesis se centra en la exploracion y la propuesta de una practica artistica
innovadora denominada "videoholograma™ que utiliza la visualizacion en 3D como su
base creativa (Mereu, 2012).

Idea 2: El autor probablemente investiga como el videoholograma combina
elementos artisticos y tecnoldgicos para crear experiencias visuales tridimensionales
unicas, y como esta técnica puede revolucionar la forma en que se perciben y se
interactta con las obras de arte (Mereu, 2012).

Idea 3: La tesis podria profundizar en las implicaciones artisticas y tecnoldgicas
de esta practica, asi como en su potencial para la transformacion de la experiencia
estética y perceptiva del espectador en el contexto de las artes visuales y la tecnologia

(Mereu, 2012).

Nombre Leidy Tatiana Osorio Valencia, 27 de agosto 2023.
de quién ficha, y
fecha de
terminacion de la
ficha

Tabla 4. Fuentes indexadas. Ficha 4.

Fuente: Creacion propia.

Tabla b



Ficha #5

Resumen
general de la
publicacién

Nombre Autor Titulo: Vestuario Paginas:

del documento-  : Valeria Expandido: EI Cuerpo Vestidoen  1-82
texto- libro: Ronderos el Performance Digital
Tesis Escobar

La tesis de licenciatura "Vestuario Expandido: EI Cuerpo Vestido en el
Performance Digital” presentada en la Escuela de Arquitectura y Disefio explora de
manera profunda y creativa la interseccion entre el vestuario, el cuerpo y el arte digital en
el contexto del performance. La autora examina como las tecnologias digitales estan
transformando y expandiendo las posibilidades del vestuario y su papel en las
manifestaciones artisticas contemporaneas.

La tesis aborda cuestiones fundamentales relacionadas con la evolucién del
vestuario en el &mbito digital, asi como su impacto en la creacion y la experiencia de
performances artisticos. La tesis investiga como la tecnologia digital permite la creacion
de nuevas formas de expresion artistica a través del cuerpo y el vestuario, y como estas

précticas desafian las convenciones tradicionales en el mundo de la moda y el arte.



Fichado Idea 1: La tesis se enfoca en la interaccion entre el vestuario, el cuerpo y la
tecnologia digital, explorando como estas dimensiones se entrelazan en el contexto del
performance artistico (Escobar V. R., 2017).

Idea 2: La autora probablemente investiga como las tecnologias digitales estan
ampliando las posibilidades creativas del vestuario y como estas transformaciones
impactan en la experiencia del espectador en particular en como se disefia la experiencia a
través de la moda. Este enfoque podria revelar como la moda no solo se limita a la
vestimenta en si, sino que se convierte en una herramienta para crear experiencias
sensoriales y emocionales Unicas para el publico. (Escobar V. R., 2017).

Idea 3: La tesis podria examinar el papel de la tecnologia digital en la creacion de
"vestuario expandido™ y cdmo esto desafia las normas convencionales tanto en el ambito
de la moda como en el del arte, explorando nuevas formas de expresion y comunicacion
artistica en la era digital (Escobar V. R., 2017).

Nombre Leidy Tatiana Osorio Valencia, 27 de agosto 2023.
de quién ficha, y
fecha de
terminacion de la
ficha

Tabla 5. Fuentes indexadas. Ficha 5.

Fuente: Creacion propia.

Tabla 6



Ficha #6

Resumen
general de la
publicacién

Nombre Autor: Titulo: Marketplace Paginas
del documento- = Karen Colaborativo para Digitalizacion ~ : 1-37
texto- libro: Antoinnette y Venta de Moda Digital en 3D —
Tesis Honorio Carrillo  Digital Apparel
& Giovanna
Karla Mata
Aedo

La tesis se sumerge en la creacion de un marketplace colaborativo revolucionario
disefiado especificamente para la digitalizacion y venta de moda en tres dimensiones (3D).
Esta investigacion representa un hito en el campo de la moda digital, que ha
experimentado una transformacion notable en la era de la tecnologia 3D vy la realidad
virtual.

La tesis aborda de manera exhaustiva la propuesta y la implementacion de esta
plataforma colaborativa en linea, destacando como esta innovadora iniciativa se convierte
en un espacio vital para disefiadores y artistas de moda digital. A través de esta plataforma,
los creadores pueden compartir sus obras tridimensionales de manera mas efectiva,
promoviendo la difusion y comercializacion de la moda digital de una manera que antes
parecia inimaginable.

Ademas, la tesis explora las implicaciones de esta plataforma en la interaccion
entre creadores y consumidores dentro de un entorno virtual en constante evolucion. La
plataforma podria tener un impacto significativo en la forma en que los consumidores
interacttan con la moda, permitiéndoles experimentar con disefios en 3D y participar en la

creacion de su vestimenta digital.



Fichado

Nombre
de quién ficha, y

fecha de

terminacion de la

ficha

Tabla 6.

Fuente:

Tabla 7

Idea 1: El articulo se centra en la creacion de un marketplace colaborativo dedicado
a la moda digital en 3D lo que sugiere un enfoque en la interseccion entre la tecnologia 3D
y la moda donde estas dos disciplinas convergen para permitir la digitalizacion y venta de
prendas de vestir en tres dimensiones. (Carrillo & Mata Aedo, 2023).

Idea 2: Los autores probablemente investigan como esta plataforma digital permite
a los disefiadores y artistas de moda en 3D compartir y vender sus creaciones de manera
mas eficaz a través de herramientas como catalogos virtuales, simulaciones interactivas de
moda o procesos de compra simplificados. Esta eficacia en la venta digital podria tener un
impacto significativo en la promocion y la comercializacion de la moda digital, al facilitar
la accesibilidad y visibilidad de las creaciones de moda en 3D en un mercado amplio y
diverso.(Carrillo & Mata Aedo, 2023).

Idea 3: La tesis podria abordar cuestiones relacionadas con la colaboracion y la
comunidad en el ambito de la moda digital, explorando como la plataforma fomenta la
interaccidn entre creadores y consumidores en un entorno virtual en constante evolucion,
promoviendo la participacion activa de los consumidores en la co-creacién de disefios, la
retroalimentacion instantanea a través de chats y foros asi como la organizacién de eventos
virtuales donde disefiadores y amantes de la moda pueden conectarse en tiempo real para
discutir tendencias y estilos emergentes (Carrillo & Mata Aedo, 2023).

Leidy Tatiana Osorio Valencia, 27 de agosto 2023.

Fuentes indexadas. Ficha 6.

Creacion propia.



Ficha #7

Resumen
general de la
publicacién

Nombre Autor: Titulo: El impacto de Paginas:
del documento- = Francesca Fanton  la impresion 3D en la moda 1-40
texto- libro: Urday en Lima.
Tesis

La tesis se sumerge en un andlisis detenido de las profundas implicaciones y

transformaciones que la tecnologia de impresion 3D ha tenido en la industria de la moda
en Lima, Perd. A medida que la tecnologia 3D se ha convertido en un componente cada
vez mas relevante en diversos sectores, su influencia en el mundo de la moda ha sido
especialmente notable.

Esta investigacion aborda una serie de cuestiones fundamentales. Se espera que
explore cdmo la adopcion de la impresion 3D ha impactado en la produccion de prendas
de vestir, permitiendo una mayor flexibilidad y personalizacion en la creacion de moda.
Ademaés, analiza como esta tecnologia ha influido en la sostenibilidad de la industria,

potencialmente reduciendo el desperdicio de materiales y recursos.



Fichado

Nombre
de quién ficha, y

fecha de

terminacion de la

ficha

Idea 1: La tesis se centra en el analisis del impacto de la tecnologia de impresién
3D en la industria de la moda en Lima, Per(, lo que sugiere una mirada critica que
examina como la adopcion de esta tecnologia esta transformando tanto los procesos de
produccién como los habitos de consumo en la industria de la moda en el ambito local.
Se cuestiona la manera en que esta innovacion tecnologica puede tener efectos positivos
y negativos en la sostenibilidad, la creatividad y la accesibilidad en el mundo de la moda
en Lima. (Urday, 2020).

Idea 2: Los temas investigados podrian incluir como la impresion 3D ha
transformado la produccion de prendas de vestir, ha permitido la personalizacion de la
moda y ha influido en la sostenibilidad en la industria de la moda en Lima (Urday,
2020).

Idea 3: La tesis probablemente también analiza la adaptacion de la impresion 3D
a las necesidades y demandas especificas del mercado limefio, asi como su contribucién

a la innovacién en el disefio de moda en la region.

Leidy Tatiana Osorio Valencia, 27 de agosto 2023.

Tabla 7. Fuentes indexadas. Ficha 7.

Fuente:

Tabla 8

Creacion propia.



Ficha #8

Resumen
general de la
publicacién

Nomb Autor Titulo: Desfile de Moda: Paginas: 1-

re del : Maria Luz Generacion de Nuevos Modelosy 103
documento- Conejero Formatos

texto- libro: Gonzélez

Tesis

La tesis se adentra en una exploracion critica del mundo de los desfiles de moda,
centrandose en la generacion de nuevos modelos y formatos. Este proyecto de
investigacion arroja luz sobre las transformaciones que ha experimentado la presentacion
de la moda a lo largo del tiempo, examinando cdmo los desfiles de moda han
evolucionado y se han adaptado a las cambiantes demandas de la industria y del publico.

La tesis analiza exhaustivamente la influencia de la tecnologia, incluida la
realidad virtual, las redes sociales y las tendencias culturales en la creacion de nuevos
modelos y formatos de desfile de moda. Ademas, explora como estas transformaciones
han impactado en la percepcion y la experiencia de la moda por parte del publico.

En particular, se profundiza en como la realidad virtual ha emergido como una
herramienta revolucionaria en la presentacion de la moda, permitiendo experiencias
inmersivas y creativas que trascienden las limitaciones fisicas de los desfiles
tradicionales. Asimismo, la tesis destaca el papel de la innovacion en la industria de la
moda y su capacidad para moldear la narrativa y el impacto de los desfiles de moda en la

era digital.



Fichado

Nombre de

quién ficha, y fecha

de terminacién de la

ficha

Idea 1: La tesis se enfoca en la evolucion de los desfiles de moda y su adaptacion
a las cambiantes demandas de la industria y del pablico, lo que sugiere un analisis critico
de la presentacion de la moda a lo largo del tiempo, explorando cdmo han cambiado las
estrategias de presentacion, desde los tradicionales desfiles presenciales hasta las
innovadoras presentaciones virtuales, y como estas transformaciones han influido en la
percepcion, la accesibilidad y la comercializacion de la moda en diferentes épocas y
contextos. (Gonzalez, 2020).

Idea 2: Los temas investigados podrian incluir la influencia de la tecnologia, las
redes sociales y las tendencias culturales en la generacion de nuevos modelos y formatos
de desfile de moda como desfiles virtuales en plataformas digitales, desfiles inmersivos
en realidad virtual, desfiles de moda en 360 grados transmitidos en tiempo real a través
de aplicaciones de redes sociales, desfiles pop-up en ubicaciones no convencionales,
experiencias de moda interactiva en linea y otros enfoques innovadores que han surgido
como respuesta a las cambiantes dinamicas de la industria y las preferencias del publico.
(Gonzalez, 2020).

Idea 3: La tesis probablemente arroja luz sobre como estas transformaciones
afectan a la percepcion y la experiencia de la moda, destacando la importancia de la

presentacion de la moda en un mundo en constante cambio (Gonzalez, 2020).

Leidy Tatiana Osorio Valencia, 31 de agosto 2023.

Tabla 8. Fuentes indexadas. Ficha 8.

Fuente: Creacion propia.

Tabla 9



Ficha #9

Resumen
general de la
publicacién

Nombre Autor: Titulo: La Importancia Paginas: 1
del documento- = Paloma Del de los Géneros de Opinion en -32
texto- libro: Carmen Deza  las Revistas Digitales de Moda
Tesis Villegas

La tesis se sumerge en el analisis de la relevancia y el impacto de los géneros de
opinion dentro del &mbito de las revistas digitales de moda. Este proyecto investigativo
arroja luz sobre el papel fundamental que desempefian los géneros de opinion en la
comunicacion y la construccion de la identidad en el mundo de la moda en la era digital.

La tesis profundiza en cuestiones esenciales relacionadas con la influencia de los
géneros de opinién en la forma en que se presenta, se interpreta y se discute la moda en
los medios digitales. Se espera que la investigacion analice como estos géneros
contribuyen a la construccidon de discursos y narrativas en la moda digital y como

influyen en la percepcion y la toma de decisiones de los consumidores de moda en linea.



Fichado

Nombre
de quién ficha, y
fecha de
terminacion de la
ficha

Idea 1: La tesis se enfoca en el analisis de los géneros de opinion y su importancia
dentro del contexto de las revistas digitales de moda, lo que sugiere un enfoque critico en
la comunicacion y la construccion de identidad en la moda en linea (Villegas, 2020).

Idea 2: Los temas investigados podrian incluir como los géneros de opinion
influyen en la forma en que se presenta y se interpreta la moda en los medios digitales, asi
como su impacto en la construccién de discursos y narrativas relacionadas con la moda
(Villegas, 2020).

Idea 3: La tesis también examina cémo los generos de opinion afectan la
percepcion y las decisiones de los consumidores de moda en linea, lo que resalta su
influencia en la industria de la moda y en la cultura digital contemporanea. Esta
influencia se refleja en la capacidad de los géneros de opinidn para dictar tendencias,
promover productos y marcas y dar forma a la percepcion pablica de la moda. Ademas,
su papel en la creacion de comunidades en linea y en la construccion de identidades
digitales relacionadas con la moda es esencial para entender como estos géneros
contribuyen a la dindmica cambiante de la cultura digital en la era actual. (Villegas,
2020).

Leidy Tatiana Osorio Valencia, 31 de agosto 2023.

Tabla 9. Fuentes indexadas. Ficha 9.

Fuente: Creacién propia.

Tabla 10



Ficha #10

Resumen
general de la
publicacién

Nombre Autor: Titulo: Lifestyle Paginas:
del documento- = Teresa Pérez Branding in Spanish Fashion
texto- libro: del Castillo Retail

Tesis
La tesis presentada en la Universidad Complutense de Madrid en 2020 realiza un

estudio profundo sobre el branding de estilo de vida en el contexto de la industria
minorista de moda en Espafia. Este proyecto de investigacion arroja luz sobre la
importancia y el impacto de las estrategias de branding en la construccion de marcas de
moda en un mercado dinamico y competitivo.

La tesis aborda cuestiones esenciales relacionadas con el papel de las marcas de
estilo de vida en la moda y como estas estrategias de branding influyen en la percepcion
de los consumidores y en sus decisiones de compra. La investigacion analiza ejemplos y
casos especificos de marcas de moda en el contexto espafiol para ilustrar la aplicacion

practica de estas estrategias.



Fichado Idea 1: La tesis explora las estrategias especificas de marketing digital utilizadas
por las marcas de moda en Espafia. Esto incluye el analisis de camparias en redes sociales,
estrategias de marketing de contenido, publicidad en linea y como estas estrategias han
contribuido al éxito de las marcas en el mercado espariol y global. (Castillo, 2020).

Idea 2: Los temas investigados incluyen como las marcas de estilo de vida
impactan en la percepcidn de los consumidores, en sus identidades y en sus decisiones de
compra en el contexto espafiol de la moda (Castillo, 2020).

Idea 3: La tesis se centra en como se mide y evalUa la efectividad de las estrategias
de marketing digital en el sector minorista de moda en Espafia. Esto incluye el andlisis de
métricas clave de rendimiento, el retorno de la inversion (ROI) en marketing digital y
como las marcas ajustan sus estrategias en funcion de los datos recopilados. (Castillo,

2020).

Nombre Leidy Tatiana Osorio Valencia, 31 de agosto 2023.
de quién ficha, y
fecha de
terminacion de la
ficha

Tabla 10. Fuentes indexadas. Ficha 10.
Fuente: Creacién propia.

Anélisis de fuentes indexadas
La moda digital es un fendmeno complejo que esta transformando la forma en que las
personas se relacionan con la vestimenta. Las nuevas tecnologias estan permitiendo a los
disefiadores crear prendas y accesorios que trascienden las limitaciones del mundo fisico,

ofreciendo nuevas formas de expresion personal y experiencia de la moda.



Una de las principales preocupaciones en torno a la moda digital es la influencia de los
estereotipos corporales. (Guevara, 2022) y (Zambrini, 2023) sefialan que la publicidad de la
moda a menudo utiliza imagenes de mujeres con cuerpos perfectos lo que puede contribuir a
promover estereotipos corporales poco realistas. En la moda digital estos estereotipos pueden ser
aun mas amplificados ya que las imagenes digitales pueden manipularse facilmente para crear
cuerpos perfectos caracterizados por una delgadez extrema, proporciones corporales idealizadas,
una piel impecable, musculatura idealizada y en algunos casos, una altura exagerada. Estas
representaciones pueden contribuir a la promocion de estandares de belleza poco realistas y
generar preocupaciones sobre la imagen corporal y la autoestima en aquellos que consumen este
tipo de contenido.

Ademas, las nuevas tecnologias estan teniendo un impacto significativo en la moda
digital. (Sime, 2020) analiza como la pandemia de COVID-19 ha impulsado el uso de la moda
digital. Las marcas de moda estan utilizando la tecnologia para crear experiencias de moda mas
inmersivas y personalizadas. Por otro lado (Mereu, 2012) (Escobar V. R., 2017) y (Carrillo &
Mata Aedo, 2023) exploran las nuevas tecnologias que estan transformando la moda. Estas
tecnologias permiten a los disefiadores crear prendas y accesorios personalizados, interactivos e
inmersivos.

También se analizan los impactos sociales y culturales de la moda digital, (Urday, 2020)
(Gonzalez, 2020) (Villegas, 2020) y (Castillo, 2020) analizan los impactos sociales y culturales
de la moda digital. Estas tesis sugieren que la moda digital estd ampliando las posibilidades de
expresion personal y estad democratizando la moda.

En conclusién, la moda digital es un fendmeno en pleno desarrollo que esta

transformando la forma en que las personas se relacionan con la vestimenta. Las nuevas



tecnologias estan permitiendo a los disefiadores crear prendas y accesorios que ofrecen nuevas
formas de expresion personal y experiencia de la moda.
Marco tedrico
Marco conceptual
Concepto 1 - Transformacion

Autor 1. Transformismo o Lamarckismo, Jean-Baptiste Lamarck

La teoria de Lamarck es una de las primeras teorias cientificas que intent6 explicar el
origen y la evolucion de la vida. Fue propuesta por el naturalista francés Jean-Baptiste Lamarck
en 1809, en su obra Filosofia zooldgica. Segun Lamarck los organismos vivos se originaron
como formas simples y fueron cambiando a lo largo del tiempo para adaptarse al medio
ambiente. Estos cambios se debian al uso o desuso de los 6rganos y se transmitian a las
generaciones siguientes (Lamarck, 1809). Esta teoria se conoce como transformismo o
lamarckismo.

Lamarck baso su teoria en dos leyes fundamentales: la ley del uso y desuso y la ley de la
herencia de los caracteres adquiridos. La primera ley establece que los 6rganos de los
organismos se desarrollan o atrofian segun su uso o desuso (Lamarck, 1809). Por ejemplo, si un
animal usa mucho sus patas para correr estas se fortalecen y alargan; si no las usa se debilitan y
acortan. La segunda ley afirma que los cambios que ocurren en los 6rganos por el uso o desuso
se heredan a los descendientes. Asi, los hijos de un animal con patas largas tendran también patas
largas, y los hijos de un animal con patas cortas tendran también patas cortas.

Autor 2. La teoria de la evolucion, Charles Darwin

La Teoria de la Evolucion, desarrollada por Charles Darwin en el siglo X1X propone que

la transformacion es el resultado de la seleccion natural. Esta teoria sostiene que las especies



cambian con el tiempo lo que da origen a nuevas especies y que este proceso es impulsado por la
seleccidn natural, un mecanismo que promueve la supervivencia y reproduccion de los
organismos mejor adaptados a su entorno (Darwin, 1971).

Segun la Teoria de la Evolucion, todas las especies comparten un ancestro comun lo que
significa que, a lo largo de vastos periodos de tiempo las especies han experimentado cambios y
adaptaciones. Estos cambios son impulsados por la seleccion natural, un proceso en el cual los
organismos que tienen rasgos que les otorgan ventajas en su entorno tienen mas probabilidades
de sobrevivir y reproducirse. Con el tiempo estos rasgos ventajosos se transmiten a la siguiente
generacion lo que lleva a cambios acumulativos en las poblaciones y eventualmente, a la
formacion de nuevas especies (Darwin, 1971).

Autor 3. Neodarwinismo, Theodosius Dobzhansky

La teoria del neodarwinismo es una teoria biolégica que explica el origen y la evolucion
de las especies mediante la combinacion de la teoria de la seleccién natural de Darwin y la teoria
genética. El neodarwinismo se basa en el hecho de que los organismos poseen genes que
determinan sus caracteristicas y que se transmiten a sus descendientes (Dobzhansky, 1937). Los
genes pueden sufrir cambios o mutaciones al azar que producen variabilidad en las poblaciones.
También pueden recombinarse durante la reproduccion sexual lo que aumenta la diversidad
genética. Estos procesos generan variaciones en los rasgos de los organismos que pueden ser
ventajosos, neutrales o desventajosos para su supervivencia y reproduccion (Dobzhansky, 1937).

El neodarwinismo también explica cdmo surgen nuevas especies a partir de otras
preexistentes (Dobzhansky, 1937). Esto ocurre cuando una poblacion se divide en dos 0 mas
grupos aislados geogréafica o reproductivamente, lo que impide el flujo genético entre ellos. Cada

grupo experimenta diferentes presiones ambientales y diferentes mutaciones y recombinaciones



geneticas lo que hace que se diferencien progresivamente. Si estos cambios son suficientes para
impedir el cruce entre los grupos, se considera que han surgido nuevas especies. Este proceso se
conoce como especiacion.
Concepto 2 — Tecnologia

Autor 1. La teoria del determinismo, Thorstein Veblen.

La teoria del determinismo tecnoldgico de Thorstein Veblen es una teoria sociologica y
econdmica que afirma que la tecnologia es el factor principal que determina el desarrollo social,
cultural y econémico de las sociedades. Segun esta teoria la tecnologia tiene una légica propia e
independiente de los valores y las decisiones humanas y genera cambios irreversibles e
inevitables en todos los &mbitos de la vida. La tecnologia es una fuerza autbnoma y progresiva
que impone sus efectos sobre los individuos y las colectividades (Veblen, 1899).

Veblen introdujo esta teoria en 1914, en su libro "La teoria de la clase ociosa" donde
analizo la influencia de la tecnologia en la formacion de las clases sociales y en la produccion y
el consumo de bienes (Veblen, 1899). Veblen distinguio entre dos tipos de actividades humanas:
las industriales y las pecuniarias. Las actividades industriales son aquellas que se basan en el uso
eficiente y racional de la tecnologia para satisfacer las necesidades materiales de la sociedad
(Veblen, 1899).

Sin embargo, La teoria del determinismo tecnoldgico de Veblen ha sido criticada por su
simplificacién de la influencia tecnoldgica, su falta de consideracion de los valores humanos, su
omision de la agencia humana y su falta de enfoque en la variabilidad tecnol6gica. Estas criticas
subrayan su limitacion para capturar la complejidad de la relacion entre la tecnologia y la

sociedad.



Autor 2. La teoria del actor-red, Bruno Latour, Steve Woolgar

La teoria del actor-red es una teoria socioldgica que propone que la tecnologia no es un
objeto aislado, sino que forma parte de una red compleja de relaciones entre actores humanos y
no humanos (Latour & Woolgar, 1979). La tecnologia tiene agencia e influencia sobre los
actores humanos, también puede ser modificada o resistida por ellos. La tecnologia se construye
y se estabiliza mediante las interacciones y las negociaciones entre los actores que conforman la
red. Esta teoria se basa en el estudio etnografico de las précticas sociales que involucran a la
tecnologia que revelan la heterogeneidad y la dindmica de las redes sociotécnicas (Latour &
Woolgar, 1979).

La teoria del actor-red se ha aplicado a diversos campos y temas como la innovacion
tecnoldgica, la politica ambiental, la educacion, la salud, el arte o la religion. Esta es una teoria
innovadora y provocadora, que ofrece una nueva perspectiva sobre la relacion entre la tecnologia
y la sociedad.

Autor 3. La teoria del constructivismo social de la tecnologia, Michel Callon &
Bruno Latour

La teoria del constructivismo social de la tecnologia es una teoria sociol6gica que
sostiene que la tecnologia no es un producto neutro e inmutable, sino que es el resultado de un
proceso social y cultural de construccion e interpretacion (Callon & Latour, 1981). La tecnologia
se crea y se usa segun los intereses, los valores y las expectativas de los diferentes actores
sociales involucrados y puede tener significados y usos diversos segun el contexto. Esta teoria se
basa en el analisis de los casos concretos de disefio, desarrollo y uso de los artefactos
tecnoldgicos que muestran la flexibilidad interpretativa y la relevancia de los factores sociales en

la configuracién de la tecnologia (Callon & Latour, 1981).


https://www.casadellibro.com.co/libros-ebooks/bruno-latour/1571
https://www.casadellibro.com.co/libros-ebooks/steve-woolgar/1572

La teoria del constructivismo social de la tecnologia se ha aplicado a diversos ambitos y
temas como la innovacion tecnoldgica, la politica cientifica, la educacion, la salud, el arte o la
religion.

La teoria del constructivismo social de la tecnologia es una perspicaz perspectiva que
cuestiona la nocion de la tecnologia como un producto objetivo e inevitable. En lugar de ello,
promueve una vision mas participativa y critica del proceso tecnologico.

Concepto 3 — Signo

Autor 1. Curso de linguistica general, Ferdinand de Saussure

Ferdinand de Saussure reconocido como uno de los precursores mas influyentes de la
linguistica moderna y pionero en el campo de la semidtica revolucion6 la comprension del
lenguaje al introducir el concepto del signo linguistico. En su obra "Curso de linguistica general”
Saussure deline6 meticulosamente las caracteristicas esenciales de este concepto fundamental.

El signo linglistico, segun Saussure es una entidad dual compuesta por dos componentes
inseparables: el significante y el significado. El significante se refiere a la forma perceptible del
signo ya sea en términos de sonidos en el habla o de simbolos graficos en la escritura.
Adicionalmente, el significado corresponde al concepto o idea mental que evoca el signo en la
mente del hablante u oyente (Saussure, 1971).

Una de las caracteristicas clave del signo linguistico segin Saussure es su arbitrariedad.
Esto significa que no existe una conexién natural o légica entre el significante y el significado,
su relacion es el resultado de una convencion social establecida dentro de una comunidad
linguistica (Saussure, 1971).

Ademas de la arbitrariedad, Saussure destaco la linealidad del signo linglistico

especialmente evidente en el lenguaje hablado donde los significantes se desarrollan



secuencialmente en el tiempo. Esta linealidad también se aplica a la escritura donde los signos se
disponen en una secuencia espacial que sigue un orden determinado (Saussure, 1971).

Otra caracteristica importante del signo linguistico es su inmutabilidad dentro de un
sistema linguistico especifico. Esto implica que el valor de un signo dado, es decir, la relacion
entre su significante y su significado no puede ser cambiado arbitrariamente por un individuo.
Sin embargo, Saussure reconocié la mutabilidad del signo en el sentido de que las lenguas
evolucionan y cambian con el tiempo, aunque estos cambios ocurren de manera gradual y dentro
de ciertos limites dentro del sistema lingistico (Saussure, 1971).

La teoria del signo linguistico de Saussure no solo ha sido fundamental para el desarrollo
de la linguistica moderna, sino que también ha tenido un impacto significativo en campos como
la semidtica, la comunicacion y los estudios culturales (Saussure, 1971). Su analisis del signo
como una entidad dual con aspectos tanto materiales como conceptuales ha proporcionado una
base solida para comprender cémo se produce el significado en el lenguaje y como funcionan los
sistemas de comunicacion en general.

En resumen, Ferdinand de Saussure legé un legado intelectual invaluable al introducir el
concepto del signo linglistico y sentar las bases para el estudio cientifico del lenguaje y la
comunicacion. Su trabajo sigue siendo una piedra angular en el campo de la linguistica y la
semidtica y su influencia perdura en nuestra comprension contemporanea de como el significado
se construye y se transmite a través de los signos linguisticos.

Autor 2. Pragmatismo: Collected Papers, Charles Sanders Peirce.

Charles Sanders Peirce renombrado filésofo, 16gico y semidlogo estadounidense hizo
contribuciones cruciales al campo de la semiética especialmente en su conceptualizacién del

signo. Peirce desarroll6 una teoria del signo conocida como la triada semidtica que postula que



un signo consta de tres elementos interrelacionados: el representamen, el objeto y el
interpretante.

El concepto de signo segin Charles Sanders Peirce representa una de las contribuciones
mas significativas en el campo de la semiotica y la filosofia. Peirce a través de su teoria de la
triada semiotica proporciono un analisis profundo de como los signos funcionan en el proceso de
comunicacion y cémo se construye el significado (Peirce, 1974).

En la teoria de Peirce un signo esta compuesto por tres elementos interrelacionados: el
representamen, el objeto y el interpretante. El representamen es la manifestacion material del
signo que puede ser una palabra, una imagen, un sonido o cualquier otro estimulo sensorial. En
el representamen, hay tres tipos de signos: el icono, el indice y el simbolo. Este representamen
estad vinculado al objeto que es la realidad o concepto al que el signo se refiere. En el objeto
también hay tres tipos de signos: el icono, el indice y el simbolo, aunque curiosamente, el signo,
el simbolo y el icono no corresponden al mismo elemento identificador en ambas triadas.
Finalmente, el interpretante es la interpretacion o significado que el signo evoca en la mente del
intérprete (Peirce, 1974).

Esta triada semi6tica ofrece una vision holistica del proceso de significacién. El
representamen actia como un mediador entre el objeto y el interpretante transmitiendo
informacidn sobre el objeto y generando una respuesta en el intérprete (Peirce, 1974). Es
importante destacar que esta relacion entre representamen, objeto e interpretante es dinamica y
depende del contexto y la interpretacién del receptor.

Peirce también clasifico los signos en tres categorias principales: simbolos, indices e
iconos. Los simbolos son signos que tienen una relacién arbitraria y convencional con el objeto

como las palabras en un idioma. Los indices son signos que tienen una relacion de contigiidad o



causalidad con el objeto como el humo que indica la presencia de fuego. Los iconos son signos
que tienen una relacion de semejanza con el objeto como las imagenes o las representaciones
gréaficas (Peirce, 1974).

Ademas, Peirce enfatizo el pragmatismo en su concepcion del significado. Para él, el
significado de un signo no es estatico ni absoluto, sino que se determina por sus efectos practicos
en el mundo real. Es decir, el significado de un signo reside en sus consecuencias y utilidad para
el individuo o la sociedad (Peirce, 1974). Esta perspectiva pragmatica del significado destaca la
importancia del contexto y la accion en la interpretacion de los signos.

En conclusién, la teoria del signo de Peirce ofrece una perspectiva rica y compleja sobre
cdémo se produce el significado en la comunicacion humana. Su enfoque en la triada semidtica, la
clasificacion de los signos y el pragmatismo en la determinacion del significado contintan
siendo influencias importantes en el estudio de la semiotica, la lingtistica y la filosofia.

Autor 3. El sistema de la moda, Roland Barthes.

Roland Barthes, en su obra seminal "El sistema de la moda" profundiza en el analisis del
vestuario como un sistema de signos complejo que trasciende su funcion meramente utilitaria
para convertirse en un lenguaje cargado de significado. Para Barthes la moda no se limita a
prendas que cubren el cuerpo, sino que actia como un medio de comunicacion que transmite
informacidn sobre la identidad, el estatus social y los valores de quienes las usan (Barthes, 1978)

Barthes propone una clasificacion de los signos vestimentarios en tres categorias
principales: vestido-imagen, vestido-real y vestido-escrito. Estos tipos de signos representan
diferentes funciones y significados en el contexto de la moda y reflejan la diversidad de mensajes

gue pueden transmitir las prendas (Barthes, 1978).



El vestido-imagen se caracteriza por su atencion a la forma, el color, la textura y el estilo
buscando crear una representacion idealizada y estética del cuerpo. Su funcion principal es
comunicar belleza, estatus, sofisticacion y distincion en contextos formales, sociales y
publicitarios (Barthes, 1978).

Consecutivamente, el vestido-real cumple una funcién préctica en la vida cotidiana al
proteger el cuerpo del clima, facilitar el movimiento y satisfacer necesidades préacticas. Este tipo
de signo se adapta al contexto informal, laboral y doméstico, priorizando la comodidad y la
funcionalidad sobre la estética (Barthes, 1978).

Finalmente, el vestido-escrito se presenta como un texto o discurso que transmite
mensajes especificos a través de la ropa utilizando cddigos, simbolos y referencias para
comunicar ideas, valores o ideologias. Este tipo de signo se encuentra en contextos donde la
comunicacion no verbal juega un papel importante, como en la moda subversiva, la moda
politica o la moda de protesta (Barthes, 1978).

La clasificacion de Barthes es importante porque permite comprender la diversidad de
funciones que cumplen los signos vestimentarios y como estos transmiten diferentes tipos de
mensajes en diferentes contextos. Su analisis ayuda a desnaturalizar la moda y a reconocer el
papel que juega la ropa en la construccion de la identidad, la comunicacion y la expresion social.

Ademas de esta clasificacidn, Barthes también explora otros aspectos de los signos
vestimentarios como los signos iconicos, simbdlicos, de época y de moda. Reconoce que la
interpretacion del significado de una prenda depende del contexto en el que se utiliza y que la
misma prenda puede tener diferentes significados en diferentes culturas, épocas o situaciones.

En conclusién, la obra de Barthes invita a reflexionar sobre la complejidad del

significado en la moda y a reconocer el poder de la ropa para comunicar, construir y transformar



la realidad. Su andlisis va mas alla de una simple clasificacion y brinda herramientas para
comprender la riqueza y la diversidad de los signos vestimentarios.
Estado del arte

La moda digital es una forma de expresion, comunicacion e interaccion que utiliza las
tecnologias digitales para crear, difundir y consumir productos y experiencias de moda (Noris,
Nobile, Kalbaska, & Cantoni, 2020) (Carrillo & Mata Aedo, 2023). Estas tecnologias incluyen la
realidad virtual o aumentada, el 3D y los hologramas que generan nuevas posibilidades estéticas,
sensoriales y narrativas. La moda digital se inscribe en la cultura digital que se caracteriza por el
uso intensivo de signos, imagenes y narrativas en la construccién y transmision de significados,
valores e identidades (Calefato, 2021).

La moda digital abarca aspectos de marketing, comunicacion, disefio, educacion y
entretenimiento, asi como de innovacion, sostenibilidad y personalizacién. La moda digital
plantea nuevos retos y desafios para el sector de la moda como la adaptacion a los cambios
sociales, culturales y tecnologicos, la proteccién de los derechos de autor y la preservacion de la
calidad y la autenticidad (Sabada, 2020) (Castillo, 2020). La moda digital puede entenderse
como una forma de traduccion cultural que implica procesos de adaptacion, negociacion e
hibridacion entre diferentes lenguajes, cddigos y sistemas simbélicos (Calefato, 2021).

En este contexto, la comunicacion de la moda ha evolucionado en el entorno digital
adaptandose a las nuevas demandas y expectativas de los consumidores y los creadores de moda.
Las redes sociales han influido en la difusion y el consumo de la moda, generando nuevas formas
de interaccion, participacion, como la retroalimentacion directa de los seguidores en las
elecciones de estilo y co-creacion a través de colaboraciones con disefiadores y consumidores en

la creacion de productos o tendencias. Entre los nuevos modelos y formatos de comunicacion de



la moda se encuentran los desfiles digitales que son eventos virtuales que presentan las
colecciones de moda mediante recursos audiovisuales, interactivos y creativos (Gonzélez, 2020).
Las revistas digitales, las cuales son publicaciones online que ofrecen contenidos informativos y
de opinion sobre la moda, utilizando géneros periodisticos adaptados al medio digital (Villegas,
2020). El metaverso >que es un espacio virtual compartido que integra elementos de la realidad
fisica y digital, donde se pueden crear y experimentar productos y experiencias de moda (Baek, y
otros, 2022) y por altimo, el ideal de moda en Instagram es un conjunto de normas, valores y
estilos que se difunden y se consumen a través de esta red social, orientando los valores,
influenciando la percepcién y el comportamiento de los usuarios respecto a la moda (Perthuis &
Findlay, 2019).

Por otro lado, la moda digital afecta a la percepcion y representacion del cuerpo de la
mujer, ya que crea o reproduce los estereotipos del cuerpo femenino en la publicidad de la moda
(Guevara, 2022). Estos estereotipos se basan en ideales de belleza, juventud, delgadez y
sexualidad que se transmiten a través de las imagenes, los textos y los sonidos de los anuncios de
moda, asi el cuerpo de la mujer se convierte en un objeto de consumo que se adapta a las
tendencias y las demandas del mercado de la moda (Escudero, 2023). El cuerpo de la mujer
también se somete a procesos de modificacion, manipulacion y simulacion que alteran su
apariencia y su identidad. La moda digital implica aspectos discursivos, sociales y sensoriales del
cuerpo en la moda (Zambrini, 2023) asi como la experiencia del usuario y la retroalimentacién
haptica (Escudero, 2023). La moda digital ofrece nuevas posibilidades de jugar con el cuerpo y
la moda en el espacio digital creando mundos imaginarios, narrativas alternativas y experiencias

ludicas (Park & Chan, 2023).

5 Un espacio virtual compartido que integra elementos de la realidad fisica y digital.



El futuro de la moda digital se presenta como un escenario de innovacion y
transformacion, donde las empresas de moda deben adaptarse a las nuevas tendencias y
demandas del mercado. Algunos ejemplos de estas tendencias son el marketplace colaborativo °
que es una plataforma online que permite a los usuarios digitalizar y vender sus prendas de moda
en 3D creando una comunidad de consumidores y creadores de moda sostenible (Carrillo & Mata
Aedo, 2023), los tokens no fungibles 7 los cuales son activos digitales tnicos e irrepetibles que se
pueden comprar y vender en el metaverso, otorgando valor y exclusividad a las piezas de moda
digital (Joy, Zhu, Pefia, & Brouard, 2022), los desfiles de moda en realidad virtual que son
eventos virtuales que presentan las colecciones de moda mediante recursos audiovisuales
interactivos y creativos que buscan captar la atencion y la emocion de los espectadores (Ahn,
Bae, & Kim, 2023).

Los disefiadores de moda digital 3D son profesionales que crean prendas de moda
mediante programas informaticos de modelado 3D que se pueden visualizar y probar en el
espacio digital (Sarmakari, 2023). La impresién 3D es una tecnologia que permite fabricar
objetos tridimensionales a partir de un disefio digital que se puede aplicar a la produccion de
prendas y accesorios de moda personalizados y funcionales (Rocha, 2023). Estos ejemplos
muestran como la moda digital esta cambiando la forma de crear, difundir y consumir la moda
en el siglo XXI.

En conclusién, la moda digital es un fendmeno que utiliza las tecnologias digitales para

crear, difundir y consumir productos y experiencias de moda. La moda digital se relaciona con la

% Es una plataforma online que permite a los usuarios digitalizar y vender sus prendas de moda en 3D
creando una comunidad de consumidores y creadores de moda sostenible.

" Activos digitales Unicos e irrepetibles que se pueden comprar y vender en el metaverso, otorgando valor y
exclusividad a las piezas de moda digital.

8 Eventos virtuales que presentan las colecciones de moda mediante recursos audiovisuales, interactivos y
creativos que buscan captar la atencion y la emocion de los espectadores.



cultura, los signos, las imagenes y las narrativas, tanto como con la innovacion, la sostenibilidad
y la personalizacion. La moda digital plantea nuevos retos y desafios para el sector de la moda,
como la adaptacién a los cambios sociales, culturales y tecnoldgicos, la proteccion de los
derechos de autor y la preservacion de la calidad y la autenticidad. La moda digital afecta a la
percepcion y representacion del cuerpo de la mujer, creando o reproduciendo los estereotipos del
cuerpo femenino en la publicidad de la moda. La moda digital ofrece nuevas posibilidades de
jugar con el cuerpo y la moda en el espacio digital.
Estado de la técnica

La moda digital estd innovando mucho y seguido, incorporando nuevas tecnologias que
transforman la forma de crear, consumir y disfrutar de la ropa y los accesorios. Sin embargo,
estas innovaciones también plantean algunos desafios y problemas que hay que tener en cuenta.

En primer lugar, las prendas digitales °son prendas que se crean y se usan de forma
virtual, sin materiales fisicos. Se pueden disefiar con programas de modelado 3D, animacion o
realidad aumentada y se pueden probar o comprar online (Roman, Sanmiguel, & Mejia Restrepo,
2022). Sin embargo, algunos problemas que puede tener esta innovacién son la falta de sensacion
tactil y de ajuste real de las prendas; la posible pérdida de valor y exclusividad de las prendas
digitales al ser copiables y distribuibles; y la necesidad de contar con dispositivos tecnolégicos
adecuados y compatibles para acceder a las prendas digitales.

En segundo lugar, estan los hologramas'® que son imagenes tridimensionales que se
proyectan en el aire mediante laseres u otras fuentes de luz. Se pueden usar para crear efectos
visuales como desfiles de moda holograficos, escaparates interactivos o accesorios virtuales

(Escobar, Morales Matamoros , & Tejeida Padilla, 2018). Sin embargo, algunos problemas que

% Prendas de vestir que existen solo en formato digital y se pueden disefiar, probar y comprar en linea.
10 Imagenes tridimensionales proyectadas en el aire mediante laseres u otras fuentes de luz.



puede tener esta innovacion son el alto costo y la complejidad técnica de producir y mantener los
hologramas; la posible falta de conexion emocional y social entre los espectadores y los
hologramas al no poder interactuar con ellos; y la posible vulneracién de los derechos de autor e
imagen de los modelos o disefiadores que se representan mediante hologramas.

En tercer lugar, esta la impresion 3D, la cual es un proceso que permite crear objetos
fisicos a partir de modelos digitales, depositando capas sucesivas de material. Se puede aplicar a
la moda para crear prendas personalizadas, accesorios originales o tejidos innovadores (Ortega,
2016). Algunos problemas que puede tener esta innovacién son el impacto ambiental y social de
los materiales utilizados para la impresion 3D; la posible pérdida de calidad y durabilidad de las
prendas impresas en 3D y la posible competencia desleal o ilegal entre los disefiadores o
fabricantes que usan la impresion 3D.

En cuarto lugar, la inteligencia artificial ‘%es un conjunto de técnicas que permiten a las
maquinas realizar tareas que requieren inteligencia humana como el aprendizaje, el razonamiento
o la creatividad. Se puede emplear en la moda para analizar tendencias, generar disefios,
optimizar procesos o mejorar la experiencia del cliente (Olmo & Fondevila Gascon, 2014).
Algunos problemas que puede tener esta innovacion son la posible pérdida de autonomia 'y
creatividad de los disefiadores o consumidores; la posible invasion de la privacidad, la seguridad
de los datos personales de los usuarios y la posible discriminacion o sesgo en los resultados o
recomendaciones de las aplicaciones.

Por ultimo, existe la realidad aumentada es una tecnologia que superpone elementos

digitales sobre la imagen del mundo real, creando una realidad mixta. Se puede usar en la moda

11 Proceso que permite crear objetos fisicos a partir de modelos digitales depositando capas sucesivas de
material.

12 Conjunto de técnicas que permiten a las maquinas realizar tareas que requieren inteligencia humana,
como el aprendizaje, el razonamiento o la creatividad.



para ofrecer servicios como probadores virtuales, asesores de estilo o juegos interactivos
(Villacé, 2017). Algunos problemas que puede tener esta innovacion son la posible decepcién o
frustracion de los usuarios al no coincidir la imagen virtual con la realidad fisica; la posible
adiccion o dependencia de los usuarios a la realidad aumentada y la posible interferencia o
distraccion de los usuarios con el entorno real.

Para concluir, la moda digital es un campo en constante evolucion que ofrece nuevas
posibilidades de expresion, creatividad y diversion. Sin embargo, también implica algunos
riesgos y desafios que hay que tener en cuenta y afrontar, como la sostenibilidad, la ética, la
seguridad o la inclusion. La moda digital no es solo una tendencia pasajera, sino una realidad que
estd cambiando la forma de entender y vivir la moda.

Hipotesis/supuestos

Podria ser que, a medida que se investiguen casos especificos de disefio que combinen
elementos visuales y tecnoldgicos en la moda digital se revele como esta fusion actiia como un
motor de cambio, impulsando la interaccidn entre consumidores y disefiadores mientras redefine
la percepcion tradicional de la moda.

Podria ser que la implementacién de hologramas y realidad virtual en la moda esté
generando una nueva dimensién de expresion visual en la vestimenta, lo que podria influir en la
formacion de tendencias contemporaneas al combinar lo tecnoldgico con lo estético.

Es posible gue al analizar en profundidad los proyectos y eventos relevantes de moda
digital se observe un cambio significativo en la forma en que los consumidores interactan con
las prendas, donde la fusion de elementos visuales y tecnoldgicos esta en el centro de la

transformacion de la interaccion y la experiencia en linea.



Es posible que al evaluar criticamente ejemplos de moda digital que integran lo
tradicional y lo tecnoldgico se descubran patrones emergentes en cOmo esta convergencia influye
en la forma en que los consumidores experimentan la moda en linea destacando una mayor
personalizacion y participacion.

Disefio Metodoldgico
Introduccion a la metodologia

La metodologia es un conjunto de técnicas y herramientas que se utilizan para llevar a
cabo investigaciones de manera rigurosa y sistematica. En este sentido, la metodologia se
convierte en una herramienta fundamental para poder obtener resultados fiables y replicables en
el ambito de la investigacion. En particular, la metodologia cualitativa es una de las mas
utilizadas en ciencias sociales y humanas enfocada en estudiar los fendmenos sociales desde una
perspectiva subjetiva y contextualizada.

La metodologia cualitativa ha sido objeto de estudio y discusion por parte de diferentes
autores, la metodologia cualitativa es importante en la investigacion social debido a su capacidad
para proporcionar informacién valiosa y detallada acerca de los procesos sociales (Pérez A. ,
2002). Aungue no existen criterios universales para evaluar la calidad de la investigacion
cualitativa, es posible establecer ciertos estandares de rigor cientifico tales como rigor
metodoldgico, reflexividad, triangulacion, analisis rigurosos, participacion y colaboracion, estos
pueden variar dependiendo del enfoque y la disciplina (Martinez, 2006).

En este sentido, segun (Sanchez-Silva, 2005) el uso de técnicas adecuadas y bien
planificadas es esencial para obtener resultados confiables y rigurosos. Por otro lado,
(Hernandez, Fernandéz, & Baptista, 2014) en su obra "Metodologia de la Investigacion™ destacan

la importancia de la planificacion y disefio adecuados de la investigacion, asi como del analisis



cuidadoso y detallado de los datos, para garantizar la validez y fiabilidad de los resultados
obtenidos.

Finalmente, (Alvarez, 2011) en su guia didactica, destaca la importancia de combinar
diferentes técnicas y herramientas de investigacion cualitativa, tales como la observacién
participante, las entrevistas en profundidad y el analisis de documentos, para obtener una
comprension mas completa y detallada de los fendmenos estudiados. En conjunto, estas
perspectivas destacan la necesidad de una planificacion cuidadosa y la seleccidn adecuada de
herramientas y técnicas para obtener resultados rigurosos y confiables en investigaciones
cualitativas.

En conclusién, la metodologia cualitativa se ha consolidado como una herramienta
fundamental en la investigacion social, permitiendo el anélisis de los fendmenos sociales desde
una perspectiva subjetiva y contextualizada. Los diferentes autores y obras citadas proporcionan
una amplia variedad de herramientas, técnicas y estrategias que pueden ser utilizadas por los
investigadores para llevar a cabo investigaciones rigurosas y efectivas en este &mbito.

Ruta metodoldgica

Tabla 11



ENFOQUE
ROL

ESTRATEGIA

UNIDAD DE
ANALISIS

MUESTRA

CATEGORIAS
o VARIABLES

METODO

INSTRUMENT
O DE RECOLECCION
DE DATOS

ANALISIS DE
DATOS

RUTA METODOLOGICA
Cualitativo

Inductiva

Estudio de caso: Analiza en profundidad un caso especifico para
comprenderlo mejor y generar conocimiento cientifico (Mufiiz, 2010).

La transformacion de los signos vestimentarios en la moda digital
a partir del uso de nuevas tecnologias.

2 proyectos visuales de transformacion de signos vestimentarios en la
moda digital

Moda digital, 3D, hologramas, realidad virtual, cuerpo, artefactos,
signos vestimentarios.

Netnografia: Estudia las culturas y comunidades que se comunican
por internet. Se basa en la observacion y el andlisis de los datos que se
generan en los espacios virtuales. El objetivo de la netnografia es
comprender los comportamientos y opiniones de los usuarios de internet

(Sanchez & Ortiz, 2017).

Videos, fotografias, documentos

Videos — Andlisis de interaccién

Fotografias — Descripcion de fotos

Documentos — Andlisis de contenido

Tabla 11. Ruta metodoldgica.

Fuente: Creacién propia.



Cronograma de actividades

Tabla 12
Titulo del La Moda Digital: Exploracion de la interseccion entre tecnologia, signos vestimentarios y el cuerpo en la
proyecto era contemporanea
Problema a ¢Cémo se han transformado los signos vestimentarios a partir del uso de nuevas tecnologias en la moda
resolver, digital, a través de la exploracion de casos de disefio y analisis de ejemplos concretos que demuestren la
pregunta del fusion de elementos visuales y tecnoldgicos como catalizador de la interaccion y la redefinicion de la moda
proyecto en la era digital?
Explorar la transformacidn de los signos vestimentarios en la moda digital a partir del uso de nuevas
Objetivo tecnologias, a través de la investigacion detallada de casos de disefio y el andlisis de ejemplos concretos que
general demuestren la fusion de elementos visuales y tecnoldgicos como catalizador de la interaccion y redefinicion
de la moda en la era digital.

La busqueda y
seleccién de dos
tesis académicas

Realizar una
investigacion
comparativa entre

En esta seccién se
obtuvieron dos
tesis de grado

Buscar y
seleccionar 2
investigaciones

hologramas y

entornos digitales y

analizar la

. académicas que Revision 5 febrero |relevantes parael |diferentes relevantes sobre
Actividad 1 . e . "
aborden las sistematica 2024 estudio: una sobre | contextos tecnologias de
tecnologias de la representacion culturales, sociales | impresién 3D,
impresion 3D, del cuerpo en y geograficos para | hologramas y

realidad virtual




realidad virtual
aplicadas en la
moda digital

otra sobre el
concepto
emergente del
metaverso en la
industria de la
moda. Estas tesis
serviran como
fundamentos para
explorar la
interaccion entre el
cuerpo, los signos
vestimentarios y el
metaverso en el
contexto de este
proyecto de
investigacion.

adaptacion y
expresion de la
moda digital y
Ilevar a cabo
estudios empiricos
con usuarios
finales para
evaluar su
percepcion y
comportamiento
respecto a la moda
digital.

aplicadas en la
moda digital ha
demostrado que
existe un cuerpo
considerable de
investigacién en
este campo. Estas
tesis proporcionan
un sélido
fundamento para
explorar la
interaccion entre el
cuerpo, los signos
vestimentarios y el
metaverso en el
contexto de este
proyecto de
investigacion.

Actividad 2

Leer y resumir
las
investigaciones
académicas
seleccionadas,
identificando
los conceptos,
las
metodologias,
los resultados y
las conclusiones
mas
importantes
para el tema de
la moda digital

Ficha
bibliografica

12 febrero
2024

Se realiz6 una
revision de
literatura utilizando
las dos tesis de
grado obtenidas.
Esta revision
permitié
profundizar en la
interaccion entre el
cuerpo, los signos
vestimentarios y el
metaverso en el
contexto de la
moda digital,
proporcionando
una base sélida
para el desarrollo
de este proyecto de
investigacion.

Ampliar la
investigacion
mediante estudios
comparativos
entre diferentes
contextos
culturales y
sociales para
entender como la
moda digital se
adapta a diversas
realidades.
Ademas, realizar
estudios empiricos
con usuarios
finales para
evaluar su
percepcion y
comportamiento,
lo cual ayudara a
disefiadores y
empresas a
mejorar sus
estrategias y
satisfacer mejor
las necesidades de
los consumidores.

La interseccion
entre la moda
digital y las
tecnologias
emergentes esta
redefiniendo la
industria. La
representacion del
cuerpo en entornos
digitales permite
experiencias
Unicas, mientras
que el metaverso
ofrece
oportunidades de
negocio
innovadoras en el
comercio minorista
y la moda a través
de experiencias de
compra inmersivas
y la creacion de
prendas virtuales.
Esta
transformacion
promete continuar
liderando la
innovacion en la
industria de la
moda.




Buscar y
seleccionar 2
proyectos de
disefio
vanguardistas
que utilicen las
tecnologias de
impresion 3D,
hologramas y

Se utilizé la
revision de
literatura basada en
las dos tesis de
grado obtenidas.
Esto facilité un
analisis mas
profundo de la

Ampliar el estudio
a otras tecnologias
emergentes como
la impresion 3D y
los hologramas en
la moda digital y
realizar estudios
empiricos con
usuarios para

Aungue las tesis
revisadas no
abordan
directamente el uso
de tecnologias
especificas como la
impresiéon 3D y
hologramas en la
moda digital,
proporcionan una
comprension
profunda de la
interaccion entre el
cuerpo, los signos
vestimentarios y la

.. . . Revision 26 febrero | g realidad virtual.
Actividad 3 realidad virtual . o interaccion entre el | evaluar sus L
sistematica 2024 ] : Esta revision
en la moda cuerpo, los signos | percepciones y literaria sirvic
digital, vestimentarios y el | comportamientos, P
o p como una solida
utilizando metaverso en el lo que podria base para
fuentes de ambito de la moda | ofrecer nuevas identificar
acceso publico digital, sirviendo perspectivas y proyectos de
y criterios de como base esencial | mejorar la disefio
originalidad, para este proyecto | aplicacion préctica .

L . LA vanguardistas que
creatividad y de investigacién. de estas hacen uso de la
diversidad. tecnologias. realidad virtual

garantizando una
aproximacion
informada a la
busqueda de
proyectos creativos
y originales.
Continuar La creacion de dos
utilizando infografias basadas
Analizar los herramientas en la revision de
q visuales como literatura de las
proyectos de infografias para tesis de grado
disefio mtogratias p eg
vanguardistas En esta etapa se sintetizar y seleccionadas
. obtuvieron dos comunicar los permitio resaltar la
seleccionados, . . ! :
describiendo infografias basadas | hallazgos de importancia 'y
en la revision de investigaciones complementariedad
sus
- literatura de las futuras. Ademas, |de los temas
caracteristicas, . . .
sus objetivos tesis de grado se sugiere realizar |abordados. Estas
. ' Anélisis 26 febrero | seleccionadas. talleres o infografias ofrecen
Actividad 4 Sus procesos y i . ’ . L
semidtico 2024 Estas infografias presentaciones una vision clara de

sus resultados,
asi como su
influencia en la
creacion y
expresion de
signos
vestimentarios
en la moda
digital.

resaltan la
importancia y
complementariedad
de los temas
abordados en el
trabajo.

interactivas que
involucren a los
usuarios finales y
profesionales de la
moda digital, lo
que podria
proporcionar una
retroalimentacion
valiosa y fomentar
una mayor
comprension y

los proyectos de
disefio
vanguardistas
analizados
describiendo sus
caracteristicas,
objetivos, procesos
y resultados, asi
como su influencia
en la creacion y
expresion de signos




aplicacion de estos
conceptos en la
préctica.

vestimentarios en
la moda digital
cumpliendo con el
objetivo
establecido para
esta etapa del
estudio.

Actividad 5

Comparar y
contrastar las
investigaciones
académicas y
los proyectos de
disefio
vanguardistas,
estableciendo
similitudes,
diferencias y
relaciones entre
ellos, para
comprender la
integracion
tecnoldgica esta
dando forma a
las tendencias y
estilos
contemporaneos
de vestimenta
en el ambito
digital.

Anélisis
comparativo

4 marzo
2024

Se elabor6 una
tabla comparativa
para analizar la
informacién de la
revision de
literatura y las
infografias de las
dos tesis de grado.
El objetivo es
identificar y
analizar los puntos
en comun entre los
temas tratados en
ambas tesis,
resaltando cémo se
complementan y
relacionan los
conceptos del
Ccuerpo en entornos
digitales y del
metaverso en la
industria de la
moda en este
proyecto de grado.

Ampliar el analisis
comparativo a
otros estudios
relevantes para
identificar
tendencias
emergentes y
desarrollar una
comprension mas
holistica de la
interaccion entre
el cuerpo, la moda
y la tecnologia en
diferentes
contextos.

Las tesis analizadas
ofrecen
perspectivas
complementarias
sobre la
interseccion entre
el cuerpo, la moda
y la tecnologia en
el entorno digital.
Aunque se centran
en aspectos
diferentes, como la
construccion de la
imagen del cuerpo
vestido en el
ciberespacio y el
impacto del
metaverso en el
comercio minorista
y la moda, ambas
resaltan la
importancia de la
innovacion y la
adaptabilidad en un
contexto digital en
constante cambio.
Estas
investigaciones
proporcionan una
vision integral de
cémo la tecnologia
esta dando forma a
las tendencias y
estilos
contemporaneos de
vestimenta en la
moda digital.




Continuar
integrando
materiales
audiovisuales en la

La seleccion de
tres documentales
cortos sobre el

segun el tipo de
tecnologia que
utilizan para
crear

Esta clasificacion
permiti6 una
comprension mas
clara de los

Buscar y investigacion para | cuerpo en la era
seleccionar 3 Se eligieron tres enriquecer el digital y la
fuentes documentales analisis de los implementacion
documentales cortos sobre los temas estudiados. | del metaverso en la
visuales y temas del cuerpoy | Ademas, se moda ha sido
material el metaverso en la | recomienda la importante para
multimedia que moda. Estos creacion de un este trabajo de
muestren la documentales andlisis critico de | grado al ofrecer
transformacion Revisit 1 fueron elegidos por | estos perspectivas
Actividad 1 de la Revision MArzo | o\ relevancia para |documentalesy la |adicionales sobre
. L sistematica 2024 - o
interaccion y la el trabajo de grado | organizacién de los temas clave del
experiencia de y su capacidad para | discusiones proyecto. Estas
la moda en la ofrecer grupales que fuentes visuales
era digital, perspectivas involucren a cumplen con
utilizando adicionales sobre | estudiantes y criterios de calidad,
criterios de los temas clave profesionales de la | relevancia y
calidad, abordados en este | moda para actualidad
relevancia 'y proyecto. fomentar un mejorando asi la
actualidad. intercambio de comprension de la
ideas y una transformacion de
comprension mas | la moda en la era
profunda de los digital.
temas tratados.
Clasificar las De los 3 Continuar La clasificacion de
fuentes documentales utilizando técnicas | los tres
documentales fueron clasificados | de clasificaciony | documentales
visuales y para identificar los |analisis para cortos
Actividad 2 mate_rial _ Tipologfa 18 marzo |temas principales | organizary _ selef:cionados
multimedia 2024 que abordaban. comprender mejor | segun los temas

la informacion
recopilada en la
investigacion.
Ademas, se

principales
abordados ha
facilitado una
comprension mas




experiencias de
vestimenta,
como la
realidad virtual
0 aumentada, el
3Dy los
hologramas, y
segln el tipo de
formato que
emplean, como
los desfiles
digitales, las
revistas
digitales, el
metaverso y el
ideal de moda
en Instagram.

enfoques y
contenidos de cada
documental
facilitando la
seleccién de los
mas pertinentes
para la
investigacion.

sugiere explorar
otras fuentes de
informacién, como
articulos
académicos o
entrevistas con
expertos, para
complementar el
analisis de los
temas
relacionados con
la moda digital y
el metaverso.

clara de los
enfoques y
contenidos de cada
uno.

Actividad 3

Analizar las
fuentes
documentales
visuales y
material
multimedia,
describiendo
sus
caracteristicas,
sus objetivos,
SUS procesos y
sus resultados,
asi como su
influencia en la
transformacién
de la
interaccion y la
experiencia de
la moda en la
era digital.

Analisis
semiotico

25 marzo
2024

Se realizaron
breves
descripciones de
cada documental
destacando los
puntos especificos
tratados y su
relevancia para el
trabajo de grado.
Estas descripciones
proporcionaron una
vision general de
los contenidos de
los documentales y
su contribucion a la
investigacion sobre
la representacion
del cuerpo en
entornos digitales y
el papel del
metaverso en la
industria de la
moda.

Considerar la
posibilidad de
ampliar las
descripciones de
los documentales
seleccionados
mediante la
inclusion de
ejemplos
concretos, citas
relevantes o datos
estadisticos que
respalden los
puntos tratados en
cada documental.

El analisis
detallado de los
tres documentales
cortos
seleccionados
proporciond una
visién clara de los
temas tratados y su
relevancia para el
trabajo de grado.
Cada descripcion
ha destacado
puntos especificos
abordados en los
documentales
desde la influencia
de las redes
sociales en la
percepcion de la
belleza hasta la
incursion de la
moda en el &mbito
digital y su
impacto en la
industria
contemporanea.
Estas descripciones
han contribuido
significativamente
a la comprension
de cémo las
interacciones y
experiencias de la
moda estan siendo
transformadas en la
era digital.




Actividad 1

Buscar y
seleccionar 2
ejemplos de
moda digital
que fusionen
signos
tradicionales y
nuevas
tecnologias,
creatividad y
diversidad.
Centrarse en
ejemplos donde
se evidencien
signos
vestimentarios a
través de
hologramas o

Revision
sistematica

1 abril
2024

Se realizé un
analisis detallado
de las infografias
para identificar los
signos
vestimentarios
presentes en ellas.
Cada signo de
vestimenta
relacionado con la
representacion del
cuerpo en entornos
digitales y el papel
del metaverso en la
industria de la
moda fue
identificado y

Considerar la
posibilidad de
ampliar el analisis
de las infografias
mediante la
aplicacion de
teorias semidticas
especificas para
una comprension
mas profunda de
los significados de
los signos
vestimentarios
identificados.

La exploracion de
las infografias
reveld una variedad
de signos
vestimentarios en
la moda digital y el
metaverso. Estos
reflejan la
compleja
interaccion entre la
representacion del
Ccuerpo en entornos
digitales y la
identidad personal,
asi como la
influencia
tecnoldgica en la
experiencia y




realidad
aumentada,
como los que se
presentan en los
desfiles
digitales, las
revistas
digitales, el
metaverso y el
ideal de moda
en Instagram.

sefialado en las
infografias.

consumo de moda.
La clasificacion
segun teorias
semidticas
proporciond una
comprension mas
profunda de su
significado.

Analizar los
ejemplos de
moda digital
seleccionados,
describiendo
sus
caracteristicas,

Del mismo modo,
se llevd a cabo un
analisis de los
documentales para
identificar los
signos
vestimentarios
presentes en ellos.

Para enriquecer el
analisis de los
documentales se
sugiere considerar
la realizacién de
para obtener
perspectivas
adicionales sobre
los signos
vestimentarios
identificados y su
impacto en la

Los documentales
analizados
proporcionan una
visién amplia de
como la moda
digital esta
transformando la
percepcion de la
bellezay la
identidad en las
redes sociales y

. Andlisis ; i L . .
sus objetivos, semictico / 8 abril Se identificarony | representacién del | més alla. Se
Actividad 2 Sus procesos y s sefialaron los cuerpo en entornos | observa como los
Anélisis 2024 ; - . .
sus resultados, critico signos de digitales. Ademas, | signos
asi como su vestimenta explorar la vestimentarios
influencia en la relevantes parala | posibilidad de desde la
fusion de signos representacion del | analizar la representacion
tradicionales y CUErpo en entornos | recepciony idealizada del
nuevas digitales y el papel | percepcion de los | cuerpo hasta la
tecnologias en del metaverso en la | documentales por | promocion de la
la moda digital. industria de la parte de la diversidad
moda. audiencia para corporal, reflejan la
comprender mejor | complejidad de la
su influencia en la | autoexpresion en el
sociedad mundo digital.
contemporanea.
Se describieron los . La actividad
Comparar y . Continuar Iy
signos cumplio el
contrastar los . . explorando L
. vestimentarios . objetivo de
ejemplos de ejemplos y casos
> encontrados tanto . comparar y
moda digital . " especificos que
en las infografias | . . contrastar
con la moda ilustren cdmo los ;
. como en los . ejemplos de moda
convencional, signos .
! documentales. Se . . digital con la moda
estableciendo s L vestimentarios ;
Analisis proporciond una A convencional
patrones, ; . . identificados en .
. . comparativo 15 abril | explicacion para . ? destacando cémo
Actividad 3 tendencias y o X las infografias y S
. . / Andlisis 2024 cada signo la fusion de
diferencias en . los documentales
impacto resaltando su elementos afecta la

como la fusion
de elementos
impacta en la
relacién entre
moda,
tecnologia 'y
consumidores

importancia como
elemento
vestimentario
dentro del contexto
de las infografias y
los documentales,
asf como su

estan siendo
implementados en
la moda digital y
como influyen en
la percepcion de la
belleza, la
identidad y la

relacién entre
moda, tecnologia y
consumidores en el
contexto digital.
Los signos
vestimentarios
encontrados en las




en el contexto
digital.

relevancia para el
trabajo de grado.

autoexpresion en
el mundo digital.

infografias y
documentales
revelaron la
transformacion de
la percepcion de la
bellezay la
identidad en las
redes sociales, asi
como la
promocioén de la
diversidad corporal
y la autoexpresion
en el mundo
digital. Temas
como el impacto
del body shaming
y el body positivity
en las redes
sociales, la
redefinicion de los
estandares de
belleza por
modelos digitales
yla
implementacion de
realidad
aumentada en la
moda resaltan la
evolucion y las
oportunidades que
la moda digital
presenta para la
inclusion, la
sostenibilidad y
una imagen
corporal positiva
en la sociedad
contemporanea.

Tabla 12. Complementos del proyecto.

Fuente: Creacién propia.

Recoleccion y analisis de datos

Revision de literatura

En esta seccidn se realiz6 una revision de literatura enfocada en dos tesis de grado

relevantes para el presente estudio. La primera tesis examina la representacion del cuerpo en

entornos digitales, mientras que la segunda aborda el concepto emergente del metaverso en la

industria de la moda. Estas tesis serviran como pilares fundamentales para explorar la interaccion




entre el cuerpo, los signos vestimentarios y el metaverso en el contexto de este proyecto de

investigacion.

Tabla 13

Revision de literatura ""La Moda Digital: Exploracion de la interseccion entre tecnologia, signos

vestimentarios y el cuerpo en la era contemporanea**

NUmero Titulo Enlace de | Autores Idea Me Ideas
de texto donde se descargd principal/ | todologia | complementarias
Objetivo/
Pr
oblema
1 El https://repo El Se 1. El cuerpo
cuerpo vestido | sitory.upb.edu.co/b | Maria objetivo utilizé un | en la virtualidad se
enlared. — itstream/handle/20. | Camila principal | estudio de | presenta como una
Tesis de grado | 500.11912/2435/El | Pastas de esta caso para | entidad que se aleja
%20cuerpo%20ves | Riascos | investigaci | analizar de la realidad
tid0%20en%201a% on es tiendas fisica, pero
20red.pdf?sequenc estudiar virtuales mantiene una
e=1&isAllowed=y coémo se de conciencia de si
presenta el | vestuarioy | mismo lo que
cuerpo obtener permite una
vestido en | informacid | experiencia
el entorno | n detallada | diferente y una



https://repository.upb.edu.co/bitstream/handle/20.500.11912/2435/El%20cuerpo%20vestido%20en%20la%20red.pdf?sequence=1&isAllowed=y
https://repository.upb.edu.co/bitstream/handle/20.500.11912/2435/El%20cuerpo%20vestido%20en%20la%20red.pdf?sequence=1&isAllowed=y
https://repository.upb.edu.co/bitstream/handle/20.500.11912/2435/El%20cuerpo%20vestido%20en%20la%20red.pdf?sequence=1&isAllowed=y
https://repository.upb.edu.co/bitstream/handle/20.500.11912/2435/El%20cuerpo%20vestido%20en%20la%20red.pdf?sequence=1&isAllowed=y
https://repository.upb.edu.co/bitstream/handle/20.500.11912/2435/El%20cuerpo%20vestido%20en%20la%20red.pdf?sequence=1&isAllowed=y
https://repository.upb.edu.co/bitstream/handle/20.500.11912/2435/El%20cuerpo%20vestido%20en%20la%20red.pdf?sequence=1&isAllowed=y
https://repository.upb.edu.co/bitstream/handle/20.500.11912/2435/El%20cuerpo%20vestido%20en%20la%20red.pdf?sequence=1&isAllowed=y
https://repository.upb.edu.co/bitstream/handle/20.500.11912/2435/El%20cuerpo%20vestido%20en%20la%20red.pdf?sequence=1&isAllowed=y

Revision de literatura ""La Moda Digital: Exploracion de la interseccion entre tecnologia, signos

vestimentarios y el cuerpo en la era contemporanea**

NUmero Titulo Enlace de | Autores Idea Me Ideas
de texto donde se descargd principal/ | todologia | complementarias
Objetivo/
Pr
oblema
digital sobre los | percepcion desde
incluyend | parametro | afuera en lugar de
0 videos S desde adentro
musicales, | utilizados | (Riascos, 2015).
perfilesde |enla 2. La tecnologia ha
redes construcci | permitido la
socialesy | O6ndeesta | creacion de
publicidad | imagen. modelos plasticos
y Se informaticos que
comprend | examinara | representan el
ercomose | n cuerpo de manera
construye | elementos | maleable y
su imagen | como la manipulable
virtual. tipologia | especialmente en el

de cuerpo,

contexto del disefio




Revision de literatura ""La Moda Digital: Exploracion de la interseccion entre tecnologia, signos

vestimentarios y el cuerpo en la era contemporanea**

NUmero

Titulo

de texto

Enlace de

donde se descargd

Autores

Idea
principal/
Objetivo/

Pr

oblema

Me

todologia

Ideas

complementarias

la
gestualida
dyla
relacion
entre el
cuerpo 'y
la prenda
para
identificar
patrones
comunes
en la
representa
cion del

cuerpo

y la informatica
(Riascos, 2015).
3. El concepto de
hipercuerpo se
describe como una
entidad
descorporeizada
que existe en el
discurso virtual y
trasciende los
limites fisicos del
cuerpo humano en
la vida real,
mientras que el

concepto de




Revision de literatura ""La Moda Digital: Exploracion de la interseccion entre tecnologia, signos

vestimentarios y el cuerpo en la era contemporanea**

NUmero Titulo Enlace de | Autores Idea Me Ideas
de texto donde se descargd principal/ | todologia | complementarias
Objetivo/
Pr
oblema
vestido en | hipocuerpo
el representa el
ciberespac | cuerpo real inmerso
io, en los contextos
consideran | socioculturales
do la actuales,
influencia | influenciado por la
de la tecnologia, pero
identidad | adn sujeto a los
de la limites de la
marca y realidad y
las materialidad
tendencias | (Riascos, 2015).

4. Desde la

perspectiva del




Revision de literatura ""La Moda Digital: Exploracion de la interseccion entre tecnologia, signos

vestimentarios y el cuerpo en la era contemporanea**

NUmero Titulo Enlace de | Autores Idea Me Ideas
de texto donde se descargd principal/ | todologia | complementarias
Objetivo/
Pr
oblema
globales disefio de vestuario
de belleza. | es destacable ver la

relacién reciproca
entre el cuerpo y la
vestimenta donde
ambos se
consideran objetos
sociales y se
influyen
mutuamente
(Riascos, 2015).

5. En el entorno
virtual, el cuerpo se
convierte en un

elemento




Revision de literatura ""La Moda Digital: Exploracion de la interseccion entre tecnologia, signos

vestimentarios y el cuerpo en la era contemporanea**

NUmero

Titulo

de texto

Enlace de

donde se descargd

Autores

Idea
principal/
Objetivo/

Pr

oblema

Me

todologia

Ideas

complementarias

construido y
planificado,
liberado de las
limitaciones fisicas
del mundo real.

6. El cuerpo en el
ciberespacio
potencia su
actividad
comunicadora al
representarse a
través de una
imagen perpetua
capaz de trascender

el tiempo y el




Revision de literatura ""La Moda Digital: Exploracion de la interseccion entre tecnologia, signos

vestimentarios y el cuerpo en la era contemporanea**

NUmero

Titulo

de texto

Enlace de

donde se descargd

Autores

Idea
principal/
Objetivo/

Pr

oblema

Me

todologia

Ideas

complementarias

espacio (Riascos,
2015).

7. El vestido al
unirse con el
cuerpo en el
entorno virtual
pierde su funcion
tradicional de
cubrir el cuerpo y
se centraen
comunicar a través
de la imagen
(Riascos, 2015).
8.Enel

ciberespacio, el




Revision de literatura ""La Moda Digital: Exploracion de la interseccion entre tecnologia, signos

vestimentarios y el cuerpo en la era contemporanea**

NUmero

Titulo

de texto

Enlace de

donde se descargd

Autores

Idea
principal/
Objetivo/

Pr

oblema

Me

todologia

Ideas

complementarias

vestido se convierte
en un elemento
esencial para la
construccion de
identidades y la
comunicacion
interpersonal
(Riascos, 2015).

9. Las tiendas
virtuales
construyen la
imagen del cuerpo
vestido centrandose
en elementos como

la fotografia, la




Revision de literatura ""La Moda Digital: Exploracion de la interseccion entre tecnologia, signos

vestimentarios y el cuerpo en la era contemporanea**

NUmero

Titulo

de texto

Enlace de

donde se descargd

Autores

Idea
principal/
Objetivo/

Pr

oblema

Me

todologia

Ideas

complementarias

manipulacion de
iméagenes, el
estilismo, la
gestualidad y las
locaciones para
expresar el
concepto de la
coleccién y el
estilo de vida
asociado (Riascos,
2015).

10. Hay una
transicion del
contexto fisico al

virtual implica una




Revision de literatura ""La Moda Digital: Exploracion de la interseccion entre tecnologia, signos

vestimentarios y el cuerpo en la era contemporanea**

NUmero

Titulo

de texto

Enlace de

donde se descargd

Autores

Idea
principal/
Objetivo/

Pr

oblema

Me

todologia

Ideas

complementarias

reinterpretacion del
cuerpo y del
vestido donde
elementos como el
tacto y el fit se
reemplazan por
representaciones
visuales lo que
permite al usuario
identificarse con un
cuerpo vestido
idealizado que no
necesariamente
corresponde al

suyo (Riascos,




Revision de literatura ""La Moda Digital: Exploracion de la interseccion entre tecnologia, signos

vestimentarios y el cuerpo en la era contemporanea**

NUmero

Titulo

de texto

Enlace de

donde se descargd

Autores

Idea
principal/
Objetivo/

Pr

oblema

Me

todologia

Ideas

complementarias

2015).

11. Las tiendas
virtuales
construyen la
imagen del cuerpo
vestido para
reemplazar la
relacion fisica entre
el cuerpo y el
vestuario en el
ciberespacio
utilizando
elementos como el
contexto, el gesto

corporal, la




Revision de literatura ""La Moda Digital: Exploracion de la interseccion entre tecnologia, signos

vestimentarios y el cuerpo en la era contemporanea**

NUmero

Titulo

de texto

Enlace de

donde se descargd

Autores

Idea
principal/
Objetivo/

Pr

oblema

Me

todologia

Ideas

complementarias

tipologia de cuerpo
y los cédigos
estéticos para
facilitar la
identificacion del
usuario con la
imagen del cuerpo
vestido (Riascos,
2015).

12. En el entorno
virtual, el cuerpo es
concebido como un
cuerpo cuasi-otro,
siendo percibido

principalmente a




Revision de literatura ""La Moda Digital: Exploracion de la interseccion entre tecnologia, signos

vestimentarios y el cuerpo en la era contemporanea**

NUmero

Titulo

de texto

Enlace de

donde se descargd

Autores

Idea
principal/
Objetivo/

Pr

oblema

Me

todologia

Ideas

complementarias

través de imagenes
(Riascos, 2015).
13. La
representacion del
cuerpo en la
virtualidad se basa
en la visualizacion
mediante imagenes,
donde el cuerpo se
transforma en una
imagen al ingresar
al mundo digital
(Riascos, 2015).
14. El vestido

como un medio de




Revision de literatura ""La Moda Digital: Exploracion de la interseccion entre tecnologia, signos

vestimentarios y el cuerpo en la era contemporanea**

NUmero

Titulo

de texto

Enlace de

donde se descargd

Autores

Idea
principal/
Objetivo/

Pr

oblema

Me

todologia

Ideas

complementarias

comunicacion
sociocultural que se
construye para ser
visto por otros,
convirtiéndose en
un codigo visual y
espacial (Riascos,
2015).

15.Enel
ciberespacio el
vestido se potencia
como un codigo
visual
predominante, ya

que su




Revision de literatura ""La Moda Digital: Exploracion de la interseccion entre tecnologia, signos

vestimentarios y el cuerpo en la era contemporanea**

NuUmero

Titulo

de texto

Enlace de

donde se descargd

Autores

Idea
principal/
Objetivo/

Pr

oblema

Me

todologia

Ideas

complementarias

representacion se
realiza
principalmente a
través de imagenes

(Riascos, 2015).
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Revision de literatura ""La Moda Digital: Exploracion de la interseccion entre tecnologia, signos

vestimentarios y el cuerpo en la era contemporanea**

NUmero Titulo Enlace de | Autores Idea Me Ideas
de texto donde se descargd principal/ | todologia | complementarias
Objetivo/
Pr
oblema
2 El https://uvad Par 1. El
metaverso: oc.uva.es/bitstream | Laura Esclarecer | allevara | metaverso como un
impacto futuro | /handle/10324/546 | Martinez | el cabo esta | espacio virtual en
en el comercio | 16/TFG-J- Pérez concepto | investigaci | 3D que combina
y analisis en 415.pdf?sequence= de on se opt6d | diferentes entornos
los 1&isAllowed=y metaverso | por utilizar | digitales (Peréz,
sectores de y explorar | una 2022).
retail y moda. las metodolog | 2. Hay una idea de
— Tesis de principales | ia de tipo | libertad dentro del
grado tecnologia | exploratori | metaverso donde
S aenla los usuarios pueden
asociadas | cual se crear y comprar
aél. realizara activos digitales,
Ademas, una interactuar con
busca encuesta. | otros mediante



https://uvadoc.uva.es/bitstream/handle/10324/54616/TFG-J-415.pdf?sequence=1&isAllowed=y
https://uvadoc.uva.es/bitstream/handle/10324/54616/TFG-J-415.pdf?sequence=1&isAllowed=y
https://uvadoc.uva.es/bitstream/handle/10324/54616/TFG-J-415.pdf?sequence=1&isAllowed=y
https://uvadoc.uva.es/bitstream/handle/10324/54616/TFG-J-415.pdf?sequence=1&isAllowed=y
https://uvadoc.uva.es/bitstream/handle/10324/54616/TFG-J-415.pdf?sequence=1&isAllowed=y
https://uvadoc.uva.es/bitstream/handle/10324/54616/TFG-J-415.pdf?sequence=1&isAllowed=y

Revision de literatura ""La Moda Digital: Exploracion de la interseccion entre tecnologia, signos

vestimentarios y el cuerpo en la era contemporanea**

NUmero Titulo Enlace de | Autores Idea Me Ideas
de texto donde se descargd principal/ | todologia | complementarias
Objetivo/
Pr
oblema

analizar Dado el avatares, socializar,
las caracter trabajar y jugar.
oportunida | exploratori | Esta libertad ofrece
des de odela nuevas
negocio investigaci | oportunidades de
que el on la economia 'y
metaverso | encuesta | comercio lo que
podria no puede | esta atrayendo a
ofrecer clasificars | grandes empresas
para e como hacia este espacio
empresas | cuantitativ | (Peréz, 2022).
de a, yaque | 3.Seesperaque el
diversos busca metaverso brinde
sectores, obtener oportunidades
con un indicios significativas para




Revision de literatura ""La Moda Digital: Exploracion de la interseccion entre tecnologia, signos

vestimentarios y el cuerpo en la era contemporanea**

NUmero Titulo Enlace de | Autores Idea Me Ideas
de texto donde se descargd principal/ | todologia | complementarias
Objetivo/
Pr
oblema
enfoque sobre el el sector minorista
especial en | tema en especialmente
el retail y | estudio sin | debido a la
la moda llegar a omnicanalidad y la
resultados | integracion entre
concluyent | experiencias

es.

digitales y fisicas
(Peréz, 2022).

4. La realidad
aumentada podria
revolucionar la
experiencia de
compra en linea al
permitir a los

consumidores




Revision de literatura ""La Moda Digital: Exploracion de la interseccion entre tecnologia, signos

vestimentarios y el cuerpo en la era contemporanea**

NUmero

Titulo

de texto

Enlace de

donde se descargd

Autores

Idea
principal/
Objetivo/

Pr

oblema

Me

todologia

Ideas

complementarias

probar productos
desde sus hogares,
reduciendo asi las
devoluciones y el
impacto ambiental
(Peréz, 2022).

5. Las marcas de
moda,
especialmente las
de lujo estan
adoptando el
metaverso
lanzando
colecciones

exclusivas para




Revision de literatura ""La Moda Digital: Exploracion de la interseccion entre tecnologia, signos

vestimentarios y el cuerpo en la era contemporanea**

NUmero

Titulo

de texto

Enlace de

donde se descargd

Autores

Idea
principal/
Objetivo/

Pr

oblema

Me

todologia

Ideas

complementarias

videojuegos y
creando prendas
virtuales para
avatares (Peréz,
2022).

6. Se espera que el
metaverso
represente una
parte significativa
de las ventas de
lujo para 2030 con
marcas como Prada
y Balenciaga
liderando la

tendencia (Peréz,




Revision de literatura ""La Moda Digital: Exploracion de la interseccion entre tecnologia, signos

vestimentarios y el cuerpo en la era contemporanea**

NUmero

de texto

Titulo

Enlace de

donde se descargd

Autores

Idea
principal/
Objetivo/

Pr

oblema

Me

todologia

Ideas

complementarias

2022).

7. El concepto de
"direct to avatar"
esta cambiando la
forma en que los
consumidores
interactuan con la
moda comprando
prendas digitales
para sus avatares
en lugar de para
ellos mismos
(Peréz, 2022).

8. Se estan

desarrollando




Revision de literatura ""La Moda Digital: Exploracion de la interseccion entre tecnologia, signos

vestimentarios y el cuerpo en la era contemporanea**

NUmero

Titulo

de texto

Enlace de

donde se descargd

Autores

Idea
principal/
Objetivo/

Pr

oblema

Me

todologia

Ideas

complementarias

proyectos que
exploran la
descentralizacion y
la creacion de
centros comerciales
virtuales donde los
consumidores
pueden adquirir
NFTsy
transformarlos en
objetos fisicos
(Peréz, 2022).

9. Estos proyectos
estan abriendo

oportunidades para




Revision de literatura ""La Moda Digital: Exploracion de la interseccion entre tecnologia, signos

vestimentarios y el cuerpo en la era contemporanea**

NUmero

Titulo

de texto

Enlace de

donde se descargd

Autores

Idea
principal/
Objetivo/

Pr

oblema

Me

todologia

Ideas

complementarias

que las empresas se
acerquen al
metaverso de
manera mas
accesible utilizando
tecnologias como
realidad virtual
para mejorar la
experiencia de
compra (Peréz,

2022).

Tabla 13. Revision de literatura.

Fuente: Creacion propia.

Infografias

En esta etapa se crearon dos infografias basadas en la informacion recopilada durante la

revision de literatura sobre las tesis de grado seleccionadas. Estas infografias estan disefiadas




para resaltar la importancia y la complementariedad de los temas abordados en el trabajo de
grado. La primera infografia se centra en la representacion del cuerpo en entornos digitales,

mientras que la segunda se enfoca en el papel del metaverso en la industria de la moda.



El cuerpo vestido en la red

iError! No se encuentra el origen de la referencia.

EL CUERPO VESTIDC

Esta investigacion analiza cémo las tiendas "
virtuales construyen la imagen del cuerpo vestido !
en la era digital, enfocdndose en elementos como

la representacién visual, la relacién entre cuerpo
y prenda, y la reinterpretacién del vestuario en el
espacio virtual. Se exploran estrategias de disefio
y marketing que buscan facilitar la identificacién
del usuario con la imagen del cuerpo vestido
ofrecido en linea, con el objetivo de reemplazar la
experiencia fisica con una experiencia
visual-virtual.

M “La Moda Digital: Exploracion de la interseccion entre ™%
tecnologia, signos vestimentarios y el cuerpo en la era
contemporanea”

Realizado por: Leidy Tatiana Osorio Valencia

Figura 1. Infografia el cuerpo vestido en la red.

Fuente: Creacion propia.



Figura 1

El metaverso: impacto futuro en el comercio y analisis en los sectores de retail y moda.

El metaverso: impgacto futuro en el comereio
analisis en logfsectores.de retail y modas

El metaverso, un espacio tridimensional digital redefine la
interaccién humana al fusionar mdltiples entornos virtuales en
uno solo. En este universo digital los usuarios encuentran una
sensacién de libertad sin precedentes, donde pueden crear,
comprar y vender activos digitales, interactuar con otros
mediante avatares, y disfrutar de una variedad de experiencias
que van desde el trabajo hasta el entretenimiento.

En este vasto espacio virtual, la industria minorista
vislumbra nuevas oportunidades. La omnicanalidad se

. convierte en una realidad, fusionando experiencias
digitales y fisicas para brindar a los consumidores una
experiencia de compra més fluida y envolvente, Las
marcas estén apostando por esta tendencia,
reconociendo el potencial de llegar a los clientes de
formas innovadoras y cautivadoras.

Fuente: Creacion propia

Se llevé a cabo una encuesta de naturaleza exploratoria. Esta
investigacién buscé indicios sobre el tema sin determinar
resultados concluyentes, siendo esencial para el desarrollo del
trabajo. La encuesta fue de tipo primario y externo, generando
nueva informacién al preguntar a consumidores. Se empled un
muestreo no probabilistico por bola de nieve para llegar a un
mayor niimero de personas de manera cémoda, aunque los resul-
tados no pudieron ser extrapolados a la poblacién de estudio.

Metodologia

Los resultados de la encuesta, realizada a 145 personas, revelaron
un perfil diverso, con una mayorfa de mujeres (57.9%) y un rango
de edad predominante entre 19 y 30 afios. La mayorfa de los
encuestados estaban activos laboralmente (63.4%), seguidos por
estudiantes y aquellos que combinaban estudios y trabajo. Se
destacaron conclusiones sobre la receptividad hacia el
metaverso, NFTs, criptomonedas y la implementacién de tecnolo-
glas como la realidad virtual en la experiencia de compra en linea.
Sugieren una aceptacién gradual especialmente entre la
generaci6n Z con oportunidades para mejorar la experiencia del
consumidor y el compromiso con las marcas.

] RBesultados

*La Moda Digital: Exploracién de I
tecnologfe, signos vestientarios y @
contemporénea”

omerc Realizade por: Leidy Tatian8 Osorio Vale!
Figura 2. Infografia EI metaverso: Impacto futuro en el comercio y analisis en los sectores de retail y moda.



Tabla comparativa

Se ha elaborado una tabla comparativa que examina la informacion extraida tanto de la

revision de literatura como de las infografias correspondientes a las dos tesis de grado. Esta tabla

tiene como objetivo identificar y analizar los puntos en comun entre los temas tratados en ambas

tesis. Al comparar la informacion presentada en las infografias con los hallazgos de la revision

de literatura se pretende destacar como se complementan y se relacionan los conceptos del

cuerpo en entornos digitales y del metaverso en la industria de la moda en el contexto de este

proyecto de grado.

Tabla 14
El metaverso:
Aspecto El cuerpo vestido en la red impacto futuro en el
comercio y analisis en los
sectores de retail y moda
Esclarecer el
Objetivo Estudiar como se presenta el concepto de metaverso y
cuerpo vestido en el entorno digital y explorar las tecnologias
comprender como se construye su asociadas, analizando las
imagen virtual. oportunidades de negocio
especialmente en retail y
moda.
Exploracion del
Entorno Enfoque en la construccién de la | metaverso como espacio
imagen del cuerpo vestido en el virtual 3D que combina




ciberespacio incluyendo videos
musicales, perfiles de redes sociales y
publicidad. Se resalta la transformaciéon
del cuerpo en una entidad
descorporeizada, asi como la relacién

reciproca entre el cuerpo y la vestimenta.

diferentes entornos digitales.
Se aborda la libertad y
diversidad de interacciones
dentro del metaverso
destacando como las marcas
de moda estan adoptando
este espacio para lanzar
colecciones exclusivas y
crear prendas virtuales para

avatares.

Tecnologia

Mencion de la tecnologia que
permite la creacion de modelos plasticos
informaticos y la representacion
maleable del cuerpo. Se discute el
concepto de hipercuerpo e hipocuerpo,
asi como la transicion del contexto fisico
al virtual y su impacto en la

interpretacion del cuerpo y el vestido.

Anadlisis de la
realidad aumentada y la
integracion de experiencias
digitales y fisicas en el
comercio minorista. Se
menciona como la realidad
aumentada podria
revolucionar la experiencia
de compra en linea al
permitir a los consumidores
probar productos desde sus

hogares.




Comunicacion

Se describe como el cuerpo en el
ciberespacio potencia su actividad
comunicadora al representarse a traves
de una imagen perpetua capaz de
trascender el tiempo y el espacio. Se
enfatiza como el vestido pierde su
funcion tradicional para centrarse en la
comunicacion a través de la imagen,
convirtiéndose en un codigo visual y

espacial.

Se menciona como el
concepto de "direct to
avatar" esta cambiando la
interaccion de los
consumidores con la moda,
asi como la
descentralizacién y la
creacion de centros
comerciales virtuales donde
los consumidores pueden
adquirir NFTs 'y
transformarlos en objetos
fisicos. Se destaca la
expectativa de que el
metaverso represente una
parte significativa de las
ventas de lujo para 2030 y
cémo los proyectos estan
abriendo oportunidades para
que las empresas se
acerquen de manera mas
accesible al metaverso

utilizando tecnologias como




la realidad virtual para
mejorar la experiencia de

compra.

Impacto

Analiza como la construccion del
cuerpo virtual afecta la percepcion de la
identidad y la comunicacién en el

entorno digital.

Explora las
implicaciones del metaverso
en el comercio minoristay la
moda destacando el
potencial de nuevas
experiencias de compra y la
transformacion de la
relacion entre consumidores

Y marcas.

Perspectiva temporal

Enfoque en la situacion actual del
cuerpo y la moda en el entorno digital

con implicaciones a corto y medio plazo.

Considera el futuro
del comercio minorista y la
moda en un contexto digital,
proyectando tendencias y
cambios esperados para los

proximos afos.

Innovacioén

Destaca como la representacion
del cuerpo en la virtualidad implica una
reinterpretacién del cuerpo y el vestido,
explorando nuevas formas de expresion y

comunicacion.

Enfatiza la
innovacién en el ambito del
comercio minorista y la
moda, sefialando como el

metaverso ofrece




oportunidades para
experimentar con nuevas
formas de comercializacion
y compromiso con los

consumidores.

Experiencia de

usuario

Analiza como la construccion de
la identidad en el entorno digital influye
en la experiencia de usuario y en la
percepcion de la moda como medio de

expresion personal.

Considera como el
metaverso puede mejorar la
experiencia de compra del
usuario al proporcionar un
entorno inmersivo y
personalizado, donde las
marcas pueden ofrecer
experiencias unicas y

atractivas.

Adaptabilidad

Explora cémo el cuerpo y la
moda se adaptan y transforman en el
entorno digital, respondiendo a las
nuevas demandas y expectativas de los

usuarios en linea.

Discute la capacidad
de las empresas para
adaptarse al metaverso y
aprovechar sus
oportunidades, destacando la
importancia de la innovacion
y la flexibilidad en un
entorno digital en constante

evolucion.




Sostenibilidad

Considera el impacto ambiental
de la moda digital y como las préacticas
sostenibles pueden integrarse en el
disefio y la comercializacion de prendas

virtuales.

Aborda la
sostenibilidad en el contexto
del metaverso, sefialando
cémo las tecnologias
digitales pueden contribuir a
reducir el impacto ambiental
del comercio minorista y la
moda, mediante la
optimizacion de recursos y

la reduccién de residuos.

Tabla 14. Tabla comparativa de infografias.

Fuente: Creacidn propia.

Documentales

Se seleccionaron varios documentales cortos relacionados con los temas del cuerpo y el

metaverso en la moda. Inicialmente se clasificaron los documentales para identificar los temas

principales que abordaban. Posteriormente, se realizaron breves descripciones de cada

documental destacando los puntos especificos tratados y su relevancia para el trabajo de grado.

Se seleccionaron dos documentales que exploran la representacion del cuerpo en entornos

digitales, asi como uno que examina el papel del metaverso en la industria de la moda. Estos

documentales proporcionaran perspectivas adicionales y enriqueceran la investigacion sobre los

temas clave abordados en este proyecto.




Clasificacion

Tabla 15
Documental 1 Ideales de belleza en las redes sociales
#Bodyshaming Vs. #Bodypositivity: La percepcion
Documental 2 de la belleza en redes sociales
Documental 3 La moda digital y el blockchain

Tabla 15. Clasificacion de documentales.

Fuente: Creacion propia.



Descripcién
Documental 1: Ideales de belleza en las redes sociales

Figura 3

P Pl o) o009/4225

Figura 3. Documental Ideales de belleza en las redes sociales.

Fuente: DW Docuemtal



Descripcién

El documental "Ideales de belleza en las redes sociales™ ofrece una profunda exploracion
sobre como las plataformas digitales influyen en la percepcion del ideal de belleza entre las
mujeres. El foco principal recae en las imagenes corporales manipuladas digitalmente y como
estas representaciones alteradas afectan tanto la percepcion de la belleza como la autoimagen. A
través de un analisis detallado, el documental expone cdmo la vida cotidiana de las mujeres
jovenes se ve moldeada por lo que se ha denominado "belleza fantasma®®". El término "belleza
fantasma" en el documental de DW se refiere a un ideal de belleza irreal que se promueve en las
redes sociales. Este concepto abarca las imagenes corporales ilusorias que a menudo han sido
mejoradas digitalmente, creando una version de la belleza que es practicamente inalcanzable en
la vida real. La "belleza fantasma" se manifiesta en la forma en que las usuarias de plataformas
como Instagram y Facebook presentan imagenes de si mismas que han sido retocadas o
embellecidas con filtros lo que lleva a una insatisfaccion con la propia apariencia. EI documental
sugiere gque esta constante exposicidn a imagenes perfectas y estilos de vida ideales puede tener
consecuencias negativas, como obsesion por la delgadez, trastornos alimenticios, vergiienza
corporal y sexismo (DW Documentales, 2019).

La cineasta Jennifer Rezny revela en el documental un estudio que evidencia un aumento
en los niveles de inseguridad entre las jovenes debido al impacto de las redes sociales. El
documental también cuestiona la persistencia de los estandares de belleza femenina **"ideales"
en los medios de comunicacién, a pesar de los llamamientos a favor de la diversidad y la

inclusién. Se explora como la representacion del cuerpo femenino ha sido histéricamente objeto

13 Un ideal de belleza irreal promovido en las redes sociales que abarca imagenes corporales ilusorias y
mejoradas digitalmente, creando una version de la belleza préacticamente inalcanzable en la vida real.

14 Son criterios sociales y culturales que definen lo que se considera bello en las mujeres, y que pueden
influir en su percepcidn de si mismas y en su autoestima.



de identidad y sexualizacion reflejando un desarrollo social ain no equitativo. En este sentido, se
plantea que aun se vive en una sociedad de rendimiento donde el capitalismo impulsa la
constante necesidad de optimizacion y mejora, alimentando asi una presion constante para
cumplir con estandares irreales de belleza (DW Documentales, 2019).

La sexualizacion del cuerpo femenino, como resalta el documental ha sido una realidad
histdrica que persiste en la actualidad. Este fendmeno no solo se limita a la esfera publica, sino
que también influye en las relaciones personales y cotidianas. Las mujeres enfrentan constantes
juicios y criticas sobre su apariencia fisica lo que genera una presion significativa para cumplir
con los estandares de belleza establecidos. Esta presion puede tener un impacto negativo en la
autoestima y la autonomia de las mujeres contribuyendo asi a un desarrollo social que ain no es
equitativo en términos de representacion y valoracion de los cuerpos (DW Documentales, 2019).

El enfoque critico del documental resalta la presion que sienten las mujeres para alcanzar
un ideal de belleza fuera de lo posible con repercusiones negativas como trastornos alimenticios
y baja autoestima. Sugiere que, a pesar de los avances hacia la diversidad y la aceptacion
corporal, la industria de la moda y la publicidad ain tienen un largo camino por recorrer para
cambiar estos ideales arraigados. Ademas, el documental subraya la importancia de la
representacion mediatica en la formacién de la imagen corporal, evidenciando como las
iméagenes de cuerpos "perfectos", cuerpos considerados como ejemplos ideales de belleza 'y
perfeccidn con caracteristicas tales como delgadez extrema, musculos definidos, piel impecable
y proporciones fisicas especificas que se consideran deseables segun las normas culturales y
sociales predominantes, pueden generar expectativas poco realistas y afectar negativamente la
salud mental y fisica de las personas. Asimismo, se aborda el papel de las redes sociales como

plataformas que pueden perpetuar estereotipos dafiinos y promover la comparacion social



exacerbando asi la insatisfaccion corporal y fomentando la basqueda de procedimientos
extremos para alcanzar estos ideales inalcanzables (DW Documentales, 2019).

El documental también destaca la importancia de la educacién y la promocion de la
autoestima corporal como herramientas fundamentales para contrarrestar los efectos nocivos de
los estandares de belleza irreales. Se sugiere la implementacion de programas escolares que
fomenten la aceptacion de la diversidad corporal y la valoracion de la belleza en todas sus
formas. Asimismo, se aboga por una regulacién mas estricta de la publicidad y la moda en
cuanto a la representacion de cuerpos, promoviendo una mayor diversidad y autenticidad en las
iméagenes que se proyectan en los medios de comunicacion y las redes sociales (DW
Documentales, 2019).

Por otro lado, el documental reflexiona sobre el papel de la industria de la moda y la
publicidad en la creacion y perpetuacion de estos ideales de belleza. Se plantea la necesidad de
un cambio de paradigma en la manera en que se comercializan los productos y se promueven los
estandares de belleza, abogando por una responsabilidad méas grande y ética en la presentacion
de modelos corporales. Ademas, se destaca la importancia de empoderar a las mujeres para que
se conviertan en agentes de cambio y desafien activamente las normas de belleza impuestas,
promoviendo la aceptacion de la diversidad y la valoracion de la belleza individual (DW
Documentales, 2019).

Finalmente, el documental de DW sobre el comercio de moda destaca como la industria
de la "fast fashion"*® 0 moda rapida incita a los consumidores a comprar de manera compulsiva.

Las nuevas colecciones se lanzan con frecuencia a precios muy bajos lo que lleva a un consumo

15 Modelo de negocio en la industria de la moda que se caracteriza por la produccién masiva de prendas de
vestir a bajo costo y la rapida rotacidn de las colecciones, lo que puede conducir a un consumo excesivo y a la
acumulacién de residuos textiles.



excesivo y a la acumulacion de residuos textiles. Las empresas de moda rapida a menudo
promueven una imagen de sostenibilidad y respeto por el medio ambiente, ofreciendo productos
con sellos ecologicos y afirmando fabricar bajo estrictos estandares ambientales. Ademas, se
muestra codmo la moda répida ha llevado a la creacion de montafas de ropa usada en lugares
como el desierto de Atacama en Chile, simbolizando las consecuencias ambientales de este

modelo de negocio (DW Documentales, 2019).



Documental 2: #Bodyshaming Vs. #Bodypositivity: La percepcién de la belleza en redes sociales

Figura 4
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Figura 4. Documental #Bodyshaming Vs. #Bodypositivity: La percepcion de la belleza en redes sociales

Fuente: DW Espaiiol
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Descripcién

El video aborda el tema del body shaming®® y la body positivity *’en el contexto de las
redes sociales presentando el cuerpo como un campo de batalla donde se libran luchas tanto
internas como sociales. Las "luchas internas” en el contexto del body shaming y la body
positivity se refieren a los conflictos emocionales y psicologicos que las personas experimentan
en relacion con su propia imagen corporal. Estas luchas pueden incluir la batalla contra la
inseguridad, la baja autoestima y la insatisfaccion con la propia apariencia fisica que a menudo
son exacerbadas por las criticas y los estandares de belleza poco realistas promovidos en las
redes sociales y otros medios. El body shaming, que se traduce como "avergonzar el cuerpo”
consiste en criticar o avergonzar a una persona por su apariencia fisica, ya sea por su peso, forma
corporal, color de piel o rasgos faciales. Este fendmeno se ha intensificado con la prevalencia de
las redes sociales donde las imagenes de cuerpos "perfectos” son omnipresentes y pueden influir
negativamente en la autoestima y la percepcion del propio cuerpo (DW Espafiol, 2021).

Por otro lado, el movimiento de body positivity surge como una respuesta al body
shaming, promoviendo la aceptacién y el amor propio independientemente del tamafio, forma o
apariencia del cuerpo. Este movimiento busca visibilizar la realidad del cuerpo humano en todas
sus formas y fomentar una imagen corporal positiva. Se sostiene la idea de que la belleza existe
en todo tipo de cuerpos y que no hay necesidad de parecerse a los estandares impuestos por la

sociedad, como la delgadez extrema, la musculatura excesiva, la piel perfectamente clara o

16 Practica de criticar o avergonzar a una persona por su apariencia fisica, como su peso, forma corporal,
color de piel o rasgos faciales. Esta critica puede llevar a sentimientos de baja autoestima e inseguridad en la
persona afectada.

7 Movimiento que promueve la aceptacion y el amor propio independientemente del tamafio, forma o
apariencia del cuerpo. Busca visibilizar la realidad del cuerpo humano en todas sus formas y fomentar una imagen
corporal positiva desafiando los estandares de belleza tradicionales.



cualquier otra caracteristica que se considere "ideal", para ser considerado bello o digno de
aceptacion (DW Espariol, 2021).

El video explora como estas dindmicas afectan a las personas en su vida diaria,
especialmente en las redes sociales, donde la imagen que se presenta puede estar altamente
curada y no siempre reflejar la realidad. También se discute el impacto que estas tendencias
tienen en la salud mental y como pueden influir en la forma en que las personas eligen
presentarse en linea, incluyendo la eleccion de su vestimenta y otros signos vestimentarios (DW
Espafiol, 2021).

Ademas, el documental incluye algunos testimonios de individuos que han
experimentado body shaming y cdmo han encontrado en el body positivity una forma de
empoderamiento y resistencia. También es posible que se destaquen iniciativas y campafias que
buscan promover una representacion mas diversa e inclusiva de los cuerpos®® en los medios y en
la moda. En conjunto, este video proporciona un contexto valioso para entender los desafios y
oportunidades que presenta la era digital en términos de autoimagen y representacion del cuerpo

(DW Espariol, 2021).

18 Se refiere a la promocion de una amplia variedad de formas, tamarios y caracteristicas corporales en los
medios de comunicacién y en la moda, para reflejar la diversidad real de la poblacién y fomentar la aceptacion de
todos los tipos de cuerpos.



Documental 3: La moda digital y el blockchain — Metaverso

Figura 5
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Figura 5. Documental La moda digital y el blockchain

Fuente: DW Documental



Descripcién

El documental " La moda digital y el blockchain™ presenta una detallada exploracién
sobre la incursién de la moda en el ambito digital y su influencia en la industria contemporanea.
En esta produccion cinematografica, se examina de manera meticulosa como las prendas de alta
costura estan siendo concebidas, producidas y distribuidas exclusivamente en el mundo virtual®®,
desafiando las convenciones tradicionales del disefio y la comercializacion de moda (DW
Espafiol, 2022).

Desde sus primeros minutos el documental introduce al espectador en un universo donde
la innovacidn tecnoldgica y la creatividad convergen para dar lugar a una nueva forma de
expresion en la moda. A través de testimonios de expertos como Amber Loten fundadora de una
casa de alta costura digital y lideres visionarios en la industria como David Reaper, quien
implementa elementos de realidad aumentada para llegar a una audiencia mas joven, revelando el
proceso detras de la creacidn de prendas digitales que rivalizan en calidad y detalle con sus
contrapartes fisicas. Este proceso innovador no solo ofrece un nuevo horizonte en la moda, sino
gue ademas aborda directamente los impactos ambientales asociados a la produccion
convencional de moda tales como la contaminacion del agua y del aire, el agotamiento de
recursos naturales y la generacion de residuos textiles. La moda digital emerge como una
alternativa sostenible y responsable ante estos desafios ambientales urgentes (DW Espariol,
2022).

Sin embargo, mas alla de la exploracién técnica el documental se adentra en las
implicaciones sociales y econdmicas de esta transformacion en la moda. Se plantean cuestiones

cruciales sobre el valor y la aceptacion de los productos digitales en una sociedad cada vez mas

19 Disefio, produccion y distribucion de prendas de alta calidad exclusivamente en el mundo virtual,
desafiando las convenciones tradicionales de la moda fisica.



orientada hacia lo tangible. Por ejemplo, para un comprador convencional acostumbrado a la
experiencia tactil y fisica de la moda, la idea de adquirir prendas que solo existen en formato
digital puede generar escepticismo o interrogantes sobre su utilidad y autenticidad. Sin embargo,
a medida que se profundiza en el tema se revela el potencial de la moda digital para fomentar un
consumo mas consciente y responsable al reducir significativamente los impactos ambientales
asociados a la produccion y distribucion de prendas fisicas. A medida que se sigue el viaje de los
pioneros de la moda digital se ofrece una reflexion profunda sobre cémo esta evolucidn esta
moldeando no solo la industria de la moda, sino también la percepcion de la identidad y el
consumo en la era digital (DW Espafiol, 2022).

Ademas, el documental analiza el ascenso de los modelos digitales 2°como Shoodu y
Noonoouri quienes estan redefiniendo los estandares de belleza y representacion en la industria.
A través de avatares digitales, estas figuras influyentes estan desafiando las convenciones
establecidas sobre la moda y la identidad particularmente al romper con los modelos
tradicionales de belleza fisica y representacion cultural. Estan capturando la atencion del pablico
de una manera sin precedentes al ofrecer una vision mas diversa e inclusiva de la moda y la
identidad. A medida que la moda virtual continta ganando terreno, el documental plantea
preguntas fundamentales sobre el futuro de la industria y el papel que desempefiara la tecnologia
en su evolucion. En dltima instancia, ofrece una visidn ponderada y reflexiva sobre un mundo
donde la creatividad y la tecnologia convergen para dar forma a una nueva era en la moda (DW

Espafiol, 2022).

20 Son avatares o representaciones digitales de personas que estan siendo utilizados en la industria de la
moda para promover productos y redefinir los estandares de belleza y representacion.



Recoleccion de datos
Signos vestimentarios, infografias
Se llevo a cabo una revision detallada de los signos vestimentarios presentes en ambas
infografias. Se identificaron y sefialaron cada signo de vestimenta que se encontro en las
infografias relacionadas con la representacion del cuerpo en entornos digitales y el papel del
metaverso en la industria de la moda. Se proporciond una explicacién para cada signo, resaltando
su importancia como elemento vestimentario dentro del contexto de las infografias y su

relevancia para el trabajo de grado.



El cuerpo vestido en la red

Figura 6

EL CUERPO VESTIDO EN

LA RED

En la era digital, la representacién visual del La forma en gque se presenta la relacion entre el cuerpo y
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Figura 6. Signos vestimentarios- El cuerpo en la red.

Fuente: Creacion propia.
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Figura 7. Signos vestimentarios- El cuerpo en la red.

Fuente: Creacion propia.



Los signos vestimentarios presentes en este contexto pueden ser interpretados a través de
la triada semiotica de Peirce desde la representacion visual del cuerpo en tiendas virtuales hasta
la fotografia manipulada, el representamen actia como mediador entre el objeto que es el cuerpo
vestido y su identidad y el interpretante que son las emociones y significados evocados.
Principalmente iconos al representar el cuerpo y simbolos al comunicar estilos, estos signos
evidencian cémo la vestimenta en el entorno digital influye en la percepcién de la identidad y la
autoexpresion.

En relacion con las categorias propuestas por Roland Barthes se observan ejemplos claros
de vestido-imagen y vestido-real en los signos encontrados. El vestido-imagen se refleja en la
representacion visual del cuerpo en tiendas virtuales transmitiendo conceptos de belleza y
distincion. Por otro lado, el vestido-real se manifiesta en la conexion entre el cuerpo y la prenda
destacando la funcionalidad y la comodidad para el uso cotidiano. Estos tipos de signos revelan
cdémo la moda transmite mensajes sobre identidad y estilo de vida en el entorno digital.

Tabla 16

Signos vestimentarios — El cuerpo en la red

Representacion visual del cuerpo vestido en tiendas virtuales: En la era digital, la
representacion visual del cuerpo vestido en tiendas en linea es un signo importante. Esto puede
incluir imagenes de modelos vistiendo diferentes prendas de ropa, lo cual comunica estilos,

tendencias y preferencias de moda.

Relacion entre cuerpo y prenda: La forma en que se presenta la relacion entre el
cuerpo y la prenda en las tiendas virtuales también es un signo significativo. Esto puede incluir
la manera en que las prendas se adaptan al cuerpo de los modelos virtuales comunicandoestilos

de ajuste, tallas disponibles y como se ve la prenda en el cuerpo.




Reinterpretacion del vestuario en el espacio virtual: La reinterpretacion del
vestuario en el espacio virtual también puede considerarse un signo. Esto podria referirse a
como se presentan las prendas en entornos digitales, como se combinan y muestran para
sugerir estilos y ocasiones de uso, y como se comunican los atributos de las prendas (como

materiales, colores, texturas) a través de imagenes digitales.

Construccién simbolica del cuerpo: La forma en que se describe el cuerpo como una
construccidn simbdlica implica que su representacion y percepcion pueden estar cargadas de
significado cultural y social. En el contexto de la vestimenta, esto puede relacionarse con

como ciertas prendas o estilos comunican identidad, estatus social y afiliacion a grupos.

Identidades virtuales y deslocalizacion: La referencia a la interaccion del cuerpo con
la tecnologia, permitiendo la deslocalizacion y la creacion de identidades virtuales, puede
interpretarse como un signo de como la vestimenta y la apariencia pueden ser manipuladas y
modificadas en entornos digitales. Esto podria incluir avatares personalizables, la
representacion de uno mismo a través de imagenes digitales en redes sociales o juegos en

linea.

El cuerpo como soporte de identidad individual: La mencion de que el cuerpo es
reconocido como el instrumento de conductas y soporte de la identidad individual sugiere que
la forma en que nos vestimos y presentamos fisicamente puede ser un signo importante de

nuestra identidad personal y autoexpresion.

Imagenes de cuerpos vestidos en linea: Las imagenes de cuerpos vestidos en linea
son signos visuales que comunican estilo de vida, valores de marca y aspiraciones. Estas

imagenes pueden incluir modelos vistiendo prendas de ropa que representan un determinado




estilo lo que comunica la identidad y el mensaje de la marca, asi como los valores de esta tales

como la innovacion, la calidad, la autenticidad o la sostenibilidad.

Conexién emocional con los usuarios: El objetivo de generar una conexion
emocional con los usuarios a traves de las imagenes de cuerpos vestidos implica que estas
imagenes estan disefiadas para evocar emociones especificas en el espectador. Esto puede
lograrse mediante el uso de estilos de vestimenta que reflejen los valores y aspiraciones de la
marca, lo que a su vez puede influir en las decisiones de compra y en la identificacion del

usuario con la marca.

Construccién de imagenes virtuales: La referencia a la virtualidad convirtiendo al
cuerpo vestido en una construccion de imagenes utilizando representaciones isomorfas,
analogas o modelos plasticos informaticos indica como las marcas pueden utilizar tecnologias
digitales para crear representaciones visuales de cuerpos vestidos en linea. Estas
representaciones pueden ser manipuladas y adaptadas para cumplir con la estrategia de
comunicacion de cada marca, lo que puede incluir la creacion de modelos digitales que

representen el estilo y la identidad de la marca de manera idealizada.

Fotografia de cuerpos vestidos, manipulacion de imagenes y estilismo: En las
tiendas digitales, la fotografia de cuerpos vestidos es una herramienta clave para representar
productos. Esta fotografia no solo muestra las prendas de vestir, sino que también comunica el
estilo y la imagen que la marca busca proyectar, como puede ser un estilo moderno, elegante,
casual o deportivo. Ademas, la manipulacién de imagenes desempefia un papel importante en
la creacion de una imagen cuidadosamente construida. Esto incluye ajustes en el color, el
contraste y la manipulacion del cuerpo o la ropa para lograr un efecto deseado. Por otro lado,

el estilismo, que se refiere a la seleccién y combinacion de prendas y accesorios para crear un




look especifico, también es esencial en las tiendas digitales. El estilismo no solo muestra las
prendas, sino que también transmite un estilo de vida y una identidad aspiracional, lo que

puede influir en las decisiones de compra de los usuarios.

Expresion visual compleja y significativa: Este enfoque sugiere que la forma en que
el cuerpo se viste y presenta en el mundo digital es una forma de comunicacion compleja y
significativa. En este sentido, la vestimenta se convierte en un signo que comunica no solo
informacidn sobre la apariencia fisica, sino también sobre la identidad, el estilo y posiblemente

otros aspectos culturales y sociales.

Imagen del cuerpo vestido como papel central en la comunicacion y construccién
de identidades: Aqui se enfatiza que la imagen del cuerpo vestido desempefia un papel crucial
en la comunicacion y la construccion de identidades en el entorno digital. Esto implica que la
manera en gue nos vestimos y presentamos en linea puede influir en como somos percibidos y

en cémo nos identificamos a nosotros mismos y a los demas.

Tabla 16. Signos vestimentarios- El cuerpo en la red.

Fuente: Creacion propia.




El metaverso: impacto futuro en el comercio y analisis en los sectores de retail y moda.
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El metaverso: impgcto futuro en el comere
ectores de retail i mod

analisis en 1

Las marcas de moda estdn
lanzando colecciones exclusi- [
vas disenadas especificamente)
para los avatares y entornos
virtuales dentro del metaverso.
Estas prendas virtuales son un
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relacién entre moda y tecnologfa. Esto implica que las prendas
virtuales y la moda en el metaverso estén integrando la tecnolo-
gfa de manera innovadora, lo que abre nuevas posibilidades
creativas y comerciales en la industria de la moda.
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Ademés de las colecciones exclusivas, se estén
creando prendas virtuales disefiadas para ser usadas
por avatares en entornos digitales. Estas prendas
pueden incluir cualquier tipo de indumentaria que sea
visible en el avatar, como ropa, accesorios, calzado,
entre otros.

Este concepto implica que los consumidores pueden adquirir pren-
das digitales directamente para sus avatares en el metaverso. Esto
sugiere que la moda se esta adaptando para ser consumida y utili-
zada en entornos virtuales, lo que implica la existencia de prendas
virtuales disefiadas especificamente para 3vatargs_,
La frase "cambiando fundamentalmen- \
te la forma en que interactdan con la
moda" sugiere que esta nueva tenden-
cia estd transformando la manera en
que las personas interactdan con la
moda en el espacio digital. Esto impli- \ \
ca que las prendas digitales para ava- i
tares estan siendo aceptadas como /
parte de la experiencia de moda de los ‘
consumidores. .
Este punto resalta cémo la tendencia del "direct to
avatar" esté desdibujando las fronteras entre la moda
fisica y la moda virtual. Ahora, las prendas digitales
para avatares son consideradas una parte legitima e
integral de la experiencia de moda, lo que muestra
una convergencia entre el mundo fisico y el virtual en
este aspecto.

Figura 8. El metaverso: impacto futuro en el comercio y analisis en los sectores de retail y moda

Fuente: Creacién propia.



Dentro del metaverso los signos vestimentarios se pueden analizar mediante la triada
semidtica de Charles Sanders Peirce. Aqui las prendas virtuales disefiadas para avatares y
entornos digitales actian como representamen, el concepto de moda en el metaverso como objeto
y la aceptacion de la moda digital como interpretante. Principalmente iconicos y simbolicos,
estos signos que reflejan una semejanza con el objeto real en un espacio virtual enfatizando la
importancia del contexto y la accién en su interpretacion en el comercio y la moda en el
metaverso.

En este contexto, los signos vestimentarios reflejan elementos de la clasificacion de
Roland Barthes, por ejemplo, en las "colecciones exclusivas para videojuegos" y las "prendas
virtuales para avatares" ejemplifican el ""vestido-imagen', centrado en la estética y la
representacion idealizada del cuerpo en entornos virtuales. Por otro lado, el "direct to avatar” y la
"interaccién con la moda en el metaverso” se relacionan con el ""vestido-real™, priorizando la
funcionalidad sobre la estética en la vida cotidiana de los avatares en el espacio virtual. Esta
clasificacion de Barthes ayuda a entender la diversidad de funciones y significados de los signos
vestimentarios en contextos emergentes como el metaverso.

Tabla 17

Signos vestimentarios — El metaverso: impacto futuro en el comercio y andlisis en los

sectores de retail y moda.

Colecciones exclusivas para videojuegos: Las marcas de moda estan lanzando
colecciones exclusivas disefiadas especificamente para los avatares y entornos virtuales dentro
del metaverso. Estas prendas virtuales son un ejemplo de como la moda se esta adaptando y

siendo consumida dentro del espacio digital.




Prendas virtuales para avatares: Ademas de las colecciones exclusivas, se estan
creando prendas virtuales disefiadas para ser usadas por avatares en entornos digitales. Estas
prendas pueden incluir cualquier tipo de indumentaria que sea visible en el avatar, como ropa,

accesorios, calzado, entre otros.

Relacion entre moda y tecnologia: Esta nueva forma de expresion y consumo esta
redefiniendo la relacion entre moda y tecnologia. Esto implica que las prendas virtuales y la
moda en el metaverso estan integrando la tecnologia de manera innovadora, lo que abre

nuevas posibilidades creativas y comerciales en la industria de la moda.

"Direct to avatar'": Este concepto implica que los consumidores pueden adquirir
prendas digitales directamente para sus avatares en el metaverso. Esto sugiere que la moda se
estd adaptando para ser consumida y utilizada en entornos virtuales, lo que implica la

existencia de prendas virtuales disefiadas especificamente para avatares.

Interaccion con la moda en el metaverso: La frase "cambiando fundamentalmente la
forma en que interactlan con la moda" sugiere que esta nueva tendencia esta transformando la
manera en gue las personas interactian con la moda en el espacio digital. Esto implica que las
prendas digitales para avatares estan siendo aceptadas como parte de la experiencia de moda

de los consumidores.

Redefinicion de los limites entre lo fisico y lo virtual: Este punto resalta como la
tendencia del "direct to avatar" esta desdibujando las fronteras entre la moda fisica y la moda
virtual. Ahora, las prendas digitales para avatares son consideradas una parte legitima e
integral de la experiencia de moda, lo que muestra una convergencia entre el mundo fisico y el

virtual en este aspecto.

Tabla 17. EI metaverso: impacto futuro en el comercio y analisis en los sectores de retail
y moda



Fuente: Creacion propia.

Signos vestimentarios, documentales

Se llevo a cabo una revision detallada de los signos vestimentarios presentes en los tres
documentales. Se identificaron y sefialaron cada signo de vestimenta que se encontro en las
infografias relacionadas con la representacion del cuerpo en entornos digitales y el papel del
metaverso en la industria de la moda. Se proporciond una explicacion para cada signo, resaltando
su importancia como elemento vestimentario dentro del contexto de las infografias y su

relevancia para el trabajo de grado.

Documental 1: Ideales de belleza en las redes sociales

Los signos vestimentarios relacionados con los ideales de belleza en las redes sociales
pueden ser analizados a traves de la teoria triadica de Charles Sanders Peirce. Cada
representacion de imagenes corporales manipuladas, la "belleza fantasma” y el retoque con
filtros posee un representamen (la imagen editada), un objeto (los ideales de belleza promovidos
en las redes sociales) y un interpretante (la percepcion de la belleza por parte de quienes
consumen este contenido). Estos signos pueden clasificarse como simbolos, indices o iconos,
reflejando la relacion arbitraria, de contiguidad o de semejanza respectivamente con los ideales
de belleza. Ademas, el significado de estos signos se determina por sus efectos préacticos en el
mundo real como la influencia en la autoestima y los comportamientos de las personas en linea
con el pragmatismo de Peirce en la interpretacion del significado de los signos.

Ademas, de los signos vestimentarios descritos en el analisis sobre los ideales de belleza
en las redes sociales se pueden identificar ejemplos que encajan en las categorias propuestas por
Roland Barthes, Por ejemplo, la manipulacion digital de imagenes corporales y el

embellecimiento con filtros encajarian en la categoria de "'vestido-imagen'* ya que buscan crear



una representacion idealizada y estética del cuerpo, comunicando valores de belleza y estatus.
Ademas, la persistencia de estandares de belleza femenina en los medios de comunicacion se
relaciona con el ""vestido-real™, ya que influye en la percepcion y la adaptacion de las mujeres a
esos ideales de belleza en contextos cotidianos, sociales y laborales. Por ultimo, la representacion
mediatica de cuerpos "perfectos” puede asociarse con el *"vestido-escrito™, ya que transmite
mensajes especificos sobre la belleza y la perfeccion a través de cddigos y simbolos visuales
presentes en la moda y la publicidad.

Tabla 18

Signos vestimentarios — Ideales de belleza en las redes sociales

Imagenes corporales manipuladas digitalmente: Las imagenes corporales
manipuladas digitalmente son representaciones alteradas de cuerpos humanos creadas
mediante herramientas de edicion digital. Estas imagenes pueden ser retocadas para ajustar
aspectos como la forma del cuerpo, el tamafio, el tono de la piel y otros atributos fisicos para

cumplir con los ideales de belleza promovidos en las redes sociales.

"Belleza fantasma'': La "belleza fantasma" representa un ideal de belleza irreal que se
promueve a través de imagenes corporales ilusorias en las redes sociales. Estas imagenes que a
menudo han sido mejoradas digitalmente presentan una version de la belleza que es
practicamente inalcanzable en la vida real. Este concepto destaca la brecha entre la
representacion de la belleza en linea y la realidad fisica lo que puede generar insatisfaccion

con la propia apariencia y presiones para alcanzar estandares irreales de belleza.

Retoque y embellecimiento con filtros: El retoque y embellecimiento con filtros se
refiere al uso de aplicaciones de edicion de fotos para modificar la apariencia de una persona

en una imagen. Estos filtros pueden aplicar efectos que suavizan la piel, blanquean los dientes,




mejoran el tono de la piel y alteran otras caracteristicas fisicas para crear una imagen

idealizada de la belleza.

Inseguridad entre las jovenes debido al impacto de las redes sociales: Este signo
refleja como el impacto de las redes sociales ha contribuido al aumento de los niveles de
inseguridad entre las jovenes. Esta inseguridad puede estar relacionada con la comparacion
con las imagenes idealizadas de belleza presentadas en las redes sociales lo que lleva a una

insatisfaccion con la propia apariencia y autoestima.

Persistencia de los estdndares de belleza femenina *"ideales™ en los medios de
comunicacion: Este signo sefiala que a pesar de los llamamientos a favor de la diversidad y la
inclusion los estandares de belleza femenina considerados “ideales™ persisten en los medios de
comunicacion. Estos estandares pueden influir en la forma en que las mujeres se perciben a si
mismas y en cdmo son percibidas por los demas lo que puede contribuir a la presion para

cumplir con dichos estandares.

Representacion del cuerpo femenino como objeto de identidad y sexualizacion: Se
explora como la representacion del cuerpo femenino ha sido histéricamente objeto de
identidad y sexualizacion en los medios de comunicacidn. Esta representacion puede perpetuar
estereotipos de género y contribuir a la objetivacion y cosificacién de los cuerpos de las

mujeres.

Presion constante para cumplir con estandares irreales de belleza: Este signo
sefiala cdmo el capitalismo impulsa una presion constante para cumplir con estandares irreales
de belleza. Esta presion puede manifestarse en la busqueda de procedimientos cosméticos,
dietas extremas o la adopcion de comportamientos perjudiciales para alcanzar un ideal de

belleza inalcanzable.




Impacto negativo en la autoestima y la autonomia de las mujeres: Este signo
resalta como la presion para cumplir con los estandares de belleza establecidos puede tener un
impacto negativo en la autoestima y la autonomia de las mujeres. Esto puede llevar a una
disminucion de la confianza en si mismas y a una sensacion de falta de control sobre sus

propias vidas lo que contribuye a la desigualdad de género y al desarrollo social no equitativo.

Representacion mediatica de cuerpos *"perfectos’: Este signo resalta la importancia
de la representacion mediatica en la formacion de la imagen corporal. Se menciona como las
imagenes de cuerpos considerados como ejemplos ideales de belleza y perfeccidn pueden
generar expectativas poco realistas y afectar negativamente la salud mental y fisica de las
personas. Se describen caracteristicas como delgadez extrema, musculos definidos, piel
impecable y proporciones fisicas especificas como deseables segun las normas culturales y

sociales predominantes.

Papel de las redes sociales en la perpetuacion de estereotipos dafiinos: Se aborda el
papel de las redes sociales como plataformas que pueden perpetuar estereotipos dafiinos y
promover la comparacién social, exacerbando asi la insatisfaccion corporal y fomentando la

busqueda de procedimientos extremos para alcanzar ideales de belleza inalcanzables.

Importancia de la educacion y la promocion de la autoestima corporal: Se destaca
la importancia de la educacién y la promocion de la autoestima corporal como herramientas
fundamentales para contrarrestar los efectos nocivos de los estandares de belleza irreales. Se
sugiere la implementacion de programas escolares que fomenten la aceptacion de la diversidad
corporal y la valoracion de la belleza en todas sus formas, asi como una regulacion mas

estricta de la publicidad y la moda en cuanto a la representacion de cuerpos.




Papel de la industria de la moda y la publicidad en la creacion y perpetuacion de
ideales de belleza: Este signo destaca el papel de la industria de la moda y la publicidad en la
creacion y perpetuacion de los ideales de belleza. Se plantea la necesidad de un cambio de
paradigma en la manera en que se comercializan los productos y se promueven los estandares
de belleza, abogando por una mayor responsabilidad y ética en la presentacion de modelos

corporales.

Empoderamiento de las mujeres como agentes de cambio: Se destaca la
importancia de empoderar a las mujeres para que se conviertan en agentes de cambio y
desafien activamente las normas de belleza impuestas. Esto implica promover la aceptacion de
la diversidad y la valoracion de la belleza individual en lugar de adherirse a estandares de

belleza unidimensionales impuestos por la sociedad.

Impacto ambiental de la industria de la "*fast fashion™: Este signo resalta el
impacto ambiental negativo de la industria de la "fast fashion" o0 moda rapida. Se menciona
coémo la incitacién al consumo compulsivo y la produccion masiva de nuevas colecciones a
precios bajos conducen a un consumo excesivo y a la acumulacion de residuos textiles.
Ademas, se menciona la contradiccion entre la promocién de una imagen de sostenibilidad por
parte de las empresas de moda rapida y las consecuencias ambientales reales de su modelo de

negocio.

Tabla 18. Signos vestimentarios - Documental 1: Ideales de belleza en las redes sociales.
Fuente: Creacion propia.

Documental 2: #Bodyshaming Vs. #Bodypositivity: La percepcion de la belleza en redes
sociales
Los signos vestimentarios descritos en el texto pueden ser entendidos a través del marco

tedrico de la triada semidtica de Peirce. El body shaming y el body positivity actdan como



representamen manifestando criticas o promoviendo la aceptacion del cuerpo, respectivamente.
Estos signos estan vinculados al objeto que es la percepcion de la belleza y la autoestima, y al
interpretante que consiste en las emociones y significados evocados en la mente de las personas.
Ademas, las elecciones de vestimenta y otras manifestaciones visuales pueden considerarse
como simbolos que transmiten mensajes sobre identidad y autoexpresion, ejemplificando la
dinamica de los signos en la sociedad contemporanea. En este conjunto de signos, se pueden
encontrar una combinacidn de signos arbitrarios y signos motivados

Dentro de los signos vestimentarios descritos, se pueden identificar ejemplos de los tres
tipos de vestidos propuestos por Roland Barthes. En el caso del "body shaming™ y el "body
positivity", encontramos manifestaciones del vestido-imagen, ya que estos movimientos y
practicas se centran en la representacion visual del cuerpo y su apariencia, comunicando
mensajes sobre belleza, aceptacion y autoestima. Por otro lado, la "eleccion de vestimenta y otros
signos vestimentarios™ también refleja el vestido-real, dado que esta relacionado con la
funcionalidad y la comodidad de la ropa en la vida cotidiana, adaptandose a diversos contextos y
necesidades practicas.

Tabla 19

Signos vestimentarios — #Bodyshaming Vs. #Bodypositivity: La percepcion de la belleza

en redes sociales

Body shaming: Este signo se refiere a la practica de criticar o avergonzar a una
persona por su apariencia fisica incluyendo aspectos como su peso, forma corporal, color de
piel o rasgos faciales. El body shaming puede tener un impacto negativo en la autoestima y la
percepcion del propio cuerpo de las personas especialmente cuando se ve exacerbado por los

estandares de belleza poco realistas promovidos en las redes sociales y otros medios.




Body positivity: Este signo describe un movimiento que surge como respuesta al body
shaming, promoviendo la aceptacion y el amor propio independientemente del tamafio, forma
0 apariencia del cuerpo. EI movimiento de body positivity busca visibilizar la realidad del
cuerpo humano en todas sus formas y fomentar una imagen corporal positiva destacando que
la belleza existe en todos los tipos de cuerpos y que no es necesario cumplir con los estandares

impuestos por la sociedad para ser considerado bello o digno de aceptacion.

Eleccion de vestimenta y otros signos vestimentarios: Este signo hace referencia a
como las personas eligen presentarse en linea incluyendo la eleccion de su vestimenta y otros
aspectos relacionados con la apariencia. Se destaca que estas elecciones pueden estar
influenciadas por las dindmicas de las redes sociales y las tendencias culturales, asi como por

el impacto que tienen en la salud mental.

Body positivity como forma de empoderamiento y resistencia: Este signo sefiala el
body positivity como una forma de empoderamiento y resistencia frente al body shaming. Se
sugiere que el documental podria incluir testimonios de individuos que han experimentado
body shaming y han encontrado en el body positivity una forma de enfrentarlo y fortalecer su

autoestima.

Iniciativas y campafas para promover una representacién mas diversa e inclusiva
de los cuerpos: Se menciona la posibilidad de que el documental destaque iniciativas y
campafas que buscan promover una representacién mas diversa e inclusiva de los cuerpos en
los medios y en la moda. Estas iniciativas pueden jugar un papel importante en la construccién

de una cultura mas inclusiva y positiva en relacion con la imagen corporal.

Tabla 19. Signos vestimentarios - Documental 2: #Bodyshaming Vs. #Bodypositivity: La
percepcion de la belleza en redes sociales.

Fuente: Creacién propia.



Documental 3: La moda digital y el blockchain

En los signos vestimentarios encontrados en el contexto de la moda digital y el
blockchain, se pueden identificar varios tipos de signos reconocidos por la relacion triadica de
Charles Sanders Peirce. Estos signos reflejan la diversidad de funciones y significados que las
prendas pueden tener en el ambito digital mostrando como los elementos visuales, las
experiencias interactivas y los mensajes simbdlicos convergen para transmitir una narrativa
compleja sobre la moda, la tecnologia y la sostenibilidad. Desde prendas de alta costura en el
mundo virtual hasta la redefinicion de los estandares de belleza por modelos digitales cada
ejemplo ejemplifica como los signos visuales, indices y simbolos interactdan para construir
significados en la comunicacion de la moda en la era digital. En este conjunto de signos,
encontramos principalmente signos motivados y signos arbitrarios.

Los signos vestimentarios encontrados en el &mbito de la moda digital y el blockchain
reflejan una variedad de mensajes y significados que trascienden su funcion puramente estética.
Estos signos, tales como la concepcion de prendas de alta costura en el mundo virtual, la
implementacién de realidad aumentada en la moda, la moda digital como una alternativa
sostenible, la adquisicion de prendas digitales y la redefinicion de estandares de belleza por
modelos digitales, ejemplifican como la moda actia como un medio de comunicacion cargado de
significado. Desde desafiar las convenciones tradicionales hasta explorar nuevas formas de
expresion y compromiso con tendencias emergentes, estos signos muestran la complejidad y la
influencia de la moda en la sociedad contemporanea.

Tabla 20

Signos vestimentarios — La moda digital y el blockchain




Prendas de alta costura en el mundo virtual: Este signo hace referencia a la
concepcidn, produccion y distribucion de prendas de alta costura exclusivamente en el mundo
virtual. Se destaca como esta practica desafia las convenciones tradicionales del disefio y la
comercializacion de moda introduciendo al espectador en un universo donde la moda y la

tecnologia convergen.

Implementacion de elementos de realidad aumentada en la moda: Se estan
utilizando elementos de realidad aumentada en la moda para llegar a una audiencia mas joven
y revitalizar la industria. Esta practica implica integrar elementos virtuales en el mundo real
permitiendo una experiencia interactiva y envolvente para los consumidores. La
implementacién de realidad aumentada en la moda refleja la convergencia entre la creatividad
y la tecnologia ofreciendo nuevas formas de expresion y comprometiéndose con las tendencias

digitales emergentes.

Moda digital como alternativa sostenible y responsable: Este signo sefiala coémo la
moda digital emerge como una alternativa sostenible y responsable frente a los desafios
ambientales asociados a la produccion convencional de moda. Se aborda directamente la
contaminacion del agua y del aire, el agotamiento de recursos naturales y la generacion de
residuos textiles destacando cémo la moda digital puede contribuir a mitigar estos impactos

ambientales urgentes.

Adquisicién de prendas digitales en lugar de prendas fisicas: Este signo destaca el
cambio en las practicas de consumo de moda hacia la adquisicion de prendas exclusivamente
digitales en lugar de prendas fisicas. Se menciona como esta transformacion puede generar
escepticismo entre los compradores convencionales que estan acostumbrados a la experiencia

tactil y fisica de la moda. Sin embargo, se revela el potencial de la moda digital para fomentar




un consumo mas consciente y responsable al reducir los impactos ambientales asociados con

la produccion y distribucion de prendas fisicas.

Redefinicidn de los estdndares de belleza y representacion por modelos digitales:
Se hace referencia al ascenso de modelos digitales como Shoodu y Noonoouri, quienes estan
desafiando los estandares convencionales de belleza y representacion en la industria de la
moda. Estos modelos digitales, a través de avatares estan rompiendo con los modelos
tradicionales de belleza fisica y representacion cultural ofreciendo una vision mas diversa e
inclusiva de la moda y la identidad. Su influencia esta captando la atencién del publico y
planteando preguntas sobre el futuro de la industria de la moda y el papel de la tecnologia en

su evolucion.

Tabla 20. Signos vestimentarios - Documental 3: La moda digital y el blockchain.
Fuente: Creacion propia.

Conclusiones

Explorar la transformacion de los signos vestimentarios en la moda digital a partir del uso
de nuevas tecnologias, a través de la investigacion detallada de casos de disefio y el andlisis de
ejemplos concretos que demuestren la fusion de elementos visuales y tecnolégicos como
catalizador de la interaccién y redefinicion de la moda en la era digital. Se ha demostrado como
la fusion de elementos visuales y tecnoldgicos redefine la moda en la era digital al ampliarlas
interacciones y reconfigurando la relacion entre personas, vestimenta y tecnologia. La
integracion de tecnologias emergentes como la realidad virtual y las prendas digitales ha creado
una nueva experiencia de moda, méas inmersiva y personalizada. Ademas, la moda en el entorno
digital ha superado las fronteras fisicas desafiando las convenciones tradicionales y ofreciendo

nuevas formas de interaccion y expresion.



Analizar las tecnologias de impresion 3D, hologramas y realidad virtual aplicadas en la
moda digital mediante la revision sistematica de investigaciones académicas y andlisis de
proyectos de disefio vanguardistas identificando su influencia en la creacion y expresion de
signos vestimentarios, para comprender que la integracion tecnoldgica esta dando forma a las
tendencias y estilos contemporaneos de vestimenta en el ambito digital. A pesar de que no se
profundizo en tecnologias como la impresion 3D y los hologramas, se analizé exhaustivamente
el impacto de la realidad virtual en la moda digital. pesar de que no se profundizo en tecnologias
como la impresion 3D y los hologramas, se analizé exhaustivamente el impacto de la realidad
virtual en la moda digital. Se identificaron casos de disefio vanguardistas que utilizan realidad
virtual, prendas digitales y modelos en el metaverso para desfilar y participar en la moda, como
Amber Loten, David Reaper, Shudu y Noonoouri. Se destacé como estas tecnologias estan dando
forma a las tendencias y estilos contemporaneos de vestimenta en el ambito digital, ofreciendo
nuevas formas de expresion y experiencia para los consumidores.

Revisar fuentes documentales visuales y material multimedia, con el fin de analizar la
transformacion de la interaccion y la experiencia de la moda en la era digital, y la manera en que
la combinacion de elementos visuales y tecnolédgicos ha llevado a la creacion de experiencias de
vestimenta, redefiniendo la interaccidn entre la moda, la tecnologia y la relacion con quienes
participan en este entorno digital. Este objetivo se cumplié mediante un andlisis detallado de
documentales y material multimedia que exploran cémo se muestra el cuerpo en la era digital y
cdémo interactua la moda con la tecnologia. Se observd cémo la combinacion de elementos
visuales y tecnoldgicos esta transformando la experiencia de la moda creando nuevas formas de
interaccion y participacién en el entorno digital. Se destaco la importancia de esta transformacién

en la redefinicion de la relacién entre moda, tecnologia y los participantes en este entorno.



Evaluar ejemplos de moda digital que fusionan signos tradicionales y nuevas tecnologias
mediante un analisis critico de casos destacados y una comparacion con la moda convencional
para identificar patrones, tendencias y diferencias en como la fusion de elementos impacta en la
relacion entre moda, tecnologia y consumidores en el contexto digital, centrandose en ejemplos
donde se evidencien signos vestimentarios a través de hologramas o realidad aumentada. Aungue
no se abordaron especificamente los hologramas y la realidad aumentada se realizé un analisis
critico de casos destacados de moda digital que utilizan tecnologias como la realidad virtual y
prendas digitales. Se identificaron patrones y tendencias en la fusion de elementos visuales y
tecnoldgicos destacando como esta fusion esta impactando en la relacion entre moda, tecnologia
y consumidores en el contexto digital. Se observé cdmo la moda digital esta transformando la
experiencia de compra y consumo de moda ofreciendo nuevas formas de interaccion y
participacion para los consumidores.

En general, esta investigacion destaca el emocionante panorama de la moda digital donde
la fusion entre la estética tradicional y las nuevas tecnologias redefine la creatividad y la
expresion en la industria. Se observa como la moda digital no solo evoluciona estilisticamente,
sino que también revoluciona la forma en que se concibe, consume e interactta con ella. Las
tecnologias emergentes como la realidad virtual y las prendas digitales son herramientas clave
para disefiadores vanguardistas ofreciendo experiencias sensoriales Unicas y desafiando las
convenciones establecidas. Esta fusion no solo moldea las tendencias actuales de moda, sino que
también abre puertas hacia un futuro mas inclusivo y sostenible en la industria. Por otro lado, la
representacion del cuerpo humano en la era digital plantea interrogantes sobre los estandares de
belleza, identidad y autoestima, asi como el papel de la tecnologia en la percepcion de la

realidad. En conclusion, la moda digital no solo fusiona moda y tecnologia, sino que también



redefine la relacion entre sociedad, vestimenta, cuerpo e identidad en el mundo digital
desafiando constantemente valores y ética.
Recomendaciones futuras

Para extender la exploracion de la transformacion de los signos vestimentarios en la
moda digital a partir del uso de nuevas tecnologias se propone realizar una investigacion
comparativa entre diferentes contextos culturales, sociales y geograficos. Esta investigacion
comparativa permitira analizar como la moda digital se adapta y se expresa de manera diversa
segun las caracteristicas y necesidades de cada entorno. Al profundizar en esta diversidad de
expresiones se obtendra una vision mas completa y global de cémo la moda digital redefine la
forma en que la interaccién con la indumentaria se concibe y como la expresion estilistica es
abordada en diferentes partes del mundo. Este enfoque también podria revelar tendencias
emergentes en la interseccidn entre moda y tecnologia identificando patrones comunes o
contrastes significativos que podrian arrojar luz sobre futuras direcciones en el disefio y consumo
de moda digital.

Ademas, se sugiere la realizacion de estudios empiricos que involucren a los usuarios
finales de las innovaciones tecnoldgicas aplicadas en la moda digital. Estos estudios podrian
incluir la evaluacion de la percepcidn, satisfaccion y preferencias de los consumidores respecto a
la moda digital, asi como su comportamiento de compra y uso de tecnologias especificas.
Comprender mejor las actitudes y comportamientos de los consumidores permitira a los
disefiadores y empresas de moda digital adaptar sus estrategias de disefio, marketing y
comercializacion para satisfacer mejor las necesidades y deseos de su audiencia. Al mismo

tiempo este enfoque centrado en el usuario puede ayudar a identificar areas de mejora en las



tecnologias existentes o generar ideas para nuevas innovaciones que realmente resuenen con los
consumidores en el contexto digital de la moda.
Declaracion ética

El presente trabajo tiene como objetivo explorar la transformacion de los signos
vestimentarios en la moda digital a partir del uso de nuevas tecnologias, a través de la
investigacion detallada de casos de disefio y el anélisis de ejemplos concretos que demuestren la
fusion de elementos visuales y tecnoldgicos como catalizador de la interaccion y redefinicion de
la moda en la era digital. Ante lo anterior se manifiesta la veracidad y responsabilidad del
ejercicio de la investigacion declarando lo siguiente:

Yo Leidy Tatiana Osorio Valencia, identificada con CC N° 1020493874 declaro que toda
la informacion recolectada es legal, de fuentes confiables y de uso de las bases de datos
permitidas por la institucion, no se ha recurrido a fuentes ilegales ni de dudosa procedencia. Por
lo anterior, se ha respetado a las ideas de los autores citando, referenciando y parafraseando
segun las normas APA.

Las imagenes, videos o material multimedia que se utilizan para ilustrar o analizar la
moda digital se han obtenido de fuentes de acceso publico. En todo caso, se ha dado el crédito
correspondiente a los autores y se ha usado el material solo para fines académicos; se hace
énfasis en la libertad de uso y distribucién de la informacion sin fines comerciales ni lucrativos.

Se toman las medidas de responsabilidad hacia los disefiadores y creadores de moda
digital, respeto por su trabajo e innovacion. Por lo siguiente no se ejecutan acciones ni
intervenciones que vulneren su integridad profesional o intelectual.

Presupuesto

Tabla 21

| Objetivo 1 | Materiales, insumos y otros
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Tabla 21. Presupuesto

Fuente: Creacion propia
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