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GLOSARIO

Algoritmo: Conjunto de reglas o instrucciones que determinan qué contenido se muestra a los
usuarios en redes sociales, basado en sus interacciones, preferencias y tendencias.

Estética digital: Estilo visual desarrollado para plataformas digitales, caracterizado por colores
vibrantes, tipografias llamativas, y elementos visuales disefiados para capturar la atencion en
pantallas pequefias.

Engagement (Compromiso): Nivel de interaccion que un contenido genera en redes sociales,
medido a través de likes, comentarios, compartidos y visualizaciones; clave para evaluar la
efectividad del disefio grafico.

Influencers: Personas con gran nimero de seguidores que afectan tendencias visuales y de
disefio a través de sus publicaciones, creando modas estéticas rapidamente adoptadas en el disefio
grafico.

Tipografia social: Tipo de fuente que se populariza en redes sociales por su claridad y
adaptabilidad a distintas plataformas y tamanos de pantalla, pensada para captar la atencidén en
poco tiempo.

Interaccion visual: Elementos graficos y de disefio que permiten a los usuarios interactuar
(botones, iconos de reaccidn, sliders, etc.), fundamentales para el disefio orientado a redes
sociales.

Branding digital: Estrategias de disefio que fortalecen la identidad de una marca en redes
sociales, influenciado por las caracteristicas de cada plataforma y las expectativas de su
audiencia.

Evolucion estética: Cambios constantes en las tendencias visuales en redes sociales, impulsados
por modas, eventos sociales y culturales, que los disefiadores deben adaptar rapidamente.

Marketing de contenidos: Estrategia que integra disefio grafico y redes sociales para producir
contenido visual que sea informativo, atractivo y orientado a la conversion.

UX/UI para redes sociales: Enfoque en la experiencia y la interfaz de usuario en la creacion de
contenido para redes sociales, centrado en la facilidad de uso y la efectividad visual para
maximizar la interaccion del usuario.



Punto: Unidad minima de atencion visual. En identidad de marca, puede entenderse como el foco
principal de interés (logo, icono, rostro o producto). Indica direccion o énfasis.

Linea: Trazo que conecta puntos y guia la mirada. En branding, las lineas estructuran la
composicidn y comunican sensaciones (rectas: estabilidad; curvas: dinamismo; diagonales:
tension).

Direccion: Sentido hacia el cual se orientan los elementos. Determina el movimiento visual y la
lectura del mensaje.

Forma: Contorno o figura que define objetos. Puede ser geométrica (precisa, racional) u organica
(natural, expresiva). Las formas del logotipo o de los iconos comunican la personalidad de la
marca.

Tamaiio/Escala: Relacion proporcional entre elementos. Controla jerarquia visual y peso
informativo.

Textura: Sensacion tactil o visual que aportan las superficies. En disefio digital, se traduce en
sensaciones de materialidad (suavidad, rugosidad, profundidad).

Color: Elemento emocional y simbdlico del mensaje visual. Transmite estados de animo, valores
y recordacion de marca. La paleta cromética es una de las bases del ADN visual.

Valor/Contraste: Relacion entre luces y sombras; define profundidad, volumen y énfasis. En
redes sociales, el contraste afecta la legibilidad y atencion.

Espacio (positivo/negativo): Area ocupada y no ocupada por los elementos. El uso consciente
del espacio aporta claridad, respiracion y jerarquia visual.

Equilibrio: Distribucion del peso visual dentro del formato. Puede ser simétrico (ordenado,
estable) o asimétrico (dinamico, moderno). Refleja la estabilidad o energia de la marca.

Ritmo: Repeticion o variacion controlada de elementos visuales. Un ritmo constante comunica
armonia y continuidad de marca; uno irregular puede expresar informalidad o ruptura.

Proporcion: Relacion entre dimensiones de los elementos. La proporcion coherente garantiza
unidad estética. El uso de proporciones especificas (como la aurea) puede reforzar orden visual.

Jerarquia visual: Organizacién de los elementos segin su importancia comunicativa. Dirige la
lectura del espectador. En redes, una jerarquia bien construida mejora la retencion del mensaje.



Unidad y coherencia: Integracion de todos los elementos en un conjunto reconocible. Evalta si
la marca mantiene consistencia en tipografia, color y estilo a través de diferentes piezas

Composicion: Disposicion general de los elementos en el espacio. Es la estructura sintactica que
articula todos los componentes. Determina la claridad y el impacto de la pieza.

Contraste y armonia: Interaccion entre diferentes (tamafio, color, forma) y semejanzas que
crean interés visual sin perder cohesion. Una marca fuerte equilibra ambos.

Figura y fondo: Relacion perceptiva entre el elemento principal (figura) y su contexto (fondo).
Una buena gestion de figura-fondo garantiza legibilidad y foco.

Gestalt (percepcion visual): Conjunto de leyes perceptivas que explican como el espectador
organiza la informacion visual (proximidad, semejanza, cierre, continuidad). Estas leyes son
esenciales para analizar el reconocimiento de patrones visuales de marca.

Direccion de lectura/flujo visual: Trayectoria perceptiva que sigue el ojo; determina la
secuencia de comprension. En redes, el flujo visual puede optimizar la atencioén en segundos.

Significacion visual: Resultado global del mensaje: la manera en que el conjunto de elementos
construye sentido, emocion e identidad. Es el punto donde el analisis estructural se convierte en
interpretacion.



RESUMEN

Esta investigacion analiza el impacto de las redes sociales en el disefo grafico,
centrandose en el desafio de equilibrar la adopcion de tendencias virales con la preservacion de la
identidad de marca. El objetivo principal fue disenar el Sistema Infografico Analitico Visual
(SIAV) como una herramienta metodologica de control y creaciéon. Mediante un enfoque
cualitativo, documental y propositivo, se integraron los conceptos de Sintaxis Visual y Semiotica
para analizar nueve casos de estudio (M1-M9). Como resultado, se desarrolld6 un manual
operativo y un sistema de matrices que permiten diagnosticar la coherencia sintactica y semantica
de las piezas graficas. Se concluye que el sistema ofrece una solucion practica para gestionar la
imagen digital, transformando la adaptacion de tendencias en una estrategia controlada que

favorece el posicionamiento y la conversion.



INTRODUCCION

Las redes sociales han transformado radicalmente el disefio grafico, imponiendo un ciclo
acelerado de tendencias visuales efimeras que desafian la estabilidad de las marcas. En un
entorno saturado de informacion, los disenadores enfrentan una tension critica: la necesidad de
adaptar la imagen corporativa a las modas del momento para mantener la visibilidad, frente al
riesgo de diluir la identidad y coherencia de la marca. Este proyecto aborda dicha problematica
proponiendo una transicion del disefio intuitivo al disefio estratégico. La investigacion se
fundamenta en la Sintaxis de la Imagen de Donis A. Dondis y el Triangulo Semidtico de Ogden y
Richards, utilizando estos marcos teoricos para deconstruir formalmente las tendencias digitales y

validar su pertinencia comunicativa.



FORMULACION DE LA HIPOTESIS

La hipdtesis que guia este anteproyecto es:

Si las redes sociales continian siendo una fuente dominante de tendencias visuales y de
interaccion, entonces los disefiadores graficos ajustaran sus estilos estéticos y sus estrategias de
manera constante para mantenerse al dia, generando una evolucion acelerada en las herramientas
y técnicas utilizadas, lo que permitird el surgimiento de nuevas tendencias visuales en al menos

un 40% de las marcas digitales cada afio.



1. EL PROBLEMA

El problema de investigacion identificado para la realizacion de esta investigacion es:

Las redes sociales imponen tendencias visuales cada vez mas eclécticas y efimeras, lo que crea
una presion constante para que los disefiadores graficos adapten las marcas a estos cambios sin
comprometer su identidad. Esta investigacion aborda el desafio de equilibrar la adaptacion a las

tendencias fugaces con la coherencia y autenticidad de la marca en el entorno digital.

1.1. Identificacion del problema

En Medellin, donde las redes sociales reflejan una cultura visual intensamente creativa y
orientada al convencimiento y la venta, las marcas enfrentan el desafio de adaptar su imagen a
tendencias fugaces sin perder autenticidad ni funcionalidad. En este contexto, el disefio grafico en
redes sociales no solo debe ser estéticamente atractivo, sino también altamente funcional, dado
que la poblacion valora su capacidad para impulsar ventas y percibe estas plataformas como un
flujo principal de clientes y oportunidades comerciales. Esta investigacion examina como, desde
el 2022 en adelante, la rapida evolucion de tendencias en redes sociales impacta la gestion de
imagen de marca en Medellin y como los disenadores equilibran la adaptacion a estos cambios
con la necesidad de mantener una identidad sélida y un enfoque funcional en la conversion de

seguidores en clientes.

1.2. Planteamiento del problema
Tabla 1

Causas y efectos de la aplicacion de tendencias en entornos digitales

Causas Efectos

Rapida evolucion de tendencias en | Aumento de la presion sobre los
redes sociales: Las redes sociales | disefiadores graficos: La necesidad de
imponen tendencias visuales que | adaptarse rapidamente a las tendencias y




cambian constantemente, lo que obliga
a los disefiadores graficos a estar en
una continua  adaptaciéon  para
mantener la relevancia de la marca.

crear disefios funcionales y atractivos
genera una alta carga de trabajo y puede
limitar la creatividad a favor de cumplir
con objetivos comerciales.

Enfoque comercial de la cultura de
redes en Medellin: En Medellin, las
redes sociales se perciben como una
herramienta clave para atraer clientes
y generar ventas, lo que orienta el
disefio grafico a cumplir objetivos
comerciales ademas de los estéticos.

Inestabilidad en la identidad visual de las
marcas: La adaptacion constante a
tendencias efimeras puede diluir la
coherencia y autenticidad de la marca,
creando una imagen cambiante que puede
confundir a los clientes.

Expectativa de creatividad y
originalidad: La cultura local valora
la creatividad y el impacto visual, lo
que agrega presion sobre los
disenadores para producir piezas
llamativas que capten la atencion en
un mercado saturado de contenido
visual.

Reduccion en la efectividad de las
campaiias comerciales: Si los disefios
priorizan la estética y las tendencias por
encima de la funcionalidad, existe el riesgo
de que las campanas no generen las
conversiones esperadas, afectando el flujo
de clientes y las ventas.

Nota: Autoria propia (2024)

1.3 Formulacion del problema

(De qué manera estan influyendo las redes sociales en la evolucion de las técnicas, tendencias y
estrategias utilizadas por los disenadores graficos en Medellin para crear contenido visual
funcional y comercialmente efectivo, manteniendo la identidad de marca en un entorno de

tendencias?



2. JUSTIFICACION

2.1 Contextualizacion del problema

En Medellin, las redes sociales se han convertido en una plataforma esencial para la promocién
comercial y visual de marcas, en un contexto en el que la creatividad y la efectividad comercial
son altamente valoradas. Esta situacién ha generado un desafio particular para los disenadores
graficos, quienes deben crear contenido visualmente atractivo, alineado con las tendencias
efimeras de redes, sin comprometer la identidad de la marca ni su funcionalidad comercial. La
investigacion aborda esta problematica, enfocandose en como las tendencias visuales de corta
duracion en redes sociales influyen en la identidad y consistencia de las marcas en un entorno tan

orientado a la venta y captacion de clientes como el de Medellin.

2.2 Importancia tedrica

Este proyecto contribuye al conocimiento teérico al explorar la influencia de las redes
sociales en el disefio grafico y sus técnicas adaptativas en un entorno dinamico. Basandose en
teorias de comunicacion visual y estudios recientes sobre la sociedad digital, la investigacion
profundiza en cémo las tendencias rapidas afectan la percepcion y construccion de marca en un

contexto local.

2.3 Relevancia practica

Los resultados de esta investigacion serdn aplicables en la formacion de disenadores y en
la creacion de estrategias de marketing adaptadas a redes sociales en Medellin, aportando pautas
para equilibrar la atraccion visual y la funcionalidad comercial en cada pieza de contenido. El
impacto econémico también es relevante, ya que permitira a las marcas locales optimizar su
estrategia visual en redes sociales, incrementando su capacidad de conversion y fortaleciendo su

posicionamiento en un mercado competitivo.



2.4 Originalidad y novedad

Este proyecto es unico al centrarse en un problema poco estudiado en el contexto
colombiano: el impacto de las redes sociales en la consistencia visual de las marcas en una
cultura como la de Medellin, donde la estética visual y el enfoque en ventas son primordiales. A
diferencia de estudios generales sobre tendencias de disefio grafico, este enfoque en la adaptacion
culturalmente especifica y comercialmente orientada ofrece una perspectiva diferente sobre el

tema general

2.5 Viabilidad

El proyecto es viable debido a la disponibilidad de recursos y el acceso a estudios previos,
libros fundamentados, articulos y el analisis de redes sociales de marcas locales, lo cual facilita el
desarrollo del estudio en un plazo estimado de seis meses. La accesibilidad a datos en tiempo real
y la posibilidad de observar tendencias locales aseguran la concrecion de los objetivos
planteados, brindando una base solida para futuras aplicaciones en disefio grafico y estrategia

digital.

2.6 Enfoque ético

El proyecto respetard los principios éticos en el andlisis y presentacion de resultados,
asegurando la confidencialidad de las marcas y disefiadores graficos participantes. Toda la
informacion sera tratada de manera anonima y objetiva, evitando cualquier manipulacion de datos

y manteniendo un enfoque respetuoso hacia las identidades de marca.



3. OBJETIVOS
3.1 Objetivo General
Disefiar un sistema infografico para la comprension de contenido en redes sociales,
alineado con las tendencias vigentes, para asegurar que sea atractivo y funcional, manteniendo la
identidad de marca y fomentando la conversion de seguidores en comunidad, luego en

potenciales clientes y, finalmente, en clientes leales a la marca.

3.2 Objetivos Especificos

3.2.1 Identificar y analizar las tendencias visuales contemporaneas en redes sociales que
impactan el disefio grafico en Medellin, con el objetivo de establecer pautas claras y

fundamentadas que orienten la creacion de contenido visual atractivo y funcional.

3.2.2 Desarrollar una guia estratégica de disefio grafico que contemple la adaptacion
efectiva de la identidad de marca a las exigencias estéticas de las plataformas digitales,

asegurando que el contenido visual sea coherente y resuene con la audiencia objetivo.

3.2.4 Elaborar una infografia que sintetice la informacion y estrategias desarrolladas en
los objetivos anteriores, creando una guia grafica practica que facilite el desarrollo
continuo de contenido para redes sociales, garantizando el cumplimiento de los estdndares

de calidad requeridos en el ambito del disefio grafico.



4. MARCO DE REFERENCIA

4.1 Marco Teorico: Alfabetidad Visual y Estructura Semiética

El fundamento tedérico de esta investigacion se aleja de la visidn puramente
mercadoldgica para centrarse en la estructura formal y el significado de la imagen. En el entorno
de las redes sociales, donde la produccion visual es masiva y acelerada, se hace indispensable
contar con un sistema de andlisis riguroso. Para ello, este estudio adopta la teoria de la
Alfabetidad Visual propuesta por Donis A. Dondis. Dondis establece que la vision no es un
proceso pasivo, sino un lenguaje que debe aprenderse y estructurarse. Seguin su planteamiento,
cualquier composicion grafica —incluidas las publicaciones digitales— puede descomponerse en
elementos basicos (punto, linea, contorno, direccion, tono, color, textura, escala, dimensioén y
movimiento). La combinacion de estos elementos no es aleatoria; responde a una Sintaxis Visual
que comunica mensajes especificos a través de técnicas como el equilibrio, la tension, la

nivelacion y el aguzamiento.

Complementariamente, para abordar el problema de la identidad y el significado en las
marcas, se recurre a la Teoria Semiotica de C.K. Ogden e I.A. Richards. En su obra fundamental
sobre el significado, estos autores proponen el modelo del Tridngulo Semiotico, el cual explica la
relacion indirecta entre las palabras (o en este caso, las imagenes) y las cosas que representan.
Este modelo sostiene que no existe una conexion inmediata entre el Simbolo (el disefio grafico) y
el Referente (la realidad de la marca); esta conexion debe ser construida a través del Pensamiento
o Referencia (la imagen mental que se forma el usuario). Esta base tedrica es crucial para
entender por qué una adaptacion visual mal ejecutada en redes sociales puede romper la
coherencia de la marca: si el simbolo cambia drasticamente por una tendencia, se pierde la

conexion con el referente original.



4.2 Marco Conceptual
El marco conceptual de este proyecto redefine los términos claves del disefio en redes

sociales bajo la Optica de los autores seleccionados:

Tendencia Visual (Perspectiva Sintactica): Bajo los conceptos de Dondis, una "tendencia"
deja de ser una moda abstracta para definirse conceptualmente como una configuracion
sintdctica recurrente. Por ejemplo, una tendencia puede definirse técnicamente como el

predominio de la inestabilidad y la fragmentacion sobre el equilibrio.

Identidad de Marca (Perspectiva Semidtica): Desde la vision de Ogden y Richards, la
identidad de marca se conceptualiza como el Referente inmutable. El desafio del disefio
se entiende entonces como la gestion del Simbolo para asegurar que, sin importar las

variaciones estéticas, siempre evoque el Pensamiento correcto en el receptor.

Alfabetidad Digital: Se adapta el concepto de Dondis al entorno digital, entendiendo la
capacidad del disefiador no solo para usar software, sino para "leer" y "escribir" imagenes

con una intencidén comunicativa clara y funcional.

4.3 Antecedentes
Los antecedentes de esta investigacion se encuentran en los estudios fundamentales sobre

la percepcion y la comunicacion visual que establecieron las bases del disefio moderno.

La Sintaxis de la Imagen (Donis A. Dondis, 1973): Este trabajo es el antecedente primario
para el analisis formal. Dondis sent6 el precedente de que la comunicacion visual no es
puramente intuitiva, sino que posee una gramdtica que puede ser ensefiada y analizada. Su
metodologia de pares opuestos (ej. Sutileza vs. Audacia) es el antecedente directo de las matrices

de analisis utilizadas en este proyecto.



El Significado del Significado (Ogden & Richards, 1923): Esta obra constituye el
antecedente fundamental para el andlisis de la coherencia. Al establecer que el significado es una
relacion triangular y no lineal, estos autores proporcionaron la herramienta necesaria para
diagnosticar problemas de comunicacion. Este modelo, aunque clésico, es el precursor de los
sistemas de auditoria de marca actuales, permitiendo evaluar si un mensaje visual estd

cumpliendo su funcién denotativa y connotativa.

4.4 Justificacion Tedrica

La eleccion de estos referentes teoricos se justifica por la necesidad de aportar orden y
criterio al caodtico entorno de las redes sociales. A diferencia de las teorias de marketing
pasajeras, la Sintaxis de la Imagen y la Semiotica ofrecen principios universales y atemporales.
Utilizar a Donis A. Dondis permite objetivar el analisis de las tendencias: en lugar de decir que
un disefio es "bonito" o "feo", se puede determinar si es "sintacticamente coherente". Por su parte,
Ogden y Richards proporcionan el filtro de seguridad necesario para que la innovacion visual no
destruya la identidad. La convergencia de estos dos marcos tedricos dota a la investigacion de
una solidez académica capaz de transformar la practica del disefio grafico en una disciplina

analitica y estratégica.



5. METODOLOGIA

5.1 Fase 1. Marco conceptual y delimitacion del problema

Propésito: Establecer las bases teoricas y operativas que guiardn el disefio del sistema

infografico.

Actividades:

1.

Definir claramente el problema de estudio: tensiones entre tendencias efimeras y
coherencia de marca.

Sistematizar los referentes tedricos:

- Donis A. Dondis: sintaxis, gramatica y alfabeto visual.

- Ogden y Richards: tridangulo semiotico aplicado a piezas digitales.

- Tendencias visuales actuales en redes (Instagram, TikTok, Facebook, etc.).

- Identidad de marca y narrativas visuales.

Definir las variables del estudio:

- Visuales: color, tipografia, composicion, ritmo, simbolos, sintaxis visual.
- Semiodticas: significante, significado, referente.

- De marca: posicionamiento, tono visual, consistencia.

- De rendimiento digital: claridad, recordacion, engagement, potencial de
conversion.

Producto de la fase: marco tedrico y operativo que fundamenta el analisis.



5.2 Fase 2. Sistematizacion del analisis previamente realizado
Propdsito: Aprovechar y consolidar el trabajo ya hecho con la ficha aplicada a los 9 casos.
Actividades:

1. Normalizar la ficha de analisis (si no se ha hecho) para asegurar criterios
comparables.
2. Integrar los resultados de las 9 empresas en una matriz comparativa por:
- Categoria (ropa, comida, electronicos).
- Nivel de posicionamiento (alto, medio, bajo).
- Variables visuales (Dondis).
- Variables semidticas (Ogden & Richards).
3. Identificar patrones:
- Qué elementos visuales usan las marcas alineadas a tendencias?
- (Qué sacrifican las marcas pequefias para verse “tendencia”?
- ;Donde se pierde o se mantiene la identidad?
4. Identificar diferencias marcadas por nivel de reconocimiento de marca.

5. Clasificar hallazgos comunes entre categorias.

Producto de la fase: Informe de hallazgos visuales y semidticos, con patrones,

divergencias y oportunidades para el sistema infografico.



5.3 Fase 3. Construccion de criterios de disefio (insights de disefio)

Propdsito: Traducir hallazgos en principios, reglas y parametros para el sistema

infografico.
Actividades:

1. Extraer los insights criticos encontrados en el andlisis:
- Elementos sintacticos que mejor funcionan para explicar contenido.
- Recursos visuales que se mantienen estables pese a tendencias.
- Tensiones entre estética de moda y coherencia de marca.
2. Convertir insights en criterios de disefio, tales como:
- “El uso del color debe permitir variaciones tendenciales sin perder el color
primario de la marca”.
- “Las formas y estructuras compositivas deben responder a una légica repetible”.
- “El uso de iconos debe basarse en relaciones estables entre
significante—significado”.
3. Proponer una taxonomia visual basada en:
- Elementos constantes (identidad).
- Elementos variables (tendencia).
- Elementos funcionales (claridad, comprension).
4. Formular principios de adaptacion a tendencias:
- Ritmo de renovacion.
- Componentes actualizables.

- Limites de adaptacion para proteger identidad.

Producto de la fase: Documento de criterios de disefio que servird como fundamento

conceptual del sistema infografico.



5.4 Fase 4. Disefio del Sistema Infografico

Proposito: Crear el sistema que permitird disefiar piezas para redes sociales manteniendo

coherencia y adaptabilidad.
Actividades:

1. Definir el modelo de sistema:
- Médulos (cabecera, cuerpo, iconos, estadisticas, narrativa visual).
- Jerarquias visuales.
- Paletas expandibles.
- Estilos de ilustracidon/icono basados en la sintaxis visual.
- Comportamiento semidtico del sistema (relacion significante-referente).
2. Desarrollar plantillas flexibles:
- Grillas.
- Variaciones para stories, reels, posts horizontales/verticales.
- Componentes intercambiables.
3. Prototipar el sistema usando al menos una marca de cada nivel (alto, medio, bajo)
para validar escalabilidad.
4. Asegurar que el sistema:
- Sea consistente con la identidad de marca.
- Permita adaptacion a tendencias.
- Sea entendible para el usuario final.
- Potencie conversion (llamados a la accidn, claridad informativa, narrativa

sencilla).

Producto de la fase: Sistema infografico + prototipos listos para prueba.



6. RESULTADOS

6.1 Justificacion Teodrica

La eleccion de estos referentes teoricos se justifica por la necesidad de aportar orden y
criterio al caodtico entorno de las redes sociales. A diferencia de las teorias de marketing
pasajeras, la Sintaxis de la Imagen y la Semidtica ofrecen principios universales y atemporales.
Utilizar a Donis A. Dondis permite objetivar el analisis de las tendencias: en lugar de decir que
un disefio es "bonito" o "feo", se puede determinar si es "sintacticamente coherente". Por su parte,
Ogden y Richards proporcionan el filtro de seguridad necesario para que la innovacién visual no
destruya la identidad. La convergencia de estos dos marcos teoricos dota a la investigacion de
una solidez académica capaz de transformar la practica del disefio grafico en una disciplina

analitica y estratégica.

6.2 Sistematizacion del Analisis Visual: El Sistema SIAV

El resultado central de esta investigacion no se limita a la recoleccion de datos, sino que
culmina en la estructuracion de una herramienta metodolédgica: el Sistema Infografico Analitico
Visual (SIAV). Este sistema materializa los conceptos abstractos abordados en el marco tedrico,
transformando la Alfabetidad Visual (Dondis, 2017) y la Semid6tica (Ogden y Richards, 1984) en

un protocolo de diagndstico grafico aplicable.

La propuesta se concreta en una serie de nueve matrices de analisis (codificadas de M1 a
M3 en marcas relacionadas con moda, C1 A C3 en marcas relacionadas con comiday T1 A T3 en
marcas relacionadas a la tecnologia), las cuales funcionan como instrumentos de diseccion visual.
A diferencia de un manual de identidad convencional que norma el uso del logotipo, el SIAV fue
disefiado para auditar la interaccion entre la marca y su aplicacion en redes sociales, permitiendo

identificar rupturas sintacticas o semanticas antes de la publicacion del contenido.



6.3 Operacionalizacion de la Sintaxis de la Imagen (M6dulo Formal)
El primer componente del sistema se disefid para objetivar la lectura de la imagen,
superando la subjetividad estética. Basandose en la metodologia de Dondis (2017), cada una de

las nueve fichas desglosa la pieza grafica en sus unidades minimas de significado.

En la aplicacion de los casos de estudio, el sistema permitid identificar y clasificar las
"tendencias" no por su estilo visual superficial (ej. "vintage" o "futurista"), sino por su estructura

compositiva subyacente en tres niveles: alfabeto visual, gramética visual y sintaxis visual.

6.4 Validacion Semiotica y Gestaltica (Modulo de Significado)

El segundo componente del sistema integra el modelo relacional de Ogden y Richards
(1984) para evaluar la coherencia del mensaje. En cada lamina de anélisis, se trazo la ruta del
significado verificando la conexién entre los tres vértices del tridngulo semiotico: el simbolo (La
Representacion): Se analizé la pertinencia de los codigos visuales adoptados por la tendencia
(tipografias, filtros cromaticos); el referente (El Objeto de Marca): Se validé si dichos codigos
mantenian un vinculo imputado claro con la identidad central de la marca; el pensamiento (La
Referencia): Se proyecté la interpretacion final del usuario para asegurar que no existiera

ambigiiedad.

6.5 Sintesis de los Hallazgos de Disefio

La ejecucion de esta serie analitica confirma que el disefio en redes sociales posee una
gramatica subyacente que puede ser auditada. El Sistema SIAV demuestra que la integracion de
la teoria clasica de Dondis y la semidtica de Ogden y Richards proporciona un marco robusto
para racionalizar la toma de decisiones creativas, permitiendo a los disefadores transitar de la

intuicion a la estrategia visual fundamentada.



7. RECOMENDACIONES

A partir del diseno del Sistema Infografico Analitico Visual (SIAV) y de los hallazgos
tedricos obtenidos, se formulan las siguientes recomendaciones dirigidas a disefiadores, marcas y
futuros investigadores. Estas sugerencias buscan trascender la propuesta tedrica y garantizar la

efectividad operativa del sistema en entornos reales.

7.1 Recomendacion para la Validacion de Efectividad (Protocolo de Usuario)

Dado que el presente trabajo culmina con una propuesta de disefio, se recomienda
imperativamente a las marcas o agencias que adopten el sistema SIAV ejecutar una fase de
Validacion con Usuarios antes de su implementacion masiva. El sistema no debe asumirse como
infalible; debe ser auditado bajo un protocolo de usabilidad visual que garantice que el equilibrio

teorico se traduce en claridad perceptiva.

Para ejecutar esta validacion, se sugiere el siguiente esquema de trabajo:

1. Seleccion de la Muestra: No testear el sistema con otros disefiadores, sino
seleccionar participantes que correspondan al perfil real de seguidores de la marca
(clientes actuales o potenciales), ya que ellos son los receptores finales del
mensaje semidtico.

2. Pruebas de Usabilidad Visual (Test A/B): Se recomienda realizar experimentos
controlados presentando dos versiones de un mismo contenido:

- Pieza A (Tradicional): Disefio adaptado a la tendencia sin el uso del
sistema (imitacion directa).

- Pieza B (SIAV): Diseilo estructurado bajo la grilla sintactica y los filtros
semioticos del sistema propuesto.

3. Medicion de Variables de Rendimiento: La validacion no debe basarse en gustos
subjetivos (";cudl es mas bonita?"), sino en métricas de desempeiio cognitivo:

- Claridad: ;Qué tan rapido se identifica el mensaje principal?



- Recordacion: (El usuario recuerda la marca después de ver la pieza, o solo
recuerda la tendencia?

- Comprension: (El mensaje visual se decodifica sin ambigiiedades?

7.2 Recomendacion para el Registro de Percepcion Semidtica

Mas alla de las métricas visuales, se recomienda realizar entrevistas cualitativas para
registrar la percepcion semidtica del usuario. Utilizando el marco de Ogden y Richards, se
sugiere indagar sobre la interpretacion profunda del contenido para evitar disonancias. Las

marcas deben formular tres preguntas clave a los usuarios durante las pruebas:

- (Qué entienden? (Validacion del nivel denotativo/literal).
- (Qué interpretan? (Validacion del nivel connotativo/valores de marca).

- ¢Qué recuerdan? (Validacion del anclaje de identidad).

Si las respuestas indican que el usuario recuerda el "trend" viral pero no la marca que lo
publicd, se recomienda ajustar los parametros de Sintaxis Visual del sistema (aumentar el tamafio

del identificador o reducir la complejidad de la textura de fondo).

Recomendaciones de Ajuste e Iteracion
El sistema infografico no debe considerarse un producto estatico. Se recomienda analizar
periodicamente los resultados obtenidos en las fases de validacion y realizar ajustes
incrementales en las fichas de andlisis.
- Si el atractivo visual es bajo, se sugiere flexibilizar las normas sintacticas para permitir
mayor audacia (siguiendo a Dondis).
- Si la identidad se sacrifica, se recomienda rigidizar la grilla y aumentar el porcentaje de

color corporativo en la mezcla visual.



- El producto final de este ciclo debe ser un Informe de Validacion Constante, que
documente qué configuraciones del sistema funcionan mejor para cada tipo de audiencia

digital.

7.3 Recomendaciones para la Formacion Profesional

Finalmente, se recomienda a las instituciones académicas y a los profesionales del sector
incorporar el andlisis de usabilidad visual dentro de los procesos creativos. El disefio para redes
sociales no debe ensefiarse unicamente desde el manejo de software, sino desde la capacidad de
prever como una imagen sera decodificada, interpretada y recordada en un entorno de alta
saturacion. El uso de sistemas estructurados como el SIAV debe fomentarse para profesionalizar

la practica y elevar el estandar del disefio grafico digital.



8. CONCLUSIONES

8.1 Resolucion del Problema: El Equilibrio entre Tendencia y Coherencia

La investigacion se origind a partir de la tension existente entre la naturaleza efimera de
las tendencias en redes sociales y la necesidad de una identidad de marca perdurable. Tras el
desarrollo del Sistema Infografico Analitico Visual (SIAV), se concluye que el equilibrio es

posible inicamente a través de la sistematizacion sintactica.

El andlisis demuestra que la incoherencia no surge de usar una tendencia, sino de
adoptarla sin filtrar su estructura. El sistema resuelve el problema de investigacion al funcionar
como una membrana selectiva:

- Permite adoptar la capa estética de la tendencia (colores de temporada, texturas)
para mantener la relevancia y frescura.

- Bloquea la capa estructural si esta contradice la sintaxis de la marca (por ejemplo,
impidiendo el uso de composiciones caoticas en marcas de orden y equilibrio). En
conclusién, el sistema transforma la adaptacion de tendencias de un proceso
intuitivo y riesgoso a un procedimiento técnico y controlado, garantizando que la

marca participe en la conversacion digital sin perder su esencia (Referente).

8.2 Impacto en el Crecimiento de Comunidad y Conversion
El sistema no solo cumple una funcidn estética, sino que incide directamente en los
indicadores de desempefio digital (KPIs). Se concluye que el orden visual aporta a la conversion

de la siguiente manera:

1. Claridad y Retencion: Al aplicar los principios de alfabetidad visual de Dondis, el
sistema organiza la jerarquia de la informacion. Una pieza graficamente ordenada
reduce la carga cognitiva del usuario, facilitando la lectura rapida y aumentando el

tiempo de retencion, factor critico para el algoritmo.



2. Confianza Semiotica: La comunidad crece cuando existe confianza. El sistema, al
validar la relacion Simbolo-Referente (Ogden & Richards), asegura que la marca
se comunique siempre con la misma "voz visual". Esta consistencia genera
familiaridad, y la familiaridad es el precursor psicologico de la fidelizacion y la

conversion de seguidores a clientes.

8.3 Recomendaciones Estratégicas por Nivel de Marca
Como parte de los hallazgos finales y la guia de aplicacion del Manual, se establecen
recomendaciones diferenciadas segun el nivel de posicionamiento de la marca, reconociendo que

no todas deben interactuar con las tendencias de la misma forma;

1. Para Marcas de Nivel Alto (Posicionadas/Lujo):
- Directriz: La identidad debe dominar sobre la tendencia.
- Aplicacion: Se recomienda utilizar el sistema para adaptar la tendencia a los
codigos de la marca, y no al revés. La sintaxis debe mantenerse estable
(generalmente en equilibrio y sobriedad) y la tendencia solo debe aparecer como
un acento sutil (color o detalle tipogréfico).

2. Para Marcas de Nivel Medio (En Crecimiento/Challengers):
- Directriz: Hibridacion Estratégica.
- Aplicacion: Estas marcas necesitan visibilidad. Se recomienda usar el sistema
para adoptar tendencias virales en formatos de alto alcance (Reels), pero
manteniendo estrictamente la paleta cromatica corporativa y el logotipo en zona
segura. El sistema debe permitir mayor flexibilidad en la tensién visual para
competir por atencion.

3. Para Marcas de Nivel Bajo (Emprendimientos/Nuevas):
- Directriz: Construccién de Repeticion.
- Aplicacion: El sistema debe usarse de manera rigida para construir

reconocimiento. Se recomienda no saltar entre tendencias opuestas. El uso de las



grillas del sistema debe ser constante para que, a pesar de usar audios o estilos de
moda, el perfil se vea profesional y coherente ante un usuario que los descubre por

primera vez.

8.4 Producto Final: El1 Manual del Sistema Infografico
Como evidencia tangible de la investigacion, se entrega el Manual del Sistema Infografico
Analitico Visual. Este documento compila y materializa la metodologia en una herramienta

operativa que incluye:

1. Justificacién Tedrica y Andlisis Previo: Un resumen de los fundamentos de Dondis
y la Semidtica que respaldan las decisiones, junto con la biblioteca de casos
estudiados.

2. Decisiones de Disefio y Componentes: La especificacion técnica de las grillas,
tipografias, paletas expandibles y el estilo iconografico basado en la sintaxis
visual.

3. Guia de Aplicacion en Redes: Protocolos paso a paso para la creacion de

contenido en redes sociales, asegurando la correcta implementacion del sistema.

En definitiva, este trabajo de grado entrega no solo un estudio tedrico, sino una solucion
instrumental (Manual + Memoria) que profesionaliza la gestion visual en redes sociales,

aportando rigor académico a una practica dominada por la inmediatez.
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ALFABETO,
GRAMATICAY

La figura femenina de espaldas funciona como el
“foco principal de interés". Es la unidad minima
de atencion visual que ancla toda la composicidn
en el centro.

Linea y Direccion — — —

Las lineas del suelo ajedrezado convergen hacia
el centro, actuando como trazos que"guian la
mirada" . La barandilla de la escalera aporta una
linea curva gue, segdn el texto, comunica
"dinamismo" frente a la estabilidad de las rectas.

Forma

Se contraponen formas claras

El patran del suelo es una forma geométrica
("precisa, racional"), mientras que la silueta del
vestidoy la mujer representan una forma orgénica
("natural, expresiva") .

Equilibrio

La composicion busca un equilibrio simétrico en el
gje vertical (la mujer y los textos estén centrados),
lo que distribuye el "pesovisual" de forma ordenada
yestable. Sin embargo, la escaleraa la izquierda
rompe ligeramente esa simetria para evitar rigidez.

Jerarquia visual

La"organizacian de los elementos segin su
importancia” es clara:

1. Titulo"THE TIGER" (méximo tamaiia).
2. Lafiqura femenina (centro visual).
3. Lamarca"GUCCI" (cierre inferior).

Ritmo

El suelo ajedrezado creaun ritmo visual muy
marcado mediante la “repeticion controlada
de elementos visuales”. Este patrdn constante
quia el ojoy comunica una armonia clésica.

Tensidn Visual

Existe una "relacion entre fuerzas opuestas”:
a quietud estética de la modelo posando frente
al movimiento visual vertiginoso que provocan
las lineas del sueloy lacurva de la escalera.

TIGER Gucci
Me gusta: 28 4

mil

Comentarios: 472

Instagram

23 de Septiembre 2025

Textura

Laimagen transmite una fuerte"sensacion de
materialidad" . Se percibe la lisura pulida del
mérmol en el suelo frente a la complejidad visual
de las capas de tul o tela del vestido negro.

Espacio (Positivo/Negativo) — —-

Hay un uso consciente del espacio. La mujer ocupa
el espacio positivo, mientras que la amplitud del
saldn actia como espacio o drea "no ocupada”,
aportando "claridad, respiracion y jerarquia visual"
al conjunto.

CONCEPTO

SIMBOLD

CONCEPTO: Interpretacitn de misterio,
alta costura y narrativa artistica; el
espectador asocia la estética con
exclusividad y drama .

REFERENTE: El cortometraje real
producida por Spike Jonzey la marca de
moda Gucci.

@gucci




ALFABETO,
GRAMATICAY
SINTAXIS VISUAL

ZARA

i 5 Me gusta: 19,5 mil
Textura ) Comentarios: 165
La pieza es un estudio de "sensacion tactilo : —

visual" . Se contrastan superficies diversas: la | 10 de Noviemhre 2025
rugosidad acanalada del pantaldn (pana), la

suavidad de la blusa, la rigidez mate del cuboy el

brillo de las botas de cuero. Esta rigueza material @
aporta "sensaciones de materialidad” que invitan

atocar.

@zara

Linea -- - -

Forma T T La postura de la modelo se construye a partir de
Se contraponen tipologias opuestas. El cubo : i lineas diagonales (piernas y brazos) que generan
blancoy la tipografia presentan una forma . “tension" , rompiendo la estaticidad del fondo
geométrica ("precisa, racional’), mientras gue la ; , plano.

postura de la modelo crea formas angulares pero .
organicas ("natural, expresiva”) .

Colory valor

Escalay tamafio O0.0

Latipografia"THE ITEM" presenta una escala Se utiliza una paleta neutray desaturada.
sobredimensionada, cortada en el borde superior. El"contraste” se da porvalor (luminosidad): el
Esta "relacion proporcional entre elementos” negro del saco y el texto contra el fondo gris y el

otorga un pesovisual masivo al texto, dominando pantaldn claro definen el "énfasis" visual .
EYCIEIOTER

Equilibrio

La composicidn es asimétrica. La distribucion
del pesovisual se inclina hacia la derecha con
las piernas extendidas, pero se estabiliza con el
cubo blanco a la izquierda. Este desequilibrio
controlado es "dindmico, moderno” .

CONCEPTO

aplica |
Jerarquia visual THE ITEM" e
La "organizacion de los elementos” es : A hj
contundente : ompletando 5 me SIMBOLO REFERENTE

1. Eltitular"THE ITEM" (por escalay
contraste).

2. La textura del pantalon (por
luminosidad y detalle).

3. Elrostro de la modelo (por conexidn
humana).

) qura)
te del fondo gris infinito,

Direccionalidad

Las piernas de la modelo actidan como (cool i pografi CONCEPTO: Interpretacion de

flechas que marcan la "secuencia en la que exclusividad y estilo Vanguardista; el
el ojo recorre la composicidn” , dirigiendo

la mirada hacia la esquina inferior derecha. Sino tud; es el "o e de: espenta@nrasnma The lter" con lo que es
necesario tener para pertenecer .

Tensidnvisual

Existe una fuerte tensidn generada por el

recorte de la tipografia (sangrado superior) y la

postura desgarbada de la modelo. Esta "relacidn

entre fuerzas opuestas" desafia los mérgenes

tradicionales del encuadre.
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Lineay Direccion

La composicin estd dominada por lineas horizontales
fuertes (la franja amarilla de sequridad y el fren en
movimiento). Estas lineas "estructuran la composician”y
comunican "dinamismo" debido al efecto de barrido del
fondo . Contrastan con la verticalidad estética de los tres
persanajes.

Elgrupo detres jévenes funciona como un blogue unitario
que constituye el "foco principal de interés" . Sus rostros
son los puntos de atraccidn especificos que humanizan la
infraestructura.

Equilibrio

La pieza presenta un equilibrio simétrico en la
disposicidn de los personajes (uno centraly
dos flanqueando), lo que transmite una
sensacion de ordeny estabilidad , propia de un
sistema de transporte confiable.

Jerarquia visual
La"organizacion de los elementos seqin su
importancia” es evidente :

1. Titulo: "EL METRO DE MEDELLIN"
(identidad).

2. Imagen: ELgrupo de personas (conexion
emocional).

3. Contexto: EL fondo en movimiento
{entorno).

Direccionalidad

Las ventanillas borrosas del tren crean un patron

de repeticion visual en el fondo, aungue suavizado
por la velocidad, aportando una continuidad visual
horizontal .

Tensidnvisual

Existe una clara "relacion entre fuerzas opuestas":
la quietud absoluta de los modelos frente a la
velocidad difusa del tren en el fondo. Esta tensidn
genera dinamismoy refuerza el concepto de que el
metro se mueve para que lavida suceda.

Moda Exito

Me qusta: 2984
Comentarios: 34
FLMITRO
DE MEDELLIN Instagram
e § de Noviembre 2025

©

Textura

Laimagen resalta la"sensacion tactil o visual" a través de
la indumentaria: la rugosidad del denim (jeans), la
delicadeza del encaje blanco en la camisa central y el
algoddn de |as camisetas. Esto aporta sensaciones de
“materialidad" que enriguecen la experiencia visual.

Color

OC00e

El color amarillo y verded son cruciales; actian como
"elementos emocionalesy simbélicos” que identifica
inmediatamente la marca (el Metro) dentro del ADN
visual de la ciudad, contrastando con los tonos neutros
y urbanos de la ropa.

CONCEPTO

SIMBOLD REFERENTE

CONCEPTO: Interpretacion de orgullo
civico y conexion social, el espectador
asocia el metro con el "corazon® de la
ciudad y el encuentro .
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Linea/ Direccion — — —
Predominan las lineas horizontales
formadas por las estanteriasy las
luces LED del fondo. Generando
sensacion de direccionamiento.

Color

oL@

La pieza utiliza una paleta cromética
célida (marrones, dorados, beiges)
que es fundamental para el "ADN
visual" de una marca de café.

Equilibrio

La composicidn tiende a un equilibrio
asimétrico pero estable. EL peso visual de la
méguina oscuraa la derecha se compensa
con elvaso blanco centraly el aire (espatio
negativo) de la izquierda y la barra inferior.

Jerarquia visual

La pieza presenta una organizacion clara
para dirigir la lectura.

1. Identidad: El ojo capta primero el texto
"MAISON NESPRESS0" (blanca sobre
oscuro, alto contraste).

. Producto: Luego baja alvaso (objeto
iluminado en centro).

. Contexto: Finalmente recorre el entorno
(méquinay fondo).

Ritmo

Existe un ritmo visual generado por [a
"repeticion” de los vasos apilados en las
estanterias del fondo. Esto comunica
continuidady orden en el ambiente de la
tienda.

creando una armonia interesante.

-02 f.li.'--'l"'“:f:r fondo

Nespresso

Me gusta: 4.577
Comentarios: 91

Instagram
1B d2 Julio de 2025

(©) | @nespresso

Valor/Contraste -~ -

lluminacidn dorada de las estanterias crea atmosfera,
mientras que el contraste entre elvaso blanco (luz) y el
fondo madera (sombra) define el énfasis y la profundidad.

ELvaso de café situado en el centro-inferior actiia como
el punto, funcionando como el "foco principal de interés”
o unidad minima de atencidn visual. Aunque el logotipo
superior también es un punto de anclaje, elvaso atrae la
mirada por su posicidn en el primer plano.

Textura

Se aprecia una "sensaciin de materialidad" distintiva: la
suavidad mate del vaso de papel + el entorno, contrasta
con el brillo metalicoy reflectante de la maquina de café a
la derecha, aportando riqueza a la percepcion de texturas.

CONCEPTO

SiMBOLO REFERENTE

CONCEPTO: Interpretacion mental de
sofisticaciony exclusividad; el espectador
asocia a estética visual con un estilode
vida de alto estatus.
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Predominan las formas circulares en los
productos (ruedas de queso) y en el sello
de "80 aiios”. Segun el texto, estas formas
definen los objetos y, al ser curvas, pueden
comunicar cierto cardcter organico dentro
de la geometria.

Color

O®

El color azules el protagonista absoluto,
funcionando como base del"ADN visual"
de la marca Alpina para generar
recordacion.

Se utiliza un contraste croméatico
complementario entre el fondo azul frioy
los tonos célidos (amarillos/dorados) de
los quesos, Lo cual define el énfasis y
volumen.

Equilibrio

La pieza presenta un equilibrio simétrico
evidente. La distribucidn del peso visual es
ordenaday estable, con el producto central
flanqueado por otros dos y logotipos en las
esquinas superiores, lo cual refleja la
estabilidad de una marca con historia.

Jerarquia visual

La organizacion dirige la lectura
eficazmente: primero el titular ("Los
quesos maduros..."), luego los productos
(centro) y finalmente el cierre ("80 afios
nutriendo...").

Esto asequra a retencion del mensaje.

Existe un ritmo por repeticion en la
disposicitn de los tres quesos alineados.
Esta constancia comunica armoniay
continuidad de la marca a lo largo del
tiempo.

y longevidad.

Me gusta: 200
Comentarios: 7

Instagram
18 de Sepliembre de 2025

Punto - —-

El queso central (Gruyere) actda como el
"foco principal de interés" o unidad
minima de atencion visual, anclando la
mirada en el centro de la composicion.

Textura

Elfondo presenta una textura visual rugosa (estilo papel o
cartdn tinturado), aportando una sensacién de materialidad
que evita que el diserio se sienta plano o excesivamente
digital.

CONCEPTO

siMBOLO

CONCEPTO:Interpretacion de tradicion,
confianzay herencia culinaria; el
espectador asocia la imagen con calidad
sostenida en el tiempo.

REFERENTE: Los quesos maduros fisicos
que produce la empresay el hito temporal
real de cumplir 80 anos de existencia en el
mercado.




ALFABETO,
GRAMATICAY

Punto -- -

El plato central actia como el punto, el
“foco principal de interés" que ancla la
composicion. Su ubicacion central
elimina distracciones periféricas.

Linea / Direccion

Se observan lineas diagonales en [
fextura de madera del fondo. Mientras
que las lineas invisibles del texto son
horizontales para dar estabilidad de
lectura.

Existe un contraste morfolgico
interesante: las formas orgdnicas de las
salchichas (naturales, irrequlares)
comunican apetito y realidad, mientras
que la cépsula inferior que contiene "3
momentos perfectos” utiliza una forma
geométrica (racional, precisa) para
resaltar a informacion clave.

Equilibrio

La pieza posee un equilibrio simétrico,
distribuyendo el peso visual de manera
idéntica a izquierday derecha del eje
central. Esto comunica que es una marca
"ordenada y estable”.

Jerarquia visual

La organizacion es estricta para dirigir la
lectura:

1. Gacho (Texto superior): Pregunta
directa al usuario.

2. Héroe (Imagen): Validacion visual del
producto.

3. Llamado (Texto inferior): Promesa de
valor ("3 momentos").

Proporcion

Elproducto se presenta en una escala
grande en relacidn al formato, dominando
la composicion para maximizar el "peso
informativo" del sabor.

Unidad y Coherencia

La luz que baia el producto coincide con la
calidez del fondo, asequrando que todos
los elementos se sientan parte de un
"conjunto reconocible”.

e eakhianatl
Berlinesa {Gatanm ? colanta
Me gusta: 27
Comentarios: 0

Te contamos Instagram

14 de noviembre de 2025

para disfrutaria.

(©) | @colanta oficial

Valor/Contraste

La pieza utiliza un contraste alto de valor (claroscuro).
ELfondo se oscurece intencionalmente (sombra) para que
la luz destaque elvolumeny la "grasa" del producto,
generando apetito.

Color

COCe®

La paleta cromética célida (marrones, naranjas) refuerza el
ADN visual de "comida casera".

Espacio (Negativo)

Se hace un uso consciente del espacio negativo (las zonas
oscuras vacias alrededor del plato). Este espacio no esté
vacio por error, sino que aporta “claridad y jerarquia visual”,
obligando al ojo a centrarse en el producto iluminado.

SIMBOLD

CONCEPTO: Interpretacion de "gourmet
accesible'; el espectador asocia la imagen
con un sabor superior y una experiencia
placentera.

REFERENTE: La salchicha Berlinesa fisica
y la ocasicn de consumo real sugerida
(cena o almuerzo especial).




ALFABETO,
GRAMATICAY
SINTAXIS VISUAL

Color

o 1 J®

Eluso del color es el elemento dominante.
Se emplea un verde lima neon saturado
para la tipografia sobre una fotografia de
tonos desaturados (grises, azules palidos y
marrones).

Contraste

Este "contraste” extremo de temperaturay
saturacion define el énfasis, separando
drasticamente L informacion textual de la
imagen fotografica.

Textura

La pieza esrica en "sensacion tactilo
visual". Se puede percibir la suavidad del
tejido de lana en el suéter azul, la porosidad
de lagorra de fieltro y Los plieques suaves
delacortina de fondo. Esta materialidad
aportacercaniay realismo al retrato.

Escala

Eltamario de |a tipografia es masivo en
relacidn al formato ("relacion proporcional
entre elementos” ). ELnombre"Apple Music" y
el del artista compiten en escala con el rostro.

Equilibrio

La composicion es central y simétrica.
Elsujeto estd en el eje medio, flanqueado por
texto arribay abajo. Este equilibrio simétrico
aporta estabilidad y monumentalidad.

Jerarquia visual
La organizacion dirige la lectura eficazmente:

1. Marcay Titulo: "Apple Music” (por tamafioy
posicidn superior).
2. Sujeto: ELrostro de Tyler (por conexion
humana).
. Nombre: La tipografia pixelada inferior (por
rareza y color).
. Contexto: Lafrase "Zigs When You Expect
TheZag" (cierre).

Apple Music .
e S Apple Music

Me gusta: 16 mil
Comentarios: 192

Instagram
20 de Noviembre de 2025

@applemusic

Se contraponen dos tipos de formas. Por un lado, la farma
orgnicay natural del sujeto; por otro, la forma geométrica
estricta de La tipografia inferior ("Tyler, The Creator"), la
cual imita pixeles cuadrados. Esta eleccion tipografica
comunica una personalidad "digital" o constructiva.

Linea —.—-

El fondo presenta lineas verticales suaves formadas por
los plieques de la cortina. Estas lineas "estructuran la
composicién” aportando un ritmo sutil sin competir con
lafigura principal.

Elrostro del artista, y especificamente sus ojos mirando
hacia arriba, constituye el "punto” principal o "unidad
minima de atencidn visual". Es el anclaje humano de la
composicion.

CONCEPTO

SiMBOLO REFERENTE

CONCEPTO: Interpretacitn de creatividad
disruptiva e innovacian; el espectador
asocia lo pixeladoy el color dcido con una
vision artistica vanguardista.
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Color

0000

La pieza se basa en una paleta de colores primarios
(amarillo, azuly rojo) altamente saturados. Segin
Dondis, el color es el elemento "emocional y simbélico
delmensaje visual" . Aqui, la interaccion de colores
complementarios (azul/naranja-amarillo) genera un
impactovibrante que denota energiay juventud.

Linea - -—-

Predominan las lineas rectas (verticales y
horizontales) formadas por la arquitectura (marco de
la puerta, escalones). Estas lineas "estructuran la
composiciany comunican sensaciones" de estabilidad
arquitectdnica, la cual contrasta con la postura
relajada del modelo.

Ritmo

Se observa un ritmo visual alterno generado
por la repeticidn de las franjas de color
(azul-amarillo-azul) en la pared. Esta
"repeticion controlada’ comunica una armonia
estética que guia el ojo a través del fondo.t

Equilibrio

La composicion presenta un equilibrio
asimétrico. EL peso visual de las franjas
verticales azules y amarillas se distribuye
dindmicamente. Sequn el texto, esto es
"dindmico, moderno"y "refleja la energia de
lamarca” , alejéndose de la rigidez esttica.

Tensidn Visual

Lasombra diagonal proyectada sobre la pared
amarilla crea tensidn visual al cruzar las lineas
verticales rectas. Esta "relacion entre fuerzas
opuestas” rompe la monotonia de la cuadricula
geométrica.

Direccionalidad

Lamirada del modelo hacia la derecha (fuera
de campo) establece la "direccidn” y sugiere
un movimiento o interés hacia algo que el
espectador nove, reforzando el concepto de
"curinsidad” (Stay Curious).

REALME

Me qusta: 10,3 mil
Comentarios; 23

Instagram
13 de Naviembre 2025

El rostro del modelo actila como un punto focal, el cuerpo
y st postura ademds refuerza el protagonismo de su
presencia en [a composicion.

Valory contraste

Existe un contraste alto derivado de una iluminacidn
dura (luz solar directa), lo que genera sombras
profundasy definidas. Esta relacion entre lucesy
sombras "define profundidad, volumeny énfasis",
resaltando la textura de la ropay la tridimensionalidad
del espacio.

CONCEPTO

SIMBOLD REFEREN

CONCEPTO: Interpretacion de fotografia
profesional mavil; el espectador asocia la
nitidez y el color con una herramienta
creativa de alto nivel.
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La pantalla del dispositivo act(ia como el "foco
principal de interés" o unidad minima de
atencion visual. Especificamente, el detalle de
la pintura de Van Gogh atrae la mirada de
inmediato por su intensidad cromética.

Se contraponen dos tipologias: la forma
geometrica (rectangulary precisa) del teléfono y
las cajas de texto, que comunican racionalidad
tecnoldgica, frente a la forma orgénica (naturaly
expresiva) de los girasolesy la mano.

La imagen explota la "sensacidn tactil o visual".
Se percibe la rugosidad de las pinceladas
(impasto) en la obra de arte digitalizada,
contrastando con la superficie lisa y tecnoldgica
de la pantalla, lo que aporta una sensacion de
materialidad hibrida.

Escala

La ubicacidn de las burbujas de texto (unaa la
derecha y otraa la izquierda en diagonal)
genera una relacion entre fuerzas opuestas.
Esta disposicion crea dinamismo y simula el
flujo de una conversacion real, evitando una
composicidn estética.

Equilibrio

La pieza muestra un equilibrio simétrico en
su eje vertical (el teléfono centrado), lo que
refleja estabilidad, aunque las burbujas
rompen ligeramente esa simetria para afiadir
modernidad.

Jerarquia visual
La organizacion dirige la lectura del
espectador paso a paso:

1. Estimulo visual: La pintura en pantalla
(atencidn inmediata).

. Interaccian: Las burbujas de chat (lectura
de la funcian Al).

. Marca: El texto superior"Zenfone 12 Ultra
(identificacidn).

minado por la
onal
ala ; espuestaala
, Quiando el ojo através de la
idad del producto

unidad funcion:
fisica.

2. Continuidad: Aunque las

chat cubren i

nuestra mente "completa" a imagen
de los girasoles detrds, permitiendo
comprender la totalidad de la obra.

ASUS

Me gusta: 182
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g% '80 5 Contraste:

El manejo del color es central para el "ADN visual'.

La calidez vibrante (amarillos/naranjas) de la pintura
confrasta fuertemente con el fondo neutro. Este contraste
devalor define el énfasis y asequra la legibilidad del texto
sobre la imagen compleja.

Espacio (Negativo)

Elfondo desenfocado actiia como espacio negativo.

Su funcidn es aportar "claridad, respiraciiny jerarquia
visual', permitiendo que el elemento positivo (el teléfono)
destaque sin competencia.

CONCEPTO

REFERENTE

CONCEPTO: Interpretacion de inteligencia
asistida; el usuario asocia la marca con
conocimiento instantaneoy accesibilidad
cultural.




