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HISTORIA E
IDENTIDAD 

¿QUÉ DEFINE ALA DROGUERÍA METRO PICACHO?  

Cooperación  

La Droguería Metro Picacho nace en el 2021 gracias a los ahorros 
invertidos de una madre y su hijo en una droguería en bancarrota. 

Se dice que en los peores momentos brota tu verdadero ser. 
La señora  luz y su hijo Jeison pusieron todo su amor, 
conocimiento, tiempo y dinero en su pequeña droguería.

Hoy, en el 2023; la Droguería Metro Picacho es reconocida no 
solo por su gran cantidad de productos, su espacio limpio y 
confortable, sino por la calidad y el amor con el que la señora 
Luz Marina atiende a sus clientes.s      
  

Nos llena brindarle a nuestros clientes una gran asesoría.  Ayudar y guiar 
como farmaceuticos y empresa. Pero también como ser humano. Todos ha-
cemos parte de un mismo barrio, ciudad y país.         
  

Alegría  
Amamos lo que hacemos. Y eso se nota en cada aspecto . Desde nuestra
imagen hasta la actitud de nuestro equipo de trabajo. Somo s creyentes 
de que la elegría es contagiosa.         
  

Familiaridad 
En el picacho, tratamos a los demás con cariño y con confianza. Y es por
esto que podemos comunicarnos de forma menos formal que otras empresas
y droguerías.           
  

Calidad 
En la Droguería Metro picacho todo nuestro personal esta completamente
capacitado para realizar su labor al maximo nivel. Aun así,siempre estamos
en constante mejoray aprendizaje.             
  

DROGUERÍA 
METRO PICACHO
  El nombre de la Droguería nace de 
simplificar todo lo más posible. para
que nuestros clientes nos recuerden
facilmente.  

Nuestro nombre es la descripción
del tipo de establecimiento y la
ubicación del mismo.

Se busca generar un impacto
más con la comunicación,
lenguaje y colores que con el
nombre de la droguería.

Representación religiosa y de la salud. 

Parte más formal y 
seria de la profesión 

Parte más caracteristica
y alegre del logo. Representa
el Picacho 
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Para la creación de la imagen principal delaempresa se tuvo muy en cuenta las 
tendencias del diseño. Tomando en cuenta esto, se llego a la conclusión de
que para crear una imagen representativa y de facil recordación nos debemos
enfocar en un isotipo. 

Además, es importante crear una imagen que no simbolice el nombre de 
la empresa si no los valores, lo que representa y lo que se quiere transmitir.  
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Guía de estilo 
DROGUERÍA
METRO PICACHO 
Versión 1

Ubicación:
Carrera 84a #104cc 11

Cerca a la Estación el Progreso 
y La Iglesia El Triunfo
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Y al ver la imagen en su totalidad, se crea un rostro feliz. 
Que representa muy bien la actitud general de la 
población, y uno de los motivos por el que se creo la 
farmacia. Ayudar a los demás para que sigan con su día
a día y sean felices.

Acompañando la montaña está un par 
de estrellas, que simboliza no solo las
creencias religiosas de la zona (estrellas
que guiaban a los reyes magos hacia 
Jesús) sino que desde que tan lejos se 
vea,también se llegan a parecer a una
cruz. Símbolo religioso y de la
salud.

LOGOTIPO 
PRINCIPAL
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En primer lugar, tenemos el icónico picacho, esta vez acompañado
de otra parte no tan conocida de la misma montaña. Además, que
forma la letra“M” de Marina (dueña y fundadora de la farmacia)

Por último,está una línea en la parte inferior de la
imagen. Simboliza el barrio principal donde se ubica
la droguería, las curvas y pendientes que cada
habitante debe cruzar diariamente.

Logo Spootify : 
https://es.m.wikipedia.org/ 

2016

Logo Tiktok : 
https://co.pinterest.com/ 

2023

Logo Twich : 
https://www.stickpng.com/ 

2023

Logo msi : 
https://www.freelogovectors.net/ 

2023



      

Evitar usar tonos claros
de la paleta decolores

Usa los tonos fuertes.
o combina claros con

fuertes
 

Los trazos dentro del isotipo
deben ser del  fondo de la
imagen. 

El logotipo se maneja con máximo dos tonos de color

de la paletaoficial de la marca. Tambén se puede usar

un solo tono. .  

ESPACIOS  

Tamaños minimos isotipo

Tamaños minimos logotipo 

Tamaños minimos isologo 

120 px
3.174 cm

Logo secundario 

Es importante manejar un logo secundario. 
Sobre todo con el propósito de simplificar 
aún más la imagen para poder adaptarse a 
pequeños formatos y a las redes sociales.

Tampoco debemosolvidar tenerla imagen 
en fomato vertical.             
  

93px

92px

226px

82px

449px

154px

RGB: 

HEX: 

CMYK: 

0 7 93  

#00075D

100 93 35 35 

RGB: 

HEX: 

CMYK: 

0 133 187  

#0085BB

82 35 10 1 

RGB: 

HEX: 

CMYK: 

52 104 125  

#34687D

80 44 35 20 

RGB: 

HEX: 

CMYK: 

117 212 207  

#75D4CF

53 0 26 0  

RGB: 

HEX: 

CMYK: 

RGB: 

HEX: 

CMYK: 

255 187 98   

#FFBB62

0 33 67 0  

RGB: 

HEX: 

CMYK: 

255 139 0   

#FF8B00

0 55 94 0   

RGB: 

HEX: 

CMYK: 

255 41 0    

#FF2900

0 89 93 0   

246 220 189
#F6DCBD

4 16 29 0

Tonos Frios  

Tonos Calidos  

Aqui se ejemplificaran y mostrarán lasdiversas variacionesenel logo y que 
colores y como se puedenaplicar al mismo. Se han creado muchas 
variaciones para que los colores, formas y tamaños de un medio no nos 
limiten a la hora de incorporar la imagen.  

Esto no quiere decir que  no sepuedan hacer variaciones de la imagen, 
si se cree necesario,sedebe hablar con el jefe encargado y con todo
el personal que haga parte de la publicidad.

FORMAS DE USAR EL LOGO 
Y COLORES  

Usos correctos del logo 

Uso correcto de los colores  

Texturas, patrones e iconos  

Partes del logo individuales  

Ilustraciones y más  

Patrones y texturas   
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Siempre se debe buscar usar los logos numero 1,4,6,9 y 10. Ya que
estos son los logos principales y la imagen con la que se desea
asociar a la empresa. Pero no siempre se podran aplicar bien
en diferentes fondos o no sobresaldran al estar al lado de otras 
marcas.Por eso se brindan varias opciones. 

 También es importante cada vez que se pueda tratar de 
incluir en el logo tanto tonos frios como calidos.Para
que se logre diferenciar los diferentes puntos claves
de la imagen. 

Debemos buscar que estas
partes de logo siempre
manejen los colores mas
vivos.  

Mientras que las otras partes
tengan los tonos mas claros
o frios.   

Además del logo, es importante contar con otra serie de elementos
icónicos de la marca que se puedan usar constantemente en las
diferentes piezas gráficas.

Este catalogo se debe seguir ampliando en base alas necesidades
y alcance de la empresa. 

1050 px

400 px

FUENTES  

Fuente Principal   

Fuente Secundaria    

Nunito Black 

LA SALUD PRIMERO  

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXYZ1234567890
abcdefghijklmnopqrstuvxyz1234567890

Nunito Bold 
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXYZ1234567890

abcdefghijklmnopqrstuvxyz1234567890

La Salud Primero
Nuestra frase principal es algo que siempre nos han dicho los 
familiares en momentos dificiles. En este caso, nosotros también 
se la queremos decir a los clientes tanto en sus momentos 
dificiles como antes de que se pongan dificiles. 

Queremos ayudarles a cuidarse.

LA SALUD PRIMERO  
La Salud Primero
Nuestra frase principal es algo que siempre nos han dicho los 
familiares en momentos dificiles. En este caso, nosotros también se 
la queremos decir a los clientes tanto en sus momentos 
dificiles como antes de que se pongan dificiles. 

Queremos ayudarles a cuidarse.
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NUESTRO HORARIO DE
ATENCIÓN ES:

Lunes - Sabado: 

Domingos - Festivos: 

11:00am a 11:00pm

11:00am a 18:00pm

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut 
laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation 
ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis autem vel eum iriure dolor in 

BENEFICIOS DE 
TROTAR : 

. Previene el deterioro de la memoria   

. Mejora el sistema respiratorio  

. Previene el insomnio  

. Agranda y mejora musculos y huesos   

LO QUE TANTO

ESPERAMOS

Ahora, en Droguerías Metro 
Picacho también aceptamos
pagos con:  

Fuente Para Textos     

Aplicación de las fuentes:      

Nunito Bold 
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXYZ1234567890

abcdefghijklmnopqrstuvxyz1234567890

LA SALUD PRIMERO  
La Salud Primero
Nuestra frase principal es algo que siempre nos han dicho los 
familiares en momentos dificiles. En este caso, nosotros también se la 
queremos decir a los clientes tanto en sus momentos 
dificiles como antes de que se pongan dificiles. 

Queremos ayudarles a cuidarse.

LA SALUD PRIMERO  
La Salud Primero
Nuestra frase principal es algo que siempre nos han dicho los 
familiares en momentos dificiles. En este caso, nosotros también se la 
queremos decir a los clientes tanto en sus momentos 
dificiles como antes de que se pongan dificiles. 

Queremos ayudarles a cuidarse.

Black

Bold

Bold

Voz de tu marcaVoz de tu marca

Glosario de palabras

En la Droguería Metro Picacho deseamos unir lo mejor del 
profesionalismo y de la informalidad.  Tanto en la 
comunicación con los clientes como en nuestra imagen. 

Por eso  a la hora de comunicarse, es importante como 
profesionales, dejar

MENSAJES CLAROS, CONCISOS Y PROFESIONALES. PERO QUE
A LA VEZ SE LOGREN DISTANCAR DE OTRAS FARMACIAS CON
COLORES, IMAGENES, LENGUAJE Y TIPO DE PUBLICIDAD. 

“ “

Parcero: Amigo - Compañero 

Amig@

Entonces

Observe 

Expectacular - Bueno 

Tranquil@ 

Divertido 

Cansado 

Mor:
Pues:
 Pille:
Chimba:

Parchese: 
Recocha: 
 Jarto:

VOLVAMOS A DARNOS
ABRAZOS POR UN DICIEMBRE LLENO DE LUCES 

DE ALEGRÍA Y VIDA

Luz Marina Vergara 
Regente principal 
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Una de las mejores formas de solucionar los 
problemas, es hablando de ellos.

LA VIDA ES COMO UNA MONTAÑA
Hay obstáculos, fango, peligros y a veces dan ganas de

volver atrás. Pero si lo hacemos, todo el camino recorrido
no habrá servido de nada. Y además, cuando se llegue
a la cima, sabremos que todo habrá válido la pena.   
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