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GLOSARIO

Cadigo: conjunto de signos producto del convencionalismo que permite transmitir las ideas y

experiencias.

Comunicacion visual: transmisién de mensajes, informacion o ideas mediante la utilizacion de

elementos visuales.

Tipografia: arte y tecnologia para ordenar letras o signos de forma que posibilite la ensefianza y

conocimiento.

Semidtica: ciencia cuyo objetivo de estudio son los signos, donde se analiza la presencia de éstos

en diversos contextos principalmente en la sociedad.

Simbolos: manifestacion que por asociacion social es representacion de una idea, pensamiento o

condicion especifica.

Percepcidn: instrumento personal donde se interpreta la sensacion que ingresan a través de los

sentidos los cuales forman una impresion sobre un elemento determinado.

Connotacidn: hace referencia a la intencion que emplea el lenguaje en un sentido figurado, se

trata de un mensaje subjetivo que puede ser interpretado de diversas maneras.

Concepto: construccion abstracta de un objeto, imagen, proyecto que media entre el signo

linguistico y el significado.
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Signos: imagen u objeto visual que representa al objeto de interés concreta e identificable mente

en el mundo social y cultural.
Denotacion: término que indica el significado formal y objetivo que se encuentra en la muestra.

Contexto: conjunto de ciertas circunstancias que se forman en torno a una situacion que permite

determinar un significado para su correcta interpretacion.
Signo: evento recortado del proceso semidtico que funciona por oposiciones y diferencias.
Significante: sujeto que significa un evento semiotico.

Significado: efecto de significacion de un evento semiético en el sujeto significante tanto el

enunciante como el intérprete.

Subjetividad: Condicion de todo ser vivo y de su capacidad de percepcion.

Semantica: Parte de la linglistica que estudia el significado de las expresiones lingiisticas.
Semiosis: procesos de intercambio de significacion y significancia.

Semiotica: estudio de los procesos de semiosis.

Eje: tema predominante en un escrito o discurso.

Sans-serif: aquel en el que cada caracter carece de las pequefias terminaciones llamadas remates,

gracias o serifas.

Contracultura: movimiento social que rechaza los valores, modos de vida y cultura dominantes.
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1. INTRODUCCION

En el campo del disefio gréafico, la tipografia desempefia un papel fundamental como recurso
grafico en la creacion de piezas visuales. Mas alla de su funcion de transmitir informacion escrita,
la tipografia tiene la capacidad de generar interpretaciones visuales a través de sus formas, texturas
y colores. Estos elementos visuales no solo comunican un mensaje, sino que también revelan
diversos aspectos sociales y culturales de una determinada comunidad, cultura o contexto de
tiempo. La tipografia, al igual que otros elementos visuales, posee un lenguaje propio. Cada tipo
de letra tiene su propia personalidad y estilo, y su eleccién cuidadosa puede transmitir emociones,
evocar sensaciones y establecer una conexién con el espectador. Las formas y estilos de las letras
pueden reflejar caracteristicas de una época o movimiento artistico, transmitiendo su estética y sus

valores.

Este proyecto busca exponer el valor representativo de la tipografia como discurso narrativo
en determinadas piezas gréficas (posters) pertenecientes a los afios 60’s y 70’s, un periodo de
tiempo, que, por sus acontecimientos, despertaron un estallido social que abri6 las puertas a nuevas
formas de expresion visual. Estas dos décadas fueron testigos de una serie de acontecimientos
sociales y culturales que provocaron una rebelion social y abrieron las puertas a nuevas formas de
expresion visual. En este contexto histérico, los posters se convirtieron en un medio de
comunicacion y protesta utilizado por diferentes movimientos sociales y culturales. La tipografia

desempefié un papel protagdnico en estas manifestaciones visuales, ya que era a través de las letras
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y las palabras que se transmitian los mensajes, ideologias y emociones de aquellos tiempos
turbulentos. La eleccion de la tipografia adecuada era crucial para capturar la esencia de los

movimientos y lograr que el mensaje llegara de manera clara y contundente al espectador.

La problematica que aqueja a la investigacion es como la tipografia, a manera de recurso
gréfico, es generador y significante desde su imagen visual, realizando una exploracion a través de
la semidtica, como herramienta que aporta sentido a partir de la interpretacion; los resultados de
este proyecto proporcionardn informacion valiosa para el disefio grafico y la eficacia de la

comunicacion visual en diversos formatos graficos.

El objetivo general del proyecto, se resume en demostrar la importancia de la tipografia en
la comunicacion visual, comprendiendo este proyecto desde su enfoque de investigacion
cualitativa, en donde se describe las caracteristicas o rasgos subyacentes al problema, en donde,
segun su finalidad, da como resultado una investigacion cualitativa que contribuye a la
construccién del conocimiento en relacion con el tema abordado, por medio de la recoleccion y
documentacién de material; como fuente primaria se tomara como principal recurso las piezas
gréficas seleccionadas de los afios 60s y 70s de EE.UU; la fuente secundaria consta del analisis
documental de libros, tesis y documentos académicos que nutran los conocimientos para el estudio

objeto de esta investigacion.
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2. EL PROBLEMA

2.1. Identificacion del problema

En los afios sesentas, Estados Unidos experimentd uno de los periodos méas controversiales para su
sociedad, para estos afios, los estadounidenses se vieron permeados por los nuevos actores
politicos, los cuales generarian un cambio abismal para la comunidad. Entre uno de estos cambios,
destacan los movimientos sociales, teniendo como protagonistas a la poblacién afroamericana, las
organizaciones pacifistas y estudiantiles, dando paso a un cambio revolucionario en la industria
grafica y las comunicaciones, en donde se buscaba llegar al joven, incitar, seducir y hablar su
propio lenguaje. A partir de lo anterior, los colores, formas y texturas comunicacionales se vieron
envueltos en la sociedad como un movimiento propio (Cultura Hippie), en la cual su narrativa se
convirtié en algo netamente visual, la tipografia, ademéas de aplicar su caracter comunicativo

primario, se volvio un significante por su parte visual.
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Figura l

Arbol de problemas

Arbol /- rr(r“emﬂ,a' |

Mejora en la capacidad de
intencién narrativa visual.

Mayor interaccion con el
publico de interés.

Incremento en el alcance
visual generado por los
recursos tipogréficos.

Generador de interpretacion
por parte del usuario.

PREGUNTA PROBLEMA

¢Como la tipografia genera una
comunicacioén visual en las piezas

grdficas realizadas en Estados
Unidos entre los arfios 1960 y 1970?

|

Eleccion de color y texturas
tipograficas.

Correcta segmentacion y
definicién del pablico.

Intecion narratica
coherentes/conceptos
definidos.

Seleccion de formas y tipografias
acordes a la conceptualizacién de
la campaia o piezas.

Nota: Esta figura muestra el arbol de problemas del proyecto con sus causas y efectos. Fuente: Autoria

propia.
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2.2. Planteamiento del problema

Los disefiadores graficos, parecen obviar la capacidad representativa y comunicacional de la
tipografia en una pieza gréafica, sea poster, video u otro formato que muestre grafismos.
Convirtiendo esta en un simbolo plano, carente de significacion que solo busca una estética comun,
generalizando su uso a uno meramente textual, dejando de lado el alcance de significante que
posee, desde un caracter de tamafio, grosor, colores formas y texturas; son estas caracteristicas,
entre otras, las que cargan un caracter semantico, capaz de comunicar una idea y llegar de forma
mas directa, y es que visualmente es tan rica en contenido, que se convierte en un soporte para la
comunicacion asertiva; donde a partir, de las piezas gréficas seleccionadas de los afios 1670y 1970
en EE.UU, se realizard un analisis que resignifique la importancia de la tipografia, lo que
finalmente hace referencia sobre aquello que puede transmitir, provocando una serie de emociones

que evocan un significado en especifico.

2.3 Formulacion del problema
¢Coémo la tipografia genera una comunicacion visual en las piezas graficas realizadas en Estados

Unidos entre los afios 1960 y 19707
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3. JUSTIFICACION

En esta investigacion es preciso indagar acerca de la tipografia, la cual tiene una gran carga de
informacion simbolica, que se ocupa de la estructura y organizacion en el lenguaje visual, dado
que estos determinan ciertos aspectos que son variables en un contexto cultural donde hay
simbolos, colores, gestos y actitudes que permutan en cada cultura.

La importancia de este trabajo radica en que permitird conocer cbmo mediante el uso
tipogréfico, se puede generar una interpretacion visual, a partir de su significacion y contexto
cultural, esto, a través de los componentes semidticos que poseen dichas tipografias.

El presente estudio se delimita en la observacion de una serie de piezas graficas de los afios
1960 y 1970 en Estados Unidos. En los afios 60 y 70, Estados Unidos experimentd una revolucién
en varios aspectos, incluyendo el disefio grafico y la tipografia. Durante esa década, la
transformacion de la tipografia se convirtié en un elemento visual fundamental que reflejaba y
potenciaba los cambios culturales y sociales en curso, es fundamental entender el contexto cultural
de los afios 60 en Estados Unidos. Durante esa década, hubo movimientos importantes como los
derechos civiles, la contracultura, la revolucion sexual y la oposicion a la guerra de Vietnam. Estos
eventos generaron una conciencia social renovada, lo que llevé a los disefiadores a buscar maneras
de expresar visualmente la rebeldia, la libertad y la creatividad emergente. Comprendiendo la
importancia de dicha época demostraremos como el uso de la tipografia genera una interpretacién

visual, todo esto mediante un andlisis de diferentes campos, como el lenguaje visual y la semidtica.
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Se estudiara para aportar una investigacion de valor que ayude a la poblacion interesada,
no solo en el campo del disefio, sino a todo aquel que desee expandir sus conocimientos, en la
comprension del uso tipografico como agente comunicador, proporcionando un anélisis, a traves
de la mirada del investigador, donde se dara cuenta de como el uso de la tipografia como elemento
visual funciona como significante por medio de sus aspectos semioticos y el contexto cultural en
el cual se exponga; dando como resultado, una pieza capaz de exponer una idea 0 pensamiento a
través de su imagen visual.

El resultado de esta investigacion busca generar un impacto que enfatice la importancia que
se encuentra en la tipografia como medio de comunicacidn, de esta manera, recobrar el valor que
otorga la comunicacion visual tipografica abarcando su funciéon como simbolo, su narrativa textual

y su retérica visual.
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4. OBJETIVOS

4.1 Objetivo General

Determinar la importancia de la tipografia en la comunicacion visual basada en el analisis de los

posters de 1960 y 1970 en EE.UU

4.2 Objetivos Especificos

1. Estudiar los conceptos basicos de tipografia, semidtica y lenguaje visual.

2. ldentificar los componentes visuales y generadores de significacion en las tipografias de los
posters de 1960 y 1970 en EE.UU.

3. Analizar los elementos significativos que generan una interpretacién visual en los posters de
1960 y 1970 en EE.UU.

4. Concretar cual es la importancia de la tipografia en la comunicacion visual basada en el analisis

de los posters de 1960 y 1970 en EE.UU.
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5. MARCO DE REFERENCIA

5.1 Marco contextual

Dentro de lo que cabe destacar acerca del marco contextual que aqueja a este proyecto, es
meritorio expresar que se encuentra orientado bajo el objetivo de manifestar el valor de la tipografia
dentro de la comunicacion visual en base a determinadas piezas graficas de los afios 60’s 'y 70’s en
Estados Unidos, cuya sociedad se encontraba atravesando diversas transformaciones
socioculturales, en donde los medios de comunicacion y el sistema econémico impulsaron el
consumo social, influyendo fuertemente en la vida cotidiana. Esta transformacion mut6 en el arte
y las comunicaciones, las cuales permitieron que la comunidad se expresara y revelara frente a los
cambios politicos. Naciendo asi, el movimiento hippie, una manifestacion contracultural que
profesaba el pacifismo, la revolucion sexual, el rechazo al status quo capitalista y una resistente
preocupacion por el medio ambiente, opuesto al consumismo que se presentaba en la época,
profesaba una vida simple y desprendida, valorando la expresion artistica al maximo mediante
expresiones como el rock psicodélico, groove y folk.

Es necesario investigar y profundizar en la historia que compete a estos afios con el fin de
comprender su evolucion, y transformacion en el contexto planteado, lo que nos permite llegar a
una interpretaciéon fundamentada en la semidtica, donde se ha de estudiar los simbolos, signos y la

figura retdrica, que se expresan en la tipografia de las piezas gréficas analizadas; dando como
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resultado final el andlisis de las mismas, haciendo énfasis en la importancia de la tipografia como

concepto integrado y como herramienta de disefio.

5.2 Marco Conceptual

Los principales conceptos asociados a esta investigacion se identificaron con la realizacion de un mapa

mental, el cual se presenta en la figura 2.

Figura 2

Mapa mental

Nota: Esta figura muestra el mapa mental, con los conceptos referentes a la investigacion. Fuente: Autoria

propia.
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Tipografia: El disefio tipografico basado en palabras y textos, es quizé la extension visual
mas logica de la deconstruccién y argumentan que cuando el enfoque deconstructivista se aplica al
disefio, cada sustrato a través del uso del lenguaje y la imagen es un actor intencionado de un juego
deliberadamente Iudico en el que el espectador puede descubrir y experimentar las complejidades

ocultas del lenguaje. (Byrne, Whitte, 1990, p. 28).

En concordancia con Byrne, Rubén Fontana define a la tipografia como «... uno de los
cddigos culturales que utilizamos para comunicarnos, probablemente una de las convenciones mas
masificadas. Podriamos decir que el alfabeto es uno de los mayores acuerdos entre los hombres de
una cultura. Las formas, los colores, los gestos y los sonidos conforman las bases de la
comunicacion humana y la tipografia, de alguna manera, resume esas formas culturales y las

expresa a través de signos graficos».

Hace énfasis en que la tipografia «... es entonces una convencion, en este caso grafica, que
solo existe en la medida en que existe la cultura que permite interpretar la, que a traves de sus
formas traduce sonidos y expresiones, que también estos deben ser conocidos e interpretados por

el lector».

Semiotica: Segun Umberto Eco ‘la semidtica estudia toda la cultura como proceso de
comunicacion, y tiende a demostrar que bajo los procesos culturales hay sistemas. La dialéctica
entre sistema y proceso nos lleva a afirmar la dialéctica entre codigo y mensaje’. Eco piensa que
‘para comprender mejor muchos de los problemas que aun nos preocupan, es necesario volver a

analizar los contextos en que determinadas categorias surgieron por primera vez’.
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Disefio gréafico: Para Wucius Wong, el disefio es un proceso de creacién visual con un
proposito. A diferencia de la pintura y de la escultura, que son la realizacion de las visiones
personales y los suefios de un artista, el disefio cubre exigencias practicas. Una unidad de disefio
grafico debe ser colocada frente a los ojos del publico y transportar un mensaje prefijado. Un

producto industrial debe cubrir las necesidades de un consumidor.

5.3 Marco teorico

“La tipografia es el arte y técnica de organizar las letras o caracteres de una manera que
permita el aprendizaje y el reconocimiento. También implica una disposicion y seleccion
cuidadosas del tamafio de los puntos, la longitud de las lineas y el espaciado, tanto en una sola linea
como en toda la pagina.” (Santos, 2023) Para iniciar, como compete, es necesario comprender qué
es la tipografia y de manera concisa como ha evolucionado hasta la actualidad. “La historia de la
tipografia tiene su origen cuando se dispone de la capacidad de creacion del papel. Las primeras
impresiones, que surgen a partir de bloques de madera tallada, tenian como objetivo la produccion
de textos a través de la mecanizacion de tipos méviles.” (Andhell, 2019) a partir del sistema creado
por Johannes Gutenberg en 1440, la imprenta, el disefio tipogréafico se ha modificado y ha adquirido

los movimientos artisticos de cada época que incluye asi los cambios tecnolégicos.

En 1990 nacid el movimiento artistico “Art Nouveau” con formas organicas imitando a la

naturaleza, haciendo uso de colores pastel principalmente, para este momento la tipografia creada
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por Otto Eckmann, fue un re-representacion de la escritura gotica, durante este tiempo se disefio
Copperplate Gothic de Frederic Gaudi y News Gothic de Morris Fuller Benton. En esta década
aparecen nuevos conceptos, la sintesis, técnica o procedimiento en el cual desaparecen partes de
las letras y nace el recurso de los ilustradores de incorporar la tipografia como imagen; por lo que
la tipografia deja de ser un elemento meramente textual.

En 1920 con el Art Deco, se dejé atras formas orgénicas y se pasa a las formas geométricas,
momento de expresion para la tipografia, con el disefio de Futura aparece el concepto de familia
tipogréfica y se disefian muchas variables ademas de las clésicas "normal™ o "regular”, "negrita" o
"bold, "cursiva" e "italica". Para los afios siguientes con el desarrollo de varios movimientos
artisticos y la creacion de los ordenadores, dio el principio del progreso hacia la tipografia digital.
“Los avances tecnologicos siempre han afectado a la tipografia. Las innovaciones cientificas,
politicas y sociales de los afios sesenta tuvieron un reflejo inmediato sobre el mundo de la
tipografia. Sin embargo, lo que provoco realmente un antes y un después fue la aparicion de los
ordenadores, que cambiaron todo hasta nuestros dias” (Andhell, 2019).

De manera general, hemos dado a conocer hechos dentro de la historia de la tipografia que
posteriormente se ha de explorar con mayor profundidad. Para proseguir dentro de lo que atafie a
esta investigacion, es necesario comprender como influye la tipografia dentro del disefio grafico.

Al hablar de disefio grafico surge la definicion de este por parte de Jorge Frascara (2000, p.
123) en su aterrizaje grafico como: “La actividad de concebir, programar, proyectar, y realizar
comunicaciones visuales, producidas en general por medios industriales y destinadas a transmitir

mensajes especificos a publicos determinados”. En el contexto moderno y en la era del disefio
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digital, Bob Gordon (2002) plantea el disefio grafico como “el producto del intelecto creativo
soportado por el uso innovador de sofisticadas herramientas digitales.”

Teniendo en cuenta las definiciones apreciadas durante el recorrido de esta lectura,
podemos proseguir en el mundo de los temas que concentran esta investigacion, en la cual la
semiotica se percibe de gran manera, puesto que es la encargada de otorgar un significado-
significancia dentro de la lectura de una tipografia la cual, en el disefio gréfico, se convierte en una
imagen completamente visual. Es gracias a esto que podemos encontrar un valor significativo y
generar una interpretacion a la hora de ver una pieza, en la cual, ya no es necesario en su mayoria,
leer tradicionalmente el texto ya que este tiene la capacidad de comunicar meramente desde la
visualidad. “Asi las cosas, para aprovechar dicha posibilidad, es necesario contar con una
orientacion semiotica que invite a explorar cdmo se da la relacion entre significante y significado
tipogréfico, sin olvidar que el contexto donde se manifiesten determina unos codigos que pueden
modificar este ultimo” (Pérez, N. C. 2011). Es por esto que las condiciones bajo las cuales se puede
explotar la funcion semidtica en un mensaje visual —para este caso en la tipografia— pueden darse
en diferentes contextos y presentar resultados o usos completamente diversos, pero generados
desde las cualidades visuales de cada fuente tipografica, es decir, desde su forma, su color y su
textura. Con relacion a esto, Klinkenberg afirma que: “los colores, las formas y las texturas que
pueden servir para la representacion de las cosas [...] pueden liberarse de esta servidumbre y valer
por ellas mismas” (2006: 66).

Estas consideraciones desde un punto de vista semiotico y de disefio, por una parte,
fundamentan la idea de qué color, forma y textura se articulan para manifestar la belleza tipogréfica

y la coherencia con el mensaje linglistico; y por otra, permiten que el receptor reconozca las letras
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e identifique la funcién comunicativa como funcion principal de la tipografia, sin restar importancia

a la funcion poética o retdrica centrada en el aspecto visual, pues es lo que permite que se tengan

en cuenta solidas bases semidticas que permiten ir mas alla del caracter linglistico de la tipografia.

Tabla 1
Referentes bibliogréficos.

FICHA DE REFERENTES BIBLIOGRAFICOS

AUTORIS TIPO DE DOCUMENTD REFERENCIA EIELIOGRAFICA EN APA i E;pgc;ﬁ.ﬂmm" Electrdnica | =21 0QUE ACA EL PARRAFO COPIADO GUE LE SERVIRA PARA 5U PROYECTG Y LA PAG.
Santos, Diego. «Qué 2= una tipogrsfis, pars qué sive y qué fipes
Diego Santos Arizua web sistens. Accsdide 3 de ms Htips:/iblon hubispot, eslmarketingigue-es-ipografis
s ipogratia, Tios L histora de I bragrafia t =
Andnel Ariculo web iR hitps Miposconcsracier esistoris-de-la-tpografis papel. Las primeras impresio bloques &
= = oo s mecanizacidn de fipes m
] ctar, y reslizar comunigaciones i
e Divila, U. { =m
san Ramda Daviiz Umtiz Tratsjo de Grado P Atps:lieprints uem esid/eoriny 333581736481 o
https.
Pefis, Natalia Carsins Perez. oSign
Desde La Mirada de
Natalis Cargins Pérez 2 evists etooihip ucsldss =du colkepes/downlosds Revists” 15 pst|  qus im
stalis Cargina Férez B . ot doc -digitaben-redec-digitsl| “los oolores, las formas y las texturas que pusden servir par |3 representscidn
Nataliz Caroling Pérez evisia 2812 pueden liberarse de esta senidumbre y valer gor sllas

Nota: Esta ficha refleja algunos referentes bibliograficos utilizados en la investigacion.. Fuente: Autoria

propia.

6. METODOLOGIA
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La metodologia de la presente investigacion “La tipografia como componente visual entre 1960 y
1970 en EE.UU” es de corte cualitativo, la cual se llevara a cabo en cuatro etapas interconectadas
y complementarias. En primer lugar, se realizara una revision bibliogréafica de libros, articulos,
documentos y ensayos para comprender los conceptos fundamentales de tipografia, semidtica y
lenguaje visual, lo que permitira establecer una base tedrica solida. Posteriormente, se procedera a
una fase de analisis visual de los posters de la década de 1960 y 1970 en EE.UU., donde se
identificaran los componentes visuales y generadores de significacion presentes en dichas
tipografias, a través de un analisis documental, consultando diferentes fuentes bibliogréaficas y
autores que se relacionen con los temas aqui tratados. Esta etapa serd seguida por un analisis
semantico y semiotico para examinar como estos elementos visuales influyen en la interpretacion
del espectador, tales como: los colores, esto se refiere a la paleta cromatica utilizada en los posters
que se han de analizar. Los colores pueden evocar emociones, transmitir mensajes y establecer
conexiones con el contexto cultural de la época. Por ejemplo, ciertos colores pueden estar asociados
con movimientos artisticos o politicos de ese periodo. La diagramacion: Se refiere a la disposicion
y organizacion de los elementos visuales en el poster. Esto incluye la distribucion de texto,
imagenes y espacios en blanco. La diagramacion puede influir en como el espectador percibe y
comprende la informacion presentada. El contexto cultural en el cual se desarroll6 la pieza hace
referencia al entorno sociocultural y politico en el que fueron creados los posters. Este contexto
puede tener un impacto significativo en la forma en que se disefiaron y percibieron las obras. Por
ejemplo, eventos historicos, movimientos sociales o tendencias culturales pueden haber influido
en las decisiones de disefio.En resumen, en esta etapa de la investigacién se analiza como los

colores, la diagramacion y el contexto cultural, especialmente el de la época posguerra,
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contribuyeron a la creacion y recepcion de los posters de las décadas de 1960 y 1970 en EE.UU.
Estos elementos son fundamentales para comprender la influencia y relevancia de la tipografia en
la comunicacion visual de ese periodo historico y cultural especifico.. el contexto cultural en el
cual se desarrollo la pieza. Finalmente, se realizara una sintesis de los hallazgos para determinar la
relevancia y la influencia de la tipografia en la comunicacion visual, especificamente a través del
estudio de los posters de las décadas mencionadas en EE.UU. Este enfoque metodoldgico integral
permitird alcanzar los objetivos planteados y proporcionar una comprension detallada de la

importancia de la tipografia en la comunicacion visual en el contexto historico y cultural especifico.
6.1 Cronograma de actividades

Tabla 2.

Cronograma de actividades.

CRONOGRAMA DE ACTIVIDADES

Afio de ejecucion del proyecto 2023
AGOSTO SEPTIEMBRE OCTUBRE NOVIEMBRE
RESPONSABLE(S) SM | SV | S| SIVI| SIVT| SIVE| SIVE| SIVT| SV SIVE SIVT| SV SV SV SIVE| S| SV
1 234|123 (4|1|2]|3|4|[1[2|3]|4]|5

ACTIVIDADES A REALIZAR ( colocar aca
los objetivos especificos del proyecto)

1. Documentar los conceptos
basicos de estética, semidtica y Laura Roldan X | x|x
lenguaje visual.

2. |dentificar los componentes
visuales y generadores de
significacion en las tipografias de los
posters de 1960 y 1970 en EE.UU. X |x |x |x
3. Analizar los elementos
significativos gue generan una
interpretacian visual en los posters
de 1960 y 1970 en EE UL, X |[x [x |x
4. Concretar cual es la importancia
de la tipografia en la comunicacion
visual basada en el analisis de los
posters de 1960 y 1970 en EE.UU. X |x |x |x

Yurley Cuervo

Laura Roldén

Yurley Cuervo

7. RESULTADOS
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7.1 Tipografia, semidtica y lenguaje visual

En concordancia con Byrne, Rubén Fontana «... es entonces una convencion, en este caso grafica,
que solo existe en la medida en que existe la cultura que permite interpretarla, que a través de sus
formas traduce sonidos y expresiones, que también estos deben ser conocidos e interpretados por
el lector». Abriendo camino con esta cita, podemos hallar la similitud en cuanto a definicién de la
semioticay la tipografia; alejandonos del conjunto de formas simples y partiendo de la construccién
cultural para la explicacion de estas, pues cierto es que estas a su vez forman un Unico significado.
Umberto Eco plantea que la semiotica aborda el estudio de la cultura como un proceso de
comunicacion y busca demostrar que detrds de los procesos culturales existen sistemas. La
interaccion entre sistema y proceso nos conduce a reconocer la relacion dialéctica entre codigo y
mensaje. La tipografia y la semidtica estan estrechamente relacionadas a través del proceso del
lenguaje visual. La semiotica como el estudio de los signos y sus significados, y la tipografia de
representar esos signos graficamente. Tanto la tipografia como la semiotica estan influenciadas por
el contexto cultural y social en el que se utilizan; determinadas fuentes tipogréaficas pueden evocar

ciertos estilos 0 épocas, y este contexto cultural afecta como se percibe el mensaje.

Partiendo de esta premisa, podemos ligar ambos significados en una aparente relacion
intrinseca, pues no puede existir el uno sin el otro. La necesidad de la representacion gréfica a su
vez, del entendimiento del simbolo grafico, que no se queda Unicamente en la relacion entre
simbolo primario sino, que permite cambiar su connotacion a través del campo visual (Colores,
formas y texturas) es alli donde entra en juego la connotacion del lenguaje visual como propiedad

detonante para cambiar el significado de un juego de simbolos. La interpretacion de la tipografia
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implica activar diversas competencias y cddigos que representan lenguajes codificados de variada
indole. La tipografia constituye una entidad en la que es dificil distinguir cohesiones de cddigos
especificos, ya que, de manera anéloga da lugar a la polisemia o las multiples interpretaciones. El
lenguaje visual resulta altamente funcional para designar y expresar lo tangible del mundo visible,

accediendo a la expresion del pensamiento abstracto mediante alegorias de distintos tipos.

La fusidn de estos tres significantes genera un acertijo entendido por la cultura de la cual
nace, por un ejemplo simple, cada cultura tiene un entendimiento distinto a determinado color,
forma o textura, de alli parte que la tipografia pueda jugar de forma visual con el espectador, pues
esta cargada de diferentes significantes que cuando se aplica el enfoque deconstructivista al disefio,
cada elemento a través del uso del lenguaje y la imagen se convierte en un participante intencionado
en un juego deliberadamente Iudico, en el cual el espectador puede descubrir y experimentar las

complejidades ocultas del lenguaje (Byrne, Whitte, 1990, p. 28).

Entender los conceptos de tipografia, semiotica y lenguaje visual es fundamental para el
proyecto en cuestion, dado que la tipografia, como elemento central de la comunicacién visual, va
mas alla de representar palabras, ya que tiene el poder de moldear la percepcion y el impacto de un
mensaje. Por otro lado, la semiotica nos proporciona las herramientas necesarias para interpretar
los signos y simbolos presentes en la tipografia, revelando significados y connotaciones culturales
que enriquecen la comprension de los carteles de esa época. El lenguaje visual establece el marco
conceptual para analizar la interaccion entre los elementos visuales y su capacidad para transmitir
mensajes complejos y persuasivos. Estos tres conceptos en conjunto nos permiten comprender el

papel crucial que la tipografia desempefia en la comunicacién visual de los afios 1960 y 1970 en



28
LA TIPOGRAFIA, COMPONENTE VISUAL

EE.UU., brindando una perspectiva enriquecedora y contextualizada sobre el impacto cultural y

social de esta forma de expresion artistica.

7.2 Componentes visuales generadores de significacion en las tipografias de los posters de

1960y 1970 en EE.UU.

En los afios 1960 y 1970, los posters en Estados Unidos se convirtieron en una forma de
expresion artistica y comunicacion visual distintiva. Estos posters no solo transmitian mensajes,
sino que también utilizaban componentes visuales y generadores de significacion en sus tipografias

para captar la atencion del espectador y reflejar el espiritu de la época.

“Malalana (2002) en la obra Teoria y practica de la documentacion informativa, «el cartel
es el tipo de imagen publicitaria mas complicada a la hora de realizar la catalogacién y el analisis»

(Galdon, 2002, p. 104).” Tabuenca et al. (2020)

Para el analisis de un péster es importante primeramente verificar y estudiar los datos de
referencia del pdster en cuestion, tales como: a quién corresponde la autoria del péster, fecha de
lanzamiento con el fin de ubicarlo en el contexto temporal y aspectos formales como el formato
(vertical, horizontal u otro) y dimensiones métricas (ancho por alto). Posteriormente se ha de

realizar un andlisis de contenido en el que se apuntan los aspectos que conforman el cartel,
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relacionados éstos con variables como: la disposicion en funcion de la trayectoria de la lectura, el
empleo de la técnica de la fotografia o el dibujo, la aparicién de personas, animales u objetos; asi
como la accion que realizan o la situacion que ocupan. Se sefiala también, donde y como se usa el

color, tanto como fondo o en el texto; asi como los detalles de la carga textual y su ubicacion..

(Tabuenca et al, 2020, p. 272).

Finalmente se estudia el poster desde un anélisis connotativo, ya que «aunque para el caso
de la publicidad entramos en un mundo repleto de subjetividad, tanto desde el punto de vista del
creativo como del receptor de la comunicacion, es bueno entrar en la interpretacion del cartel y del

mensaje persuasivo» (Galdén, 2002, p. 105).

Adentrandonos en el analisis de contenido, uno de los aspectos méas destacados de los
posters de esta época era el uso audaz y llamativo de la tipografia. Las letras se presentaban en
estilos tipograficos distintivos, como la sans-serif, la condensada y la decorativa, creando un
impacto visual Gnico. Ademas, las tipografias eran de gran tamafio y peso, ocupando un lugar
central en el disefio del poster. Este enfoque ayudaba a transmitir mensajes de manera impactante

y a capturar la atencion del espectador.

En los posters, la fuente tipogréfica juega un papel fundamental como componente visual
y generador de significacion. La eleccion de una fuente especifica puede transmitir diferentes
emociones, estilos y mensajes al espectador. Una fuente en negrita y de aspecto retro puede evocar
un sentido de nostalgia y vintage, mientras que una fuente delicada y elegante puede comunicar
sofisticacion y refinamiento. “La tipografia define el estilo de una composicion y da peso a una

marca, depende del tipo de letra se transmite elegancia, autoridad, firmeza, autosuficiencia y
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osadia. Por todos estos detalles la tipografia es el alma de una composicion visual” (Moreno, 2019,
p. 37) La fuente utilizada en un pdster puede ser un elemento visual distintivo que refuerza el
mensaje y crea una identidad visual Unica. En resumen, la fuente tipografica es un componente
esencial en los posters, ya que no solo aporta legibilidad, sino que también contribuye a la estética
y al significado visual del disefio. La forma de la tipografia también puede ser un generador de
significado, ya sea a través de formas organicas y suaves, o formas geométricas y angulares, que
pueden comunicar diferentes sensaciones y conceptos. Ademas, el espaciado entre las letras y las
palabras (tanto el espaciado entre caracteres como el espaciado entre lineas) contribuye a la
legibilidad y al impacto visual. Un espaciado ajustado puede crear una apariencia compacta y
pesada, mientras que un espaciado amplio puede transmitir una sensacién de calmay claridad. En
conjunto, el estilo, la forma y el espaciado de la tipografia en los posters son elementos visuales
poderosos que generan significado y ayudan a comunicar la estética, el tono y el mensaje del disefio

de manera efectiva.

El tamafio, posicion (Jerarquia visual) son componentes visuales clave en la creacion de
significado en los posters. El tamafio de la tipografia puede transmitir jerarquia y énfasis,
destacando palabras o frases importantes en el disefio. Un tamafio grande puede captar la atencion
del espectador y comunicar un mensaje principal de manera impactante. Por otro lado, un tamafio
mas pequefio puede utilizarse para detalles o informacién secundaria. La posicion de la tipografia
en el poster también desempefia un papel crucial. La ubicacion central y prominente de la tipografia
principal puede indicar importancia y ser el punto focal del disefio, ademas, la disposicion
asimetrica o el uso de capas pueden crear dinamismo y flujo visual en el disefio; en definitiva, el

tamanio y la posicion de la tipografia en los posters son elementos visuales que contribuyen a la
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jerarquia, el énfasis y la organizacion del mensaje, generando significacion y atrayendo la atencion
del espectador de manera efectiva. La composicion y disposicion de las letras también
desempefiaban un papel crucial en la creacion de significado visual. Las letras se superponian en
los pdsters de las décadas de los 60s y 70s, se alineaban de forma asimétrica y se variaba el tamafio
para generar un equilibrio visual y un interés estético. Esta disposicion, cuidadosamente disefiada,
no solo ayudaba a transmitir el mensaje de manera efectiva sino que también contribuia a la estética

general del poster.

El color es un componente visual crucial y un generador significativo en los posters. El uso
del color en la tipografia puede transmitir emociones, crear asociaciones y captar la atencion del
espectador, por lo mismo, esté genera una atmaésfera que completa en gran medida el disefio de un
poster. Los colores brillantes y llamativos pueden evocar energia, entusiasmo y alegria, mientras
que los tonos més suaves y apagados pueden transmitir tranquilidad, seriedad y elegancia. Ademas,
el color puede utilizarse para establecer una coherencia temética o para resaltar ciertas palabras o

frases clave, como lo indica Eva Heller en su estudio sobre la psicologia del color:

Ningun color carece de significado. El efecto de cada color estd determinado por su
contexto, es decir, por la conexiédn de significados en la cual percibimos el color. El color de una
vestimenta se valora de manera diferente que el de una habitacién, un alimento o un objeto artistico.
El contexto es el criterio para determinar si un color resulta agradable y correcto o falso y carente
de gusto. Un color puede aparecer en todos los contextos posibles —en el arte, el vestido, los
articulos de consumo, la decoracion de una estancia— Yy despierta sentimientos positivos y

negativos. (Heller, 2008, p.28)
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El uso de un color contrastante para la tipografia principal puede hacer que destaque y se
convierta en el foco de atencidn del disefio. Ademas, el color puede ayudar a transmitir la identidad
de un concepto o reflejar el tema o el mensaje del poster. En resumen, el color es un componente
visual poderoso que genera significado en los posters al transmitir emociones, destacar informacion

importante y establecer una estética coherente.

Ademas de los conceptos anteriores, los posters de esta época a menudo incluian elementos
graficos complementarios, como ilustraciones, fotografias y patrones. Estos elementos se
combinaban con la tipografia para crear una composicién visualmente dinamica y transmitir el
mensaje de manera eficaz. La interaccion entre estos componentes visuales generaba una

experiencia visual Unica, memorable y poderosa.

7.3 Analisis de los elementos significativos
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Figura 3. Cartel de la pelicula Psycho.

La década de los afios 60 en Estados Unidos fue un periodo de agitacién y transformacion
cultural sin precedentes. En medio de la efervescencia del movimiento por los derechos civiles, la
Guerra Fria y la contracultura, la pelicula "Psicosis" de Alfred Hitchcock llegé a las pantallas en
1960, desafiando las convenciones cinematogréaficas de la época. Este thriller psicoldgico, audaz y
provocador, abordd temas de violencia y trastornos mentales de una manera que desconcerto y
cautivé al pablico. En un contexto donde la sociedad estaba experimentando cambios profundos y

buscaba nuevas formas de expresion y libertad, "Psicosis" se convirtié en un punto de inflexion,
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desafiando los limites del cine convencional y dejando una huella indeleble en la cultura popular
estadounidense. Su impacto perdura hasta el dia de hoy como un testimonio del poder del cine para
reflejar y cuestionar los valores y normas de una sociedad en evolucion. El autor escogido para el
disefio de dicho cartel, Saul Bass, se caracteriza por su enfoque innovador, el uso de formas
geométricas planas, tipografias Ilamativas, colores vibrantes, con el uso de tonos puros a la vista,
como lo es el negro usado para el fondo del cartel, el azul como un segundo fondo para el texto y
el amarillo que se convierte en el centro de atencion visual, y met&foras visuales, principalmente
en el nombre de la pelicula “Psycho”, esta metafora visual se aplica por medio de los cortes o

rupturas de la palabra, que permiten al espectador deducir el propio significado de esta. Saul Bass

disefia el cartel en formato vertical (68 x 104 cm), con un eje de lectura principalmente vertical.

Los elementos textuales que conforman el cartel utiliza una fuente sans-serif gruesa y
condensada para el titulo. Esta eleccion de tipo de letra es impactante y crea un contraste fuerte con
el fondo negro, la tipografia del titulo en amarillo llamativo y chillén como color de advertencia,
en concordancia con Heller “El amarillo reluce como un relampago. Por eso es el amarillo el color
de lo espontaneo, de la impulsividad. ElI amarillo es mas llamativo que el rojo. Junto al oro
simboliza el brillo falso y llamativo de lo presuntuoso” Podemos sacar de aqui una idea de porqué
la decision de tomar este color como el principal en el poster, pues, como un ejemplo de sefial de
trafico, el uso del amarillo con fondo negro, podemos asociarlo con la advertencia y peligro. Tiene
un espaciado muy ajustado, lo que contribuye a la sensacion de tension y suspenso, lo que refuerza
la sensacion de claustrofobia. Este contraste de colores refuerza la atmosfera inquietante y
misteriosa de la pelicula. Para el nombre del director y del estudio se utiliza una fuente méas sencilla

y elegante, posiblemente una serif moderna. Esto proporciona un equilibrio visual y permite que el
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titulo resalte ain mas. Las letras son mas delgadas y tienen un espaciado mas amplio que el titulo,
lo que las hace mas legibles y proporciona un contraste con la tipografia del titulo. EI nombre del
director y el estudio estadn en blanco, para Helen en su apartado del blanco, se derivan y se le
atribuyen diferentes significados de acuerdo a la cultura, para ese caso especifico, podemos optar
por dos de sus atribuciones de forma parcial, el blanco como el color del disefio minimalista y el
blanco como vacio, pues dificil es situarlo entre ambos, a su vez, el blanco se convierte, en el cartel,
se convierte en una forma rapida y menos pesada para la lectura, dejando de lado la intencién
narrativa por algo méas funcional. La tipografia se coloca en la parte inferior del poster, ocupando
un espacio significativo, lo que guia la mirada del espectador hacia abajo, creando un sentido de
anticipacion. El uso de un fondo oscuro (negro) y texto blanco crea un fuerte contraste, evocando
una sensacion de misterio y suspenso, lo cual es caracteristico del género de thriller y horror. La
imagen y la tipografia se complementan de manera efectiva en este poster. La tipografia angular y
moderna del titulo contrasta con la tematica clésica y el blanco y negro de la imagen. Esto crea un
equilibrio visual y atrae la atencion del espectador hacia el titulo, sin restar importancia a la
poderosa imagen central. El uso tipografico en el pdster de "Psycho" es fundamental para establecer
la atmosfera y anticipar el tono de la pelicula. La eleccion de fuentes, colores y disefio esta
cuidadosamente seleccionada para transmitir la esencia del thriller psicologico de Alfred

Hitchcock.

Desde una perspectiva subjetiva, la imagen de la mujer mirando hacia un lado, con un rostro
joven y aparentemente inocente, sugiere que esta reaccionando a algo que esta fuera del cuadro
visual, lo que despierta curiosidad al espectador sobre lo que esta ocurriendo, este elemento de

incertidumbre invita a saber mas, en contraposicién que por su postura, la ropa que usa da a
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entender o que esta en su casa 0 en un lugar donde se siente comoda, por lo que la leve sorpresa
que expresa, refleja que algo inusual puede que haya entrado en el espacio donde estd. Los
personajes con la diferencia de color transmite una inquietud, por saber quienes son, por qué todos
tienen pocas prendas de vestir, el titulo, con la fragmentacion en varias partes con un color tan
Ilamativo (amarillo), refleja la metafora sobrela fractura de la mente, del psyche y asi mismo, da la
sensacion que se trata de una pelicula sobre terror, suspenso o thriller, esta sensacion con el uso del
color amarillo no podria ser posible sin el uso del color negro del fondo, pues la asociacion creada
de forma inconsiente con las sefiales de advertencia (de transito por ejemplo) es innata, dejando el
mensaje impregnado en el observador desde el uso de estos colores, causando una emocion

primaria que muta hacia el cartel y su género.
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Negro

Figura 4. Cartel de The cream en royal albert hall winterland grateful dead, quicksilver,

messenger service, it's a beautiful day y santana, 1968.

El lanzamiento del cartel para el concierto de "The Cream en Royal Albert Hall/Winterland"
en 1968 tuvo lugar en medio de un contexto cultural de efervescencia y transformacion en Estados
Unidos. Los afios 60 fueron testigos de una revolucion social y artistica sin precedentes, donde
movimientos como el de los derechos civiles, el auge de la contracultura y la explosién del arte
psicodélico definieron la época. Las tensiones sociales por la guerra de Vietnam y la lucha por la
igualdad de derechos estaban en su apogeo, mientras que la musica se convirtié en un poderoso

vehiculo de expresion y cambio. Bandas emblematicas como The Cream, Grateful Dead,
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Quicksilver Messenger Service, It's a Beautiful Day y Santana encarnaron la rebeldia y la
experimentacion artistica de esta era. El cartel mismo, impregnado de colores vibrantes, con el uso
principal de los colores primarios (Azul, amarillo y magenta) que se desplazan a mezclas como el
rosa y el naranja, todos estos, con contrastes altos que permiten percibir el color vivo y puro,
ademas de elementos psicodélicos, reflejaria la estética visual de la contracultura, y serviria como
un llamado a la union y la celebracion de la libertad creativa que caracterizé a esos tiempos

tumultuosos y creativos.

El disefiador que realizo el cartel en cuestion, Lee Conklin, es un renombrado artista y
disefiador grafico conocido por su trabajo icénico en el mundo del rock y la contracultura de los
afios 60 y 70. Es reconocido por sus intrincadas ilustraciones psicodélicas que capturaron la esencia
de la época. Sus disefios a menudo presentan una fusion de formas orgéanicas y patrones abstractos,
creando composiciones complejas y detalladas. Conklin es especialmente famoso por sus carteles
de conciertos, que se han convertido en piezas de coleccion altamente valoradas. Su estilo distintivo
y su habilidad para traducir la energia y la esencia de la musica en imagenes visuales lo han
convertido en un pionero en el mundo del disefio grafico relacionado con la musica. Sus obras
contindan siendo celebradas y su influencia en el disefio grafico y la cultura visual perdura hasta el
dia de hoy. El cartel en formato vertical (60.96 x 91.44 cm). El poster sigue una composicion
simétrica y equilibrada, dividida en varias secciones. Cada banda tiene su propio espacio
designado, lo que permite una facil identificacion y lectura de la informacion. La paleta de colores
es vibrante y evoca una sensacion de energia y vitalidad. Los tonos célidos (rosados, naranjas y
amarillos) se combinan con tonos mas frescos (azules y verdes) para crear un contraste visual

interesante y dinamico. Las imagenes de las bandas se presentan en ilustraciones detalladas y
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psicodeélicas. Los graficos complementan la sensacion de la época y la musica psicodélica, la
informacion sobre las bandas participantes y las fechas del concierto se presenta en una fuente
sans-serif limpia y legible. Esto proporciona un contraste efectivo con la tipografia del titulo y
garantiza que la informacion sea facilmente comprensible. El estilo artistico refleja claramente la
influencia de la psicodelia y el arte pop de los afios 60. Los patrones y disefios abstractos se
combinan con elementos naturales y figurativos para crear una estética unica. El titulo "The Cream"
utiliza una tipografia manuscrita, con letras fluidas y curvilineas, las letras estdn adornadas con

patrones y rasgos graficos que afiaden un toque artistico.

El uso audaz de colores vivos y patrones psicodélicos en el disefio del cartel es
emblematico, transporta al espectador a los afios 60-70s por los tonos brillantes, la interaccion de
formas y lineas que reflejan el espiritu libre y experimental de esa época. La lista de bandas en el
cartel sugiere una colaboracion y un sentido de comunidad entre los musicos. Estos conciertos en
los que varias bandas compartian el escenario eran eventos importantes para la cultura musical y
social de la época. La combinacion de colores vibrantes, formas audaces y la disposicion dindamica
de los elementos sugiere una energia palpable y una atmosfera festiva. El cartel parece transmitir
la emocion y la anticipacion que rodea al evento. El disefio del cartel es intrincado y requiere una
observacion detallada para apreciar completamente sus elementos. Hay una riqueza de detalles
visuales, desde las figuras estilizadas hasta las formas abstractas y las texturas complejas. El disefio
del cartel es una expresion de la libertad creativa y la experimentacion que caracterizaron a la

década.
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Weird!
Supernatural!
Horrifying!

SERFENT-GIRL
TERROR%S

Negro

Verde esmeralda

Teen-age
beauty tarns into
deadly reptile
at will...spreading
horror with fang

and forked
tongue!

——— Blanco

(v oh

JOMN McCARTHY-SUSAN TRAVERS

..... P Felsascd e UNITED ANTISTS

Figura 5. Cartel de la pelicula The Snake Woman

Los carteles cinematograficos son una forma de arte y publicidad en si mismos. Son la
primera impresion que los espectadores tienen de una pelicula, y juegan un papel crucial en la
promocion y la creacion de expectativas en torno a la obra cinematografica. La tipografia, o el uso
de letras y palabras en el cartel, es un elemento esencial de su disefio, y en el caso de "The Snake
Woman", esta eleccion tipografica juega un papel significativo en la comunicacion visual y la
creacion de una atmosfera que captura la esencia de la pelicula. "The Snake Woman", lanzada en

1961, se ubica en el género de terror y drama, lo que nos proporciona una pista sobre el tipo de
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tipografia que se podria esperar en su cartel. En este contexto se convierte en una herramienta

fundamental para transmitir elementos tematicos y narrativos de la pelicula.

Si bien la pelicula, no represent6 un punto de partida ni de revolucion contundente, pues no
fue bien recibida por la critica, en términos del disefio del cartelismo si podemos hablar de modo
mas a gusto. La eleccion de la tipografia y colores (en tres tonos: blanco, negro y verde esmeralda)
especialmente poderosos permitieron comunicar el género y el tema de la pelicula, revelando el
ambiente inquietante y misterioso. La eleccion de fuentes con un aspecto serpenteante resultaron
ser apropiadas para transmitir la presencia de elementos sobrenaturales y el misterio que rodea a la

protagonista.

En una pelicula como esta, donde el misterio y el suspenso son fundamentales, la tipografia
puede utilizarse para generar anticipacion y emocién en el espectador. Un juego de sombras,
efectos de iluminacion y letras distorsionadas podrian afiadir un elemento de inquietud y suspenso,
de este modo, afiadiendo jerarquia en la tipografia nos permite guiar al espectador en cuanto a la
lectura y dirigir la atencidn hacia elementos clave del cartel, como el titulo de la pelicula y el
nombre de los actores principales. Esto se logra mediante la eleccion del tamafio, color, posicion y

estilo de la tipografia.

En el cartel podemos apreciar el juego de tres colores claves, entre ellos el uso del verde,
un verde luminoso, que se asemeja mucho al verde del que habla Hellen en su psicologia del color
como un verde venenoso, ya que para lograr el verde luminoso se mezclaba colorantes con
arsénicos, convirtiendo el color en un veneno para quien lo usara. De alli que se parta del verde

con la consigna de un color tdxico, a su vez, asemejamos el verde puntual del cartel, con un verde
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esmeralda lleno de misticismo y sobrenaturalidad. EI uso de colores méas clasicos y con mas
funcionalidad respecto a su uso, el blanco y negro, se presta para resaltar el color principal del
cartel, funcionando como lienzo para la interpretacion. La tipografia usada para el titulo, se
convierte en un componente importante, pues llena de significante el texto debido a su uso de
formas que juegan con el objeto de la serpiente, permitiendo al lector hacer una analogia entre el
titulo y lo que ve, a su vez, los créditos al igual que frases atrayentes, permanecen en un color
blanco que permite generar funcionalidad de lectura, en cuanto a la frase “Serpent-girl terrorizes
town” que aunque no tiene el mismo protagonismo del titulo, se desarrolla con una tipografia
diferente, esta se asemeja a un texto escrito con fluido, permite al espectador asociarlo con la

sangre.

En concordancia con Gary Hustwit, en su critico documental sobre la Helvetica, la tipografia es un
caracter gréafico con la capacidad de transmitir emociones, y no solo esto, pasa a ser un vehiculo
clave para transmitir un mensaje visual. El caracter gréafico otorgado a la tipografia del titulo, nos
permite llevar el mensaje de forma mas clara y contundente al espectador, el cual no requerira mas
de dos segundos para captar la informacién, y es que al final, la tipografia se convierte en el centro
del poster, marcando de una primera vista la asociacion que se pueda obtener a través de la

visualidad.

En la década de los 60s, tipografias como "Helvetica™ y "Univers" se convirtieron en iconos
de esta debido a su apariencia moderna y limpia. Estas fuentes se utilizaron en una amplia variedad
de aplicaciones, en su oposicion se encontraron las tipos mas experimentales que se asociaron a la
psicodelia, lo cual dio paso a un estilo de grafismo diferente, que dio mayor libertad a la creatividad

del artista para expresar por medio de la tipografia, el lettering hecho a mano también era comdn.
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Esto implicaba la creacion de letras a mano con un estilo Gnico y creativo, algo que podemos ver
bien reflejado en el cartel analizado, que parti6 de una forma experimental hecha a mano, un juego

de ilustracion y tipografia.
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8. RECOMENDACIONES

Para la mejora del tema de tipografia en carreras afines al disefio grafico o a las artes, la academia
puede ofrecer cursos Y talleres especializados en tipografia, esto proporcionara a los estudiantes
una base mucho maés solida en teoria y préactica tipografica. Estableciendo un espacio equipado con
recursos para la investigacion, como biblioteca especializada, acceso a software de disefio,
impresoras y otros equipos necesarios para el disefio y experimentacion tipografica junto con el
establecimiento de una base de datos o plataforma en linea que recopile y organice investigaciones,
articulos, libros y recursos relacionados con la tipografia. Esto facilitara el acceso a la informacion

y promovera el intercambio de conocimientos.

Mejorar el estudio de la tipografia requiere un enfoque en la educacion préactica, la
colaboracién y la adaptacion a las tendencias y las necesidades cambiantes de la industria del
disefio. Como recomendacion para lograr adaptar la importancia en el &mbito universitario para los
sectores creativos, podemos hablar de eventos, conferencias y exposiciones relacionados con la
tipografia para fomentar la participacion de los estudiantes en la comunidad que interactta con el
area, crear espacios con disefiadores tipograficos profesionales para dar clases magistrales o
talleres. Esto proporcionara a los estudiantes una perspectiva real del mundo laboral y les permitira

aprender de expertos en el campo.
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9. CONCLUSIONES

La tipografia desempefia un papel crucial en la comunicacion visual; es el medio principal a través
del cual se transmite texto en cualquier disefio visual, permitiendo la comunicacion efectiva de
mensajes e informacion. Ademas, diferentes tipos de letra transmiten diferentes estilos y tonos,
estableciendo una atmdsfera particular y reflejando la identidad de una marca, pelicula, album etc.
La variacién en tamafio, peso y estilo de la tipografia contribuye a crear una jerarquia visual,
guiando al espectador a través del contenido y enfatizando elementos importantes, afiade interés
visual y estético al disefio. Es esencial que la tipografia elegida sea legible y adecuada para el
contexto y la audiencia del disefio, ya que una tipografia inapropiada puede dificultar la
comprension. Ademas, las formas y estilos de las letras pueden evocar emociones y crear una
atmosfera particular, afiadiendo una capa adicional de significado al disefio. Por ultimo, una
eleccion Unica y original de tipografia puede ayudar a un disefio a destacarse y diferenciarse en un
mercado saturado, captando la atencion del espectador de manera efectiva. En resumen, la
tipografia es un elemento esencial en la comunicacion visual y su seleccion y aplicacion adecuadas
son cruciales para el éxito de cualquier disefio. Afecta la legibilidad, la estética y la transmision de
mensajes, y juega un papel fundamental en la creacion de una experiencia visual efectiva y atractiva

para el espectador.

La tipografia dejo el &mbito plano de la lectura y se convirtié en un componente visual
fundamental que reflejaba la transformacion cultural y estética de la época. A medida que la

sociedad experimentaba cambios significativos y surgian movimientos culturales y sociales, la
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tipografia se adaptd para expresar la creatividad y la experimentacion del artista. Desde la
simplicidad modernista hasta la exuberancia psicodélica, la tipografia en los afios 60 fue un método
de expresion de las distintas masas, que se veian identificadas por medio de los colores y formas.
Los distintos grupos sociales se caracterizaron por medio de diferentes tipografias, que permitieron
definir pablicos y su forma de llevar el mensaje a estos, desde grafismos més elaborados hasta los
mas simplistas, es por esto que el contexto cultural fue una base para la comunicacion y el caracter
visual para comunicar. La década de 1960 y 1970 fue una época significativa que presencié el
surgimiento y la consolidacion de movimientos importantes que influyeron en la forma en que se
concebia y se aplicaba el disefio, fue un momento en el que surgieron avances en el dmbito
tipogréfico, con la introduccion de nuevas fuentes y estilos de carécter. Disefiadores gréficos
experimentaron con tipografias mas audaces y expresivas, rompiendo con las convenciones
tradicionales y dejando huella en el mundo del disefio, una huella que permitié a nuestra generacion
ver de un modo distinto la comunicacién visual a partir de la tipografia, de alli que sea una afio
representativo para el tema tratado, ya que fue una época que abrazo la experimentacion visual y
la libertad creativa, explorando nuevas formas, disefios abstractos y composiciones no

convencionales, lo que condujo a la evolucion de la estética del disefio grafico.
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11. ANEXOS
Lee Conklin:
Naci6 en Englewood Cliffs, Nueva Jersey, el 24 de julio de 1941. estudio literatura y filosofia y
publicé como dibujante. Fue alli donde conocid a su esposa Joy; Se casaron en 1965, justo antes
de que Conklin fuera reclutado en el ejército. Estuvo de servicio en Corea, donde continud
ejerciendo sus habilidades artisticas trabajando en murales en los comedores del ejército. Fue
liberado del servicio activo en mayo de 1967, momento en el que se instalé en Los Angeles,
donde algunas de sus ilustraciones con pluma y tinta fueron publicadas por Los Angeles Free

Press. Busco trabajo como dibujante.

Después de leer en la revista Time un articulo sobre los carteles y la escena musical en San
Francisco, decidié mudarse alli. Al llegar se dirigio a las oficinas del Fillmore Auditorium, donde
mostrd su portafolio a Bill Graham. Para asombro de Conklin, lo contrataron en el acto y le
pidieron que creara su primer cartel de Fillmore ese mismo fin de semana. Conklin estuvo a la
altura de las circunstancias y contribuyé con 33 carteles solo para la serie Fillmore. S6lo Wes

Wilson, Bonnie MacLean y David Singer han contribuido més a este lugar.

Conklin representd tanto los graficos como la caligrafia con gran detalle. Lo que comenzé como
un desafio personal para disfrazar imagenes dentro de imagenes y letras pronto se convirtié en un
esfuerzo concertado para convertir cada letra y figura en otra forma, llevando la imaginacion a

nuevos limites.
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A primera vista, y dada su buena fe de los afios 60, el efecto Conklin podria parecer producto de
los psicodélicos, pero segln las conversaciones de Montgomery con el artista, que promete que
uno de estos dias quedara plasmado en un libro, las iméagenes psicodélicas a menudo alucinatorias
de Conklin precedio a su experiencia personal con los psicodélicos. “Su trabajo resuena
profundamente con la visualidad psicodélica”, coincide Montgomery, “pero es algo que

desarroll6 de forma independiente. Su trabajo no estaba inspirado en el acido, sino que resonaba

con el acido.

Algunos de sus trabajos:

Portada del album de Santana.
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Un poster de Lee Conklin para Moonalice de 2013.
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Saul Bass

Saul Bass (8 de mayo de 1920 — 25 de abril de 1996) fue uno de los mejores disefiadores
gréficos norteamericanos de su época junto a Paul Rand y Milton Glaser. Meggs dice de él que
“redujo el disefo grafico a una imagen dominante, sencilla, usualmente centrada en el espacio”
gracias a “una habilidad extraordinaria para identificar el nicleo de un problema de disefio”.
También afirma que “despojo al disefio grafico estadounidense de la complejidad visual y redujo
la comunicacion a una imagen pictografica sencilla”.

El disefiador grafico Saul Bass trabajo tanto para la industria cinematografica como para

empresas estadounidenses disefiando sus identidades corporativas.

Bass comenzd su carrera en Nueva York hasta que a finales de los afios cuarenta se mudé a Los
Angeles para dedicarse de forma independiente a la publicidad. Un dia, el cineasta
estadounidense Otto Preminger lo invitd a disefiar el pdster de su pelicula Carmen Jones (1954) y
quedo impresionado por su trabajo, asi que le pidié también que disefiara la secuencia de los

titulos.

Asi, Saul Bass comenz0 a trabajar en el cine y disefid los titulos de peliculas como The Big Knife
(1955) de Robert Aldrich y The Seven Year ltch (1955) de Billy Wilder. A lo largo de su
trayectoria colabor6 con varios cineastas, incluidos Martin Scorsese y, por supuesto, con Alfred

Hitchcock.
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Vértigo (1958), Intriga internacional (1959) y Psicosis (1960) fueron las tres peliculas en las que
Saul Bass colaboré con el aclamado director britanico y en las cuales dejo su sello, un estilo que

muchos aun consideran de los méas llamativos e inquietantes del cine estadounidense.

Algunos de sus trabajos:

Poster para la pelicula “Vértigo”
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THE MASTER OF SUSPENSE WEAVES HIS GREATEST TALE!
MGM pupaess
CARY GRANT
EVA MARIE SAINT ]

o JESSIE ROYCE LANDSS
s by ERNEST LEHMAN - svnne s ALFRED HITCHCOCK

o

Poster para la pelicula “North by northwest”

Starring James StewartLee OCor Asgen/Kathryn Grant and
Joseph N Welch as Judge WeaverWith George C. ScoOrson Bean/Murtay Hamiton/Brooks West

by Wendell Maye: by Sam Lea: designed by Bori
Music by Duke ElinglonvProduced and Dimcied by Otto Preminger/A Columbia release

Poster para la pelicula “Anatomy of a murder”
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